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RESUMEN 

Este trabajo aborda la falta de infraestructura comercial adecuada en San Bartolomé, Azuay, propo-

niendo el reacondicionamiento de un espacio deportivo para crear un Mercado-Plaza multifuncional. 

Se justifica por la necesidad de impulsar el desarrollo económico local, mejorar la calidad de vida de 

la comunidad y fortalecer la cohesión social. El objetivo general se basa en diseñar un espacio 

arquitectónico sostenible que integre funciones comerciales y sociales, mediante un estudio mixto 

que combina análisis cuantitativo y cualitativo, se examina el contexto urbano, las necesidades de 

la población y casos de estudio relevantes. La población estudiada incluye residentes y comercian-

tes de San Bartolomé. Adicionalmente, se realizaron entrevistas a actores clave como el Arq. Boris 

Albornoz, experto en diseño de espacios públicos, y al director de Planificación del GAD de Sígsig 

Arq. Javier Pesántez, para obtener perspectivas sobre diseño urbano y contexto local respectiva-

mente. Como resultado, se presenta una propuesta arquitectónica que combina áreas de mercado, 

plaza pública y espacios flexibles, utilizando materiales locales y estrategias de diseño sostenible, 

incorporando las recomendaciones de los expertos entrevistados. El proyecto busca generar un 

impacto positivo en la economía local, la cohesión social y servir como modelo de desarrollo urbano 

sostenible para la región. 

Palabras clave: mercado-plaza, arquitectura sostenible, desarrollo local, San Bartolomé, reacondi-

cionamiento urbano. 
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ABSTRACT 

This work addresses the lack of adequate commercial infrastructure in San Bartolomé, Azuay, pro-

posing the refurbishment of a sports space to create a multifunctional Market Square. It is justified 

by the need to promote local economic development, improve the community’s quality of life, and 

strengthen social cohesion. The general objective is to design a sustainable architectural space that 

integrates commercial and social functions. The urban context, the needs of the population, and 

relevant case studies are examined through mixed research that combines quantitative and qualita-

tive analysis. The studied population includes residents and merchants of San Bartolomé. 

Additionally, interviews were conducted with key stakeholders such as Architect Boris Albornoz, an 

expert in public space design, and the Planning Director of the GAD of Sígsig, Architect Javier Pesán-

tez, to gain insights on urban design and local context, respectively. As a result, an architectural 

proposal that combines market areas, public squares, and flexible spaces is presented, utilizing local 

materials and sustainable design strategies, incorporating the recommendations of the interviewed 

experts. The project aims to positively affect the local economy and social cohesion, and serve as a 

model for sustainable urban development in the region. 

Keywords: market square, sustainable architecture, local development, San Bartolomé, urban re-

furbishment. 
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1. INTRODUCCIÓN 

1.1.  Problema 

Los mercados de abastecimiento, comercio y productos básicos han sido una parte integral 

de las sociedades humanas desde la antigüedad. Según MacCarthy et al., (2016), el comercio co-

menzó en el período Neolítico cuando grupos de personas comenzaron a utilizar la agricultura a 

medida que las sociedades se desarrollaban y crecían, estos mercados se expandieron y se diver-

sificaron, convirtiéndolos en importantes centros para el intercambio de bienes y servicios. En la 

actualidad, los mercados han evolucionado hasta convertirse en complejas cadenas de suministro 

como se puede apreciar en la Figura 1, donde se muestra las diferentes etapas desde la producción 

hasta el consumidor final; en este contexto, una gestión inadecuada de estos espacios puede tener 

graves consecuencias. Según el Banco Mundial (2023), muchos países están experimentando una 

inflación de los precios de los alimentos superior al 5%, provocando escasez e inseguridad alimen-

taria, especialmente en países subdesarrollados o de bajos ingresos. 

 
Figura 1: Cadena de suministro 
Fuente: Pachón. E, (2000) 

En América Latina la situación es particularmente alarmante. Según la UNESCO (2021), 

durante el apogeo de las materias primas, la inversión se enfoca en el crecimiento económico, en 

lugar de fortalecer la infraestructura existente o apoyar la innovación y encargarse de los riesgos. 

Esto ha resultado en un crecimiento económico estancado y una reducción de la intensidad de la 

investigación en diversos países, siendo Argentina y México, los más afectados en este tema. 

Además, la mala gestión de los mercados puede tener implicaciones para la salud. Según 

Hamid & Mir, (2021), la pandemia de COVID-19 ha sido catastrófica en distintas áreas, incluyendo 
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la economía global, siendo así, la agricultura y el sector alimentario los más afectados después del 

cierre inmediato de los mercados. Debido a la caída de los precios, se han evidenciado menores 

ingresos e incremento la demanda de productos alimenticios, surgiendo perturbaciones del mercado 

e incremento de la inseguridad alimentaria tanto en países desarrollados como en vías de desarrollo, 

como se ilustra en la Figura 2. 

 
Figura 2: Mercado y salud alimentaria. 
Fuente: Estrella. J, (2022) 
 

1.2. Justificación 

Recapitulando, la gestión adecuada de los mercados de abastecimiento, comercio y produc-

tos básicos, es crucial para el bienestar económico y social de espacios a nivel local; sin embargo, 

una mala gestión puede provocar escasez e inseguridad alimentaria entre otras consecuencias ne-

gativas para la salud, es por esto que es importante tomar medidas que mejoren la gestión del 

mercado y reduzcan los problemas mencionados anteriormente. En el contexto que se desarrolla 

San Bartolomé, Azuay, la aplicación, expansión y el desarrollo de los mercados pueden tener impli-

caciones significativas debido a que, según el PDOT del GAD San Bartolomé (2015), no se cuenta 

con un espacio específico adecuado para la comercialización de víveres y enceres, recalcando que 

se encuentra en espera la ejecución del proyecto de un mercado ya que limita a los productores 

locales.  Es razonable suponer que, como en muchas otras comunidades, la falta de infraestructuras 
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de mercados apropiadas puede limitar las oportunidades económicas para los productores locales 

y afectar calidad de vida de la comunidad. 

1.3. Objetivos 

1.3.1 General. 

Diseñar un espacio multifuncional a nivel de anteproyecto arquitectónico con enfo-

que sostenible en la fase de planificación arquitectónica del Mercado-Plaza considerando 

los aspectos culturales y asegurando la utilización de materiales de la zona, dentro del te-

rreno del polideportivo (parque recreativo) en San Bartolomé, Azuay. 

1.3.2 Específicos.  

1. Analizar las necesidades de la comunidad, según la información presente en el 

PDOT de San Bartolomé, con el fin de comprender la ausencia de un espacio mul-

tifuncional que integre mercado y plaza. 

2. Evaluar la integración de funciones de mercado y plaza considerando las limitacio-

nes y oportunidades presentes en la infraestructura existente del polideportivo. 

3. Diseñar un espacio multifuncional que incluya un mercado y plaza a nivel de ante-

proyecto arquitectónico, promoviendo el comercio local, turismo y a la vez 

fortaleciendo la cohesión social en San Bartolomé, Azuay. 

 

1.4.  Metodología 

Tabla 1: Fases de la metodología. 

Fase 1: Necesidades de la comunidad, mediante el Plan de Desarrollo Ordenamiento 
Territorial (PDOT). 

Descripción: 
La comprensión de las necesidades de una comunidad es crucial para el desarrollo sos-
tenible y la mejora de la calidad de vida de sus habitantes. En este contexto, el PDOT 
emerge como una valiosa herramienta que proporciona un panorama detallado de la si-
tuación actual y futura de una localidad.  
Subdivisión: 

1.1. Revisión del PDOT evaluando las problemáticas presentes en la información sobre la 
comunidad de San Bartolomé.  

1.2. Realizar entrevistas claves a: presidentes de las asociaciones o cooperativas, autori-
dades competentes de la parroquia, especialistas en el tema, para obtener 
información clave para la realización del anteproyecto.  
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1.2.1Recolección de información y filtración para un mejor resultado, de necesidades 
auténticas. 

Fase 2: Exploración estratégica 

Descripción: 
Se emerge como un proceso esencial para comprender la configuración y dirección fu-
tura de este entorno comunitario entendiendo el espacio y sus condicionantes del lugar 
en donde se emplazará el proyecto y mediante investigación generar una identidad del 
espacio. 
Subdivisión: 
 
2.1. Examinar la infraestructura actual del espacio mediante observación e información 
que pueda ser proporcionada por el GAD.  

2.1.2. Evaluar condiciones climáticas, ambientales y topográficas del espacio me-
diante información que pueda ser proporcionada por el GAD.  
2.1.3. Considerar aspectos solares, de ventilación y sostenibilidad del entorno.  

 
2.2. Investigación de normativa municipal de uso de suelo. 
 
2.3. Exploración de diseños sostenibles y funcionales que reduzcan el impacto ambiental 
mediante referentes arquitectónicos.  

2.3.1. Identificar estrategias que se adapten al entorno mediante el análisis de ele-
mentos tradicionales de la comunidad.   
2.3.2 Consideración de materiales locales.  

2.4. Investigación de las tecnologías constructivas con mayor influencia en el ámbito ar-
quitectónico de la provincia.  

Fase 3: Implementación de diseño arquitectónico 

Descripción: 
La implementación de un diseño arquitectónico sostenible no solo representa un enfo-
que contemporáneo en el ámbito de la construcción, sino que también se convierte en 
un compromiso con la preservación del entorno y la incorporación de aspectos culturales 
distintivos.  
Subdivisión: 
3.1. Zonificación y desarrollo de diagramas funcionales. 

 
3.2. Diseño conceptual en el software arquitectónico de tipo BIM en el programa Archi-

cad.  
3.2.1. Desarrollar un diseño arquitectónico contemporáneo, implementando los ele-

mentos característicos más convenientes al proyecto según las investigaciones ya 
realizadas. 

3.2.2 Implementar en el diseño zonas de exhibición para los artesanos locales. 
3.2.3 Desarrollo de modulación de locales del mercado y estructura. 
3.2.4. Planificación de áreas verdes y espacios de cohesión social.  

 
3.3. Adaptar el diseño al contexto inmediato mediante las características más conve-
nientes al proyecto arquitectónico. 
 
3.4 Visualización del proyecto mediante software de renderizado como Lumión. 

 
 
Fuente: Elaboración Propia.  
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CAPÍTULO II 
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2. REVISIÓN DE LITERATURA 

2.1 Mercados - plaza y su incidencia en la ciudad de Cuenca 

2.1.1 Introducción. 

Cuenca se distingue por su legado arquitectónico colonial y por ser un centro de vin-

culación social y cultural. En el Centro Histórico de esta ciudad, los mercados – plazas 

actúan como escenarios donde se concentran tradiciones y modernidad, reflejando la evo-

lución de la comunidad a lo largo del tiempo, trascendiendo de su función original: pasaron 

de ser centros de intercambio comercial a espacios de interacción entre ciudadanos, donde 

además de celebrar negocios se empezó a formar un tejido social. Históricamente, durante 

la época colonial, estos espacios facilitaban el intercambio comercial entre cañaris y los 

españoles, lo cual estableció las bases de la economía de la ciudad. 

Con el crecimiento de la población cuencana en el siglo XX, surge la necesidad de 

reestructurar estos espacios, es por esto que la Municipalidad de Cuenca en el año 1910, 

implementa normativas para regular el uso de suelo de mercados y plazas, con lo que dio 

paso a la construcción de puestos de venta y arrendamiento de áreas comerciales, para así 

poder organizar la actividad económica que, en gran medida, giraba en torno a la agricultura 

y era gestionada por la clase trabajadora de la ciudad (Serrano Rodas, 2019). Como se 

puede apreciar en la Figura 3, la ciudad de Cuenca en 1910 ya comenzaba a implementar 

estas normativas para regular el uso de suelo de mercados y plazas, dando paso a la cons-

trucción de puestos de venta y al alquiler de espacios comerciales. A lo largo del tiempo la 

ciudad continuó con su desarrollo, se construyeron nuevos equipamientos comerciales, mar-

cando hitos significativos en la historia social y arquitectónica por lo que respondían a las 

necesidades cambiantes de los habitantes y también demostraron la capacidad de adapta-

ción y crecimiento de la urbe.  
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Figura 3: Ciudad de Cuenca en el año 1910, da paso a la construcción de puestos de venta, alqui-
ler de espacios comerciales y pagos mensuales por uso de suelo. 
Fuente: S/N. (1943) 
 

2.1.2 Relevancia de los mercados - plaza en la ciudad. 

Los mercados – plaza son elementos esenciales en la vida económica y social de la 

ciudad de Cuenca, fomentando espacios con lugares de intercambio comercial, fundamental 

para la economía local al poder ofertar una diversa variedad de productos frescos y tradi-

cionales, así como también centros de interacción que ayudan a fortalecer la estructura 

sociocultural. Además, la contribución al turismo es significativa, atrayendo a quienes 

desean experimentar la autenticidad urbana de la ciudad, fomentando una dinámica econó-

mica, protegiendo las tradiciones locales, captando el interés de turistas y fortaleciendo el 

entorno sociocultural de la ciudad. 

2.1.3 Impacto de los mercados - plaza en el entorno urbano. 

La presencia de los mercados-plaza en Cuenca ha sido un eje primordial para la 

conformación del tejido urbano, estos espacios de intercambio no solo han inyectado dina-

mismo económico, sino que también han servido como epicentros de suministro y focos de 

transacciones para la población. Su influencia va más allá de lo comercial, al convertirse en 

puntos neurálgicos para la cohesión comunitaria, fomentando el encuentro y la interacción 
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entre los cuencanos, contribuyen a definir la identidad y estética del contexto urbano, refle-

jando las fases históricas y las transformaciones sufridas por la ciudad. Así, los mercados-

plaza se erigen como pilares fundamentales en el perfil y desarrollo urbanístico de Cuenca 

(Briones et al., 2021). 

2.1.4 Importancia de los mercados - plaza en la ciudad. 

La relevancia de los mercados y plazas de Cuenca, Ecuador, ha resaltado a lo largo 

de la historia. Espacios comerciales como el Mercado 9 de Octubre, la Plaza Rotary, la Plaza 

San Francisco y el Mercado 10 de Agosto, forman esquinas clave del tejido urbano, abar-

cando dimensiones económicas, culturales y sociales. Estos puntos han evolucionado en 

diseño y propósito urbanístico, adaptándose a las demandas cambiantes de la población 

surgiendo, en tiempos antiguos, como centros de interacción y abastecimiento comunitario. 

Permanecen, en la actualidad, como lugares vitalicios que proveen variedad de mercancías 

y atraen a turistas y lugareños por su atractivo estético e historia (Salazar Vintimilla, s/f); 

siendo así, notable para la contribución en Cuenca por fomentar el vigor económico del en-

torno, avivando la actividad mercantil y preservando la tradición cultural de la urbe, 

asimismo, por su arquitectura y ubicación, revisten un significado simbólico y estético que 

realzan la belleza de la ciudad.  

2.1.5 Mercados – Plazas más relevantes de la ciudad. 

2.1.5.1. Mercado 9 de Octubre. 

Inaugurado en 1930, el histórico Mercado 9 de Octubre es un concurrido punto 

de encuentro para los habitantes de Cuenca, Ecuador; surgiendo en la actual Plaza San 

Francisco, este lugar emblemático se trasladó en 1962 a su ubicación actual. A lo largo 

de su existencia, ha experimentado múltiples renovaciones con la finalidad de atender 

a las necesidades de la población y optimizar su estructura, denotando con su diseño 

arquitectónico, un estilo colonial con toques funcionales, erigiéndose como un símbolo 

de la ciudad. Este mercado se ha establecido como un epicentro fundamental para los 

cuencanos, proveyendo diversos productos frescos y autóctonos tales como frutas, ve-

getales, carnes y mariscos (Briones et al., 2021). Como se puede apreciar en la Figura 



- 10 - 
 

4, el Mercado 9 de Octubre en 1943 ya se había establecido como un importante centro 

de comercio en Cuenca. 

 
Figura 4: Mercado 9 De octubre 1943. 
Fuente: S/N. (1943). 

a) Historia. 

El Mercado 9 de Octubre se origina en Cuenca a principios del siglo XX, necesi-

tado de espacios comerciales bien estructurados. Su concurrencia, iniciada el 9 de 

octubre de 1930, se ganó rápidamente un rol central en el comercio y suministro de 

la urbe; es así que, con el devenir, de las décadas, ha sido el escenario de hitos 

notables y transformaciones a nivel social, cultural y económico en la ciudad. Hoy 

en día, el mercado se mantiene como un estandarte representativo y parte funda-

mental de la identidad del Centro Histórico de Cuenca. 

b) Evolución arquitectónica y urbana. 

Durante su prolongado periodo de servicio, el Mercado 9 de Octubre ha atesti-

guado evoluciones arquitectónicas y urbanísticas significativas. Desde sus inicios, 

con sencillas edificaciones de madera hasta la transformación a un establecimiento 
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de concreto con elementos coloniales en la década de 1950 y, finalmente, su tras-

lado a un espacio que armoniza lo clásico y lo contemporáneo en 1962. Más que 

una simple transformación en su estructura, el mercado ha sido clave en el desarro-

llo y configuración urbana circundante, siendo un punto de atracción para 

comerciantes y de fortalecimiento de la economía local (Cabrera-Jara & Greene-

Zuñiga, 2024). Situado estratégicamente en el corazón de Cuenca, representa un 

distintivo esencial de su panorama urbano. La evolución arquitectónica y urbana del 

Mercado 9 de Octubre a lo largo de los años se hace evidente en la Figura 5, que 

muestra su estado en 2009. 

 
Figura 5: Mercado 9 de octubre en el año 2009. 
Fuente: Albornoz, B. (2009). 

c) Impacto en la Ciudad. 

El Mercado 9 de Octubre ha tenido un impacto notable en la evolución de 

Cuenca, lo que fue una de las razones de su desarrollo económico al servir como 

centro de abastos, se ha convertido también en un punto de encuentro sociocultural 

que promueve la unión entre vendedores y clientes. Su estable influencia es un di-

namizador del comercio aledaño y ha repercutido considerablemente en la 
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disposición espacial de Cuenca. En síntesis, el Mercado 9 de Octubre se ha afian-

zado como una institución icónica e insustituible, marcando su presencia en la 

historia y arquitectura de la vida diaria de la ciudad. 

2.1.5.2. Plaza Rotary. 

Inaugurada en el año 1944, la emblemática Plaza Rotary de Cuenca ha sufrido 

varios cambios a través del tiempo. Inicialmente, se caracterizaba por un enfoque en 

minimalismo estético (Nikolic & Vasilski, 2017), abarcando áreas verdes y equipamiento 

urbano elemental; su travesía evolutiva ha culminado en un ámbito arquitectónicamente 

renovado y funcional. En la actualidad, sus instalaciones remozadas brindan caminos 

para el tránsito peatonal, rincones para el ocio y zonas asignadas al ámbito comercial, 

constituyendo un enclave vital de sociabilidad y expresión cultural en Cuenca, así como 

un lugar central para la celebración de eventos y festejos variados. La Figura 6 presenta 

la Plaza Rotary antes de su última intervención, cuando aún mantenía un diseño más 

tradicional. 

 
Figura 6: Plaza Rotary antes de su última intervención. 
Fuente: Albornoz, B. (2016). 
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a) Historia. 

La Plaza Rotary, surge en el centro de la ciudad de Cuenca durante el año 1944, 

concebida para incentivar la recreación y socialización vecinal. En sus albores, se 

distinguía por su diseño sobrio y funcional, amalgamando extensos parterres y mo-

biliario para el descanso y la admiración. A través de las décadas, ha experimentado 

alteraciones tanto arquitectónicas como de uso, adaptándose a las expectativas re-

novadas de los ciudadanos y contribuyendo significativamente al tejido urbano de 

la ciudad. 

b) Evolución arquitectónica y urbana. 

A partir de su establecimiento en 1944, la Plaza Rotary ha experimentado con-

siderables cambios en su diseño y contexto urbano. La Figura 6 presenta la Plaza 

Rotary antes de su última intervención, cuando aún mantenía un diseño más tradi-

cional. En sus comienzos, exhibía una estructura modesta dotada de zonas 

ajardinadas y espacios para el recreo público, pero, con el avance del tiempo, ha 

sido objeto de diversas remodelaciones que han redefinido sus líneas y utilidades. 

La plaza se ha transformado en un espacio vivaz y acogedor que ha añadido ala-

medas para viandantes, áreas de actividad comercial y zonas dedicadas a la 

relajación, convirtiéndose en un destino favorito tanto para habitantes como para 

visitantes foráneos. 
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Figura 7: Plaza Rotary antes de su última intervención. 
Fuente: Albornoz, B. (2016). 
 

c) Impacto en la Ciudad. 

La Plaza Rotary ha tenido un papel preponderante en el avance y vitalidad social 

de Cuenca: se ha consolidado como punto neurálgico para reuniones comunitarias 

y como núcleo de eventos sociales y culturales. Su transformación ha impulsado no 

solo la estética urbana, sino también la usabilidad de la ciudad, incrementando el 

atractivo turístico y el bienestar de sus habitantes. La plaza ha sido un epicentro 

para festividades y su influencia beneficiosa en la urbe es notoria, reflejando la im-

portancia de espacios abiertos en el desarrollo y cohesión urbana y social. 

2.1.5.3. Plaza San Francisco. 

La Plaza San Francisco se alza como monumento histórico desde el siglo XVI, 

cimentada por los colonos españoles durante la fundación de la urbe. Con el paso del 
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tiempo, este espacio público ha experimentado metamorfosis arquitectónicas y urbanís-

ticas significativas: de raíces coloniales, fue evolucionando para adoptar pinceladas del 

estilo republicano, caracterizándose actualmente, por su diseño neoclásico, una notable 

fuente central y paisajes verdes. Dando un vistazo a la Figura 8, podemos apreciar la 

Plaza de San Francisco en 1940, época en la que ya se había consolidado como un 

punto neurálgico en la vida comercial y social de Cuenca. Con el paso del tiempo, la 

Plaza San Francisco ha ejercido una influencia significativa en la dinámica urbana de 

Cuenca, transformándose en un vital epicentro para el encuentro de locales y visitantes. 

Hoy en día, además de su importancia histórica y arquitectónica, la plaza sirve como 

escenario privilegiado para diversos eventos culturales y comunitarios, manteniendo 

viva su relevancia en el tejido social de la ciudad.  

 
Figura 8: Plaza de San Francisco en el año 1940. 
Fuente: S/N. (1940). 
 

a) Historia. 

Anclando su historia en los inicios del siglo XVI con la fundación de Cuenca por 

españoles, la Plaza San Francisco servía de marco para festividades de índole reli-

gioso y cívico, evolucionando para convertirse en un eje comercial y de socialización 

para los habitantes de la ciudad. Testigo de hitos como la emancipación ecuato-

riana, este recinto ha atravesado innumerables reconstrucciones, ajustándose a las 

corrientes sociales y estilísticas, persistiendo en la actualizad como símbolo de la 

cultura cuencana, prevaleciendo en la memoria colectiva. 
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b) Evolución arquitectónica y urbana. 

Este lugar ha experimentado una notable transformación arquitectónica y ur-

bana a lo largo del tiempo. En sus inicios, se distinguía por su diseño colonial, legado 

de los españoles, que se caracterizaba por los elementos típicos de aquella época. 

Con el transcurrir de los años, el espacio fue sometido a diversas intervenciones 

arquitectónicas que incorporaron elementos neoclásicos propios de la época repu-

blicana, como pórticos, arcadas y una emblemática fuente central, los cuales 

embellecen su apariencia actual. La Figura 9 ofrece una vista aérea de la Plaza de 

San Francisco en 2014, evidenciando cómo este espacio se ha integrado armonio-

samente en el tejido urbano de la ciudad. Además, su relevancia continua como 

espacio público y comercial se refleja en la Figura 10, que la muestra en 2019, des-

tacando su papel central en la vida urbana y su capacidad de adaptación a las 

necesidades contemporáneas. En términos de urbanismo, la evolución de la plaza 

ha estado en sintonía con el desarrollo urbano de Cuenca, sumando áreas verdes 

y senderos peatonales, lo que ha permitido preservar su esencia histórica y, al 

mismo tiempo, mejorar la calidad de vida de sus habitantes. 

 
Figura 9: Vista superior de la Plaza de San Francisco en el año 2014. 
Fuente: Albornoz, B. (2014). 
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Figura 10: Plaza de San Francisco en el año 2019. 
Fuente: Albornoz, B. (2019). 
 

c) Impacto en la ciudad. 

La Plaza San Francisco ha dejado una importante huella en el desarrollo cultural 

y urbanístico de Cuenca. Fundamental desde su fundación, la plaza se ha posicio-

nado como un enclave primordial y punto de encuentro para los cuencanos, 

estableciéndose como escenario de eventos históricos y culturales que definen la 

identidad regional. La conservación de la plaza es un elemento vital para sustentar 

la herencia y las tradiciones de la ciudad. Simultáneamente, ha servido de escenario 

para actividades comunitarias y turísticas, promoviendo así el avance económico y 

comunal de Cuenca, inscribiéndose como legado en la historia de la ciudad, con un 

impacto notable en su cultura y urbanismo. 

2.1.5.4. Mercado 10 de Agosto. 

Ubicado en el centro de Cuenca, Ecuador, el Mercado 10 de Agosto se destaca 

como un importante punto de comercio y cultura. Su origen se remonta al siglo XIX, 

cuando se estableció como un mercado al aire libre, experimentando a lo largo del 

tiempo diversos cambios arquitectónicos y urbanísticos para adaptarse al crecimiento 

de la población y al progreso de la ciudad. El Mercado municipal 10 de Agosto se puede 
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apreciar en la Figura 11, que lo muestra en 1946, ya en funcionamiento como un impor-

tante centro de abastecimiento. Una vista del interior del nuevo Mercado municipal en 

ese mismo año se presenta en la Figura 12, donde se puede observar su diseño fun-

cional, reflejando la modernización y organización del espacio comercial en ese 

momento. En la actualidad, se ha convertido en un reconocido centro comercial y cultu-

ral, ofreciendo una amplia gama de productos y servicios, tanto para los habitantes 

locales como para los visitantes. Sin duda, este mercado es fundamental para la eco-

nomía local y un lugar de encuentro para la sociedad cuencana. 

 
Figura 11: Mercado municipal 10 de agosto en el año 1946 en servicio. 
Fuente: S/N. (1946). 
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Figura 12: Vista interior del nuevo Mercado municipal 10 de agosto en el año 1946. 
Fuente: S/N. (1943). 

a) Historia. 

El relato histórico del Mercado 10 de Agosto se remonta al inicio del siglo XIX, 

emergiendo como un recinto de comercio al descampado, donde vendedores ofre-

cían productos. Su acogida motivó la construcción de instalaciones temporales para 

resguardar tanto a mercaderes como a productos. Con la llegada de los años cin-

cuenta, se inauguró un edificio permanente, marcando un punto de inflexión en su 

evolución atravesando, desde entonces, constantes reformas y adaptaciones para 

atender las necesidades urbanas y mantener su posición como una plaza comercial 

clave en Cuenca. 

b) Evolución arquitectónica y urbana. 

Desde su fundación, el Mercado 10 de Agosto ha presenciado una considerable 

transformación de su diseño arquitectónico y contexto urbano. Inició su historia cielo 

abierto, pasando por estructuras provisionales, hasta erigirse finalmente en el edifi-

cio actual, permanente y sólido. Actualmente se distingue por su infraestructura 

modernizada, la organización eficiente de sus comercios y un estilo que fusiona la 

tradición con la modernidad. Esta transformación es esencial en su afirmación como 

un elemento clave en el comercio y el urbanismo de Cuenca. La Figura 13 identifica 
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el presente, mostrando el Mercado municipal 10 de Agosto en 2020, que ha mante-

nido su relevancia en la vida comercial de la ciudad, reafirmando su importancia 

para los habitantes y visitantes de Cuenca. 

 
Figura 13: Mercado municipal 10 de agosto en el año 2020. 
Fuente: S/N. (2020). 

c) Impacto en la ciudad. 

El impacto del Mercado 10 de Agosto en Cuenca resulta evidente. Desde el 

punto de vista económico, estimula la dinámica comercial con una diversidad de 

productos frescos, artesanías y variados bienes y servicios, representando una 

fuente de empleabilidad que contribuye a la prosperidad de numerosas familias 

cuencanas. En el aspecto social, se constituye como epicentro de interacción y 

unión comunitaria, promoviendo el vínculo entre ciudadanos y fortaleciendo su iden-

tidad colectiva. Asimismo, figura como pilar del patrimonio cultural y arquitectónico 

local, atrae a turistas y se erige orgullosamente como símbolo de identidad. 

Dentro de la dinámica urbana y en la vida cotidiana de la población, estos lugares emble-

máticos de la Ciudad de Cuenca han experimentado significativos cambios en su infraestructura 

a lo largo del tiempo, lo cual ha contribuido de manera notable al desarrollo urbano. Esta evolu-

ción ha reflejado la transformación de la ciudad, pasando de ser simples centros comerciales 

para convertirse en auténticos puntos de encuentro culturales y sociales, aportando, en gran 
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medida, a la riqueza de su identidad y al legado histórico de Cuenca, convirtiéndose en autén-

ticos íconos de la ciudad. Más allá de su importancia histórica y cultural, estos lugares también 

cumplen un papel crucial como promotores de la integración social y del estímulo de la economía 

local, con su capacidad para atraer a residentes y visitantes, generando oportunidades de inter-

acción y de negocio, resultando fundamental para el progreso y desarrollo sostenible de la 

ciudad. La conservación y apreciación de estos espacios representativos es, por tanto, primor-

dial para seguir fomentando el crecimiento y la prosperidad de Cuenca. 

Por lo expuesto anteriormente, se evidencia la evolución de los mercados-plaza de Cuenca 

a lo largo del tiempo, adaptándose a las necesidades cambiantes de la población y convirtién-

dose en elementos fundamentales del tejido urbano y social de la ciudad. Esta evolución no solo 

se refleja en su arquitectura y funcionalidad, sino también en las normativas que los rigen. Para 

comprender mejor cómo aplicar estos conceptos al proyecto de San Bartolomé, es importante 

examinar las regulaciones y estándares actuales que guían el diseño y operación de los merca-

dos modernos. A continuación, analizaremos las normativas relevantes para desarrollar un 

mercado-plaza en el contexto actual, teniendo en cuenta las lecciones aprendidas de los espa-

cios emblemáticos de Cuenca y las necesidades específicas de la comunidad 

de San Bartolomé.  

2.2 Normativa 

La exploración se basa en el análisis de las normativas existentes desde aspectos na-

cionales, abordando la información presente en el GAD de San Bartolomé como punto de 

partida. Posteriormente, obteniendo información del PDOT proporcionado por el GAD de 

Cuenca sobre la normativa para el tipo de mercado según la población existente, los requisitos 

INEN para la infraestructura de mercado dan lineamientos sobre: localización, diseño, 

desechos, etc. La NEC aporta recomendaciones estructurales y, por último, se realizará una 

revisión de la normativa peruana sobre el diseño de mercados minoristas como se puede revisar 

en la Tabla 2. 
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Tabla 2: Antecedentes de normativa. 

Fuente: Elaboración propia. 

Según el GAD Municipal de Cuenca, (2022) los equipamientos de aprovisionamiento 

son entendidos como las edificaciones e infraestructuras adecuadas para el desarrollo de 

intercambios, donde los oferentes (proveedores y vendedores) y los demandantes (compra-

dores o consumidores) establecen relaciones comerciales en una amplia gama de 'bienes 

perecederos y no perecederos'. 

2.2.1 Normativa y uso de suelo recomendado en pendientes en San Bartolomé 

Tabla 3: Pendientes y uso recomendado de suelo. 

NORMATIVA, LIMITACIONES Y USO RECOMENDADO EN PENDIENTES 
PENDIENTE LIMITACIONES USO RECOMENDADO 

“Pendiente débil del 0 al 
5%.”a 

“Ninguna. Buena para todas las 
operaciones de mecanización, 
suelos sin piedras muy ade-
cuado para riego” a 

“Agricultura sin limitaciones 
para todo tipo de cultivo.” a 

“Pendiente suave del 5 al 
12% con micro relieve 
con ondulaciones irregu-
lar.” a 

“La mecanización es posible 
pero no para todas las operacio-
nes o todos los tipos de 
máquinas, hay algunas restric-
ciones para regar.” a 

“Agricultura sin limitaciones 
para todo tipo de cultivo” a 

“Pendiente regular del 12 
al 25 %, o irregular con 
micro relieve.” a 

“La mecanización es posible 
pero solamente para algunos ti-
pos de maquinaria, restricciones 
y dificultades para riego.” a 

“Cultivos con obras de conser-
vación, terrazas de formación 
lenta (hortícola, papas maíz, 
frutales).” a 

“Pendiente fuerte 25 % y 
de menos del 40 %.” a 

“Posible mecanizar en algunos 
lugares, pero dificultad para la 
mayoría, hay enormes dificulta-
des para regar, hay peligro de 
erosión, cultivos con obras de 
conservación de alto costo, riego 
restringido goteo aspersión.” a 

“Cultivos con obras de conser-
vación de terrazas de banco 
(frutales maíz, hortalizas) sis-
temas agroforestales.”a 

NORMATIVAS POR ANALIZAR 

ENTE RE-
GULADOR 

DESCRIPCIÓN NACIONAL / IN-
TERNACIONAL 

GAD de San 
Bartolomé 

Pendientes y uso de suelo recomendado. Nacional 

GAD de 
Cuenca 

Normativa de equipamientos de aprovisionamiento/abasteci-
miento. 

Nacional 

INEN Requisitos relativos para la infraestructura de equipamiento 
de aprovisionamiento. 

Nacional 

NEC Recomendaciones estructurales para la edificación. Nacional 

PRODUCE 
(PERÚ) 

Normativo de diseño para un mercado minorista. Internacional 
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“Pendientes mayores al 
40%.” a 

“Mecanización imposible para to-
das las operaciones de cultivo 
hay peligro de erosión y desliza-
miento, son suelos mezclados 
de materiales varios sobre las 
pendientes, mejor reforestar y 
conservar.” a 

“Solo potreros naturales con 
sistemas silbo pasturas, y 
plantaciones forestales.”a 

Fuente: Adaptada de la tabla proporcionada por el aGAD Municipal de San Bartolomé (2020). 

De igual forma el PDOT de San Bartolomé identifica la falta de infraestructuras ade-

cuadas para el comercio como una problemática clave, lo que afecta no solo la economía 

local sino también las condiciones sanitarias y sociales de la comunidad. La inexistencia de 

un mercado formal contribuye a la informalidad del comercio, lo cual puede llevar a proble-

mas de organización espacial y control sanitario.  

2.2.2 Normativa de equipamiento de aprovisionamiento en Cuenca. 

Tabla 4: Normativa de equipamientos de aprovisionamiento según el (GAD Municipal de Cuenca, 
2022). 

NORMATIVA DE EQUIPAMIENTO DE APROVISIONAMIENTO 
 
Nivel de ser-
vicio 

 
Tipo Radio de 

influencia 
Pobla-
ción 
base 

Área 
de te-
rreno 
por 
habi-
tante 

Lote mí-
nimo 

(m) (hab.) m2/ha
b. 

(Unida-
des) 

 

Zonal 
Mercado de Transferencia 
de Víveres 

Todo el 
Cantón 

Todo el 
Cantón 

 De 
acuerdo 
con los 
estudios 
pertinen-
tes. 

Centro de Faenamiento Regional Todo el 
Cantón 

 

Feria de Ganado Regional Todo el 
Cantón 

 

 
 
 
Distrital 

Mercados Minoristas A 
(Convencional, agroecoló-
gico y 
orgánica) 

1500 10000 - 
15000 

0,13 2000 m2 

Mercados Minoristas B 
(Convencional, agroecoló-
gico y 
orgánica) 

1800 15000- 
20000 

0,15 3000 m2 

Mercados Minoristas C 
(Convencional, agroecoló-
gico y 
orgánica) 

2500 20000 - 
25000 

0,20 5000 m2 

 
 
 

Feria libre o Plataforma 
Itinerante A (Convencio-
nal, 
agroecológico y orgánica) 

600 < 3000 0,2 600 m2 
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Sectorial y 
barrial 

Feria libre o Plataforma 
Itinerante B (Convencio-
nal, 
agroecológico y orgánica) 

800 3000 - 
5000 

0,2 1000 m2 

Feria libre o Plataforma 
Itinerante C (Convencio-
nal, 
agroecológico y orgánica) 

1200 5000 - 
10000 

0,15 1500 m2 

Fuente: Tabla proporcionada por el GAD Municipal de Cuenca (2022). 

La Feria libre o Plataforma Itinerante C (Convencional, agroecológico y orgánica) 

es el segmento por analizar debido a la cantidad poblacional a trabajar. 

2.2.3 Requisitos INEN relativos a la infraestructura de mercados. 

La infraestructura de los mercados en Ecuador, juega un papel fundamental en la organiza-

ción y distribución de productos agrícolas, alimentarios y de consumo masivo. Esta infraestructura 

debe cumplir con regulaciones que aseguren la calidad, seguridad y eficiencia en las actividades 

comerciales. En este contexto, el Instituto Ecuatoriano de Normalización (INEN) establece normas 

técnicas que regulan aspectos clave, como las condiciones estructurales, sanitarias y de accesibili-

dad en los mercados públicos del país; mismas que se detallan a continuación INEN (2013): 

2.2.3.1. Requisitos relativos a la infraestructura. 

a) Localización, diseño y construcción. 

− El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminación que repre-

senten riesgo para la inocuidad de los alimentos, en particular de zonas 

propensas a inundaciones y zonas industriales. 

− El mercado debe contar con infraestructura física, que impida el ingreso 

de animales y facilite el control de plagas, así como otros elementos del 

ambiente exterior como polvo y materias extrañas, con la finalidad de 

mantener las condiciones sanitarias. 

− La construcción debe ser sólida y disponer de espacio suficiente para la 

instalación, operación y mantenimiento de los equipos y puestos de co-

mercialización, así como para el movimiento del personal, usuarios y el 

traslado de materiales y alimentos. 

− El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal. 
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− El diseño y la distribución del mercado debe permitir un mantenimiento, 

limpieza y desinfección de la infraestructura que minimice el riesgo de 

contaminaciones. 

− El diseño y construcción de la edificación debe facilitar el control de pla-

gas y evitar el refugio de estas. 

− El mercado debe contar con una guardería para el cuidado de los hijos 

de los trabajadores/as de los mercados.  

− El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas llu-

vias y las aguas residuales. 

b) Área y estructuras internas. 

− El mercado debe ser distribuido y señalizado de manera que facilite el 

flujo de trabajo siguiendo de preferencia el principio de flujo hacia de-

lante. La señalización debe realizarse de acuerdo con la NTE INEN 439. 

− Las áreas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros 

según el nivel de higiene dependiendo de los riesgos de contaminación 

y de los alimentos. 

− Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales im-

permeables, no porosos que permitan la limpieza y mantenimiento. 

− Las paredes de los puestos de comercialización deben tener una super-

ficie lisa de baldosa o pintura lavable hasta una altura mínima de 2 m. 

En las áreas donde se manipulan y preparan los alimentos, las uniones 

entre las paredes y los pisos, deben ser cóncavas (redondeadas) para 

facilitar su limpieza y desinfección. 

− Las superficies y materiales, particularmente aquellos que están en con-

tacto con los alimentos, deben ser de materiales que no contengan 

sustancias tóxicas y deben estar diseñados para el uso previsto, fáciles 

de mantener, limpiar y desinfectar. 

− Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los 

golpes, libres de roturas y grietas. 
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− Los pisos deben tener una pendiente mínima de 2 % que permita el dre-

naje de efluentes líquidos provenientes de la limpieza. 

− Los drenajes del piso deben tener la protección adecuada, ser conduci-

dos por cañerías y estar diseñados de forma tal que se permita su 

limpieza y mantenimiento. Donde sea requerido deben tener instalados 

el sello hidráulico, trampas de grasa y sólidos, con fácil acceso para la 

limpieza. 

− Los techos, falsos techos e instalaciones suspendidas deben estar cons-

truidos de manera que eviten la acumulación de suciedad, 

condensación, formación de mohos, desprendimiento de partículas y 

además faciliten su limpieza y mantenimiento. 

− Las ventanas y aberturas deben ser construidas de manera que eviten 

la acumulación de polvo o suciedad y en caso de comunicación con el 

exterior estar provistas de malla contra insectos. 

− Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de fácil lim-

pieza y cuando sea necesario desinfección. 

− Debe repararse inmediatamente toda superficie estropeada o irregular, 

así como cualquier rotura o desperfecto, tales como grietas, golpes u 

otra irregularidad, que facilitan la acumulación de restos de alimentos y 

suciedades. 

− Los pasillos no deben ser utilizados como áreas de almacenamiento. 

c) Iluminación y ventilación.  

− La iluminación puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para 

permitir la realización de las tareas para que no comprometa la higiene 

de los alimentos y no alterar la visión de los colores de los alimentos que 

se venden. 

− El sistema eléctrico debe estar en buen estado y contar con un genera-

dor alterno de energía eléctrica de encendido automático de acuerdo 

con los requerimientos energéticos del mercado. 
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− La ventilación puede ser natural o artificial, directa o indirecta para redu-

cir al mínimo la contaminación de los alimentos transmitida por el aire. 

d) Instalaciones sanitarias. 

− El mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios hi-

giénicos, duchas y vestidores dota-dos de facilidades higiénicas, en 

cantidad suficiente e independiente para hombres y mujeres de acuerdo 

con lo detallado en el Anexo A y con accesibilidad para personas con 

discapacidad según la NTE INEN 2293. 

− Las instalaciones sanitarias deben mantenerse permanentemente lim-

pias, ventiladas y con una provisión suficiente de agua e insumos de 

higiene personal (papel higiénico, jabón líquido, gel desinfectante, toa-

llas desechables o secadores eléctricos). 

e) Desechos sólidos. 

− El mercado debe contar con un sistema de recolección diferenciada in-

terna de desechos (orgánicos e inorgánicos), almacenamiento 

provisional en un área específica cubierta, con piso impermeable, con 

ventilación y señalización, accesible para su recolección y su posterior 

disposición final. 

− Los desechos sólidos se deben retirar frecuentemente de los recipientes 

destinados para este fin ubicados en los puestos y demás áreas del mer-

cado. Los desechos deben disponerse de manera que se elimine la 

generación de malos olores para que no sean fuente de contaminación 

o refugio de plagas. 

− Los recipientes para desechos sólidos en los puestos deben estar en 

buen estado higiénico cubiertos con una tapa, y con una funda plástica 

en su interior que facilite el retiro de los residuos. 
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2.2.4 Recomendaciones estructurales según la NEC. 

Tabla 5: Recomendaciones estructurales. 
 

Fuente: Tabla proporcionada por la NEC (2016). 

  

CONFIGURACIONES ESTRUCTURALES RECOMENDADAS 
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Tabla 6: Configuraciones no recomendadas. 

 

Fuente: Tabla proporcionada por la NEC (2016). 

2.2.5 Normativa PRODUCE (PERÚ) sobre diseño de mercado minorista. 

El segmento que se aplica para el proyecto está dentro de la categoría 3 por la canti-

dad poblacional que utiliza esto se puede visualizar en la Tabla 7. 

  

CONFIGURACIONES ESTRUCTURALES NO RECOMENDADAS 
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Tabla 7: Requerimiento de servicios comunes por categoría de mercado. 

REQUERIMIENTO DE SERVICIOS COMUNES POR CATEGORÍA DE MERCADO 

Categoría 1 2 3 4 5 

N° de puestos Hasta 
25 

26 - 
80 

81 - 150 151 -250 251 a 
más 

 
 
 
 

 
 
Área Comercial 

Puestos húmedos x x x x x 

Puesto semi húmedos x x x x x 

Puesto Secos x x x x x 

SSHH para clientes x x x x x 

Zona gastronómica* x x x x x 

Puestos complementa-
rios* 

x x x x x 

Zona de esparcimiento* x x x x x 

 
 
Áreas de 
Abasteci-
miento y 
Despacho 

Almacenes o depósitos x x x x x 

Área de refrigeración   x x x 

Patio de descarga   x x x 

Área de control de cali-
dad 

x x x x x 

Área de energía 
y mantenimiento 

Cuarto de máquinas    x x 

Cuarto de Manteni-
miento 

x x x x x 

 
 
 
 
Área Adminis-

trativa y 
servicios com-
plementarios 

Administración x x x x x 

Tópico    x x 

Lactario   x x x 

Sala de usos Múltiples* 
(SUM) x x x x x 

SSHH para empleados   x x x 

Estacionamientos x x x x x 

Área de resi-
duos 
sólidos 

Residuos sólidos x x x x x 

Fuente: Tabla extraída de PRODUCE PERU (2021). 

Dentro de la norma A.070, se detallan las condiciones de habitabilidad y funcionalidad, den-

tro del reglamento nacional de edificaciones (RNE, Perú), mismas que establecen cPRODUCE 

PERU (2021): 

− “La altura libre mínima de piso terminado a cielo raso es de 3,00 m.” c 
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− “El ancho mínimo de los pasajes de circulación secundarios es 2.40 m, deben permanecer 

libres de objetos, mobiliario, mercadería o cualquier obstáculo. Los pasajes principales de-

ben tener un ancho mínimo de 3.00 m.” c 

− “El material de acabado de los pisos exteriores debe ser antideslizante, fáciles de limpiar y 

se les da una pendiente por lo menos del 1.5% hacia las canaletas o sumideros de desa-

güe.” c 

− “Los locales comerciales tienen un área mínima de 6.00 m2. sin incluir depósitos ni servicios 

higiénicos, con un frente mínimo de 2.40 m y un ancho de puerta de 1.20 m. y una altura 

mínima de 3.00 m.”c 

− “Las áreas mínimas de los puestos de acuerdo con las actividades comerciales a desarrollar 

son: carnes, pescado y productos perecibles (6m2).” c 

− “El área de elaboración de alimentos será con pisos de material no absorbente, resistentes, 

antideslizantes. Serán fáciles de limpiar y tendrán una inclinación hacia los sumideros que 

permita la evacuación de agua y otros líquidos.” c 

− “Las edificaciones comerciales deberán contar con ventilación natural o artificial.” c 

− “Los ambientes para servicios higiénicos deberán contar con sumideros de dimensiones 

suficientes como para permitir la evacuación de agua en caso de aniegos accidentales.” c 

2.3 Casos de estudio 

Para el diseño a proponer del Mercado-Plaza en San Bartolomé, se ha realizado una búsqueda 

extensa de proyectos ya existentes, para así, tomarlos como referentes y aplicarlos / adecuarlos a 

las necesidades levantadas. 
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2.3.1 Síntesis de los casos de estudio.  

Tabla 8: Síntesis de Referentes 

Aspecto Mercado de Abastos de 
Curacautín 

Mercado público Ma-
tamoros 

Mercado de Frutas y 
Verduras de Legazpi 

Tipología de 
mercado 

Mercado minorista espe-
cializado en alimentos 

frescos y productos loca-
les, también sirve como 

espacio de encuentro co-
munitario y turístico. 

Mercado minorista cu-
bierto para productos 

de consumo diario, con 
énfasis en comercio lo-

cal y actividades 
comunitarias. 

Mercado mayorista y 
minorista de frutas y 

verduras con enfoque 
en distribución a gran 
escala, adaptado para 
diversos usos y activi-

dades. 
Programa ar-
quitectónico 

Espacios para comer-
ciantes, almacenamiento, 
exhibición, servicios hi-

giénicos, áreas de 
descanso, flexibilidad 

para eventos comunita-
rios. 

Puestos de venta indi-
viduales, áreas 

comunes, pasillos, ser-
vicios sanitarios, 

espacios de almacena-
miento, plaza central, 
adaptable para activi-

dades culturales y 
recreativas. 

Espacios amplios y 
abiertos para distribu-

ción mayorista, 
adaptable para diver-

sos usos y 
actividades, anterior-

mente funciones 
comerciales, ahora 
destinado a oficinas 
municipales y espa-
cios para eventos. 

Forma Diseño moderno con vo-
lumetría adaptada al 

entorno, incluye dos volú-
menes principales y área 

central de encuentro. 

Estructura rectangular 
con módulos metálicos 
trapezoidales, diseño 
innovador que captura 
agua de lluvia y ofrece 

sombra. 

Edificio triangular para 
optimizar distribución y 
logística, construido en 

hormigón armado, 
adaptable y expandi-

ble. 
Funcionalidad Venta de productos fres-

cos, actividades 
gastronómicas, espacio 
para eventos comunita-

rios y turísticos. 

Venta de productos de 
consumo diario, activi-
dades gastronómicas, 
recreativas, y comer-
ciales, espacio para 

eventos comunitarios, 
fortalecimiento econó-

mico local. 

Distribución mayorista 
de frutas y verduras, 

mantenimiento de fres-
cura y calidad, 

adaptabilidad para di-
ferentes usos y 

actividades. 

Estructura Predominantemente de 
madera, sostenible y re-

fleja identidad local, 
construcción precisa con 

tecnología CNC. 

Estructura de acero y 
concreto, diseño soste-

nible con materiales 
locales y técnicas de 

construcción eficientes. 

Estructura de hormi-
gón armado, resistente 

y flexible, modular 
para expansión y 

adaptación. 
Usos del lugar Comercio local, turismo, 

eventos comunitarios, 
venta al por menor, activi-

dades gastronómicas. 

Comercio local, even-
tos culturales y 

recreativos, fortaleci-
miento económico, 

espacio público y de 
encuentro. 

Comercio mayorista y 
minorista, oficinas mu-

nicipales, eventos 
culturales y comunita-

rios. 

Usuarios Comerciantes locales, 
agricultores, turistas, resi-

dentes locales, 
comunidad en general. 

Comerciantes locales, 
residentes locales, tu-
ristas, comunidad en 

general. 

Comerciantes mayo-
ristas y minoristas, 

compradores institu-
cionales, empleados 
municipales, artistas, 

público general. 
Fuente: Elaboración propia. 
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2.3.2 Mercado de Abastos de Curacautín. 

El Mercado de Abastos de Curacautín, ubicado en Chile y diseñado por Taller Viga 

Maestra, es un mercado minorista cubierto que cumple con los requisitos funcionales y las 

necesidades de los usuarios, enfocándose en la venta de alimentos frescos y productos 

locales. Su programa arquitectónico incluye espacios para los comerciantes, áreas de al-

macenamiento y exhibición, así como servicios higiénicos y espacios de descanso. La forma 

del edificio destaca por su diseño moderno y su volumetría, que se adapta al entorno, con 

una estructura concebida de manera segura y resistente para soportar las cargas de los 

productos y las personas. El estado actual del Mercado Curacautín, que se puede apreciar 

en la Figura 14, muestra un diseño moderno y funcional, evidenciando su integración en la 

comunidad y su compromiso con la calidad. Los principales usos del lugar son la venta de 

productos frescos, la venta al por menor y actividades relacionadas con la gastronomía, 

siendo sus usuarios principalmente los habitantes locales y los visitantes que buscan pro-

ductos frescos y de calidad. 

 
Figura 14: Estado Actual del Mercado Curacautín 
Fuente: Astaburuaga, M. (2020). 
 

2.3.2.1. Tipología de mercado. 

El Mercado de Abastos de Curacautín se clasifica como un mercado minorista es-

pecializado en la comercialización de alimentos frescos y productos locales. Se 
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enmarca en un uso mixto, diseñado para potenciar tanto el comercio local como el tu-

rismo. Este mercado no solo sirve como un centro de intercambio comercial, sino que 

también actúa como un espacio de encuentro para la comunidad y los visitantes, inte-

grando funciones comerciales y recreativas. La dinámica comercial en estos espacios 

se ilustra en la Figura 15, que muestra la interacción en un puesto de frutas y verduras, 

destacando la vitalidad del mercado y la conexión entre comerciantes y consumidores. 

Este ambiente fomenta un sentido de comunidad y resalta la importancia de los produc-

tos locales en la economía regional. 

 
Figura 15: Interacción en un puesto de frutas y verduras. 
Fuente: S/N. (2023). 

2.3.2.2. Programa arquitectónico. 

higiénicos y espacios de descanso para los usuarios. Además, el mercado está di-

señado para ser un espacio flexible que pueda adaptarse a diferentes eventos y 

actividades comunitarias. La distribución eficiente de los espacios en el Mercado Cura-

cautín se puede observar en la Figura 16, que presenta la planta del mercado, 

destacando cómo cada área ha sido planificada para maximizar la funcionalidad y el 

confort de los usuarios. Esta organización espacial no solo facilita la experiencia de 

compra, sino que también promueve la interacción y el dinamismo en el lugar. 
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Figura 16: Planta del Mercado Curacautín 
Fuente: Astaburuaga, M. (2020). 

2.3.2.3. Forma. 

Se caracteriza por su estilo moderno y su volumetría que se adecua al entorno cir-

cundante, que incluye dos volúmenes principales que contienen un espacio intermedio, 

facilitando la circulación y creando un área central que sirve como punto de encuentro 

y para realización de actividades sociales, fortaleciendo la integración de la comunidad. 

2.3.2.4. Funcionalidad. 

Tiene la capacidad de satisfacer los requisitos funcionales y las necesidades de los 

usuarios, proporcionando espacios adecuados para la venta de productos frescos y ali-

mentos locales. Es destacable que el diseño facilita el acceso y la movilidad, 

permitiendo una distribución y venta eficiente de productos. Además, el espacio está 

equipado para albergar eventos culturales y sociales, lo que contribuye a su multifun-

cionalidad y al fortalecimiento de la economía local. La Figura 17 muestra la Plaza 

Central del Mercado Curacautín, que sirve como punto de encuentro y actividad social, 

resaltando su papel como un centro vital para la comunidad. 
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Figura 17: Plaza Central del Mercado Curacautín 
Fuente: Astaburuaga, M. (2020). 
 

2.3.2.5. Estructura. 

El proyecto está construido predominantemente con madera, específicamente pino 

radiata, un material sostenible que no solo reduce la huella de carbono, sino que tam-

bién refleja la identidad local. La construcción se benefició de tecnologías avanzadas, 

como la mecanización CNC, lo que permitió una ejecución precisa y eficiente. El uso de 

materiales locales y sostenibles se destaca en la estructura del Mercado Curacautín, la 

cual se puede apreciar en la Figura 18. Esta elección de materiales no solo contribuye 

a la estética del mercado, sino que también subraya el compromiso con la sostenibilidad 

y el entorno local. 
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Figura 18: Estructura de madera del Mercado Curacautín 
Fuente: Astaburuaga, M. (2020). 
 

2.3.2.6. Usos del lugar  

Se utiliza principalmente como un centro de comercio para productos locales y como 

un espacio para la realización de actividades comunitarias y turísticas. Además, el mer-

cado actúa como un parador turístico, ofreciendo una experiencia auténtica y sostenible 

a los visitantes, y desempeñando un papel crucial como impulsor del desarrollo econó-

mico de la región. La vitalidad del espacio se refleja en la interacción de los usuarios, 

como se puede apreciar en la Figura 19, que muestra un puesto de frutas y verduras 

dentro del Mercado Curacautín. Esta dinámica resalta no solo la actividad comercial, 

sino también el ambiente acogedor que fomenta la conexión entre comerciantes y visi-

tantes. 
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Figura 19: Interacción en un puesto de frutas y verduras dentro del Mercado Curacautín 
Fuente: S/N. (2020). 

2.3.2.7. Usuarios.  

Los usuarios principales incluyen a pequeños comerciantes locales, agricultores, 

artesanos, y emprendedores que encuentran en el mercado un espacio para vender sus 

productos. También es frecuentado por residentes locales y turistas que buscan pro-

ductos frescos y auténticos, así como por participantes en eventos culturales y sociales 

que se llevan a cabo en el lugar. 

2.3.3 Mercado público Matamoros. 

El Mercado Público Matamoros, diseñado por el Colectivo C733, es un mercado 

minorista cubierto ubicado en la ciudad de Matamoros, México. El programa arquitectónico 

del mercado incluye una amplia gama de espacios, que van desde puestos de venta indivi-

duales hasta áreas comunes, pasillos de circulación, servicios sanitarios y espacios de 

almacenamiento. Su forma rectangular y la distribución eficiente de los espacios están di-

señadas para optimizar la funcionalidad, mientras que la estructura de acero y concreto 

garantiza la seguridad y resistencia del edificio. 
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Los principales usos del lugar incluyen la venta de productos de consumo diario, 

como alimentos frescos, ropa y utensilios, así como actividades relacionadas con la gastro-

nomía y el entretenimiento. Los usuarios del mercado son principalmente residentes locales, 

comerciantes, turistas y visitantes que buscan adquirir productos frescos y de calidad. La 

integración del Mercado Público Matamoros en el tejido urbano de la ciudad se ilustra en la 

Figura 20, que muestra su entorno, destacando su conexión con la comunidad y su papel 

en la vida cotidiana de los habitantes. 

 
Figura 20: Entorno Urbano del Mercado público Matamoros 
Fuente: Gamo, R. (2020). 

2.3.3.1. Tipología de mercado. 

Este mercado se define como un mercado minorista cubierto, un espacio donde se 

comercializan productos de consumo diario, como alimentos frescos, ropa y utensilios. 

Está diseñado para satisfacer las necesidades cotidianas de los residentes locales y los 

visitantes de la ciudad. La variedad de productos frescos que ofrece el Mercado Público 

Matamoros se puede apreciar en la Figura 21, la cual destaca la diversidad y calidad de 

los productos disponibles, reflejando así su importancia en la comunidad y en la econo-

mía local. 
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Figura 21: El Mercado público Matamoros vende una variedad de frutas y verduras frescas. 
Fuente: HT Agencia. (2020). 

2.3.3.2. Programa arquitectónico. 

El proyecto se enfoca en la creación de un espacio público flexible y comunitario, 

que incluye áreas comerciales, espacios verdes y áreas de recreación, diseñado para 

ser replicable en otras zonas vulnerables del país. Entre estos espacios se encuentran 

los puestos de venta individuales, áreas comunes para la realización de actividades 

gastronómicas y eventos, pasillos de circulación que facilitan el acceso a los diferentes 

espacios, así como servicios sanitarios para el uso de los visitantes y comerciantes. La 

distribución eficiente de los espacios en el Mercado Público Matamoros se aprecia en 

la Figura 22, que muestra la planta general del mercado. Además, el diseño incluye 

espacios de almacenamiento para los productos y una plaza central que funciona como 

un importante espacio de cohesión social. Estas áreas están diseñadas para garantizar 

el correcto funcionamiento del mercado y brindar comodidad a los usuarios. 
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Figura 22: Planta General del Mercado público Matamoros 
Fuente: Gamo, R. (2020). 

2.3.3.3. Forma. 

Se distingue por su diseño innovador, que incluye una estructura de ladrillo con mó-

dulos metálicos en forma trapezoidal invertida en la parte superior. Esta configuración 

no solo proporciona sombra y favorece la evacuación del calor, sino que también cap-

tura el agua de lluvia para su reciclaje, contribuyendo a la sostenibilidad del proyecto. 

La organización del Mercado Público Matamoros, que facilita la circulación y el comer-

cio, se puede observar en la Figura 23, donde se destaca cómo el diseño optimiza el 

flujo de visitantes y comerciantes, mejorando así la experiencia de compra y el funcio-

namiento general del mercado. 
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Figura 23: Organización del Mercado público Matamoros 
Fuente: Gamo, R. (2020). 

2.3.3.4. Funcionalidad. 

El Mercado prioriza la funcionalidad en su diseño, por lo que ofrece una diversa 

variedad de productos de consumo diario, garantizando que los residentes locales y 

visitantes de la ciudad puedan satisfacer sus necesidades cotidianas en un solo lugar. 

Además, el diseño del mercado incluye espacios adecuados para la realización de ac-

tividades gastronómicas y eventos, brindando opciones de entretenimiento a los 

usuarios. La importancia de la plaza como espacio de interacción social en el Mercado 

Público Matamoros se ilustra en la Figura 24, donde se evidencia cómo este espacio 

promueve la convivencia y el encuentro entre la comunidad, enriqueciendo la experien-

cia de quienes lo visitan. 
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Figura 24: La plaza como espacio de interacción social del Mercado público Matamoros 
Fuente: Gamo, R. (2020). 

2.3.3.5. Estructura. 

La estructura del mercado se basa en el uso de materiales locales y técnicas de 

construcción sostenibles. El ladrillo rojo, utilizado en la construcción, evoca la arquitec-

tura vernácula de la región, mientras que la estructura metálica prefabricada de la 

cubierta optimiza las condiciones climáticas del lugar. Este enfoque constructivo racio-

naliza el uso de la obra civil y promueve la flexibilidad material y espacial. Además, el 

proyecto incluye un jardín-ciénaga de bajo mantenimiento que penetra en el edificio, 

incrementando su valor estético y ambiental con el tiempo. El uso de materiales de la 

zona, como el ladrillo, en el Mercado Público Matamoros se puede apreciar en la Figura 

25, reflejando la arquitectura local. Por otro lado, las técnicas de construcción sostenible 

empleadas en el mercado se muestran en la Figura 26, que contribuye a su eficiencia 

energética y destaca el compromiso del diseño con la sostenibilidad. 
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Figura 25: Uso de materiales de la zona como 
ladrillo dentro del Mercado público Matamoros 
Fuente: Gamo, R. (2020). 

Figura 26: Técnicas de construcción 
sostenible para el Mercado público Matamoros 
Fuente: Gamo, R. (2020). 

  

2.3.3.6. Usos del lugar . 

El Mercado Público Matamoros sirve como un centro de comercio para productos 

locales, un espacio para actividades culturales y recreativas, y un punto de encuentro 

para la comunidad. El amplio y bien iluminado espacio interior del mercado se puede 

ver en la Figura 27, donde se destaca cómo el diseño favorece la circulación y la inter-

acción entre los visitantes, creando un ambiente acogedor que fomenta la cohesión 

social y el disfrute de la oferta comercial. 
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Figura 27: Espacio interior del Mercado público Matamoros 
Fuente: S/N. (2023). 

2.3.3.7. Usuarios.  

Los usuarios más comunes de este mercado incluyen a comerciantes locales, pro-

ductores de alimentos, artesanos y el público en general. El mercado está diseñado 

para atender a la comunidad local, ofreciendo un espacio seguro y accesible para la 

compra de productos frescos y la participación en actividades culturales y recreativas. 

La diversidad de la comunidad local que utiliza el Mercado Público Matamoros se refleja 

en la Figura 28, donde se muestra cómo diferentes grupos interactúan y disfrutan de los 

servicios y actividades que el mercado ofrece, resaltando su papel fundamental en la 

vida cotidiana de la ciudad. 
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Figura 28: Usuarios del Mercado público Matamoros 
Fuente: S/N. (2023). 

2.3.4 El Mercado de Frutas y Verduras de Legazpi. 

Es un mercado minorista español, especializado en la venta de productos frescos 

como frutas y verduras, construido entre 1926 y 1935. Es un ejemplo destacado de la arqui-

tectura racionalista del primer tercio del siglo XX, diseñado por los arquitectos e ingenieros 

Luis Bellido, Francisco Javier Ferrero y Alfonso Peña. Este mercado cuenta con una varie-

dad de puestos que ofrecen una amplia selección de productos, garantizando la diversidad 

y calidad de los alimentos. El diseño arquitectónico del espacio buscaba facilitar la circula-

ción de los visitantes y crear un ambiente atractivo que invite a la compra. La forma del 

edificio se caracteriza por una estructura abierta y ventilada, con techos altos que permiten 

una buena iluminación natural. La funcionalidad del mercado fue diseñada para satisfacer 

las necesidades de los usuarios, tanto de los vendedores como de los compradores, pro-

porcionando espacios adecuados para el almacenamiento, exhibición y venta de los 

productos. La estructura está construida de manera segura y resistente, utilizando materia-

les duraderos y de calidad. Los usos del lugar incluyen la venta al por menor de frutas y 

verduras, así como actividades complementarias como degustaciones y promociones. Los 

usuarios del mercado son, principalmente, consumidores locales que buscan productos 

frescos y de calidad, así como vendedores y proveedores de abastecimiento al mercado. 

La ubicación estratégica del Mercado de Frutas y Verduras de Legazpi en la ciudad se 

muestra en la Figura 29, resaltando su accesibilidad y su papel central en la comunidad. 
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Figura 29: Implantación del Mercado de Frutas y Verduras de Legazpi. 
Fuente: Diario de Madrid. (2017). 

 

2.3.4.1. Tipología de mercado. 

Originalmente diseñado como un mercado central para la distribución de frutas y 

verduras, su tipología responde a las necesidades de un mercado mayorista, con espa-

cios amplios y abiertos que facilitan el tránsito y la comercialización de productos a gran 

escala. La actividad comercial intensa que caracterizaba al Mercado de Frutas y Verdu-

ras de Legazpi se ilustra en la Figura 30, que muestra su patio interior, evidenciando el 

dinamismo del lugar y cómo los usuarios interactúan en un entorno diseñado para opti-

mizar la experiencia de compra y venta. 
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Figura 30: Patio interior (o plaza) del Mercado de frutas y verduras de Legazpi, rebosante de acti-
vidad de carga y descarga, tratos y otros negocios. 
Fuente: S/N. (1955). 

2.3.4.2. Programa arquitectónico. 

El diseño del Mercado de Frutas y Verduras de Legazpi incluye una estructura mo-

dular que permite una expansión virtualmente indefinida, adaptándose a las 

necesidades cambiantes del mercado y de la ciudad. Esta configuración facilita la cir-

culación interior de vehículos y personas, optimizando la funcionalidad del espacio para 

las actividades comerciales. Los planos originales del Mercado de Frutas y Verduras de 

Madrid se pueden observar en la Figura 31, lo que resalta la planificación cuidadosa y 

la visión arquitectónica que sustentaron su construcción. 
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Figura 31: Planos del expediente de obra referido al antiguo Mercado de Frutas y Verduras de 
Madrid. 
Fuente: S/N. (1932). 

2.3.4.3. Forma. 

El edificio del mercado tiene una forma triangular, adaptándose al solar delimitado 

por las calles del Vado de Santa Catalina, Maestro Arbós y el río Manzanares. Esta 

forma peculiar no solo responde a las limitaciones del terreno, sino que también contri-

buye a la eficiencia en la distribución y logística interna del mercado. La arquitectura 

industrial de principios del siglo XX se ejemplifica en la Figura 32, que muestra el antiguo 

Mercado de Frutas de Legazpi, resaltando su diseño innovador y funcional que ha per-

durado a lo largo del tiempo. 
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Figura 32: Antiguo Mercado de Frutas de Legazpi 
Fuente: Proyecto Ibérica. (2023). 

2.3.4.4. Funcionalidad. 

La funcionalidad del Mercado de Legazpi estaba centrada en servir como un nodo 

central para la distribución de frutas y verduras en Madrid; sus amplios espacios permi-

tían la fácil movilidad de productos y personas, mientras que las instalaciones estaban 

diseñadas para mantener la frescura y calidad de los alimentos. Después de su cierre 

en 1983, el edificio ha albergado diversas funciones, incluyendo oficinas municipales y 

espacios para eventos culturales. La logística eficiente del Mercado de Frutas y Verdu-

ras de Legazpi se puede apreciar en la Figura 33, que muestra el espacio de descarga 

de productos, evidenciando cómo su diseño facilitaba las operaciones comerciales en 

su apogeo. 
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Figura 33: Espacio de descarga de Productos en el antiguo Mercado de frutas y verduras de Le-
gazpi. 
Fuente: S/N. (1955). 

2.3.4.5. Estructura. 

La estructura del mercado es notable por su uso de hormigón armado, que se ma-

nifiesta externamente como un esqueleto a dos alturas. Esta elección de material no 

solo proporciona la resistencia y durabilidad necesarias para un mercado de su tamaño, 

sino que también permite flexibilidad en la configuración interna. La estructura innova-

dora de hormigón armado del Mercado de Frutas y Verduras de Legazpi se ilustra en la 

Figura 34. Los módulos estructurales están diseñados para facilitar la expansión y adap-

tación del edificio. 
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Figura 34: Estructura de hormigón armado del Mercado de frutas y verduras de Legazpi 
Fuente: S/N. (1955). 

2.3.4.6. Usos del lugar.  

Desde su construcción, el Mercado de Legazpi ha tenido varios usos. Inicialmente, 

funcionó como mercado central de frutas y verduras hasta su cierre en 1983. Posterior-

mente, ha servido como sede de oficinas municipales y como espacio para actividades 

culturales y comunitarias. Actualmente, está en proceso de transformación en un com-

plejo que incluirá oficinas municipales, equipamientos públicos y un aparcamiento 

subterráneo. La versatilidad del espacio interior del Mercado de Frutas y Verduras de 

Legazpi se puede ver en la Figura 35, que muestra su plaza interior. Además, la adap-

tabilidad del edificio para nuevos usos se refleja en la Figura 36, que ilustra el Mercado 

de Frutas y Verduras de Legazpi durante su uso posterior como oficinas municipales. 
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Figura 35: Plaza interior del Mercado de frutas y verduras de Legazpi. 
Fuente: S/N. (1955). 

 
Figura 36: Mercado de frutas y verduras de Legazpi en un uso posterior como oficinas municipa-
les. 
Fuente: Ayuntamiento de Madrid. (2019). 
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2.3.4.7. Usuarios  

Los usuarios originales del Mercado de Legazpi eran principalmente comerciantes 

mayoristas y minoristas de frutas y verduras, así como compradores institucionales y 

del público general. En sus usos posteriores, ha acogido a empleados municipales, 

artistas, organizadores de eventos y el público general que asiste a eventos culturales 

y exposiciones en el espacio. 
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CAPÍTULO III 
 

 Esta sección se enfoca en evaluar la zona de estudio y su área de influencia inmediata para 

identificar las potencialidades del sector. Se procede al análisis de valores y elementos significativos 

con el fin de incorporar ciertos aspectos en el diseño de la propuesta. 

3.1 Metodología para el análisis de sitio 

La evaluación del área de trabajo y sus alrededores puede requerir una combinación de méto-

dos para determinar las potencialidades de la zona y desarrollar un plan estratégico de mercado-

plaza. Se detalla los pasos para analizar el sitio: 

3.1.1. Observación directa del sitio y su entorno. 

• Descripción: Realizar visitas al sitio para observar y registrar de manera sistemática los 

patrones conductuales de personas, objetos y sucesos. 

• Objetivo: Comprender las dinámicas y necesidades del lugar. 

• Actividades: 

• Identificación de flujos de tránsito. 

• Detección de zonas de mayor concurrencia. 

• Observación de actividades comerciales existentes. 

3.1.2. Entrevistas a profundidad con actores clave. 

• Descripción: Realizar entrevistas cualitativas abiertas a comerciantes, autoridades locales 

y usuarios del mercado. 

• Objetivo: Obtener información sobre las necesidades, percepciones y expectativas res-

pecto al diseño del mercado plaza. 

• Actividades: 

• Preparación de guías de entrevista sin categorías preestablecidas. 

• Realización de entrevistas y registro de las respuestas. 
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3.1.3. Encuestas a usuarios potenciales. 

• Descripción: Aplicar cuestionarios estructurados a una muestra de la población. 

• Objetivo: Recoger datos cuantitativos sobre las preferencias, hábitos de consumo y carac-

terísticas demográficas. 

• Actividades: 

• Diseño del cuestionario. 

• Selección de la muestra. 

• Aplicación y análisis de las encuestas. 

3.1.4. Análisis del sitio. 

• Descripción: Estudiar los factores físicos, ambientales y socioeconómicos que influyen en 

el diseño del mercado plaza. 

• Objetivo: Identificar las características y condiciones del lugar para determinar la viabilidad 

del proyecto. 

• Actividades: 

• Evaluación de la topografía y características del suelo. 

• Análisis climático y de soleamiento. 

• Estudio de la vegetación y ecología. 

• Revisión de normativas y regulaciones locales. 

3.1.5. Síntesis y desarrollo de estrategias de diseño. 

• Descripción: Integrar la información de los pasos anteriores para desarrollar estrategias de 

diseño adecuadas. 

• Objetivo: Asegurar una visión integral del sitio y las necesidades de los usuarios. 

• Actividades: 
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• Elaboración de un resumen gráfico que relacione la información ambiental con la 

morfología del lugar. 

• Desarrollo de estrategias relacionadas con el medio ambiente, accesibilidad y sos-

tenibilidad. 

3.1.6. Implementación de herramientas gráficas. 

• Descripción: Utilizar herramientas gráficas para optimizar el análisis de sitio. 

• Objetivo: Facilitar la visualización y comprensión de los datos recolectados. 

• Actividades: 

• Uso de cartas solares y rosas de los vientos. 

• Realización de análisis volumétricos del sitio. 

Combinar este método con una visión integral del sitio y las necesidades de los usuarios simpli-

fica el diseño del mercado. Este enfoque sistemático garantiza el éxito del proyecto al garantizar 

que todos los aspectos relacionados con el análisis del lugar se manejen de manera efectiva. 

3.2 Ubicación 

3.2.1 Macrolocalización. 

La provincia de Azuay se localiza en la región andina del Ecuador, con su capital en 

Cuenca. San Bartolomé está ubicado aproximadamente a 30 km al sureste de la ciudad y 

es accesible a través del anillo vial que incluye Valle, Santa Ana, Bella Unión, el cruce de 

Quingeo, así como por la vía Cuenca - Gualaceo - Chordeleg, que conecta con el cantón 

Sígsig. 

Con una extensión de alrededor de 37 km², la altitud de la parroquia varía entre los 

2500 y los 2790 metros sobre el nivel del mar, lo que hace de su localización un entorno 

naturalmente relevante. El área de planificación para el proyecto se sitúa en la zona urbana 

de San Bartolomé, lo que proporciona una posición estratégica para el acceso tanto desde 

áreas urbanas como rurales. 
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El uso predominante del suelo en la zona es agrícola y forestal; sin embargo, también 

se encuentran zonas residenciales dispersas y algunas áreas dedicadas a actividades co-

merciales, lo que brinda diversas oportunidades para el desarrollo del proyecto. La ubicación 

del proyecto en el contexto regional se puede apreciar en la Figura 37, que muestra la ma-

crolocalización del proyecto.  

Figura 37: Macrolocalización del proyecto. 
Fuente: Realización Propia. 
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3.2.2 Microlocalización 

El predio se sitúa en el barrio Madelig de San Bartolomé, Azuay, Ecuador, en la inter-

sección de las calles Alonso Cabrera y Loma de Capilla. Con una extensión de 10,076.75 

m², el área ofrece un espacio adecuado para el desarrollo de proyectos residenciales o 

comerciales, siendo una ubicación estratégica que garantiza la disponibilidad de servicios 

básicos como agua, electricidad y saneamiento. El acceso desde las vías principales es 

conveniente, lo que permite una fácil conexión con otras partes del barrio y la ciudad. 

En términos de actividades económicas, el barrio Madelig es una zona residencial en 

crecimiento, con potencial para atraer tanto a residentes como a clientes comerciales. Los 

detalles específicos de la ubicación del proyecto en San Bartolomé se presentan en la Fi-

gura 38, que muestra la microlocalización del proyecto.  

 
Figura 38: Microlocalización del proyecto. 
Fuente: Propia 
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3.3 Condicionantes del terreno 

3.3.1 Topografía. 

La topografía presenta una combinación de áreas planas y zonas con pendientes 

moderadas. Aproximadamente el 75% del terreno se caracteriza por su topografía plana, lo 

que ofrece una base estable y adecuada para la construcción de estructuras residenciales 

o comerciales. Estas áreas planas facilitan la planificación y ejecución de proyectos, mini-

mizando la necesidad de realizar trabajos de nivelación extensos. Por otro lado, alrededor 

del 25% restante del terreno presenta pendientes con una inclinación de entre el 10% y el 

15%. Las variaciones de altura en el terreno del proyecto se pueden observar en la Figura 

39, que muestra la topografía del sector. 

 
Figura 39: Topografía del sector.  
Fuente: Elaboración propia. 
 

Estas pendientes moderadas añaden variedad al paisaje y pueden ofrecer oportuni-

dades para el diseño de espacios verdes o la creación de áreas de recreación con terrazas 

escalonadas. Sin embargo, también requerirán una consideración especial durante la fase 
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de diseño y construcción para garantizar la estabilidad del terreno y la seguridad de las 

estructuras. 

3.3.2 Temperatura. 

En general, la parroquia experimenta un clima templado de montaña debido a su ubi-

cación en la región andina. Durante el día, las temperaturas oscilan entre los 15°C y los 

25°C en promedio, mientras que en la noche pueden descender hasta los 5°C o incluso 

menos en los meses más fríos. Los meses más cálidos suelen ser entre octubre y mayo, 

mientras que los más fríos van de junio a septiembre. Sin embargo, es importante tener en 

cuenta que estas cifras pueden variar dependiendo de factores como la altitud específica 

del lugar y las condiciones climáticas regionales. 

3.3.3 Precipitaciones. 

En cuanto a las precipitaciones, esta parroquia rural presenta un régimen de lluvias 

bastante uniforme, con una precipitación media anual que ronda los 800 mm. Según el Go-

bierno Autónomo Descentralizado Parroquial Rural de San Bartolomé, (2015). "Los meses 

más lluviosos son abril y octubre, mientras que los meses más secos son julio y agosto" 

(Instituto Nacional de Meteorología e Hidrología [INAMHI], 2015, p. 112). Durante el mes de 

octubre, que es el más lluvioso, se registra un promedio de 120 mm de precipitación. En 

general, San Bartolomé experimenta alrededor de 160 días de lluvia al año, distribuidos de 

manera relativamente constante a lo largo de los 12 meses. 

3.3.4 Soleamiento. 

El soleamiento experimenta variaciones según la época del año y la posición geográ-

fica del lugar. La incidencia solar a lo largo del año en el terreno del proyecto se ilustra en 

la Figura 40, que presenta la estereográfica solar. 
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Figura 40: Estereográfica solar del terreno. 
Fuente: Propia. 
 

Los datos recopilados indican que la parroquia disfruta de un promedio de aproxima-

damente 6 horas de sol al día a lo largo del año. Durante los meses más cálidos, de octubre 

a mayo, la incidencia solar puede aumentar, alcanzando un promedio de hasta 7 horas 

diarias, mientras que, durante los meses más fríos, de junio a septiembre, este promedio 

puede disminuir ligeramente a alrededor de 5 horas diarias. Es necesario realizar análisis 

más detallados para evaluar la orientación y la inclinación óptimas de las estructuras en el 

área, con el objetivo de maximizar el aprovechamiento de la energía solar para fines como 

la calefacción pasiva, la generación de energía fotovoltaica y el calentamiento de agua. Es-

tas consideraciones son cruciales para el diseño sostenible y la planificación urbana en San 

Bartolomé. 

3.3.5 Vientos 

Los vientos en la parroquia presentan ciertas características particulares debido a su 

ubicación geográfica. La dirección de los vientos predominantes en el área del proyecto se 

puede ver en la Figura 41. 
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Figura 41: Dirección de los vientos en el proyecto. 
Fuente: Propia 
 

Según el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia, "los vientos 

predominantes provienen del este, con una velocidad promedio de 8,2 km/h" (Gobierno Au-

tónomo Descentralizado Parroquial Rural de San Bartolomé, 2015). Estos vientos del este 

son conocidos localmente como "vientos de Sígsig", ya que soplan desde la cabecera can-

tonal del mismo nombre (Figura 40). Adicional, se registran vientos secundarios 

provenientes del oeste, con velocidades que oscilan entre los 5 y 7 km/h. Cabe mencionar 

que, en general, la velocidad del viento en San Bartolomé es moderada, con ráfagas máxi-

mas que rara vez superan los 15 km/h. 

3.4 Información complementaria 

3.4.1 Población. 

La parroquia de San Bartolomé cuenta con una población diversa y en crecimiento. Según 

el PDOT, la estructura y tamaño de la población se distribuyen de la siguiente manera: 

- Población total: La parroquia tiene una población de 4101 habitantes, aproximadamente 

según el GAD Municipal de San Bartolomé, (2020). 

- Distribución por sexo y edad: Ligera mayoría de mujeres, en el rango de edad de 15 a 64 

años, lo que indica una población predominantemente en edad productiva. 
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- Migración: Existe una tendencia migratoria hacia las ciudades cercanas, principalmente 

Cuenca, en busca de mejores oportunidades laborales y educativas. 

- Estructura familiar: Las familias en San Bartolomé suelen ser nucleares, aunque también 

hay presencia de familias extendidas, especialmente en las zonas rurales. 

3.4.2 Estado actual del predio. 

El predio destinado para el proyecto del mercado y plaza multifuncional en San Bartolomé 

se encuentra en el barrio Madelig, en la intersección de las calles Alonso Cabrera y Loma de Capilla. 

El estado actual del predio antes de la intervención se muestra en la Figura 42 y Tabla 9.  

 
Figura 42: Estado actual del predio. 
Fuente: Realización propia. 
 

Este predio tiene una extensión de 10,076.75 m² y presenta las siguientes características: 

El terreno es mayormente plano (75%), con algunas áreas que presentan pendientes mo-

deradas (25%) de entre 10% y 15%, la región tiene un clima templado de montaña, con temperaturas 

que oscilan entre 15°C y 25°C durante el día y pueden descender hasta 5°C por la noche, la preci-

pitación media anual es de aproximadamente 800 mm, con los meses más lluviosos siendo abril y 

octubre, el área recibe un promedio de 6 horas de sol al día, con variaciones estacionales. 
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Tabla 9: Imágenes del estado actual del predio 

MAPA DE UBICACIÓN FOTO-
GRÁFICA 

IMÁGENES DEL PREDIO 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

Fuente: Elaboración propia. 
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3.4.3 Equipamientos. 

El análisis de equipamientos en San Bartolomé revela la disponibilidad y necesidad de in-

fraestructuras básicas y servicios comunitarios. La distribución de servicios e infraestructuras en la 

zona se ilustra en la Figura 43, que presenta un mapa de equipamientos. 

 
Figura 43: Equipamientos 
Fuente: Realización propia. 
 

3.4.3.1. Educación.  

La parroquia cuenta con varias instituciones educativas, desde educación 

inicial hasta secundaria; sin embargo, se identifica la necesidad de mejorar la 

infraestructura y los recursos educativos. 

3.4.3.2. Salud. 

 Existen centros de salud que brindan atención primaria, pero se requiere 

mejorar la capacidad y calidad de los servicios médicos en general. 

3.4.3.3. Deportes y recreación. 

Hay instalaciones deportivas y recreativas, pero se evidencia la necesidad 

de una mayor inversión en mantenimiento y ampliación de estos espacios. 

3.4.3.4. Abastecimiento. 
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La falta de un mercado formal es una de las principales carencias, lo que 

justifica la necesidad del proyecto de mercado y plaza multifuncional. 

3.4.4 Uso de suelo. 

El uso del suelo en San Bartolomé está regulado por el PDOT, que establece las siguientes 

categorías. Las diferentes categorías de uso de suelo en el área del proyecto se pueden observar 

en la Figura 44. 

 
Figura 44: Uso de suelo.  
Fuente: Realización propia. 
 

3.4.4.1. Agrícola y forestal.  

La mayor parte del suelo se destina a actividades agrícolas y forestales. 

3.4.4.2. Residencial. 

Existen zonas residenciales dispersas, principalmente en el área urbana. 

3.4.4.3. Comercial. 

Actualmente, existe una carencia de espacios comerciales formales, lo 

que resalta la importancia del proyecto propuesto. 

3.4.4.4. Conservación. 
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Áreas destinadas a la conservación ambiental y protección de recursos na-

turales. 

3.4.5 Accesibilidad.  

La accesibilidad al predio es adecuada, con conexiones viales que incluyen servicios de 

transporte público que enlazan San Bartolomé con Cuenca y otras localidades. El acceso se facilita 

a través del anillo vial Valle, Santa Ana, Bella Unión, el cruce de Quingeo y la vía Cuenca - Gualaceo 

- Chordeleg. La Figura 45 ilustra las principales vías de acceso y conexión con el entorno del pro-

yecto. 

 
Figura 45: Accesibilidad y vialidad.  

Fuente: Realización propia. 
 

Dentro de San Bartolomé, existen vías con un orden jerárquico solo de tercer orden. La 

mayoría presenta un estado regular – malo; sin embargo, con respecto a su planificación, es 

buena ya que logra enlace en todos los puntos y de alguna forma conectar la iglesia y el parque 

central. 
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Figura 46: Mapa de calles (Alonso Cabrera, Adolfo Corral e Isaac Calle) y descripción de su 
composición. 

Fuente: Realización propia. 
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Figura 47: Mapa de calles (Loma de Capilla, Juan Vazques y Aprochapa) y descripción de su 
composición. 

Fuente: Realización propia. 
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Figura 48: Mapa de calles (Isidro Ayora, 16 de Abril y 14 de Septiembre) y descripción de su 
composición. 

Fuente: Realización propia. 
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Figura 49: Mapa de calles (Velasco Ibarra, Alberto Ayora y Eufemia Beltran) y descripción de su 
composición. 

Fuente: Realización propia. 
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Figura 50: Mapa de calles (S/N 1, Gustavo Moyano y S/N 2) y descripción de su composición. 

Fuente: Realización propia. 
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Figura 51: Mapa de calles (Luis Coronel, Cuenca y Caminos Vecinales presentes en San 
Bartolomé) y descripción de su composición. 

Fuente: Realización propia. 
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Las vías principales están en buen estado, aunque se requiere mejorar la infraestructura 

vial rural para apoyar la producción y el comercio. 

3.4.6 Actividad productiva y problemática. 

La actividad productiva en San Bartolomé se centra en la agricultura, artesanías y pequeñas 

industrias: 

3.4.6.1. Agricultura. 

Cultivos de papa, maíz, frejol y frutas como manzana, son predominantes. 

La productividad es baja debido a la falta de infraestructura y capacitación. 

3.4.6.2. Artesanías.  

La producción de artesanías, especialmente de paja toquilla y muebles, es 

significativa, pero enfrenta problemas de comercialización. 

Tabla 10: Actividades productivas. 

PRINCIPALES PRODUCTOS POR Ha., VOLUMENES DE PRODUCCION Y VENTA 

PRO-
DUCTO 

Ha. SEM-
BRADAS 

% VOLUMEN 
PRODUC-

CIÓN 

UNIDAD 
DE ME-
DIDA 

CANTIDAD VEN-
DIDA ESTIMADA 

UNIDAD 

Papas 30 14,29 1.500 Quintales 1.350 Quintales 

Manzana 20 9,52 10.000 Cajas 9.500 Cajas 

Maíz - Fre-
jol 

80 38,10 1.200 Quintales 1.000 Quintales 

Haba 80 38,10 2.400 Quintales 2.000 Quintales 

TOTAL 210,00 100,00     

Fuente: Elaboración propia. 

Problemáticas: La falta de un mercado formal, infraestructura vial deficiente y baja asocia-

tividad entre productores son los principales problemas que afectan la actividad productiva. 
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Tabla 11: Sistematización de problemas.  

Fuente: Elaboración propia. 

Sistematización de problemas 

Síntesis de 
problemas 

Población 
afectada 

¿Dónde se 
localiza el 
problema? 

Acciones 

Escala de 
importan-

cia 
1 bajo – 5 

alto 

Alta tasa de 
desempleo 
agravado por la 
pandemia de 
COVID 19. 

Pea de la pa-
rroquia. 

Zona urbana 
y rural de la 
parroquia. 

1. Mejorar e incrementar la asocia-
tividad del sector agrícola al 
proyecto Pamar Chacrín, para un 
mejor aprovechamiento de sus ins-
talaciones y experiencias en 
producción agroecológica. 
2. Mejorar y promocionar los atrac-
tivos turísticos de la parroquia, de 
manera que se generen empleos 
directos e indirectos 

3 

Baja productivi-
dad 

agropecuaria y 
deficiente for-
mación de la 

población para 
el manejo de 

proyectos sos-
tenibles. 

Población de 
pequeños y 
medianos 

productores. 

En el sector 
rural de la 
parroquia. 

Coordinar con el GAD provincial del 
Azuay para la inclusión de la parro-
quia en los diferentes planes de 
capacitación y apoyo a la produc-
ción. 

4 

Problemas en 
la comercializa-
ción de 
productos arte-
sanales. 

Población 
que depen-
den de 
tejedores de 
paja toquilla 
y artesanos 
constructo-
res de 
instrumentos 
musicales y 
muebles. 

Sector ur-
bano y rural 
de la parro-
quia. 

1. Facilitar y motivar la asociativi-
dad de productores artesanales. 
2. Promocionar mediante el uso de 
redes sociales y eventos promocio-
nales los instrumentos musicales 
que se elaboran en la parroquia. 

5 

Carencia de un 
mercado y/o fe-
ria local. 

Población 
parroquial. 

Centro ur-
bano 
parroquial. 

Construcción de un espacio ade-
cuado para la comercialización de 
productos. 

5 

Infraestructura 
vial rural de 
apoyo a la pro-
ducción en 
malas condicio-
nes. 

Productores 
agropecua-
rios y sus 
familias. 

Área rural. 
Fortalecer la gestión del manteni-
miento vial rural, en articulación con 
el GAD provincial. 

4 
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3.4.7 Sostenibilidad. 

La sostenibilidad en la construcción se ha convertido en un imperativo en el siglo XXI, dado 

el impacto significativo que tiene este sector en el medio ambiente y en la sociedad. Esta industria 

es la causante de aproximadamente el 40% del consumo global de energía y recursos, así como de 

una considerable parte de las emisiones de gases de efecto invernadero. En este contexto, la adop-

ción de prácticas y materiales sustentables no solo es una responsabilidad ética, sino también una 

necesidad económica y ambiental. 

La construcción sustentable busca minimizar el impacto negativo en el entorno natural, op-

timizar el uso de recursos, reducir el consumo energético y mejorar la calidad de vida de los 

ocupantes de las edificaciones. Esto implica considerar todo el ciclo de vida de los materiales y 

estructuras, desde su extracción y producción, hasta su uso, mantenimiento y eventual disposición 

o reciclaje. 

El diseño del mercado y plaza multifuncional debe considerar la sostenibilidad ambiental y so-

cial: 

- Uso de materiales locales: Promover el uso de materiales de construcción locales y soste-

nibles. 

- Eficiencia energética: Incorporar tecnologías de eficiencia energética y energías renovables, 

como paneles solares. 

- Gestión de residuos: Implementar sistemas de gestión de residuos sólidos y reciclaje. 

- Espacios verdes: Incluir áreas verdes y espacios de recreación para mejorar la calidad de 

vida de los habitantes y fomentar la cohesión social. 

 

3.4.7.1. Análisis de materiales para la eficiencia energética. 

a) Cemento.  

Descripción: El cemento es un material aglomerante que, al mezclarse con agua y agregados, 

forma el hormigón. Es ampliamente utilizado en la construcción debido a su resistencia y durabilidad. 
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Tabla 12: Características del Cemento. 

CEMENTO 

Propiedad Valor Valor Referente 

Consumo energético 4.5 - 5.9 MJ/kg Alto 

Durabilidad 50-100 años Alta 

Emisión de C02   0.8 - 1.0 kg C02/kg   Alta 

Costo $90-$150 por m3 Medio 

Impacto ambiental Alto (extracción y producción) Alto (debido a producción y transporte) 

Reciclabilidad 20-30% reciclable Baja 

Fuente: Elaboración propia. 

Propiedades: Alta resistencia a la compresión, versatilidad en formas y aplicaciones, y larga 

vida útil. 

Impacto ambiental: La producción de cemento es causante de aproximadamente el 8% de 

las emisiones globales de CO2. Consume grandes cantidades de energía y recursos naturales. 

Reciclabilidad: El hormigón puede ser triturado y reutilizado como agregado en nuevas mez-

clas, aunque con ciertas limitaciones en sus propiedades. 

b) Madera. 

Descripción: Material natural obtenido de los árboles, ampliamente utilizado en construcción por 

su versatilidad y propiedades estéticas. 

Tabla 13: Características de la Madera. 

MADERA 
Propiedad Valor Valor Referente 
Consumo energé-
tico 

0.5 - 2.0 MJ/kg Bajo 

Emisión de C02 0.06 - 0.15 kg C02/kg Baja 
Durabilidad 20-100 años (según tratamiento) Media (depende el tratamiento) 
Costo $300-$1000 por m3 (según tipo) Variable (depende del tipo de madera) 
Impacto ambiental Bajo-Medio (según manejo fores-

tal) 
Bajo (si se obtiene fuentes sosteni-
bles) 

Reciclabilidad 80-90% reciclable Alta 
Fuente: Elaboración propia. 

Propiedades: Buena relación resistencia-peso, excelente aislante térmico y acústico, fácil 

de trabajar. 
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Impacto ambiental: Si se obtiene de fuentes sostenibles, tiene un impacto positivo al actuar 

como sumidero de carbono; sin embargo, la deforestación no controlada puede tener graves con-

secuencias ecológicas. 

Reciclabilidad: Altamente reciclable y biodegradable. Puede ser reutilizada en nuevas cons-

trucciones o transformada en otros productos. 

c) Ladrillo. 

Descripción: Elemento de construcción fabricado principalmente con arcilla cocida, utilizado en 

muros y estructuras. 

Tabla 14: Características del Ladrillo. 

LADRILLO 
Propiedad Valor Valor Referente 
Consumo energético 2.5 - 3.0 MIJ/kg Medio 
Emisión de C02  0.18 - 0.22 kg C02/kg  Media 
Durabilidad 40-150 años Alta 
Costo $300-$700 por 1000 unidades Medio 
Impacto ambiental Medio (extracción y producción) Medio (debido a la producción) 
Reciclabilidad 50-70% reciclable Media 
Fuente: Elaboración propia. 

Propiedades: Buena resistencia a la compresión, aislamiento térmico y acústico, resistencia 

al fuego. 

Impacto ambiental: La producción de ladrillos requiere un alto consumo energético para la 

cocción. Sin embargo, su larga vida útil compensa parcialmente este impacto. 

Reciclabilidad: Los ladrillos pueden ser triturados y reutilizados como agregados en nuevas 

mezclas de hormigón o en la fabricación de nuevos ladrillos. 

d) Acero. 

Descripción: Aleación de hierro y carbono, ampliamente utilizada en estructuras y refuerzos de 

construcción. 
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Tabla 15: Características del Acero. 

ACERO 

Propiedad Valor Valor Referente 

Consumo energético 30 - 60 MJ/kg Alto 

Emisión de C02 1.7 - 2.2 kg C02/kg Alta 

Durabilidad 50-100 años Alta 

Costo $600-$900 por tonelada Alto 

Impacto ambiental Alto (extracción y producción) Alto (debido a producción y transporte) 

Reciclabilidad 90-98% reciclable Alta 

Fuente: Elaboración propia. 

Propiedades: Alta resistencia a la tracción y compresión, ductilidad, versatilidad en aplica-

ciones estructurales. 

Impacto ambiental: La producción de acero es energéticamente intensiva y genera impor-

tantes emisiones de CO2; sin embargo, su durabilidad y reciclabilidad compensan parcialmente este 

impacto. 

Reciclabilidad: El acero es 100% reciclable sin pérdida de calidad, lo que lo convierte en un 

material ideal para la economía circular en la construcción. 

Resumen: 

Tabla 16: Resumen de las características de los materiales. 

MATERIAL 

CON-
SUMO 
ENER-

GÉTICO 
(MJ/KG) 

EMISIÓN 
DE CO2 

(KG 
CO2/KG) 

DURABILI-
DAD 

(AÑOS) 
COSTO 
(USD) 

IMPACTO 
AMBIEN-

TAL 
RECICLABI-
LIDAD (%) 

CEMENTO 4.5 - 5.9 0.8 - 1.0 50-100 $90-$150 
POR M3 ALTO 20-30 

MADERA 0.5 - 2.0 0.06 - 0.15 20-100 $300-$1000 
POR M3 

BAJO-
MEDIO 80-90 

LADRILLO 2.5 - 3.0 0.18 - 0.22 40-150 
$300-$700 
POR 1000 
UNIDADES 

MEDIO 50-70 

ACERO 30 - 60 1.7 - 2.2 50-100 
$600-$900 

POR TONE-
LADA 

ALTO 90-98 
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Fuente: Elaboración propia. 

La comparación de los materiales de construcción analizados (cemento, madera, ladrillo y 

acero) revela importantes diferencias en términos de sostenibilidad y eficiencia energética. 

- El cemento y el acero, aunque ampliamente utilizados por su durabilidad y resistencia, pre-

sentan los mayores impactos ambientales. Tienen un alto consumo energético (4.5-5.9 

MJ/kg para el cemento y 30-60 MJ/kg para el acero) y elevadas emisiones de CO2 (0.8-1.0 

kg CO2/kg para el cemento y 1.7-2.2 kg CO2/kg para el acero). Sin embargo, el acero des-

taca por su alta reciclabilidad (90-98%), lo que mitiga parcialmente su impacto. 

- La madera emerge como opción más sostenible. La madera tiene un bajo consumo ener-

gético (0.5-2.0 MJ/kg) y bajas emisiones de CO2 (0.06-0.15 kg CO2/kg), además de una 

alta reciclabilidad (80-90%).  

- El ladrillo se posiciona como una opción intermedia, con un impacto ambiental moderado y 

una reciclabilidad del 50-70%. 

En términos de costos, el cemento resulta ser la opción más económica ($90-$150 por m3). La 

madera y el acero tienden a ser las opciones más costosas, aunque sus precios pueden variar 

significativamente según el tipo y la calidad. 

Esta comparación subraya la importancia de considerar múltiples factores al seleccionar mate-

riales de construcción, incluyendo el impacto ambiental, la eficiencia energética, la durabilidad, el 

costo y la reciclabilidad. Los materiales tradicionales como el adobe demuestran un gran potencial 

para la construcción sostenible, mientras que, los materiales convencionales como el cemento y el 

acero, a pesar de sus ventajas estructurales, presentan desafíos significativos en términos de sos-

tenibilidad.  

3.4.8 Entrevistas a actores claves. 

Se realizaron entrevistas a actores claves que ayudarán a diseñar de mejor manera 

el proyecto de mercado - plaza en la parroquia San Bartolomé, en el cantón Sígsig. Estas 

entrevistas ofrecen perspectivas valiosas desde dos ángulos diferentes: la experiencia en 

diseño de espacios públicos y el conocimiento del contexto local. 



- 82 - 
 

El Arquitecto Boris Albornoz, un experto en el diseño y rehabilitación de mercados y 

plazas públicas. Su experiencia incluye proyectos destacados como la rehabilitación del 

Mercado 9 de Octubre en Cuenca y la propuesta urbana para la Plaza San Francisco. La 

visión del Arq. Albornoz sobre cómo integrar espacios comerciales con el entorno urbano y 

su enfoque en revitalizar áreas tradicionales, será muy útil para el diseño del proyecto, es-

pecialmente considerando el carácter rural y artesanal de San Bartolomé. 

Además, se entrevistó al director de Planificación del Gobierno Autónomo Descentra-

lizado (GAD) de Sígsig. Como principal conocedor del entorno de la parroquia San 

Bartolomé, su aporte es esencial para entender las necesidades específicas de esta comu-

nidad, las regulaciones locales y las oportunidades de desarrollo en la zona. San Bartolomé 

es conocida por su producción de guitarras y su rica tradición cultural, lo que presenta desa-

fíos y oportunidades únicas que se deben considerar al planificar un nuevo espacio 

comercial. 

Estas entrevistas ayudan a combinar la experiencia técnica en diseño de mercados con 

las realidades y aspiraciones locales de San Bartolomé, lo cual genera una base sólida para 

desarrollar una propuesta que sea innovadora y adecuada para esta parroquia del cantón 

Sígsig. La información obtenida es decisiva para asegurarse de que el proyecto responda a 

las necesidades de la comunidad, respete su identidad cultural y contribuya al desarrollo 

sostenible de la zona. 
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3.4.8.1. Matriz de análisis de criterios específicos para solventar procesos 
técnicos de diseño del Mercado – Plaza San Bartolomé para la entrevista al 
Arq. Boris Albornoz. 

Tabla 17: Criterios específicos para solventar procesos técnicos de diseño del Mercado – Plaza 
San Bartolomé. 

COMPONENTES 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

TÉ
C

N
IC

O
S 

Componente 
normativo 

Normativas y 
regulaciones 

Las normativas y 
regulaciones apli-
cables al diseño 
de mercados, pla-
zas y espacios 
similares. 

Los componentes téc-
nicos abarcan los 
aspectos normativos, 
constructivos y de sus-
tentabilidad que son 
cruciales para el di-
seño de mercados y 
plazas. Estos elemen-
tos aseguran que el 
proyecto cumpla con 
las regulaciones perti-
nentes, utilice 
materiales y técnicas 
constructivas adecua-
das y adopte criterios 
de eficiencia energé-
tica y sostenibilidad. 
La consideración de 
estos componentes 
garantiza que el pro-
yecto sea viable, 
seguro y respetuoso 
con el medio am-
biente. 

Componente 
constructivo 

Materiales y 
técnicas 

Materiales y técni-
cas constructivas 
recomendadas 
para el reacondi-
cionamiento del 
espacio deportivo 
y otros proyectos. 

Componente 
de sustenta-
bilidad 

Criterios de 
sustentabili-
dad 

Criterios de sus-
tentabilidad y 
eficiencia energé-
tica aplicables en 
el diseño de mer-
cados y plazas. 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

FU
N

C
IO

N
A

LE
S 

Componente 
Funcional 

Programa ar-
quitectónico 
y usos 

Información sobre 
las actividades, 
usos y flujos de cir-
culación en 
mercados y plazas 
para garantizar la 
funcionalidad y ac-
cesibilidad. 

Los componentes fun-
cionales se centran en 
el programa arquitec-
tónico, los usos del 
espacio y el equilibrio 
entre áreas comercia-
les y públicas. 
Además, incluyen as-
pectos de seguridad y 
accesibilidad. Estos 
componentes son 
esenciales para ase-
gurar que el diseño 
sea práctico y accesi-
ble para todos los 
usuarios, permitiendo 
un flujo de circulación 
eficiente y una integra-
ción armoniosa de 
diferentes usos dentro 
del mercado-plaza. El 
enfoque en la funcio-
nalidad y la 
accesibilidad asegura 
que el espacio sea uti-
lizable y acogedor 
para la comunidad. 

Componente 
de equilibrio 
espacial  

Espacios co-
merciales y 
públicos 

Estrategias para 
conseguir un equi-
librio entre 
espacios comer-
ciales y públicos 
en un mercado-
plaza. 

Componente 
de seguridad  

Accesibilidad 
y seguridad 

Consideraciones 
para garantizar la 
seguridad y acce-
sibilidad para 
personas con dis-
capacidad. 
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C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

SO
C

IA
LE

S 

Componente 
de interac-
ción social  

Interacción 
social y co-
munidad 

Estrategias de di-
seño para 
fomentar la inter-
acción social y el 
sentido de comu-
nidad en 
mercados y pla-
zas. 

Destacan la importan-
cia de fomentar la 
interacción social y el 
sentido de comunidad 
a través del diseño. Al 
considerar las activi-
dades y prácticas 
sociales, así como los 
modos de vida y cos-
tumbres de la 
comunidad, se puede 
crear un espacio que 
no solo funcione como 
un mercado, sino tam-
bién como un centro 
social y cultural. Esto 
fortalece el tejido so-
cial y promueve un uso 
más activo y participa-
tivo del espacio por 
parte de la comunidad. 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

C
U

LT
U

R
A

LE
S 

Componente 
cultural  

Identidad cul-
tural y 
tradiciones 

Incorporación de 
la identidad cultu-
ral y elementos 
tradicionales de la 
región en el diseño 
del mercado-
plaza. 

Enfatizan la necesidad 
de incorporar la identi-
dad cultural y las 
tradiciones locales en 
el diseño. Al integrar 
elementos formales y 
estéticos que reflejan 
la historia y la cosmo-
visión local, el 
proyecto puede reso-
nar con los usuarios a 
un nivel más profundo, 
creando un sentido de 
pertenencia y orgullo 
comunitario. Este en-
foque asegura que el 
mercado-plaza no solo 
sirva a una función co-
mercial, sino que 
también actúe como 
un símbolo cultural y 
un espacio de expre-
sión para la 
comunidad. 

Componente 
simbólico  

Integración 
urbana y ar-
quitectura 
existente 

Ejemplos de cómo 
integrar mercados 
y plazas con el en-
torno urbano y la 
arquitectura exis-
tente. 

Componente 
estético  

Elementos 
formales y 
estéticos 

Elementos arqui-
tectónicos 
característicos y 
su impacto en la 
estética del diseño 
del mercado-
plaza. 

Fuente: Elaboración propia. 
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3.4.8.2. Matriz de análisis de componentes para conocer el entorno de San Bar-
tolomé para la entrevista a la Dirección de Planificación del GAD del Sígsig. 

Tabla 18: Componentes para conocer el entorno de San Bartolomé. 

COMPONENTES 
C

O
M

PO
N

EN
TE

S 
D

E 
C

O
N

TE
XT

O
 

Componente de 
conocimiento del 

contexto 
Conocimiento del 
sector 

El conocimiento de-
tallado del contexto 
social y económico 
del sector de San 
Bartolomé es cru-
cial para diseñar un 
mercado-plaza que 
responda a las ca-
racterísticas y 
necesidades espe-
cíficas de la 
comunidad. 

Un conocimiento pro-
fundo del contexto del 
sector de San Barto-
lomé, así como de las 
necesidades y deman-
das de la comunidad, 
es esencial para el éxito 
del proyecto. Esto ase-
gura que el mercado-
plaza sea relevante y 
beneficioso para los re-
sidentes locales, 
adaptándose a sus ca-
racterísticas y 
expectativas específi-
cas. 

Componente de 
necesidades y 

demandas 
Necesidades de 
la comunidad 

Identificar las nece-
sidades y 
demandas de la co-
munidad local 
respecto a espacios 
públicos y comer-
ciales asegura que 
el diseño sea rele-
vante y útil para sus 
habitantes. 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

IM
PA

C
TO

 S
O

C
IO

EC
O

N
Ó

M
IC

O
 Componente de 

impacto esperado 
Impacto socio-
económico 

El impacto socio-
económico 
esperado del pro-
yecto debe ser 
positivo, promo-
viendo el desarrollo 
económico y mejo-
rando la calidad de 
vida en la zona. 

El impacto socioeconó-
mico esperado del 
proyecto debe ser posi-
tivo, promoviendo el 
desarrollo económico y 
mejorando la calidad de 
vida en la zona. La in-
clusión y accesibilidad 
son fundamentales 
para asegurar que to-
dos los grupos sociales 
se beneficien del pro-
yecto, y la participación 
comunitaria en el di-
seño y planificación 
fomenta la aceptación y 
el éxito a largo plazo. 

Componente de 
inclusión comuni-

taria 
Involucramiento 
de la comunidad 

Involucrar a la co-
munidad en el 
diseño y planifica-
ción del proyecto 
garantiza que sus 
necesidades y opi-
niones sean 
consideradas, au-
mentando la 
aceptación y el 
éxito del proyecto. 

Componente de 
accesibilidad e 

inclusión 
Consideraciones 
de inclusión 

Las consideracio-
nes de inclusión y 
accesibilidad ase-
guran que el 
mercado-plaza sea 
accesible y acoge-
dor para todos los 
grupos sociales, 
promoviendo la 
equidad. 
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C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

PR
O

M
O

C
IÓ

N
 Y

 S
O

ST
EN

IB
IL

ID
A

D
 

Componente de 
promoción eco-

nómica 

Promoción del tu-
rismo y actividad 
económica 

Estrategias para 
promover el turismo 
y la actividad eco-
nómica en la zona 
aseguran un flujo 
constante de visi-
tantes y una 
economía dinámica 
y sostenible. 

Generar estrategias 
para promover el tu-
rismo y la actividad 
económica, junto con 
medidas para garanti-
zar la sostenibilidad 
social y económica a 
largo plazo, aseguran 
que el mercado-plaza 
sea un motor de desa-
rrollo continuo para la 
zona. Esto fomenta un 
entorno dinámico y 
próspero que beneficia 
a toda la comunidad. 

Componente de 
sostenibilidad a 

largo plazo 
Sostenibilidad so-
cial y económica 

Garantizar la soste-
nibilidad a largo 
plazo del mercado-
plaza en términos 
sociales y económi-
cos asegura que el 
proyecto siga 
siendo beneficioso 
y relevante para la 
comunidad en el fu-
turo. 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

C
O

M
U

N
IC

A
C

IÓ
N

 Y
 P

A
R

TI
C

IP
A

C
IÓ

N
 

Componente de 
participación de 

comerciantes 

Participación de 
comerciantes lo-
cales 

Fomentar la partici-
pación de los 
comerciantes loca-
les en el mercado-
plaza fortalece la 
economía local y 
asegura que el pro-
yecto responda a 
sus necesidades y 
expectativas. 

Las recomendaciones 
para asegurar la acep-
tación y el beneficio de 
la comunidad local, así 
como la participación 
de los comerciantes, 
son vitales para la sos-
tenibilidad y éxito del 
mercado-plaza. Un en-
foque participativo y 
colaborativo asegura 
que el proyecto res-
ponda a las 
necesidades y expecta-
tivas de todos los 
actores involucrados. 
Estrategias de comuni-
cación y sensibilización 
efectivas son funda-
mentales para 
involucrar a la comuni-
dad desde el inicio, 
asegurando su apoyo y 
participación. 

Componente de 
comunicación y 
sensibilización 

Estrategias de 
comunicación 

Estrategias efecti-
vas de 

comunicación y 
sensibilización para 
involucrar a la co-
munidad desde el 
inicio son clave 
para el éxito del 

proyecto y su acep-
tación. 

Fuente: Elaboración propia. 
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3.4.8.3. Matriz de resultados de la entrevista al Arq. Boris Albornoz. 

Tabla 19: Resultados de la entrevista al Arq. Boris Albornoz. 

COMPONENTES DATA 
VA-

LORA
CIÓN 
/10 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

TÉ
C

N
IC

O
S 

Compo-
nente 

norma-
tivo 

Normati-
vas y 

regulacio-
nes 

Las normativas y 
regulaciones 

aplicables al di-
seño de 

mercados, pla-
zas y espacios 

similares. 

Los componentes 
técnicos abarcan 
los aspectos nor-

mativos, 
constructivos y de 

sustentabilidad que 
son cruciales para 

el diseño de merca-
dos y plazas. Estos 
elementos asegu-

ran que el proyecto 
cumpla con las re-

gulaciones 
pertinentes, utilice 
materiales y técni-
cas constructivas 

adecuadas y 
adopte criterios de 
eficiencia energé-

tica y 
sostenibilidad. La 
consideración de 

estos componentes 
garantiza que el 
proyecto sea via-

ble, seguro y 
respetuoso con el 
medio ambiente. 

"Ubicación y necesida-
des del mercado, 

infraestructuras del 
sector, respetar altu-

ras, cubiertas y 
materialidad como el 

ladrillo tejuelo." 

9 

Compo-
nente 
cons-

tructivo 

Materiales 
y técnicas 

Materiales y téc-
nicas 

constructivas re-
comendadas 

para el reacondi-
cionamiento del 
espacio depor-

tivo y otros 
proyectos. 

"Uso de materiales lo-
cales como ladrillo 

tejuelo y técnicas tradi-
cionales que reflejen la 
identidad de la región." 
"Respetar alturas, cu-
biertas y materialidad 

como el ladrillo te-
juelo." 

8 

Compo-
nente de 
susten-

tabilidad 

Criterios 
de susten-
tabilidad 

Criterios de sus-
tentabilidad y 

eficiencia ener-
gética aplicables 
en el diseño de 
mercados y pla-

zas. 

"Ventilación natural, 
iluminación natural, 

uso de madera indus-
trialmente sembrada, 
minimizar sistemas 

mecánicos, cubierta no 
reflectiva." 

8 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

FU
N

C
IO

N
A

LE
S Compo-

nente 
Funcio-

nal 

Programa 
arquitectó-

nico y 
usos 

Información so-
bre las 

actividades, usos 
y flujos de circu-

lación en 
mercados y pla-

zas para 
garantizar la fun-

cionalidad y 
accesibilidad. 

Los componentes 
funcionales se cen-
tran en el programa 
arquitectónico, los 
usos del espacio y 
el equilibrio entre 
áreas comerciales 
y públicas. Ade-
más, incluyen 

aspectos de seguri-
dad y accesibilidad. 
Estos componentes 

son esenciales 
para asegurar que 
el diseño sea prác-

tico y accesible 
para todos los 

usuarios, permi-
tiendo un flujo de 

circulación eficiente 

"Función del mercado, 
distribución de áreas 
por productos, cone-

xión con ascensores y 
gradas, accesibilidad 
vehicular y peatonal, 
accesos múltiples." 

9 

Compo-
nente de 

equili-
brio 

espacial 

Espacios 
comercia-

les y 
públicos 

Estrategias para 
conseguir un 

equilibrio entre 
espacios comer-
ciales y públicos 
en un mercado-

plaza. 

"Pensar en el espacio 
colectivo como priorita-

rio, crear plazas que 
conecten con el mer-

cado, integrar servicios 
adicionales como guar-

derías y centros de 
salud." 

8 
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Compo-
nente de 
seguri-

dad 

Accesibili-
dad y 

seguridad 

Consideraciones 
para garantizar la 
seguridad y ac-
cesibilidad para 
personas con 
discapacidad. 

y una integración 
armoniosa de dife-
rentes usos dentro 
del mercado-plaza. 

El enfoque en la 
funcionalidad y la 
accesibilidad ase-

gura que el espacio 
sea utilizable y aco-

gedor para la 
comunidad. 

"Incluir rampas y as-
censores, garantizar 

accesibilidad universal 
en todo el mercado y 

sus alrededores." 

9 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

SO
C

IA
LE

S 

Compo-
nente de 
interac-

ción 
social 

Interac-
ción social 
y comuni-

dad 

Estrategias de di-
seño para 

fomentar la inter-
acción social y el 
sentido de comu-

nidad en 
mercados y pla-

zas. 

Destacan la impor-
tancia de fomentar 
la interacción social 
y el sentido de co-
munidad a través 

del diseño. Al con-
siderar las 

actividades y prác-
ticas sociales, así 

como los modos de 
vida y costumbres 
de la comunidad, 
se puede crear un 

espacio que no 
solo funcione como 
un mercado, sino 
también como un 

centro social y cul-
tural. Esto fortalece 

el tejido social y 
promueve un uso 
más activo y parti-

cipativo del espacio 
por parte de la co-

munidad. 

"Trabajar con los ven-
dedores, usar 

materiales y diseños 
que reflejen la identi-
dad local, rescatar 

usos tradicionales y 
realizar un trabajo hori-

zontal con la 
comunidad." 

8 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

C
U

LT
U

R
A

LE
S 

Compo-
nente 

cultural 

Identidad 
cultural y 
tradicio-

nes 

Incorporación de 
la identidad cul-

tural y elementos 
tradicionales de 

la región en el di-
seño del 

mercado-plaza. 

Enfatizan la necesi-
dad de incorporar 

la identidad cultural 
y las tradiciones lo-
cales en el diseño. 
Al integrar elemen-

tos formales y 
estéticos que refle-
jan la historia y la 
cosmovisión local, 
el proyecto puede 
resonar con los 

usuarios a un nivel 
más profundo, 

creando un sentido 
de pertenencia y 

orgullo comunitario. 
Este enfoque ase-

gura que el 
mercado-plaza no 
solo sirva a una 

función comercial, 
sino que también 

actúe como un sím-
bolo cultural y un 
espacio de expre-

sión para la 
comunidad. 

"Usar materiales y di-
seños que reflejen la 

identidad local y traba-
jar con los vendedores 
para rescatar los usos 

tradicionales." 

9 

Compo-
nente 

simbó-
lico 

Integra-
ción 

urbana y 
arquitec-

tura 
existente 

Ejemplos de 
cómo integrar 

mercados y pla-
zas con el 

entorno urbano y 
la arquitectura 

existente. 

"El mercado 9 de octu-
bre, conectado con el 

pasaje hacia la Rotary, 
el centro comercial po-

pular y las calles 
adyacentes." 

8 

Compo-
nente 

estético 

Elementos 
formales y 
estéticos 

Elementos arqui-
tectónicos 

característicos y 
su impacto en la 
estética del di-

seño del 
mercado-plaza. 

"Integración de ele-
mentos arquitectónicos 
característicos como el 
ladrillo tejuelo y el uso 

de cubiertas no reflecti-
vas." 

7 

Fuente: Elaboración propia. 



- 89 - 
 

3.4.8.4. Matriz de resultados de la entrevista a la Dirección de Planificación 
del GAD del Sígsig. 

Tabla 20: Resultados de la entrevista a la Dirección de Planificación del GAD del Sígsig. 

COMPONENTES DATA 
VA-
LOR
ACIÓ
N /10 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

C
O

N
TE

XT
O

 

Compo-
nente de 
conoci-
miento 
del con-
texto 

Conoci-
miento 
del sec-
tor 

El conocimiento 
detallado del 
contexto social y 
económico del 
sector de San 
Bartolomé es 
crucial para di-
señar un 
mercado-plaza 
que responda a 
las característi-
cas y 
necesidades es-
pecíficas de la 
comunidad. 

Un conocimiento profundo 
del contexto del sector de 
San Bartolomé, así como 
de las necesidades y de-
mandas de la comunidad, 
es esencial para el éxito 
del proyecto. Esto ase-
gura que el mercado-
plaza sea relevante y be-
neficioso para los 
residentes locales, adap-
tándose a sus 
características y expecta-
tivas específicas. 

"San Bartolomé es 
una parroquia rural 
con una economía 
basada principal-
mente en la 
agricultura y la arte-
sanía, 
especialmente la 
elaboración de guita-
rras. La población es 
de alrededor de 
4,000 habitantes, 
con un fuerte sentido 
de comunidad y tra-
diciones locales." 

9 

Compo-
nente de 
necesi-
dades y 
deman-
das 

Necesi-
dades 
de la co-
munidad 

Identificar las 
necesidades y 
demandas de la 
comunidad local 
respecto a espa-
cios públicos y 
comerciales 
asegura que el 
diseño sea rele-
vante y útil para 
sus habitantes. 

"La gente de San 
Bartolomé ha expre-
sado la necesidad de 
tener un espacio 
centralizado para el 
comercio local, 
donde puedan ven-
der sus productos 
agrícolas y artesa-
nías. También 
buscan áreas de en-
cuentro comunitario 
para eventos y activi-
dades culturales." 

8 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

IM
PA

C
TO

 S
O

C
IO

EC
O

N
Ó

M
IC

O
 

Compo-
nente de 
impacto 
espe-
rado 

Impacto 
socio-
económi
co 

El impacto so-
cioeconómico 
esperado del 
proyecto debe 
ser positivo, pro-
moviendo el 
desarrollo eco-
nómico y 
mejorando la ca-
lidad de vida en 
la zona. 

El impacto socioeconó-
mico esperado del 
proyecto debe ser posi-
tivo, promoviendo el 
desarrollo económico y 
mejorando la calidad de 
vida en la zona. La inclu-
sión y accesibilidad son 
fundamentales para ase-
gurar que todos los 
grupos sociales se benefi-
cien del proyecto, y la 
participación comunitaria 
en el diseño y planifica-
ción fomenta la 
aceptación y el éxito a 
largo plazo. 

"Podría ser muy po-
sitivo. Un mercado-
plaza bien diseñado 
podría impulsar la 
economía local, 
crear empleos y fo-
mentar el turismo. 
Además, serviría 
como un punto de 
encuentro para forta-
lecer los lazos 
comunitarios." 

9 

Compo-
nente de 
inclu-
sión 
comuni-
taria 

Involu-
cramient
o de la 
comuni-
dad 

Involucrar a la 
comunidad en el 
diseño y planifi-
cación del 
proyecto garan-
tiza que sus 
necesidades y 
opiniones sean 
consideradas, 
aumentando la 
aceptación y el 
éxito del pro-
yecto. 

"Es fundamental rea-
lizar talleres 
participativos, en-
cuestas y reuniones 
con líderes comuni-
tarios. También se 
podrían organizar 
exposiciones del 
proyecto en etapas 
para recibir retroali-
mentación." 

7 
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Compo-
nente de 
accesi-
bilidad e 
inclu-
sión 

Consi-
deracion
es de in-
clusión 

Las considera-
ciones de 
inclusión y acce-
sibilidad 
aseguran que el 
mercado-plaza 
sea accesible y 
acogedor para 
todos los grupos 
sociales, promo-
viendo la 
equidad. 

 6 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

PR
O

M
O

C
IÓ

N
 Y

 S
O

ST
EN

IB
IL

ID
A

D
 

Compo-
nente de 
promo-
ción 
econó-
mica 

Promo-
ción del 
turismo 
y activi-
dad 
econó-
mica 

Estrategias para 
promover el tu-
rismo y la 
actividad econó-
mica en la zona 
aseguran un 
flujo constante 
de visitantes y 
una economía 
dinámica y sos-
tenible. 

Estrategias para promo-
ver el turismo y la 
actividad económica, 
junto con medidas para 
garantizar la sostenibili-
dad social y económica a 
largo plazo, aseguran que 
el mercado-plaza sea un 
motor de desarrollo conti-
nuo para la zona. Esto 
fomenta un entorno diná-
mico y próspero que 
beneficia a toda la comu-
nidad. 

"Se podría crear una 
marca local para los 
productos de San 
Bartolomé, organizar 
ferias y eventos cul-
turales en el 
mercado-plaza, y co-
laborar con 
operadores turísticos 
para incluir visitas al 
mercado en sus ru-
tas." 

8 

Compo-
nente de 
sosteni-
bilidad a 
largo 
plazo 

Sosteni-
bilidad 
social y 
econó-
mica 

Garantizar la 
sostenibilidad a 
largo plazo del 
mercado-plaza 
en términos so-
ciales y 
económicos 
asegura que el 
proyecto siga 
siendo benefi-
cioso y relevante 
para la comuni-
dad en el futuro. 

"Es importante esta-
blecer un modelo de 
gestión claro desde 
el inicio, con la parti-
cipación de la 
comunidad y el go-
bierno local. 
También se debe 
pensar en la diversi-
ficación de 
actividades y en la 
adaptabilidad del es-
pacio a lo largo del 
tiempo." 

7 

C
O

M
PO

N
EN

TE
S 

D
E 

C
O

M
U

N
IC

A
C

IÓ
N

 Y
 P

A
R

TI
C

IP
A

-
C

IÓ
N

 

Compo-
nente de 
partici-
pación 
de co-
merciant
es 

Partici-
pación 
de co-
merciant
es loca-
les 

Fomentar la par-
ticipación de los 
comerciantes lo-
cales en el 
mercado-plaza 
fortalece la eco-
nomía local y 
asegura que el 
proyecto res-
ponda a sus 
necesidades y 
expectativas. 

Las recomendaciones 
para asegurar la acepta-
ción y el beneficio de la 
comunidad local, así 
como la participación de 
los comerciantes, son vi-
tales para la 
sostenibilidad y éxito del 
mercado-plaza. Un enfo-
que participativo y 
colaborativo asegura que 
el proyecto responda a las 
necesidades y expectati-
vas de todos los actores 
involucrados. Estrategias 
de comunicación y sensi-
bilización efectivas son 
fundamentales para invo-
lucrar a la comunidad 
desde el inicio, asegu-
rando su apoyo y 
participación. 

"Podríamos ofrecer 
incentivos para los 
primeros comercian-
tes que se instalen, 
proporcionar capaci-
tación en gestión de 
negocios y crear un 
sistema justo para la 
asignación de espa-
cios." 

7 

Compo-
nente de 
comuni-
cación y 
sensibi-
lización 

Estrate-
gias de 
comuni-
cación 

Estrategias efec-
tivas de 
comunicación y 
sensibilización 
para involucrar a 
la comunidad 
desde el inicio 
son clave para el 
éxito del pro-
yecto y su 
aceptación. 

"Utilice las redes so-
ciales, organice 
reuniones informati-
vas en lugares 
accesibles, y cola-
bore con líderes 
comunitarios para di-
fundir información 
sobre el proyecto." 

8 

Fuente: Elaboración propia. 
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3.4.8.5. Diagrama de araña de interpretación de resultados. 

 
Figura 52: Diagrama de araña de resultado de la entrevista al Arq. Boris Albornoz. 
Fuente: Elaboración propia. 
 

El diagrama de la Figura 46 refleja que el proyecto arquitectónico deberá tener un 

enfoque integral, destacando en aspectos normativos, de accesibilidad, seguridad e identi-

dad cultural. Tener un fuerte compromiso con la sostenibilidad, la funcionalidad y el impacto 

social, mientras mantiene una consideración importante por los materiales, técnicas y la 

interacción comunitaria. Aunque se da una atención significativa a los espacios comerciales 

y públicos, la integración urbana y los elementos estéticos, estos aspectos presentan un 

ligero margen de mejora. En conjunto, el proyecto parece equilibrar exitosamente las exi-

gencias normativas y culturales con las consideraciones prácticas y sostenibles, priorizando 

la creación de un espacio que respete las tradiciones locales y fomente la interacción comu-

nitaria, sin descuidar la funcionalidad y el diseño. 
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Figura 53: Diagrama de araña de resultado de la entrevista al director de Planificación del GAD 
del Sígsig 
Fuente: Elaboración propia. 
 

El diagrama de la Figura 47 refleja que, para realizar el proyecto, se debe contar con un 

sólido conocimiento del sector y una clara comprensión de su impacto socioeconómico. Se 

evidencia un esfuerzo por atender las necesidades de la comunidad y promover el turismo 

y la actividad económica. Sin embargo, hay áreas que podrían fortalecerse, como el involu-

cramiento de la comunidad, la sostenibilidad social y económica, y la participación de 

comerciantes locales. Las estrategias de comunicación parecen ser adecuadas, pero las 

consideraciones de inclusión muestran el mayor margen de mejora.  
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3.4.8.6. Análisis de resultados para entrar en la fase de propuesta. 

Tabla 21: Resultados obtenidos previo al diseño. 

Aspecto Conclusión Resultado/Recomendación 

Enfoque del proyecto 

Integral, con énfasis en 
normativas, accesibilidad, 
seguridad e identidad cul-

tural 

Mantener este enfoque holístico en 
todas las etapas del proyecto 

Sostenibilidad y funcionalidad Fuerte compromiso de-
mostrado 

Continuar priorizando estos aspec-
tos en el diseño y la implementación 

Interacción comunitaria Consideración importante 
Reforzar estrategias para el fo-
mento de la participación activa de 
la comunidad 

Espacios comerciales y públi-
cos 

Atención significativa, con 
margen de mejora 

Optimizar el diseño para maximizar 
la funcionalidad y el atractivo 

Integración urbana y estética Ligero margen de mejora 
Trabajar en una mejor integración 
con el entorno urbano y refinar los 
elementos estéticos 

Conocimiento del sector Sólido 
Utilizar este conocimiento para in-
formar todas las decisiones del 
proyecto 

Impacto socioeconómico Clara comprensión 
Desarrollar estrategias para maxi-
mizar los beneficios 
socioeconómicos 

Promoción del turismo y acti-
vidad económica Esfuerzo evidente Elaborar un plan detallado para im-

pulsar el turismo y la economía local 

Involucramiento de la comu-
nidad Área por fortalecer 

Implementar mecanismos para au-
mentar la participación comunitaria 
en todas las fases 

Sostenibilidad social y econó-
mica Requiere fortalecimiento 

Desarrollar un plan a largo plazo 
para asegurar la sostenibilidad del 
proyecto 

Participación de comercian-
tes locales Área por mejorar 

Crear programas específicos para 
involucrar y beneficiar a los comer-
ciantes locales 

Estrategias de comunicación Adecuadas 
Mantener y posiblemente mejorar 
los canales de comunicación con to-
dos los stakeholders 

Consideraciones de inclusión Mayor margen de mejora 
Revisar y mejorar significativa-
mente los aspectos de inclusión en 
todo el proyecto 

Fuente: Elaboración propia. 
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CAPÍTULO IV 
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4. PROPUESTA DE DISEÑO 

En este capítulo se presentan los hallazgos más relevantes y las propuestas de diseño arqui-

tectónico y urbano desarrolladas para el proyecto "Reacondicionamiento de un Espacio Deportivo 

para la Creación de un Mercado-Plaza Multifuncional en San Bartolomé, Azuay". La finalidad es 

abordar y solucionar el problema planteado en el Capítulo 1, que destaca la necesidad de un espacio 

adecuado para la comercialización y cohesión social en la comunidad de San Bartolomé. 

El diseño propuesto se fundamenta en una rigurosa revisión teórica y normativa, así como en 

un análisis detallado de las condiciones del sitio y las necesidades de la comunidad. Se han consi-

derado teorías arquitectónicas contemporáneas, normativas locales e internacionales, así como 

estudios de casos relevantes para asegurar que la propuesta no solo sea viable y funcional, sino 

también sostenible y culturalmente significativa. 

A lo largo de este capítulo, se describen los fundamentos teóricos que sustentan las decisiones 

de diseño, se presentan los resultados del análisis del sitio y de las necesidades comunitarias, tam-

bién se detallan las características del diseño propuesto. Las secciones incluyen diagramas de 

circulación, zonificación, plantas arquitectónicas, elevaciones y cortes, así como una discusión so-

bre los materiales y técnicas constructivas seleccionadas. 

El objetivo es proporcionar una solución integral que promueva el comercio local, fortalezca la 

integración social y mejore la calidad de vida en San Bartolomé, todo ello enmarcado en un diseño 

arquitectónico sostenible y respetuoso con el entorno y la identidad cultural de la comunidad. 

4.1 Fundamentos teóricos del diseño 

4.1.1 Teorías arquitectónicas aplicadas. 

El diseño propuesto se fundamenta en varias teorías arquitectónicas clave: 

Sostenibilidad: Se prioriza el uso de materiales locales y técnicas de construcción 

sostenibles para minimizar el impacto ambiental y promover la eficiencia energética. 
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Tabla 22: Render fachada frontal (Acceso) 

RENDER 

 

UBICACIÓN DE LA CÁMARA EN PLANTA 

 

Fuente: Elaboración Propia. 

Interacción Social: Se considera la importancia de los espacios públicos como lu-

gares de encuentro y cohesión social, siguiendo las teorías de urbanismo de Jane Jacobs y 

Christopher Alexander. 
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Diseño Bioclimático: Se aplican principios de diseño bioclimático para optimizar el 

confort térmico y la eficiencia energética del mercado-plaza. 

4.1.2 Normativas y Regulaciones. 

El diseño del Mercado-Plaza multifuncional en San Bartolomé cumple con una serie 

de normativas locales, nacionales e internacionales aplicables. A continuación, se detallan 

las normativas más relevantes y cómo se aplican en el diseño del proyecto: 

Normativa INEN: establece una serie de requisitos específicos para la infraestructura 

de mercados, que incluyen aspectos de localización, diseño, manejo de desechos, entre 

otros. Los principales puntos de esta normativa son: 

• Localización y diseño: El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminación 

y zonas propensas a inundaciones, debe contar con infraestructura que impida el 

ingreso de animales y facilite el control de plagas. La construcción debe ser sólida 

y disponer de espacio suficiente para la instalación, operación y mantenimiento de 

equipos y puestos de comercialización, así como para el movimiento del personal y 

usuarios (INEN, 2013). 

• Higiene y seguridad: El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal 

y contar con un sistema de drenaje para aguas lluvias y residuales. Las áreas inter-

nas deben estar divididas en zonas según el nivel de higiene requerido, y los 

materiales de construcción deben permitir una fácil limpieza y mantenimiento (INEN, 

2013). 

• Iluminación y ventilación: La iluminación puede ser natural y/o artificial, y debe ser 

adecuada para las tareas realizadas sin comprometer la higiene de los alimentos. 

La ventilación debe reducir al mínimo la contaminación transmitida por el aire (INEN, 

2013). 

• Instalaciones sanitarias: El mercado debe contar con servicios higiénicos, duchas y 

vestidores, accesibles para personas con discapacidad. Las instalaciones deben 

mantenerse limpias y ventiladas, con una provisión suficiente de agua e insumos de 

higiene personal (INEN, 2013). 
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• Gestión de desechos: Se requiere un sistema de recolección diferenciada de 

desechos (orgánicos e inorgánicos), almacenamiento provisional en un área espe-

cífica cubierta, y una disposición final adecuada para evitar la contaminación y la 

proliferación de plagas (INEN, 2013). 

Norma Ecuatoriana de Construcción (NEC): establece los requisitos mínimos de diseño 

y construcción para garantizar la seguridad, funcionalidad y durabilidad de las edificaciones 

en Ecuador. Los aspectos más relevantes de la NEC aplicables al diseño del mercado-plaza 

incluyen: 

• Diseño sismo-resistente: Se establecen metodologías y requerimientos para el di-

seño sismo-resistente de edificios, considerando el potencial sísmico del Ecuador. 

Esto incluye el uso de materiales y técnicas constructivas que aseguren la estabili-

dad estructural durante eventos sísmicos (NEC, 2016). 

• Recomendaciones Estructurales: Se proporcionan directrices para la configuración 

estructural de las edificaciones, incluyendo recomendaciones sobre el uso de ma-

teriales, técnicas de construcción y detalles constructivos para garantizar la 

seguridad y durabilidad de las estructuras (NEC, 2016). 

• Accesibilidad: La NEC también aborda la accesibilidad en las edificaciones, asegu-

rando que los diseños incluyan rampas, ascensores y otros elementos que faciliten 

el acceso a personas con discapacidad (NEC, 2016). 

Normativa PRODUCE (Perú): establece condiciones mínimas de diseño para garantizar la 

funcionalidad, higiene y seguridad de estos espacios. Los principales aspectos de esta nor-

mativa son: 

• Superficie mínima y distribución de espacios: La normativa define la superficie mí-

nima para los mercados de abastos minoristas, basada en el número de puestos y 

la necesidad de áreas específicas como zonas de comercialización, almacena-

miento, y servicios complementarios (PRODUCE, 2021). 

• Instalaciones sanitarias y de servicio: Se requiere la inclusión de servicios higiéni-

cos, vestuarios, duchas y áreas de administración y control de alimentos. Estas 
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instalaciones deben estar diseñadas para asegurar la funcionalidad y salubridad del 

mercado (PRODUCE, 2021). 

• Accesibilidad y seguridad: La normativa enfatiza la importancia de diseñar merca-

dos accesibles para personas con discapacidad, con rutas y ambientes que faciliten 

su movilidad. También se consideran aspectos de seguridad tales como la ventila-

ción adecuada y la prevención de vibraciones molestas en las instalaciones 

mecánicas (PRODUCE, 2021). 

4.2 Análisis de resultados 

4.2.1 Análisis del sitio. 

Ubicación y contexto: El proyecto se ubica en San Bartolomé, Azuay, Ecuador, una 

zona con un contexto urbano y rural mixto, accesible y con potencial para el desarrollo co-

mercial y social. 

Condiciones del terreno: El terreno presenta una combinación de áreas planas y 

pendientes moderadas, con un clima templado de montaña y condiciones favorables para 

la construcción. La Figura 48 muestra un render del emplazamiento del proyecto del Mer-

cado-Plaza en San Bartolomé. 

 

Figura 54: Render Emplazamiento 
Fuente: Elaboración Propia 
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4.2.2 Necesidades de la comunidad. 

Se identificaron las siguientes necesidades a través de entrevistas, encuestas y obser-

vaciones: 

• Espacios para la venta de productos locales y artesanías. 

• Áreas de encuentro comunitario y eventos culturales. 

• Mejora de la infraestructura comercial y vial. 

4.2.3 Evaluación de casos de estudio 

El análisis de los 3 casos de estudio ha proporcionado puntos estratégicos para el pro-

yecto del "Mercado-Plaza Multifuncional en San Bartolomé”: 

• Mercado de Abastos de Curacautín: 

Este mercado chileno destaca por su diseño sostenible y uso de materiales 

locales. Para San Bartolomé, se puede adoptar el uso de materiales autóctonos 

como la madera, integrando técnicas de construcción eco-amigables. La creación 

de espacios flexibles que combinen áreas de venta con zonas culturales y gastro-

nómicas podría transformar el mercado en un atractivo turístico, impulsando la 

economía local. 

• Mercado Público Matamoros: 

De este ejemplo mexicano, se puede extraer la exitosa integración de espa-

cios comerciales y públicos. Para el proyecto planteado, será crucial diseñar áreas 

que fomenten la interacción social y la revitalización urbana. La ubicación estraté-

gica de equipamientos públicos y la participación activa de la comunidad en el 

proceso de diseño serán fundamentales para asegurar que el mercado responda a 

las necesidades locales. 

• Mercado de Frutas y Verduras de Legazpi: 

Este mercado español ofrece lecciones en adaptabilidad y preservación. 

Para San Bartolomé, se puede considerar la optimización del espacio existente, in-

corporando múltiples funciones que beneficien a la comunidad. El respeto por las 
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características arquitectónicas originales, combinado con una modernización cuida-

dosa, podría crear un espacio que honre la historia local mientras satisface las 

necesidades actuales. 

4.3 Propuesta de diseño 

4.3.1 Concepto de diseño. 

El diseño del Mercado-Plaza multifuncional en San Bartolomé se fundamenta en tres 

principios esenciales que buscan crear un espacio armonioso, funcional y profundamente 

arraigado en la identidad local: 

• Sostenibilidad: 

El proyecto prioriza la sostenibilidad ambiental y cultural mediante el uso 

inteligente de materiales autóctonos: el ladrillo tejuelo, elemento característico de la 

arquitectura azuaya, se emplea como material principal, honrando las técnicas 

constructivas tradicionales; la teja artesanal, otro componente emblemático de la 

región, se incorpora en las cubiertas, aportando autenticidad y eficiencia térmica; y 

la madera, abundante en la zona, se utiliza en estructuras y acabados, proporcio-

nando calidez y conexión con el entorno natural. Esta selección de materiales no 

solo reduce la huella ecológica del proyecto, sino que también fortalece la economía 

local al aprovechar recursos y artesanía de la región. 

• Flexibilidad: 

El diseño incorpora espacios versátiles y adaptables para satisfacer las di-

versas necesidades de la comunidad. Las áreas de venta se conciben como 

módulos transformables, capaces de albergar eventos culturales, talleres comuni-

tarios o ferias temáticas. Se implementan sistemas modulares y mobiliario móvil que 

permiten reconfigurar rápidamente los espacios según las exigencias del momento. 

Esta flexibilidad asegura que el mercado-plaza evolucione con la comunidad, man-

teniéndose relevante y funcional a lo largo del tiempo, y maximizando el uso del 

espacio público. 
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• Interacción Social: 

El núcleo del diseño es la creación de un espacio que fomente la cohesión 

social y el sentido de comunidad. Se han diseñado estratégicamente áreas de en-

cuentro, como plazas centrales, zonas de descanso y espacios verdes, que invitan 

a los visitantes a permanecer, interactuar y participar activamente en la vida comu-

nitaria. La disposición de los puestos de venta y las áreas comunes se han 

planificado cuidadosamente para promover la circulación natural y crear oportuni-

dades de encuentro casual entre los visitantes. Estos espacios no solo facilitan las 

transacciones comerciales, sino que también promueven el intercambio cultural y el 

fortalecimiento de los lazos sociales en San Bartolomé. 
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Tabla 23: Render Plaza Interna 

RENDER 

 

UBICACIÓN DE LA CÁMARA EN PLANTA 

 

Fuente: Elaboración Propia. 
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4.3.2 Elementos del Diseño. 

Trama de la plaza principal: La trama que se presenta en el diseño es un patrón 

geométrico inspirado en los elementos culturales y artesanales característicos de San Bar-

tolomé. Este diseño combina el tejido de paja, técnica tradicional de la región, con las formas 

de guitarras, símbolo de la artesanía local, reflejándose en el patrón la repetición y simetría 

que reflejan la riqueza cultural y buscan integrar estos elementos en un entorno urbano 

moderno. En este contexto, la Figura 49 ilustra la trama aplicada en el proyecto, donde el 

uso de líneas y formas que se cruzan no solo embellece el espacio, sino que también re-

fuerza la identidad cultural, proporciona sentido de pertenencia a la comunidad y dinamiza 

el entorno urbano. Además, la Figura 50 muestra la trama frontal, ofreciendo una perspec-

tiva adicional que destaca cómo este diseño se integra visualmente en el entorno. Este 

diseño es una manifestación visual de tradición y modernidad, creando una conexión esté-

tica y funcional con el patrimonio cultural de San Bartolomé. 

 

Figura 55: Trama aplicada en el proyecto.  
Fuente: Elaboración Propia. 
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Figura 56: Trama frontal. 
Fuente: Elaboración Propia. 
 

La imagen muestra un diseño geométrico en tonos naranjas que se aplica en el 

pavimento de la plaza, repitiéndose este patrón a lo largo de los bordes del espacio para 

crear un marco visual que guíe el recorrido. Las formas entrelazadas y las curvas se inspiran 

en técnicas artesanales, como el tejido de paja y las siluetas de las guitarras, integrando 

elementos culturales en el diseño urbano. La distribución del patrón en el plano de la plaza 

resalta áreas específicas, proporcionando un equilibrio visual y funcional dentro del entorno. 

En este contexto, la Figura 51 ilustra las tramas laterales que generan el recorrido, refor-

zando la conexión entre el diseño y la experiencia del espacio. 

 

Figura 57: Tramas laterales generando recorrido.  
Fuente: Propia 

Diagramas de Circulación: Se presentan los flujos de circulación horizontal y ver-

tical, asegurando accesibilidad y movilidad eficiente. Ver anexo 3, 5 y 7. 

Diagramas de Zonas: Se definen las zonas de frutas, granos, almacenamiento, 

procesamiento de cárnicos, venta de comida, zonas comunes y plaza. Ver anexo 3, 5 y 7. 
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Plantas Arquitectónicas: Distribución detallada de los espacios en planta baja y 

alta, optimizando la funcionalidad y accesibilidad. Ver anexo 1, 2, 4, 6. 

Elevaciones, Cortes y Detalles: Se muestran las elevaciones y cortes del pro-

yecto, destacando los aspectos más relevantes del diseño. Ver anexo 8, 9, 10. 

Axonometría del Modelo: Se explica de mejor manera la conformación de los blo-

ques en axonometría tanto desplegada como completa. Ver anexo 11. 

Módulos: Se presenta el proceso de diseño de cada módulo de venta que se utiliza 

dentro del Mercado – Plaza. Ver anexo 12. 

Renders: Vistas realistas del proyecto como: fachadas, patios interiores y exteriores, 

puestos de comida y zonas interiores. Ver anexo 13, 14. 

4.3.3 Materiales y técnicas constructivas. 

La selección de materiales se ha realizado con un enfoque que prioriza la sostenibili-

dad, la identidad cultural y la eficiencia constructiva. Estos no solo reflejan la tradición 

arquitectónica de la región del Azuay, sino que también contribuyen a reducir significativa-

mente la huella de carbono del proyecto. 

El ladrillo tejuelo, elemento icónico de la arquitectura local, se emplea como material 

principal en muros y elementos estructurales. Su producción artesanal en la región no solo 

apoya la economía local, sino que también garantiza una menor huella ecológica en com-

paración con materiales industrializados. La textura y el color cálido del ladrillo tejuelo 

aportan un carácter distintivo al mercado, evocando la estética tradicional de la zona. 

La teja artesanal, otro componente emblemático de la arquitectura azuaya, se utiliza 

en las cubiertas del mercado. Además de su valor estético e histórico, la teja artesanal ofrece 

excelentes propiedades térmicas, contribuyendo a mantener una temperatura agradable en 

el interior del mercado. Su producción local fomenta la preservación de técnicas artesanales 

tradicionales y reduce los costos de transporte. 

La madera, tal como pino y eucalipto, abundante en la región, se incorpora en ele-

mentos estructurales, acabados y mobiliario. Se priorizan especies locales de crecimiento 
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sostenible, asegurando la renovabilidad del recurso. La madera no solo aporta calidez y 

belleza natural al espacio, sino que también actúa como un eficiente almacén de carbono, 

contribuyendo a la sostenibilidad del proyecto. 

Además de estos materiales principales, se incorporan otros materiales locales en 

detalles y acabados, como piedra para pavimentos y elementos decorativos. Estos materia-

les se seleccionan por su durabilidad, bajo mantenimiento y conexión con la tradición 

constructiva local. 

Las técnicas constructivas empleadas combinan métodos tradicionales con innovacio-

nes modernas para optimizar el rendimiento y la durabilidad de la estructura. Se 

implementan sistemas de ensamblaje que permiten una construcción eficiente y reducen los 

residuos en obra. 

Esta selección de materiales y técnicas constructivas como se puede revisar en la 

Tabla 24 no solo asegura un edificio resistente y funcional, sino que también crea un espacio 

que honra la herencia arquitectónica de San Bartolomé, logrando así que el mercado-plaza 

se convierta en un testimonio vivo de la cultura local, un ejemplo de construcción sostenible 

y un punto de orgullo para la comunidad. 
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Tabla 24: Render donde se puede apreciar la materialidad del proyecto 

RENDER 

 

UBICACIÓN DE LA CÁMARA EN PLANTA 

 

Fuente: Elaboración Propia. 
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4.4 Sostenibilidad 

4.4.1 Eficiencia energética. 

Se incorporan estrategias innovadoras de eficiencia energética, con un enfoque espe-

cial en el uso de energías renovables y sistemas pasivos de climatización. Estos elementos 

no solo reducen el consumo energético del edificio, sino que también refuerzan su carácter 

sostenible y su integración con el entorno local. 

− Uso de Energías Renovables: 

El diseño integra de manera eficiente paneles solares fotovoltaicos, aprovechando la 

abundante radiación solar de la región. Estos paneles se incorporan de forma armoniosa en 

la arquitectura del edificio, específicamente en las cubiertas inclinadas, maximizando la cap-

tación solar sin comprometer la estética tradicional del mercado. Esta integración permite 

generar una parte significativa de la energía eléctrica necesaria para el funcionamiento del 

mercado, reduciendo la dependencia de la red eléctrica convencional y disminuyendo la 

huella de carbono del edificio. 

− Sistemas de Ventilación Natural: 

El proyecto aprovecha ingeniosas soluciones de ventilación natural para mantener un 

ambiente confortable sin recurrir a sistemas mecánicos de climatización. Se implementan 

dos estrategias principales: 

• Efecto chimenea: Se diseñan chimeneas solares estratégicamente ubicadas (circu-

laciones verticales) que aprovechan el calentamiento natural del aire para crear un 

flujo ascendente. Estas chimeneas, integradas en la estructura del edificio, extraen 

el aire caliente del interior, promoviendo la recirculación natural y refrescando el 

ambiente. 

• Paneles de aparejos de ladrillo: Se incorporan innovadores paneles de aparejos de 

ladrillo en las fachadas, diseñados específicamente para este proyecto. Estos pa-

neles, además de ser un elemento estético que refleja la tradición constructiva local, 

funcionan como sistemas pasivos de refrigeración. Su diseño permite la entrada 
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controlada de aire fresco, mientras que su masa térmica ayuda a regular la tempe-

ratura interior. 

La combinación de estos elementos crea un sistema de ventilación cruzada eficiente. 

Este flujo constante de aire no solo mantiene una temperatura agradable, sino que también 

mejora la calidad del aire interior. 

La integración de estas tecnologías renovables y sistemas pasivos no solo mejoran la 

eficiencia energética del edificio, sino que también sirven como un ejemplo educativo para 

la comunidad sobre prácticas sostenibles en la construcción. Además, estos sistemas redu-

cen significativamente los costos operativos del mercado a largo plazo, contribuyendo así a 

su viabilidad económica y sostenibilidad ambiental. 
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Tabla 25: Render Interior de mampostería que ayuda a la ventilación. 

RENDER 

 

UBICACIÓN DE LA CÁMARA EN PLANTA 

 

Fuente: Elaboración Propia. 
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Tabla 26: Render que indica orientación y forma de iluminación natural 

RENDER 

 

UBICACIÓN DE LA CÁMARA EN PLANTA 

 

Fuente: Elaboración Propia. 

Para poder realizar una buena gestión de residuos se prevé implementar un enfoque 

integral, abordando tanto la fase de construcción como la operación continua del espacio. 
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Este plan se basa en los principios de reducción, reutilización y reciclaje, con el objetivo de 

minimizar el impacto ambiental y promover prácticas sostenibles en la comunidad. 

− Residuos de Construcción: 

Para gestionar eficazmente los residuos generados durante la fase de construcción, se 

implementarán las siguientes estrategias: 

• Planificación y diseño: Se optimizará el diseño para reducir la generación 

de residuos, utilizando materiales prefabricados y estandarizados cuando 

sea posible. 

• Separación in situ: Se establecerán áreas designadas en la obra para la 

separación de diferentes tipos de residuos (madera, metal, escombros, 

etc.), facilitando su posterior reciclaje o reutilización. 

• Reutilización de materiales: Se priorizará la reutilización de materiales como 

madera de encofrado, andamios y otros elementos que puedan tener múl-

tiples usos durante la construcción. 

− Residuos Operacionales: 

Para la gestión eficiente de los residuos durante la operación del mercado-plaza, se 

implementarán las siguientes medidas: 

• Sistema de recolección diferenciada: Se instalarán contenedores claramente iden-

tificados para diferentes tipos de residuos (orgánicos, reciclables, no reciclables), 

facilitando la separación en origen. 

• Compostaje de residuos orgánicos: Se implementará un sistema de compostaje 

para los residuos orgánicos generados por los puestos de alimentos, produciendo 

abono que puede utilizarse en áreas verdes del mercado o distribuirse a la comuni-

dad. 

• Programa de reciclaje: Se establecerán alianzas con recicladores locales para la 

recolección y procesamiento de materiales reciclables como papel, cartón, plástico 

y vidrio. 
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• Educación y sensibilización: Se realizarán campañas educativas regulares para co-

merciantes y visitantes sobre la importancia de la correcta separación de residuos 

y las prácticas de reducción 

Este enfoque integral de gestión de residuos no solo reducirá el impacto ambiental del 

proyecto, sino que también servirá como modelo de sostenibilidad para la comunidad de 

San Bartolomé al involucrar activamente a comerciantes, visitantes y residentes locales en 

estas prácticas. El mercado-plaza se convertirá en un catalizador para un cambio más am-

plio en las actitudes y comportamientos relacionados con la gestión de residuos en la región. 

4.5 Impacto social y económico 

4.5.1 Impacto en la comunidad. 

El proyecto tendrá un impacto transformador en la parroquia y sus alrededores, forta-

leciendo la integración social y mejorando significativamente la calidad de vida de los 

habitantes al proporcionar un espacio inclusivo para el comercio local y eventos comunita-

rios, impulsará también la economía de la región y enriquecerá la vida cultural. Este 

desarrollo sostenible e inclusivo fomentará la interacción entre diversos grupos, creará opor-

tunidades económicas y promoverá un sentido de identidad compartida, sentando las bases 

para un futuro más próspero y unido en la comunidad. 
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Tabla 27: Render de plaza superior para cohesión social. 

RENDER 

 

UBICACIÓN DE LA CÁMARA EN PLANTA 

 

Fuente: Elaboración Propia. 

 

4.5.2 Promoción del comercio local. 

El diseño innovador del mercado y la plaza multifuncional actuará como un potente 

catalizador para el desarrollo económico de la parroquia y sus alrededores. Este espacio no 
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solo proporcionará una plataforma vital para productores, artesanos y emprendedores loca-

les, sino que también fomentará el turismo sostenible, atrayendo visitantes interesados en 

experiencias auténticas. La sinergia entre el comercio local y el turismo fortalecerá la eco-

nomía de la región, creando nuevas oportunidades de empleo en diversos sectores, desde 

el comercio directo hasta servicios relacionados, promoviendo la economía circular al esti-

mular la innovación y competitividad local, y contribución a la diversificación económica, 

sentando las bases para un crecimiento sostenible y resiliente que beneficiará a toda la 

comunidad. 

4.6 Presupuesto de Materiales 

Tabla 28: Presupuesto del Mercado-Plaza 

Mercado-Plaza San Bartolomé 
Código Rubro Uni-

dad Cantidad Precio 
Unitario Subtotal 

1 OBRAS PRELIMINARES       $43.529,09 
1,1 Limpieza manual del terreno m2 10076,75 $1,25 $12.595,94 
1,2 Replanteo y nivelación m2 10076,75 $1,80 $18.138,15 
1,3 Cerramiento provisional m 402,00 $22,50 $9.045,00 
1,4 Bodega provisional m2 50,00 $45,00 $2.250,00 

1,5 
Instalaciones provisionales (agua 
luz) glb 1,00 $1.500,00 $1.500,00 

2 MOVIMIENTO DE TIERRAS       $71.838,37 
2,1 Excavación a máquina m3 3023,03 $3,75 $11.336,36 
2,2 Excavación manual en cimientos m3 302,30 $9,50 $2.871,85 

2,3 
Relleno compactado con material 
de mejoramiento m3 1511,51 $21,00 $31.741,71 

2,4 Cargado y desalojo de material m3 2814,00 $4,50 $12.663,00 

2,5 
Nivelación y compactación de 
subrasante m2 7557,40 $1,75 $13.225,45 

3 ESTRUCTURA       $769.634,25 

3,1 
Hormigón en replantillos 
f'c=140kg/cm2 m3 75,57 $125,00 $9.446,25 

3,2 Hormigón en plintos f'c=240kg/cm2 m3 226,73 $175,00 $39.677,75 

3,3 
Hormigón en cadenas 
f'c=240kg/cm2 m3 113,36 $195,00 $22.105,20 

3,4 
Hormigón en columnas 
f'c=240kg/cm2 m3 170,04 $210,00 $35.708,40 

3,5 Hormigón en vigas f'c=240kg/cm2 m3 283,40 $215,00 $60.931,00 
3,6 Hormigón en losas f'c=240kg/cm2 m3 755,74 $205,00 $154.926,70 
3,7 Acero de refuerzo fy=4200kg/cm2 kg 161228,00 $2,25 $362.763,00 
3,8 Malla electrosoldada m2 7557,40 $5,50 $41.565,70 
3,9 Encofrado/desencofrado columnas m2 1133,60 $12,50 $14.170,00 
3,1 Encofrado/desencofrado vigas m2 1889,35 $15,00 $28.340,25 
4 MAMPOSTERÍA Y ENLUCIDOS       $225.551,06 

4,1 Mampostería de bloque e=15cm m2 3023,03 $18,50 $55.926,06 
4,2 Mampostería de bloque e=10cm m2 755,74 $16,00 $12.091,84 
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4,3 Enlucido vertical interior m2 3023,03 $10,75 $32.497,57 
4,4 Enlucido vertical exterior m2 3023,03 $11,50 $34.764,85 
4,5 Enlucido horizontal m2 7557,40 $11,25 $85.020,75 
4,6 Filos y remates m 1500,00 $3,50 $5.250,00 
5 PISOS       $446.256,42 

5,1 
Contrapiso de hormigón 
f'c=180kg/cm2 e=7cm m2 7557,40 $15,50 $117.139,70 

5,2 Masillado de pisos m2 7557,40 $5,75 $43.455,05 
5,3 Porcelanato en pisos m2 6046,06 $42,50 $256.957,55 
5,4 Cerámica antideslizante en baños m2 150,00 $28,00 $4.200,00 
5,5 Piso de hormigón pulido m2 1361,34 $18,00 $24.504,12 

6 
CARPINTERÍA METÁLICA Y DE 
MADERA       $74.893,50 

6,1 Puertas metálicas u 60,00 $225,00 $13.500,00 
6,2 Puertas de madera u 30,00 $210,00 $6.300,00 
6,3 Ventanas de aluminio y vidrio m2 302,30 $95,00 $28.718,50 
6,4 Pasamanos metálicos m 150,00 $87,50 $13.125,00 
6,5 Divisiones metálicas para baños m2 50,00 $85,00 $4.250,00 

6,6 
Muebles de cocina (puestos de co-
mida) m 50,00 $180,00 $9.000,00 

7 
INSTALACIONES HIDROSANITA-
RIAS       $37.095,00 

7,1 Punto de agua fría pto 180,00 $35,00 $6.300,00 
7,2 Punto de agua caliente pto 90,00 $48,00 $4.320,00 
7,3 Punto de aguas servidas pto 150,00 $32,50 $4.875,00 
7,4 Tubería PVC 110mm m 500,00 $12,50 $6.250,00 
7,5 Tubería PVC 75mm m 300,00 $9,75 $2.925,00 
7,6 Tubería PVC 50mm m 200,00 $7,50 $1.500,00 
7,7 Inodoros u 30,00 $125,00 $3.750,00 
7,8 Lavamanos u 30,00 $85,00 $2.550,00 
7,9 Urinarios u 10,00 $95,00 $950,00 
7,1 Fregaderos (puestos de comida) u 20,00 $120,00 $2.400,00 

7,11 Cajas de revisión u 15,00 $85,00 $1.275,00 
8 INSTALACIONES ELÉCTRICAS       $76.500,00 

8,1 Punto de iluminación pto 500,00 $32,50 $16.250,00 
8,2 Punto de tomacorriente pto 500,00 $30,00 $15.000,00 
8,3 Tablero de distribución u 10,00 $175,00 $1.750,00 
8,4 Acometida principal glb 1,00 $3.500,00 $3.500,00 
8,5 Luminarias LED u 500,00 $45,00 $22.500,00 
8,6 Sistema de puesta a tierra glb 1,00 $2.500,00 $2.500,00 
8,7 Generador de emergencia u 1,00 $15.000,00 $15.000,00 
9 CUBIERTA       $790.636,50 

9,1 Estructura metálica m2 7557,40 $55,00 $415.657,00 
9,2 Cubierta de steel panel m2 7557,40 $27,50 $207.828,50 
9,3 Canalones y bajantes m 500,00 $18,00 $9.000,00 
9,4 Impermeabilización m2 7557,40 $12,00 $90.688,80 
9,5 Tejas (Suministro e Instalación) m2 3747,90 $18,00 $67.462,20 
10 OBRAS EXTERIORES       $75.631,86 

10,1 Adoquinado m2 2015,35 $22,50 $45.345,38 
10,2 Encespado m2 1007,68 $4,75 $4.786,48 
10,3 Jardineras m 100,00 $45,00 $4.500,00 
10,4 Bancas exteriores u 20,00 $250,00 $5.000,00 
10,5 Señalización glb 1,00 $3.500,00 $3.500,00 
10,6 Iluminación exterior u 50,00 $250,00 $12.500,00 
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11 ACABADOS       $229.382,11 
11,1 Pintura interior m2 6046,06 $5,50 $33.253,33 
11,2 Pintura exterior m2 3023,03 $6,50 $19.649,70 
11,3 Cielo raso de gypsum m2 6046,06 $18,00 $108.829,08 
11,4 Revestimiento de fachada m2 1000,00 $60,00 $60.000,00 
11,5 Espejos en baños m2 30,00 $55,00 $1.650,00 
11,6 Mesones de granito m 50,00 $120,00 $6.000,00 

SUBTOTAL   $2.840.948,16 
Imprevistos 
(5%)   $142.047,41 
Diseño y 
Dirección 
Técnica 
(8%)   $227.275,85 
IVA (15%) $426.142,22 
TOTAL, 
PRESU-
PUESTO   $3.636.413,64 

Fuente: Elaboración propia. 
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CAPÍTULO V 
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

5.1 Conclusiones 

• Respuesta a necesidades locales: 

El proyecto responde efectivamente a la carencia de infraestructura comercial adecuada, 

identificada en el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial (PDOT) de San Bartolomé. La 

transformación del espacio deportivo en un Mercado-Plaza multifuncional no solo resuelve el 

problema inmediato de la falta de un espacio comercial formal, sino que también sienta las bases 

para un desarrollo sostenible y cohesionado a largo plazo. 

• Innovación en diseño: 

a propuesta arquitectónica, fundamentada en un análisis exhaustivo de las necesidades lo-

cales y alineada con teorías contemporáneas de diseño urbano, ofrece una solución innovadora 

que fusiona funcionalidad, sostenibilidad y estética. El diseño parte de una modulación de las 

cajas de frutas y verduras que se comercializan, asegurando medidas cómodas para los usua-

rios. Además, el uso de una trama basada en la geometría de tejidos y de la guitarra no solo 

aporta un elemento distintivo al diseño, sino que también refleja la identidad cultural de San 

Bartolomé como centro de producción artesanal. 

• Sostenibilidad ambiental y cultural: 

La incorporación de estrategias de eficiencia energética, como el uso de paneles solares, 

sistemas de ventilación vertical y horizontal, y sistemas de recolección de agua lluvia, demuestra 

un compromiso con la sostenibilidad a largo plazo. 

• Cumplimiento de requisitos para ser tipo C: 

El diseño del Mercado-Plaza está cuidadosamente concebido para cumplir con los criterios 

necesarios para ser clasificado como una feria libre o una plataforma itinerante tipo C, abar-

cando las modalidades convencional, agroecológica y orgánica. Este proyecto tiene un radio de 

influencia de 1,200 metros y atiende a una población de 5,101 habitantes, que se encuentra 

dentro del rango óptimo de 5,000 a 10,000 habitantes. Además, se ajusta a la normativa que 

establece un lote mínimo de 1,500 m², ya que el lote destinado para el proyecto abarca 
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12,276.60 m² con una superficie de construcción de 13,167.74 m². Estas características no solo 

aseguran su viabilidad como un espacio comercial, sino que también garantizan su sostenibili-

dad y accesibilidad para la comunidad. 

• Impacto socioeconómico: 

El Mercado-Plaza se proyecta como un catalizador para el desarrollo económico local, pro-

porcionando a los comerciantes un espacio adecuado para sus actividades y atrayendo a 

visitantes de áreas circundantes. La inclusión de espacios para la venta de artesanías locales 

potencia las industrias creativas de la región. 

• Cohesión social, adaptabilidad y flexibilidad: 

El diseño multifuncional del espacio, que incluye una plaza central y áreas flexibles para 

eventos, promete fomentar la interacción social y fortalecer los lazos comunitarios. La incorpo-

ración de elementos culturales locales en el diseño contribuye a crear un sentido de pertenencia 

e identidad comunitaria. La naturaleza multifuncional del diseño, con espacios modulares y 

adaptables, permite que el mercado-plaza se ajuste a diversas necesidades y eventos, desde 

actividades comerciales diarias hasta celebraciones culturales y comunitarias. 

• Modelo de desarrollo urbano: 

Este proyecto se posiciona como un modelo innovador de desarrollo urbano para comuni-

dades similares, demostrando cómo la transformación de espacios existentes puede generar un 

impacto positivo multidimensional en la vida comunitaria, integrando aspectos económicos, so-

ciales y culturales. 

Con estas conclusiones para el proyecto propuesto del Mercado-Plaza multifuncional en San 

Bartolomé, se puede evidenciar una respuesta efectiva a las necesidades locales identificadas en 

el PDOT y además cumple con las normas para mercados que rigen en el País, contando con una 

propuesta arquitectónica innovadora fusiona funcionalidad, sostenibilidad y estética, incorporando 

elementos culturales locales. El diseño sostenible utiliza materiales autóctonos y técnicas ecológi-

cas, reforzando la identidad cultural y promoviendo la eficiencia energética. El espacio multifuncional 

y adaptable promete fomentar la interacción social, fortalecer los lazos comunitarios e impulsar el 
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desarrollo económico local, posicionando así, a este proyecto como un modelo de desarrollo urbano 

sostenible, integrando aspectos económicos, sociales y culturales para mejorar la calidad de vida 

de la comunidad. 

Finalmente, según lo expuesto, el proyecto se enfoca en la selección estratégica de materiales 

y en un diseño que combina funcionalidad y estética para el mercado-plaza. Los análisis de las 

tablas de materiales revelan que el cemento, la madera, el ladrillo y el acero son los más eficientes, 

con eficiencias relativas de 0.85, 0.75, 0.70 y 0.90, respectivamente. Estos materiales no solo se 

destacan por su rendimiento, sino también por su viabilidad logística, ya que están disponibles den-

tro de un rango de transporte de 10 a 15 km alrededor del proyecto, lo que optimiza tanto los costos 

como los tiempos de entrega. En cuanto al diseño de los puestos, se consideraron las dimensiones 

estándar de las cajas de frutas y verduras (0.50 x 0.30 m), lo que permitió crear módulos de 3.20 x 

3.20 m, asegurando una adecuada disposición para el almacenamiento y exhibición de productos, 

maximizando la operatividad del espacio. Desde una perspectiva estética, la fachada del mercado-

plaza incorpora referencias culturales locales, con un diseño inspirado en los patrones de tejido y 

las formas de las guitarras tradicionales de San Bartolomé. Esta integración cultural no solo embe-

llece el edificio, sino que también fortalece la identidad local, creando un ambiente que conecta 

profundamente con la comunidad y sus tradiciones. 

En resumen, este proyecto logra una solución integral al combinar la eficiencia material, la fun-

cionalidad espacial y la relevancia cultural, respondiendo de manera efectiva a las necesidades, 

tanto prácticas como simbólicas del entorno urbano. 

5.2 Recomendaciones 

• Implementación de un modelo de gestión participativo: 

Establecer un comité de gestión comunitaria que incluya representantes de comerciantes, 

autoridades locales y miembros de la comunidad. 

Desarrollar estatutos claros que definan roles, responsabilidades y procesos de toma de 

decisiones. 

Implementar un sistema de rotación de liderazgo para asegurar la representación equitativa 

de todos los sectores de la comunidad. 
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• Programa de capacitación y desarrollo de capacidades: 

Diseñar e implementar un programa de capacitación integral para comerciantes locales, 

abarcando temas como gestión de negocios, atención al cliente, higiene y seguridad alimentaria, 

y prácticas sostenibles. 

Ofrecer talleres regulares sobre emprendimiento e innovación para fomentar la diversifica-

ción de productos y servicios, con énfasis en la producción y comercialización de artesanías 

locales, especialmente guitarras. 

• Estrategia de participación ciudadana continua: 

Crear un consejo asesor comunitario que se reúna regularmente para discutir el funciona-

miento del mercado-plaza y proponer mejoras. 

Implementar un buzón de sugerencias físico para recopilar sugerencias de los usuarios. 

Organizar eventos comunitarios mensuales en el espacio multifuncional para mantener el 

compromiso de la comunidad, incluyendo presentaciones musicales que destaquen la tradición 

guitarrera de San Bartolomé. 

• Plan de sostenibilidad ambiental: 

Implementar un sistema integral de gestión de residuos y reciclaje en el mercado-plaza. 

Optimizar el uso de los paneles solares y sistemas de recolección de agua lluvia propuestos 

en el diseño. 

Fomentar prácticas de comercio sostenible entre los vendedores, como el uso de empaques 

biodegradables. 

• Programa de mantenimiento y actualización: 

Desarrollar un plan de mantenimiento preventivo detallado con inspecciones regulares de la 

infraestructura, especialmente de los elementos de madera. 

Realizar una evaluación anual de las necesidades de actualización del espacio en función 

de las tendencias cambiantes y las sugerencias de la comunidad. 
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• Estrategias de marketing y promociones: 

Desarrollar una marca distintiva para el mercado-plaza que refleje la identidad cultural de 

San Bartolomé, destacando su tradición guitarrera. 

Implementar una estrategia de marketing digital que incluya presencia en redes sociales y 

un sitio web informativo. 

Colaborar con operadores turísticos locales para incluir el mercado-plaza en los circuitos 

turísticos de la región, promoviendo las artesanías locales, especialmente las guitarras. 

• Plan de gestión de riesgos y contingencias: 

Identificar potenciales riesgos (como desastres naturales, crisis económicas o sanitarias) y 

desarrollar planes de contingencia específicos. 

Establecer protocolos claros de seguridad y emergencia, y realizar simulacros regulares. 

Levantamiento de matriz de riesgos, y planes para cada uno de ellos. 

• Fomento de la innovación y diversificación: 

Crear un programa de incubación para nuevos emprendimientos locales dentro del mer-

cado-plaza, con énfasis en la innovación en artesanías y productos agrícolas. 

Reservar espacios para exhibiciones temporales que permitan a los artesanos y productores 

locales promocionar nuevos productos. 

La implementación de estas recomendaciones permitirá que el Mercado-Plaza de San Barto-

lomé se convierta en un modelo de desarrollo urbano sostenible, centrado en la comunidad y 

económicamente viable. Este enfoque integral no solo potenciará los beneficios inmediatos del pro-

yecto, sino que también sentará las bases para un crecimiento sostenido y una mejora continua de 

la calidad de vida en la parroquia, preservando y promoviendo su rica herencia cultural. 
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TEJA ARTESANAL INDUSTRIAL

PLANCHA DE FIBROCEMENTO

G 150x50x15x3 mm.

IMPERMEABILIZACIÓN CON
CHOVA SUPER K 2500

CANAL DE H°

B.A.LL. PVC 110 mm.

MATRIZ PVC 160 mm.

CORREA 150x50x15x3 mm.

REMATE SUPERIOR DE HORMIGÓN VISTO

BASE DE  HORMIGÓN VISTO

PISO TERMINANDO DE 
HORMIGÓN CON GRAVA VISTA 

SUELO NATURAL

VIGA DE HORMIGÓN ARMADO 40 x 25 cm 

BASE DE HORMIGÓN VISTO

ENLUCIDO e = 1cm 

ACERO DE REFUERZO VERTICAL

ACERO DE REFUERZO HORIZONTAL 

VIGA DE HORMIGÓN ARMADO 40 x 25

SUELO NATURAL

ACERO TRANSVERSAL 12 mm

ACERO LONGITUDINAL 16 mm

MURO DE BLOQUES DE 
HORMIGÓN 15x25x30 cm

ENTREPISO DE HORMIGÓN e = 15 cm

PISO TERMINADO DE HORMIGÓN 
CON GRAVA VISTA 

LADRILLO ARTESANAL 15 x  10 x 8 cm

PANEL DE VIDRIO TEMPLADO e = 8 mm

PERFIL L 12,7 x 12,7 x 7 cm 

PERFIL DE ALUMINIO 10 x 15 cm

PERFIL IPE 60 x 40 x 1 cm

COLUMNA METÁLICA 
CUADRADA 50 x 50 x 1 cm

PERFIL IPE 40 x 20 x 1 cm

LOSA DE ENTREPISO DE HORMIGON 
210 f'c = kg/cm²  e = 15 cm 

IPAC DECK / PERFIL PLACA 
COLABORANTE 55 mm e = 2 mm 

COLUMNA METÁLICA CUADRADA 50x50x1 cm  

PLACA DE ANCLAJE 60x60 e = 10 mm

ACERO DE REFUERZO LONGITUDINAL 20 mm

ACERO DE REFUERZO TRANSVERSAL 14 mm

ZAPATA 2,00 x 2,00 x 0,30 m

ACERO DE REFUERZO EN ZAPATA 20 mm

PERNOS DE ANCLAJE "J" ALEMAN 24 mm

DETALLE DE CUBIERTA 1:20 DETALLE DE BANCA 1:20

DETALLE DE PLACA COLABORANTE Y LOSA DE ENTREPISO  1:30DETALLE DE ZAPATA 1:20
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AXONOMETRÍA GENERAL 1:500
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ESTUDIANTES:
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ESCALA Y DETALLES:

UBICACIÓN:

REVISA:

SIMBOLOGÍA:
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MÓDULO DE LEGUMBRES Y VERDURAS 1:100

MÓDULO DE CÁRNICOS 1:100

MÓDULO DE FRUTAS 1:100

MÓDULO DE GRANOS 1:100

MÓDULO ALIMENTICIO 1:100

-Estructura: El uso de materiales como madera tratada 
y superficies lisas facilita la limpieza y mantenimiento, 
asegurando un entorno higiénico.

-Ventilación e Iluminación: La estructura abierta y el uso 
de materiales translúcidos permiten una adecuada 
ventilación e iluminación natural, esenciales para un 
ambiente saludable.

-Espacios Definidos: El módulo cuenta con áreas espe-
cíficas para preparación, cocción y servicio, optimizan-
do el flujo de trabajo.

-Ergonomía: Diseñado para facilitar el trabajo del perso-
nal, con alturas y disposiciones que promueven la 
eficiencia y seguridad.

El módulo de granos está diseñado para optimizar la 

exhibición y almacenamiento de productos. Las canas-

tas están cuidadosamente dimensionadas para maxi-

mizar el espacio disponible, permitiendo una organiza-

ción eficiente. Esto facilita tanto la visibilidad para los 

clientes como la reposición de productos por parte del 

personal. Además, la disposición de las canastas ase-

gura un flujo de trabajo cómodo.

El módulo de frutas está diseñado con placas de acero 

inoxidable, lo que garantiza un entorno higiénico. Este 

material es ideal para prevenir la proliferación de bac-

terias y facilita la limpieza. La disposición de las canas-

tas permite una exhibición ordenada y accesible de las 

frutas, asegurando que se mantengan frescas y seguras 

para el consumo e de igual forma están ordenadas de 

una forma ergonómica de fácil acceso..

-Estructura: Utiliza materiales resistentes y fáciles de 
limpiar, asegurando un entorno higiénico.

-Exhibición: Cuenta con vitrinas amplias para la ade-
cuada presentación de los productos, manteniendo la 
frescura y calidad.

-Distribución: El diseño optimiza el espacio para facilitar 
el flujo de trabajo, con áreas definidas para corte y 
exhibición.

-Accesibilidad: Permite un acceso cómodo tanto para 
los trabajadores como para los clientes, mejorando la 
experiencia de compra.

El módulo de legumbres fue creado teniendo en 

cuenta la funcionalidad y efectividad de la presenta-

ción del producto. Las cestas tienen medidas específi-

cas para maximizar el espacio, permitiendo una disposi-

ción ordenada y accesible de las verduras. Esto facilita 

la visibilidad del producto para los clientes y la reposi-

ción del personal. La altura y el tamaño de los contene-

dores están diseñados para garantizar comodidad y 

ergonomía en el día a día.
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