UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA SEDE AZOGUES

UNIDAD ACADEMICA DE INGENIERIA, INDUSTRIA Y CONSTRUCCION

CARRERA DE ARQUITECTURA'Y URBANISMO

TEMA:

EVALUACION DEL CUMPLIMIENTO DE LA ORDENANZA DE ROTULOS
PUBLICITARIOS EN EDIFICACIONES PATRIMONIALES DE AZOGUES —

CALLE SIMON BOLIVAR

INFORME FINALDEL PROYECTO PROFESIONAL DE GRADO PREVIO A LA

OBTENCION DEL TiTULO ACADEMICO DE ARQUITECTO

AUTOR: JONNATHAN JAVIER VAZQUEZ AVILA

DIRECTOR: ARQ. DIANA SACOTO MOLINA MGS.

AZOGUES - ECUADOR
2019



APROBACION DEL DIRECTOR

En calidad de Director del Trabajo de Titulacion Denominado "EVALUACION DEL
CUMPLIMIENTO DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN
EDIFICACIONES PATRIMONIALES DE AZOGUES — CALLE SIMON BOLIVAR"
elaborado por el Estudiante Jonnathan Javier Vazquez Avila, con C.1. 030208756-4, egresado
de la Unidad Académica de Ingenieria, Industria y Construccion, Carrera de Arquitectura y
Urbanismo, declaro que el mismo fue dirigido, observando los aspectos establecidos en el

reglamento de la normativa vigente; y por tanto esta aprobado para su presentacion.

Arqg. Diana Sacoto Molina
Director del trabajo de titulacion



CERTIFICADO DE AUTORIA

El presente trabajo de titulacion previo a la obtencion del titulo de Arquitecto, con el
tema: "EVALUACION DEL CUMPLIMIENTO DE LA ORDENANZA DE ROTULOS
PUBLICITARIOS EN EDIFICACIONES PATRIMONIALES DE AZOGUES-CALLE
SIMON BOLIVAR", corresponde al proyecto de investigacion del autor, ademas certifico que

he cumplido con todas las observaciones realizadas por el tribunal evaluador.

Jonnathan Javier Vazquez Avila
ESTUDIANTE
C.1.: 030208756-4



Agradecimiento

Quiero agradecer a mi universidad y a todos los catedraticos que forman parte de la
facultad de Arquitectura y Urbanismo, por la labor desempefiada, profesionalismo, respeto y
ensefianzas a sus estudiantes, especialmente, quiero dar gracias a mi directora de tesis por su

ayuda y tiempo prestado en este proceso.

Dedicatoria

Quiero dedicar este trabajo de titulacion a Dios, mis padres y hermanas por su amor,
trabajo, sacrificio y apoyo economico o moral elaborado en todos estos afios. Me siento muy

orgulloso porque gracias a ustedes he llegado a cumplir mi objetivo.



Resumen

La ciudad de Azogues, fue considerada Patrimonio Cultural y Urbano del Ecuador,
fundamentalmente por: la conformacion en su centro historico y areas protegidas como, el

patrimonio edificado, entorno natural y cultural o aspectos sociales, urbanos y econdémicos.

El patrimonio edificado se ha visto afectado por el incremento de la actividad
comercial, como consecuencia, ocasiona la excesiva colocacion de rétulos o letreros que
contaminan la imagen del paisaje urbano. Ante este problema, se plantea un diagndstico en
edificaciones patrimoniales que son consideradas vulnerables, mismas que se analizaran,
compararan y evaluaran empleando registros con el que se mide el nivel de cumplimiento, de
acuerdo a porcentajes respecto a la ordenanza que regula la instalacion, colocacién y control
de rotulos publicitarios o propaganda exterior para el canton Azogues, en el area delimitada
por la calle Simon Bolivar, el estudio determind que la ordenanza tiene un nivel de
incumplimiento que sobrepasa el 50%, planteando brevemente problemas y posibles

soluciones.

PALABRAS CLAVE: PATRIMONIO CULTURAL Y URBANO, ROTULOS

PUBLICITARIOS, ORDENANZA, EVALUACION, CUMPLIMIENTO.



Abstract

Azogues city, was considered as Ecuadorian Cultural and Urban Heritage based on it’s
conformation of the historic downtown and protected areas such as it’s built heritage, natural

and cultural environment or urban and economic social facts.

It’s built heritage has seen affected itself by rising up commercial activities, as a result,
it promotes the massification of banners or ads that pollute it"s urban scenery. Facing up this
problema, we plan a diagnosis into heritage buildings considered as vulnerable, which are
going to be analyzed, compared and evaluated. For this purpose, we used registers in order to
measure it’s accomplished level according to the percentage of the ordinance which checks the
installation, set and control of outdoors ads and banners around Azogues, Simon Bolivar Street
delimited area. This study determined that the current ordinance law has a non-accomplishment

high level overcoming the 50%, planning briefly common problems and it”s possible solutions.

KEYWORDS: URBAN AND CULTURAL HERITAGE, ADS, BANNERS,

ORDINANCE, EVALUATION, COMPLIANCE.
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Generalidades
Introduccién

El centro historico de la ciudad de Azogues es una zona importante, puesto que en ella,
la poblacion realiza actividades que dinamizan el lugar y lo potencializan. La imagen urbana y
el valor cultural e histérico, se han visto afectados por el incremento de la actividad comercial,
durante los tltimos afios. Las nuevas realidades obtenidas a partir de las relaciones econdémicas,

en la actualidad no favorecen la cohesién y la identidad propia de los pueblos.

La desmesurada instalacion de publicidades en las fachadas de edificaciones y en otros
casos el espacio publico, han originado la saturacion de la imagen urbana de las ciudades.

(Gamez, 2013)

La actividad comercial se encuentra ubicada en su mayor parte, en locales de
edificaciones patrimoniales y que forman parte del centro historico. Los propietarios de
negocios ofertan sus productos y tratan de llamar la atencion por medio de la instalacion de
letreros en las fachadas y ciertas ocasiones los colocan en las aceras, de manera que afectan la
imagen de los bienes inmuebles y la circulacion peatonal en el centro historico de la ciudad de

Azogues.

En la zona de estudio, se identifico un total de 45 edificaciones patrimoniales que estan
inventariadas por la Municipalidad de Azogues, ubicadas a lo largo de una de las arterias
principales de la ciudad, como es el caso de la calle Simon Bolivar que se encuentra dentro del

centro histérico.

Este trabajo de investigacion, desarrolla una evaluacién del cumplimiento de la
ordenanza para la colocacion de rotulos publicitarios, para este propdsito, se indagaran y
analizaran documentos proporcionados por el GAD Municipal de Azogues, y se tomaran

ejemplos de otras ciudades con similares caracteristicas o relacionados con el tema planteado,



ademas, se identificara el problema en cada uno de los bienes inmuebles por medio de registros
fotogréficos, para en lo posterior, ser analizados, contrastados y evaluados, bajo criterios
basados en ordenanzas que permitan el mejoramiento de fachadas, que han sido impactos

negativos provocados por la excesiva utilizacion de publicidades.

De esta manera, la evaluacion relativa al cumplimiento de la ordenanza de publicidades
planteados en la investigacion, permitira conseguir respeto por el patrimonio de la ciudad de
Azogues, para tal fin, se ha considerado aplicar diferentes elementos, tales como: bienes
inventariados por el Departamento de Patrimonio del GAD Municipal de Azogues, elementos
referentes a la cultura, la historia y la economia de la ciudad que constituyen y forman parte

del patrimonio cultural y urbano.

Las nuevas tendencias originadas por variables de modelos de la economia, en la
actualidad son adversos a la cohesion e identidad propia de los pueblos (Unesco, 2018). El
interés en el que se fundamenta esta investigacion, es mantener una relacion armonica entre el
bien inmueble y la imagen urbana de la ciudad, libres de contaminacion visual, que permita

fortalecer el turismo, asi como también, un desarrollo urbano, social, cultural y econémico.

Planteamiento del problema

La ciudad de Azogues es conocida, entre otras razones, por haber sido declarada
“Patrimonio Cultural y Urbano del Ecuador”, ésto, sin duda, por cuanto mantiene sus rasgos
culturales, religiosos, valores intrinsecos y su arquitectura vernacula con diferentes sistemas
constructivos tradicionales que se conserva hasta la actualidad (Tenempaguay Lazo, 2015). La
zona de estudio para la investigacion, se encuentra dentro del centro histérico de la ciudad,

especificamente en la calle Simén Bolivar.

El problema: Las edificaciones que hoy consideramos patrimoniales, en sus inicios,

tenian usos residenciales que, con el paso del tiempo, han modificado su funcionalidad (Majia



Coronel, 2016). Los cambios de usos en las edificaciones, generan una variedad de actividades
en todas las ciudades y en los centros histéricos, tal es el caso de la ciudad de Azogues, se
puede citar que existen ocupaciones tales como: religiosas, administrativas, residenciales y
comerciales. Los comercios o negocios son los que mas se han ampliado a gran escala en el
centro historico de la ciudad, segln datos del Departamento de Patentes del GAD Municipal
de Azogues, en toda la ciudad, se ha registrado en el afio 2012 un total de 4.067 comercios,
mientras que en el afio 2018 se han inscrito 10.747 comercios, evidenciando un notorio
incremento del 62% en los Gltimos afios (Departamento de Patentes del GAD Municipal de
Azogues, 2019). Los comercios originan una demanda exagerada de publicidades, mal
empleadas en los bienes inmuebles del centro historico de la ciudad, provocando deterioro al
momento de su instalacion, que se evidencian en la pérdida del valor historico y una mala
imagen urbana en una zona patrimonial, que se ve enturbiada por la cantidad excesiva de
publicidades en sus fachadas; ademas, la falta de compromiso de los duefios de los negocios,
que se demuestra por la ausencia de respeto al cumplimiento de las ordenanzas, que sobre
publicidades existen, este problema se ha evidenciado en una de las calles mas importantes de

la ciudad, como es la calle Simén Bolivar.

El uso incorrecto de letreros por parte de los duefios de locales comerciales en el centro
historico, es provocado entre otras causas, por la falta de control de las autoridades
competentes, encargadas de exigir el cumplimiento a las ordenanzas vigentes, que normalizan
la instalacién y colocacion de publicidades, produciendo la pérdida del valor cultural, asi como

el respeto a la urbe y a todo ello como para agravar mas en el centro historico de la ciudad.

Justificacion del problema

El paisaje urbano es el que soporta mayor transformacion de sus recursos con el paso

del tiempo, considerado al fenémeno fisico cambiante a través de la historia y en el desarrollo



de la ciudad (Pérez, 2000). El incremento del territorio urbano, poblacidn, turismo, y economia,
tiene como efecto real el aumento de la actividad comercial y en consecuencia, la publicidad

en las ciudades por efectos de su crecimiento, generando un ambiente de riesgos visuales.

La finalidad de esta investigacion, es reconocer y analizar la ordenanza que regula la
instalacion de rotulos publicitarios en los comercios en la ciudad de Azogues, para obtener
criterios de evaluacion y posteriormente establecer méritos de cumplimiento a través de fichas

para cada una de las edificaciones patrimoniales ubicadas en la calle Simén Bolivar.

La conveniencia de explorar sobre el tema planteado, es con el propésito de disminuir
la mala aplicacion de publicidades, evitar la contaminacion visual y el deterioro de los bienes
inmuebles provocados por el mal uso de las mismas, ademas, nos permitira identificar locales

comerciales que infringen las ordenanzas vigentes.

La relevancia social a partir de la investigacion desarrollada, es trascendente por la falta
de compromiso para el control por parte de las autoridades en esta zona, desde luego, también
la despreocupacion de los propietarios de los comercios, por ello, es necesario la
sociabilizacion de la ordenanza y el control de la publicidad, para asi, mejorar el desarrollo
cultural y econdmico del lugar, originando mayores flujos turisticos en el centro historico,
aumento econdmico en los negocios del sector y, por ende, lograr un cambio en la imagen

urbana y publicitaria de la zona.

Actualmente, se aspira a mejorar la estética de cada uno de los bienes inmuebles
inventariados por el GAD Municipal de Azogues, aplicando la evaluacion sobre el
cumplimiento de la ordenanza de publicidades, esto con la intencion de mitigar la
contaminacién visual provocada por rotulos publicitarios, de manera que, en cada una de las
fachadas de las edificaciones patrimoniales se cumplan con los criterios en los que se basa la

ordenanza, y mejorar visual y estéticamente del centro histérico de la ciudad.



La magnitud de este problema, puede desbordar a niveles criticos, si los duefios de
locales comerciales no cumplen con las ordenanzas establecidas por la municipalidad, o por
falta de compromiso de los funcionarios encargados de exigir el cumplimiento de las

ordenanzas de publicidad, afectando al paisaje, la cultura e historia de la ciudad.

La vulnerabilidad causada por la contaminacion visual y el atentado contra la integridad
fisica de la poblacién que circula por la zona de estudio, derivadas de los problemas planteados,
pueden ocurrir por la despreocupacion, incumplimiento de la ordenanza, por parte de los

duefios de edificaciones patrimoniales y por la necesidad de comercializar sus productos.

Objetivos de la investigacion

General

e Evaluar el cumplimiento de la ordenanza de instalacion y colocacion de rétulos
publicitarios en edificaciones patrimoniales cuyo frontis es en la calle Simon

Bolivar, de la ciudad de Azogues.

Especificos

e Realizar el marco tedrico que englobe conceptos basicos relacionados con la

instalacion, colocacion y control de rétulos publicitarios en centros histéricos.

e Determinar criterios de evaluacion, basados en el analisis de las ordenanzas

sobre rétulos publicitarios, para la calle Simon Bolivar.

e Evaluar el cumplimiento de las ordenanzas acerca de rétulos publicitarios por
medio de fichas para cada una de las edificaciones patrimoniales, ubicadas a lo

largo de la calle Simén Bolivar.



Hipotesis

La evaluacion del cumplimiento relativa a la ordenanza de rotulacion publicitaria en
edificaciones patrimoniales con locales comerciales en la calle Simén Bolivar de la ciudad de
Azogues, permitird que se regenere la calidad de la publicidad, imagen, respeto por el
patrimonio existente en el centro historico, y mejore el control y aplicacién de manera correcta

de la ordenanza respectiva, para la zona de estudio y la ciudad en general.



1. Capitulo 1: Marco referencial
1.1. Marco tedrico
1.1.1. Localizacion de la ciudad de Azogues

Azogues, es ciudad que pertenece al cantén Azogues, capital de la provincia del Cafiar
y ubicada al sur del Ecuador; el nombre completo es San Francisco de Peleusi de Azogues,
porque, los espafioles, solian anteponer el nombre de un santo de su devocion a las ciudades
que fundaban, Peleusi proviene de un arbusto caracterizado por su abundante follaje y
bellisimas flores de marcado color amarillo, y finalmente Azogues por las minas de azogue o

mercurio que se explotaban en esta zona (Rodas, 2014).

El cantén Azogues politicamente esta dividido en cuatro parroquias urbanas que son:
Aurelio Bayas, Azogues, Borrero y San Francisco, ademéas consta de ocho parroquias rurales
que son: Cojitambo, Guapan, Javier Loyola, Luis Cordero, Pindilig, Rivera, San Miguel de
Porotos y Taday (INEC Clasificador geografico estadistico, 2018). La ciudad de Azogues se
localiza en la hoya del rio Paute y se encuentra atravesada por el rio Burgay, con una superficie
de 1550 km2 bajo las coordenadas geograficas de: Latitud 2°44°22" S, y Longitud 78°50754"
O, con temperaturas medias que oscilan entre los 13° a 16° C, es parte de la region interandina
del pais a 2518 msnm, segun datos de INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos), Sus
limites al norte son las parroquias de Guapan, Biblian y Sageo, el sur con las parroquias de San
Miguel, Javier Loyola y el canton Cuenca, al este con las parroquias de Luis Cordero, San
Miguel, Pindilig, Taday y Rivera, y al Oeste con las parroquias de Cojitambo, y Déleg. (INEC

Cartografia digital, 2010)
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Mapa N° 1: Ubicacidn de la ciudad de Azogues
Elaborado por: GAD Municipal de Azogues, Departamento de Patrimonio

La ciudad de Azogues, actualmente, tiene una poblacion de 37.156 habitantes, segun
proyeccion del INEC, (INEC, 2017). Tambien forma parte de una conurbacion urbana con la
ciudad de Cuenca cuya aproximada distancia es de 30 km y se encuentra conectada por la

autopista Azogues — Cuenca (Collaguazo, 2014).

Azogues, también contempla varios componentes biofisicos, que hacen que se la
identifique por su clima, hidrografia, temperatura, vientos, geografia, topografia, etc. Sin
embargo, uno de los factores que la hacen destacar es su topografia irregular; predominan
pendientes, lomas y llanuras pronunciadas, asi como el valle alto andino del rio Burgay, zona
en la que se puede apreciar rangos desde el 65% de pendientes mayores y 17% de terrenos

planos y ondulados ademas disfrutan de un gran potencial agricola. (PBVOT, 2015)

La ciudad se encuentra enclavada en los andes, por su ubicacion se beneficia de la
supuesta desventaja topogréafica y le permite una correcta funcionalidad urbana, aprovecha de
sus condiciones geogréaficas para obtener un licido panorama paisajistico, de hecho, es
conocida como la ciudad de los miradores, cuyos atractivos estan dirigidos hacia el Abugay el

Cojitambo como principales puntos focales de la ciudad (Crespo, 2014)



1.1.2. Aspectos de la ciudad

Azogues es conocida por varios aspectos que forman parte de su historia y que hacen
la diferencia con otras ciudades del pais, hasta hoy en la actualidad, se siguen conservando y

forman parte de las tradiciones de la poblacion, mismas que son:

Aspectos sociales

La ciudad ha conservado algunos de sus rasgos sociales, desde épocas remotas, se
considera desde la que corresponde a los primeros asentamientos poblacionales, nacié y crecio
a orillas de fuentes hidricas y en lugares donde podian relacionarse con su entorno natural
(Antequera, 2004). Azogues esta atravesada por el rio Burgay, y en el curso de los afios ha
desarrollado actividades sociales y comerciales, generando diferentes tipos de trabajos, sea en
la agricultura, ganaderia, artesania, etc. La ciudad tiene elementos importantes y dentro de ello
se consideran como hitos, a dos templos religiosos, la iglesia de San Francisco y la iglesia
Catedral de Azogues, de otro lado al hablar de sociedad, se debe sefialar a la demografia para
entender mejor a su poblacidn, cuyos aspectos que causan problemas graves de desintegracion

familiar es la migracidn, ruptura familiar, alcoholismo y drogadiccion (PBVOT, 2015).

Aspectos culturales

La cultura de Azogues es un atractivo turistico de los mas importantes, por su historia,
tradicidn, religién, gastronomia y arquitectura. La historia de los primeros pobladores en tierras
que comprenden actualmente las provincias de Azuay y Cafar fueron los Cafaris. (I.
Municipalidad de Azogues, 2004) afirma. “El pueblo fue una de las organizaciones mas
importantes del Ecuador precolombino, por el indudable desarrollo que alcanz6 en la
agricultura, como en la alfareria, orfebreria, conocimientos de cuerpos celestes y sus

movimientos, particularmente de la luna y del sol”. (pag. 24)
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Las tradiciones, costumbres y religion en la ciudad estan vinculadas entre si, se destaca
lo sincrético cuando realizan fiestas en honor a diferentes santos, en cambio la vestimenta
tradicional de las mujeres en las comunidades indigenas que mantienen sus costumbres con el

uso de sombrero de paja toquilla, blusas bordadas, chalina y pollera.

La arquitectura en la ciudad esté constituida por una variedad de edificaciones, destaca
la arquitectura vernacula con sus sistemas constructivos tradicionales con el uso de madera,

bahareque, adobe y tapial, hasta la arquitectura moderna.

Aspectos urbanos

La composicidn urbana de Azogues, permite identificar los elementos que forman parte
de la ciudad, tal el caso de la tipologia en edificaciones, trazado vial, equipamientos,
infraestructura, etc. El trazado urbano de la ciudad esta relacionado con la topografia, se nota
que las edificaciones aprovechan este punto para procurar una perspectiva atractiva de los
paisajes naturales. Se ha determinado la existencia de 135 viviendas patrimoniales y 8
conjuntos urbanos en el centro historico que conservan fisonomias coloniales con
caracteristicas particulares, en la que destaca un patio central que sirve como ingreso de luz,
los bloques de viviendas estan construidas con técnicas constructivas tradicionales y
emplazadas al alrededor del patio en forma de L o U, y su cubierta por lo general es a dos aguas

0 a doble pendiente (PBVOT, 2015).

El trazado vial y urbano del centro historico de la ciudad se organiza, regularmente
formando bloques residenciales separados por vias de articulacion. (Atiaga, Lara, & Saltos,
2000) afirman. “La autenticidad del trazo urbano parte desde la plaza mayor a todos los puntos
cardinales, desarrollando un trazado de damero irregular que tiene que adaptarse a la topografia

natural de las faldas del Abuga”. (pag. 13)
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1.1.3. Definiciones fundamentales de Patrimonio Cultural y Urbano

Las definiciones sobre Patrimonio Cultural y Urbano, permite encontrar una variedad
de juicios que son diferentes, pero coinciden por el respeto del valor cultural de cada objeto
tangible o intangible y que ha cumplido una funcién importante dentro de la historia. Segin
Francisca Hernandez en su libro, "El Patrimonio Cultural; La memoria recuperada’.
(Hernandez, 2002) afirma: "El patrimonio como conjunto de aquellos bienes culturales,
materiales o inmateriales, que, sin limite de tiempo o lugar, han sido heredados de los
antecesores y se han reunido y conservado con el objeto de ser transmitidos a las generaciones

futuras™. (pags. 15,16)

Alois Riegl en su libro, "El culto moderno a los monumentos™, afirma:

Por monumento, en el sentido mas antiguo y primigenio, se entiende a una obra
realizada por la mano humana y creada con el fin especifico de mantener hazafas o
destinos individuales (0 un conjunto de estos) siempre vivos y presentes en la

conciencia de las generaciones venideras. (Riegl, 1987, pag. 23)

El patrimonio cultural y urbano, es entendido como un conjunto de elementos
patrimoniales de valor con historia de una cultura que se conserva, a su vez, guardan
componentes en su estado original lo que constituye satisfaccidén para pueblos o ciudades. En
la revista de investigacion social. (Andamios, 2009). Encontramos: “En el marco de incremento
inflacionario del patrimonio cultural, centenas de centros, barrios, pueblos historicos, y

ciudades enteras, han sido consideradas bienes patrimoniales” (pag. 7).
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1.1.4. Declaracion de la ciudad de Azogues como “Patrimonio Cultural y Urbano
del Ecuador”

La ciudad de Azogues es Patrimonio Cultural y Urbano del Ecuador, titulo otorgado el
31 de octubre del 2000 por el Ministerio de Educacion y Cultura bajo acuerdo Ministerial
Numero 2829, su area patrimonial estd conformado por tres zonas que son: Centro historico o
area de primer orden patrimonial, zona de proteccion de segundo Yy tercer orden patrimonial o
los corredores La Travesia y Charasol, respectivamente. Se consider6 como area patrimonial a
estas zonas por su conformacion y estructura urbana, que permiten un desarrollo y crecimiento

armdnico con su entorno.

Justificacion de la declaratoria de Azogues como Patrimonio Cultural y Urbano

del Ecuador.

La declaracion de Azogues como Patrimonio Cultural y Urbano del Ecuador, esta
fundamentada en su ubicacion geogréfica, que se encuentra en la hoya del rio Paute, la cierran
por el lado oeste, el rio Tabacay, afluente del rio Burgay, se han aprovechado la supuesta
desventaja fisica para la funcionalidad urbana y sus condiciones geogréaficas son optimas para
obtener encantos visuales de primer orden o paisajisticas; ademas, el trazado urbano satisface
las normativas y regulaciones enviadas por los Reyes de la Corona espafiola, que el desarrollo
urbano gira en torno a una plaza mayor, y desde aqui, se desarrollan y orientan calles y
manzanas. Una de las mas importantes edificaciones patrimoniales religiosas es el Santuario
de la Virgen de la Nube visible desde los 4 puntos cardinales que miran la ciudad, ademas
existen otras construcciones con sistemas constructivos tradicionales en tierra que conforman
el patrimonio cultural edificado, y el entorno natural inmediato a la ciudad esta conformado
por las colinas blancas de Toray, Zhapacal, Shishiquin, Buil, Guabzhun, San Pedro, Chavay y
las elevaciones de Abuga y Cojitambo, entorno que garantiza que Azogues tenga en el futuro

un ambiente sano y ecolégicamente equilibrado (I. Municipalidad de Azogues, 2004).
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1.1.5. Publicidad exterior y patrimonio

Definiendo el término la publicidad, se puede obtener una serie de ideas que conducen

a un mismo significado.

La publicidad exterior es un medio de divulgacion de noticias o anuncios de caracter
comercial para atraer posibles compradores, espectadores o usuarios en movimiento,
realizado en lugares publicos. Presenta gran eficacia y productividad, capaz de atraer al

consumidor durante el mayor nimero de ocasiones. (Grupographic, 2011).

La publicidad es uno de los medios méas utilizados por los duefios de negocios para
comercializar con eficacia sus productos, por lo general, se coloca un letrero con un mensaje
anunciando la mercaderia, aunque funciona de manera simple, se crea un mensaje y las

personas la reciben.

La publicidad exterior surge en la antigliedad por parte de culturas que desarrollaron
actividades como el comercio y crearon estructuras urbanas, al mismo tiempo generaron
diferentes tipos de expresion con el objetivo de vender su mercaderia. En Babilonia existian
tablillas de barro cocido como anuncios; en Egipto el desarrollo econémico y comercial se dio
en el valle del rio Nilo, hoy podemos apreciar este tipo de publicidades en papiros o en otros
vestigios; en Fenicia los comerciantes recorrieron los mares vendiendo o intercambiando
productos empleaban la publicidad en pictogramas y otros sistemas; en la Antigua Grecia el
comercio era la principal actividad en la vida econdmica, y en el Agora de la “Poli” se cumplio
un papel importante, entorno a ella surgen los mensajes en pergaminos, piedra o madera,
finalmente en la Antigtiedad Clasica de Roma, utilizaban un sistema publicitario como un

eslogan los que eran pintados en paredes o muros como mensajes publicitarios (Godoy, 2008)
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1.1.6. Publicidad en bienes inmuebles protegidos

La publicidad que se adhiera a bienes inmuebles patrimoniales, tienen como finalidad,
comunicar los servicios que ofrecen los negocios. Desde luego es importante advertir que, los
monumentos historicos deben estar protegidos para impedir la perturbacion en la imagen de
ellos y el deterioro, para evitar la excesiva colocacion de letreros, es de anotar que existen
normativas que permiten controlar su colocacion, y requieren de una autorizacion de la

institucién competente para poder ejecutarla de acuerdo a la ley (Rodriguez, 2001).

Las colocaciones de publicidad en los &mbitos que corresponden a elementos histéricos
deben siempre respetar y armonizar los bienes protegidos y su entorno, conservando cada uno
de los elementos decorativos que componen las edificaciones patrimoniales, para ello, es
necesario cumplir con las leyes de colocacion de publicidades, de manera que se pueda integrar
con el espacio urbano de cada ciudad sin perjudicar su mensaje histérico o el encanto

paisajistico.

1.1.7. Rotulacién publicitaria

Al circular por una ciudad, se observan varios aspectos, tales como: la cultura, tradicion,
arquitectura, vias, la organizacion de la ciudad, etc, pero lo que llama més la atencion a los
transelntes, es la publicidad de los locales comerciales, que, directa o indirectamente, convoca
su interés. Para entender, todo lo que engloba el tema, es necesario conocer el significado de
rotulo. Para ello, tomaremos como referencia lo que sefiala Florencia Ucha de la plataforma

Definiciéon ABC:

- Un rotulo puede ser un titulo inscrito en un documento o etiqueta, una leyenda, un
letrero o cartel con el que se propone avisar, anunciar o resaltar algo. Es decir,
basicamente, el rétulo contiene informacién de algin tipo y estd vinculada

estrictamente con aquello que rotula. (Ucha, 2015)
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La intension de la publicidad es dar a conocer lo que el mercado ofrece a una
comunidad, en cambio, la rotulacion tiene como funcidn la de comunicar las actividades de los
diferentes negocios que se encuentran en nuestro entorno, en simples palabras; se puede decir
que, la rotulacién publicitaria es un medio para expresar una idea dentro de un mensaje, que
pueda ser entendible, visible y reconocible por las personas para indicar la comercializacion de

objetos. (Van Der Linden, 2011)

La rotulacion publicitaria es utilizada para comunicar el mensaje de propuestas que
presenta una actividad comercial, lo que, generalmente, obliga a las personas a adquirir los

objetos puestos a la venta.

1.2. Marco legal
1.2.1. Acuerdos internacionales

Al patrimonio histérico se considera como una herencia para las generaciones
venideras, con la obligacion fundamental de conservar, cuidar y mantenerlo para que pueda ser
memoria en el tiempo y potencializarlo con el compromiso de personas que se obligan a
respetar estos elementos, es preciso mencionar que existen tratados internacionales que

pretenden la conservacion de monumentos y sitios historicos entre los mas notables, tenemos:

a) 1931. Carta de Atenas — Convencién de los monumentos artisticos e historicos.

El I Congreso internacional de arquitectos y técnicos en monumentos historicos,
propuso que los estados que colaboran y favorecen la conservacion de monumentos de arte e
historia, manifiesten su interés por salvaguardar obras de civilizaciones de mayor expresion las
gue se encuentran amenazadas por el deterioro, presentando soluciones de restauracion para
asegurar la conservacion de edificios y su continuidad vital, para ello deben tener en cuenta el
interés de los duefios de edificaciones asi como la legislacion de las instituciones, y los intereses

generales que satisfagan principios y técnicas inspiradas en tendencias comunes. Cuando se
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trata de ruinas, se impone una conservacion escrupulosa, se recomienda realizar una
restauracion “in situ” para colocar elementos originales del lugar, estableciendo procesos de
recuperacion a los materiales, con la intensién de evitar el deterioro causado por las actividades
de la vida moderna o agentes externos, ademas se considera respetar las construcciones de
edificios patrimoniales y su entorno en la fisonomia de la ciudad, especialmente considerando
la proximidad de monumentos historicos, evitando la superposicién de publicidades que

atentan contra los bienes inmuebles (De Atenas, 1931).

b) 1964. Carta de Venecia — Conservacion y restauracion de monumentos y sitios.

El 11 Congreso Internacional de arquitectos y técnicos en monumentos historicos,
llevado a cabo en Venecia en 1964, consideran que los estados que protegen la historia de las
civilizaciones antiguas deben conservar los monumentos de arte e historia, salvaguardando la
integridad, saneamiento, tratamiento y realce del patrimonio histérico o monumento artistico,
para ello, es necesario conservarlos sin alterar la ordenacion, decoracién de edificios,
mantenimiento de elementos de escultura o pintura, el marco tradicional y su lugar de
ubicacién. Para la restauracion es importante valorar el respeto a la esencia antigua,
acompafiado de un estudio arqueoldgico e histérico del monumento; por otro lado, las técnicas
constructivas tradicionales deterioradas deberan ser restauradas valiéndose de técnicas
modernas de conservacion y construccion integrandose armoniosamente con el conjunto y

distinguiéndose claramente de los originales (De Vanecia, 1964)

c) 1967. Carta de Quito — Conservacién y utilizacion de monumentos y lugares de

interés historico y artistico

Para salvaguardar y conservar el disfrute y beneficio de elementos patrimoniales en
estado de deterioro o destruccién, provocados por el paso del tiempo, procesos de

empobrecimiento de los paises de Latinoamérica o el indebido uso de los monumentos es
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necesario que los estados se encarguen del resguardo de cada uno de los inmuebles declarados
patrimoniales, debidamente identificados y registrados oficialmente, deberan ser sometidos al
régimen de proteccion del Estado, segun la ley, de tal manera que, la conservacion de estos
monumentos puedan ser utilizados y puestos en valor con el fin de favorecer al desarrollo

econdmicos Y turisticos de cada una de las naciones de Iberoamérica (Carta de Quito, 1967).

d) 1992. Carta de Veracruz — Criterios para una politica de actuacion en los centros

histéricos de Iberoamérica.

La conservacion de un bien patrimonial es utilizada para heredar a las futuras
generaciones, lo contrario, significaria la perdida en el tiempo de la sociedad sobre sus
origenes. Si bien se conoce que las ciudades de Iberoamérica en el siglo XXI han sufrido
cambios drasticos por sobrepoblacion en areas urbanas, debido entre otros factores a la
migracion de personas a ciudades industrializadas, esto que, de por si es problema llevando a
la pérdida de la riqueza patrimonial por la presencia de nuevas culturas, convirtiendo en zonas
con edificios en ruinas y consecuentes problemas sociales. En la prevencién, convierte los
edificios y monumentos histdricos en instrumentos Utiles y rentables en funcién del bien comin
para mejorar la calidad de vida, para que las personas tengan el derecho de utilizar, disfrutar,
mantener y transferir a las futuras generaciones los bienes patrimoniales, es preciso que los
actores politicos se manifiesten para que los centros historicos estén defendidos bajo un marco
juridico y financiados por organismos que actlen directamente sobre estos y hayan sido creados

Unicamente para la proteccién y conservacion de ellos. (Carta de Veracruz, 1992)

e) 2000. Carta de Cracovia — Principios para la conservacion y restauracion del

patrimonio Construido.

Para la elaboracién de este documento, se han tomado recomendaciones de la Carta de

Venecia, ante una realidad como es un nuevo milenio, en el que varian las identidades
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culturales de los pueblos con la presencia de nuevas culturas, externas a ellas, como realidades
asociadas a la historia y a sus contextos socioculturales. La intervencidn que se plantea como
elementos que componen las edificaciones patrimoniales pueden ser, el control
medioambiental, mantenimiento, reparacion, restauracion y rehabilitacion para detectar el
posible deterioro y tomar medidas preventivas, mediante investigaciones segun el proyecto de
restauracion, evitando la reconstruccion del estilo del edificio, y relacionada con su entorno,
territorio y paisaje, por lo tanto los valores acumulados al pasar de los afios es considerado
como una sucesién de conocimientos relativos a nuevas técnicas constructivas y tecnoldgicas

(De Gracovia C, 2000).

1.2.2. Constitucion de la Republica del Ecuador - "Titulo 7: Régimen Del Buen
Vivir, Capitulo primero: Inclusion y equidad, Seccion quinta: cultura”

En la constitucion de la republica del Ecuador, Titulo VII: Régimen del buen vivir,
Capitulo Primero: Inclusion y equidad, Seccion quinta: Cultura. Articulos 377, 379y 380, que

dicen:

Art. 377.- El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad
nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar la
libre creacion artistica y la produccidn, difusion, distribucion y disfrute de bienes y
servicios culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se

garantiza el ejercicio pleno de los derechos culturales.

Art. 379.- Son parte del patrimonio cultural tangible e intangible relevante para la
memoria e identidad de las personas y colectivos, y objeto de salvaguardia del Estado,

entre otros:

1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas manifestaciones y

creaciones culturales, incluyendo las de caracter ritual, festivo y productivo.
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2. Las edificaciones, espacios y conjuntos urbanos, monumentos, sitios naturales,
caminos, jardines y paisajes que constituyan referentes de identidad para los pueblos o

que tengan valor histdrico, artistico, arqueoldgico, etnogréfico o paleontoldgico.

3. Los documentos, objetos, colecciones, archivos, bibliotecas y museos que tengan

valor historico, artistico, arqueoldgico, etnogréfico o paleontolégico.

4. Las creaciones artisticas, cientificas y tecnoldgicas.

Los bienes culturales patrimoniales del Estado seran inalienables, inembargables e
imprescriptibles. El Estado tendré derecho de prelacion en la adquisicion de los bienes
del patrimonio cultural y garantizara su proteccion. Cualquier dafio sera sancionado de

acuerdo con la ley.

Art. 380.- Seran responsabilidades del Estado:

1. Velar, mediante politicas permanentes, por la identificacion, proteccion, defensa,
conservacion, restauracion, difusion y acrecentamiento del patrimonio cultural tangible
e intangible, de la riqueza histdrica, linglistica y arqueoldgica, de la memoria colectiva
y del conjunto de valores y manifestaciones que configuran la identidad plurinacional,

pluricultural y multiétnica del Ecuador.

2. Promover la restitucion y recuperacion de los bienes patrimoniales expoliados,
perdidos o degradados, y asegurar el depdsito legal de impresos, audiovisuales y

contenidos electronicos de difusion masiva.

3. Asegurar que los circuitos de distribucion, exhibicion publica y difusién masiva no
coinciden ni restrinjan la independencia de los creadores, ni el acceso publico a la

creacion cultural y artistica nacional independiente.
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4. Establecer politicas e implementar formas de ensefianza para el desarrollo de la
vocacion artistica y creativa de las personas de todas edades, con prioridad para nifias,

nifios y adolescentes.

5. Apoyar el ejercicio de las profesiones artisticas.

6. Establecer incentivos y estimulos para que las personas, instituciones, empresas y
medios de comunicacién promuevan, apoyen, desarrollen y financien actividades

culturales.

7. Garantizar la diversidad en la oferta cultural y promover la produccion nacional de

bienes culturales, asi como su difusion masiva.

8. Garantizar los fondos suficientes y oportunos para la ejecucion de la politica cultural.

1.2.3. Plan "Toda una Vida", del Plan Nacional de Desarrollo del Ecuador -
Objetivos Nacionales de Desarrollo, Objetivo 2: Afirmar la
interculturalidad revalorizando las identidades diversas, Fundamentos y,
Politicas

En el Plan Nacional de Desarrollo del Ecuador 2017 - 2021, impulso el Plan “Toda Una
Vida" que se basa en orientar un desarrollo sostenible, equitativo, inclusivo y solidario en donde
las personas puedan satisfacer sus necesidades, tener una vida plena y una muerte digna,
asegurando una calidad de vida para la sociedad ecuatoriana. En el Plan “"Toda Una Vida“ se
considera el Objetivo Nacional de Desarrollo, Objetivo 2: Afirmar la interculturalidad

revalorizando las identidades diversas, Seccion: Fundamentos y, Politicas, que dicen.

El campo de la identidad y la cultura ecuatoriana, se presentan a través de la promocion
de actividades culturales, artisticas y audiovisuales; en cambio la interaccién de diferentes
ambitos del desarrollo del pais, estan presentes a través de las artes, cultura, memorias,

monumentos y patrimonios tangibles e intangibles.
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Fundamento

El patrimonio cultural conjuga, por una parte, el patrimonio inmaterial que corresponde
al leguaje, tradiciones, los usos y otras formas de expresion colectiva y, por otra parte,
el patrimonio material que incluye las creaciones culturales, edificaciones,
monumentos, espacios y conjuntos urbanos, como también a las colecciones de
diferente tipo que definen aspectos culturales, archivos, bibliotecas, museos; este
conjunto patrimonial debe recibir atencion relevante del estado, en articulacion con la

academia y otras instancias.

Los derechos colectivos son, a la vez imperativo para la recuperacion de la memoria
historica y para la construccion del pais. El despliegue de estos derechos debe ser
integral desde el ambito de la politica publica, pero también, desde el desarrollo
normativo y desde la jurisprudencia nacional e internacional. (Plan Nacional de

desarrollo, 2017, pag. 61).

Politicas

2.3. “Promover el rescate, reconocimiento y proteccion del patrimonio cultural tangible
e intangible, saberes ancestrales, cosmovisiones y dindmicas culturales”. (Plan

Nacional de desarrollo, 2017, pag. 63).

1.2.4. Ley Organica de Cultura

La Ley Organica de Cultura de la Republica del Ecuador, publicada el 30 de diciembre
del 2016 por la Asamblea Nacional, determina que el Estado debe proteger el patrimonio

natural y cultural de pais, en los articulos N° 8, 19, 50, 51, 53, 54, 55 y 66, que dicen:
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Titulo I1.- De los Derechos, Deberes y Politicas Culturales

Capitulo 3.- De las politicas culturales

Art. 8.- De la politica cultural. Las entidades, organismos e instituciones del Sistema
Nacional de Cultura ejecutardn politicas que promuevan la creacion, la actividad
artistica y cultural, las expresiones de la cultura popular, la formacién, la investigacion,
el fomento y el fortalecimiento de las expresiones culturales; el reconocimiento,
mantenimiento, conservacion y difusion del patrimonio cultural y la memoria social y

la produccion y desarrollo de industrias culturales y creativas.

Titulo 1V.- De la Educacion y Formacion en Artes, Cultura y Patrimonio

Capitulo Unico

Art. 19.- De las atribuciones y deberes de la entidad responsable. La entidad
responsable del Régimen Integral de Educacion y Formacién en Artes, Cultura y

Patrimonio, tiene las siguientes atribuciones y deberes:

a) Establecer los lineamientos de la politica publica del Régimen Integral de

Educacion y Formacion en Artes, Cultura y Patrimonio;

b) Velar por el cumplimiento de los fines del Régimen Integral de Educacion y
Formacion en Artes, Cultura y Patrimonio, a través de la articulacion entre el sector
publico, el sector privado, popular y solidario y, los demas sistemas, organismos y

entidades que participan en el &ambito de las artes, la cultura y el patrimonio;

c) Ejercer el seguimiento y evaluacién de las politicas implementadas por el Régimen

Integral de Educacion y Formacion en Artes, Cultura y Patrimonio; vy,
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Titulo VI1I: Del Subsistema de la Memoria Social y el Patrimonio Cultural.

Capitulo 5.- Del Patrimonio Cultural.

Art. 50.- De los bienes que conforman el Patrimonio Cultural, Los bienes que
conforman el patrimonio cultural del Ecuador son tangibles e intangibles y cumplen
una funcion social derivada de su importancia histérica, artistica, cientifica o simbdlica,
asi como por ser el soporte de la memoria social para la construccién y fortalecimiento

de la identidad nacional y la interculturalidad.

Art. 51.- Del patrimonio Tangible o Material. Son los elementos materiales, muebles e
inmuebles, que han producido las diversas culturas del pais y que tienen una
significacion historica, artistica, cientifica o simbdlica para la identidad de una
colectividad y del pais. El patrimonio cultural tangible puede ser arqueoldgico, artistico,
tecnoldgico, arquitectonico, industrial, contemporaneo, funerario, ferroviario,
subacuatico, documental, bibliografico, filmico, fotografico, paisajes culturales
urbanos, rurales, fluviales y maritimos, jardines, rutas, caminos e itinerarios y, en

general todos aquellos elementos cuya relevancia se inscriba en la definicion indicada.

Capitulo 6.- De la forma de incorporar bienes y objetos al Patrimonio Cultural

Nacional

Art. 53.- De acuerdo a su forma de incorporarlos al Patrimonio Cultural Nacional. Son
bienes del Patrimonio Cultural Nacional los reconocidos como tales por esta Ley y, los

declarados por acto administrativos del ente rector de la Cultura y el Patrimonio.

Estos bienes del patrimonio cultural nacional se sujetan al régimen de proteccion

establecido en esta Ley y su Reglamento.
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Art. 54.- De los bienes y objetos pertenecientes al patrimonio cultural nacional. En
virtud de la presente Ley se reconocen como patrimonio cultural nacional y por tanto
no requieren de otra formalidad, aquellos bienes que cumplan con las siguientes

consideraciones:

b) Los bienes inmuebles o sitios arqueoldgicos de la época prehispanica y colonial, sea
que se encuentren completos o incompletos, a la vista, sepultados o sumergidos,
consistentes en yacimientos, monumentos, fortificaciones, edificaciones, cementerios
y otros, asi como el suelo y subsuelo adyacente. Se debera delimitar en entorno natral
y cultural necesario para dotarlos de unidad paisajistica para una adecuada gestion

integral;

e) Las edificaciones y conjuntos arquitectonicos como templos, conventos, capillas,
casas, grupos de construcciones urbanos y rurales como centros historicos, obrajes,
fabricas, casas de hacienda, molinos, jardines, caminos, parques, puentes, lineas ferreas
de la época colonial y republicana construidos hasta 1940, que tengan un valor cultural

e historico que sea menester proteger;

Art. 55.- La declaratoria de bienes patrimoniales nacionales. En todos los casos no
previstos para el reconocimiento de bienes de patrimonio cultural nacional por
disposicion de la Ley, debera mediar una declaratoria por parte del ente rector de la

cultura y el patrimonio.

La declaratoria como bien del Patrimonio Cultural Nacional con lleva la incorporacién
del mismo a un régimen de proteccion y salvaguardia especial por parte del Estado, en

sus diferentes niveles de gobierno y en funcién de sus competencias.
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Art. 56.- Del proceso de declaratoria de bienes del Patrimonio Cultural Nacional. El
proceso de declaratoria es de caracter reglado, técnico y metodoldgico, emitido por el
ente rector de la Cultura y el Patrimonio; se realizara sobre la base de un informe técnico
emitido por el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, el que considerar el caracter
progresivo y dinamico de los conceptos y bienes emergentes que se clasifican como

patrimonio cultural por cada sociedad y tiempo.

Capitulo 7.- Del régimen general de proteccion de los bienes patrimoniales.

Art. 66.- De la obligacion de proteccion de los bienes del patrimonio cultural nacional.
Todos los titulares de cualquier derecho real, administradores, tenedores, poseedores y
en general cualquier personas natural o juridica que tenga bajo su cargo o
responsabilidad, bienes pertenecientes al patrimonio cultural nacional, tienen la

obligacién de protegerlos, conservarlos, restaurarlos y ponerlos en valor social.

Para este fin, las instancias del Estado pondran a disposicion de las personas naturales

opciones de funcionamiento. (Asamblea Nacional, 2016, pags. 5-13).

1.2.5. Ordenanza de rotulacion publicitaria en la ciudad de Azogues

La ordenanza que Regula la Instalacion, Control y Colocacién de Rétulos, Publicidad
y Propaganda Exterior en el canton Azogues, publicada el 21 de mayo de 2007, en el Registro
Oficial Nro. 88, por parte del departamento de planificacion del GAD Municipal de Azogues,

determina:

CAPITULO I: AMBITO DE APLICACION

Art. 1.- La presente ordenanza regula la autorizacion, instalacion y control de rotulos,
anuncios publicitarios y propaganda exterior en el area urbana de la ciudad de Azogues,

vias intercantonales y/o interprovinciales, en la via panamericana y vias de alto tréafico
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y acceso a la ciudad de Azogues; a los laterales de las vias urbanas, en las plazas,
terminales de transporte, estaciones de parqueo, coliseos, estadios, mercados, locales
de ferias permanentes o eventuales, espacios naturales, y otros equipamientos que
requieran de la colocacion o exhibicién de propaganda en la zona urbana del cantdn
Azogues, con exclusion de las vias rurales de tercer y cuarto orden y, en general en las

areas parroquiales y recintos rurales del canton Azogues.

Art. 2.- Para efecto de la aplicacién de esta ordenanza, se entiende por publicidad y
propaganda exterior la que tiene por objeto la difusidn de un mensaje en espacios
publicos en éareas afectadas al servicio publico o en bienes de dominio privado que
afecten el espacio visual exterior de control municipal, cualquiera que sea el medio que
se utilice para la transmision del mensaje, incluido el equipamiento y mobiliario urbano

que utilice mensajes publicitarios y de propaganda.

Art. 3.- Constituye publicidad, propaganda exterior, rotulos o anuncios la expuesta en:

a) Instalaciones de uso o servicio publico tales como: laterales de vias, plazas,
terminales de transporte, estaciones de parqueo, coliseos, estadios, mercados,

locales de feria permanente o eventuales, espacios naturales y otros equipamientos;

b) Elespacio aéreo; y,

c) Inmuebles de propiedad publica y privada edificadas, sin edificar, o en proceso de
edificacion, medianeras laterales o posteriores, tales como vallas de obras y muros
de cerramiento, estructuras que cierren fachadas para obras de mantenimiento o
conservacion, pancartas atravesadas en vias y fachadas laterales o pardmetros de un

inmueble.

Art. 4.- No se considera publicidad o propaganda exterior:



b)

c)
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Los signos o sefiales publicas de trafico para seguridad, control de informacién, asi
como los de sefializacion de emplazamientos de lugares de interés turistico o de

instituciones competentes;

Los mensajes de contenido educativo, cultural o de promocién de valores étnicos o
de defensa del medio ambiente, colocados por entidades publicas e instituciones

con finalidad social o publica; vy,

La pintura mural que tenga valor artistico.

CAPITULO II: PROHIBICIONES GENERALES Y PARTICULARES

Art. 5.- Se prohibe las manifestaciones de publicidad y propaganda exterior en:

a)

b)

d)

Las fachadas o cubiertas de los edificios declarados monumentos historicos o
artisticos de caracter nacional o local, cuando por su emplazamiento, la publicidad
oculte o impida total o parcialmente, la contemplacion directa de cualquiera de estos

monumentos;

En todo ambito de los espacios naturales protegidos, o parques naturales de interés

nacional;

En los postes de alumbrado publico y telefénico, y en estructuras de transmision de

energia eléctrica;

En una distancia menor de treinta metros de puentes, pasos a desnivel, redondeles

e intersecciones de vias; v,

En los parterres de avenidas y en laterales de calles de menos de 9 metros de ancho

de calzada.
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Art. 6.- Se prohibe de modo general el empleo de publicidad, propaganda, rétulos o

anuncios que promueva la violencia, el racismo, el sexismo, la intolerancia religiosa o

politica y cuando afecte a la dignidad del ser humano.

Art. 7.- Se prohibe con caracter particular:

a)

b)

d)

La presentacion de publicidad, propaganda pintada, rétulos o anuncios dibujada o
escrita directamente en paredes, edificios, muros, asi como la colocacion e
impresion directa de mensajes publicitarios o de propaganda plasmados sobre
edificios, muros y cerramientos o sobre cualquier otro elemento, que no sea un

soporte especial disefiado, construido y autorizado con tal fin;

La colocacion de publicidad o propaganda en las terrazas, cubiertas de los edificios
0 apoyada sobre fachadas que impiden la visibilidad a terceros o que obstaculicen

puertas y ventanas;

Los mensajes publicitarios realizados total o parcialmente por procedimientos
internos o externos de iluminacién que produzcan deslumbramiento, fatiga o
molestias visuales, o que induzcan a confusion con las sefiales de transito y de

seguridad;

La colocacién de vallas, carteles u otros elementos para la presentacion de rétulos,
anuncios, propaganda que por su ubicacién o dimensiones impidan o entorpezcan
total o parcialmente la vision de otro elemento publicitario o de propaganda

previamente autorizado; v,

La publicidad o propaganda en puentes, laterales de via, distribuidores de trafico

que obstaculicen la visibilidad o distraigan al conductor.
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Art. 8.- Puede autorizarse el montaje de instalaciones para publicidad, rétulos o

propaganda exterior en:

a) Fachadas o parametros de un inmueble;

b) Vallas de obras y muros de cerramiento de las mismas;

c) Solares sin edificar, edificados o en proceso de edificacion;

d) Laterales de vias, plazas, terminales de transporte, estaciones de parqueo, coliseos,
estadios, mercados, locales de ferias permanentes o eventuales, espacios naturales

y otros equipamientos; Y,

e) Elespacio aéreo.

Art. 9.- Las estructuras de sustentacion y los marcos de las carteleras deben estar
disefiados y construidos, tanto en sus elementos como en su conjunto, de forma que

garantice lo siguiente:

a) La seguridad publica, por su solidez y estabilidad; y,

b) Una resistencia adecuada a los fenémenos naturales.

CAPITULO II1: JURISDICCION Y COMPETENCIA

Art. 10.- Toda edificacion publica o privada construida en el area urbana, laterales de
vias urbanas, plazas, terminales de transporte, estaciones de parqueo, coliseos, estadios,
mercados, locales de feria permanentes o eventuales, espacios naturales y otros
equipamientos que requieran de la colocacion o exhibicién de propaganda, rétulos o
anuncios publicitarios, deberan obtener el respectivo permiso, presentando la siguiente

documentacion:
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a) Solicitud a la Seccion de Control Urbano, o Seccion de Patrimonio Arquitectdnico

y Urbano cuando se trate del Centro Histdrico del &rea urbana del Canton Azogues;

b) Disefio, tamafio, materiales, texto y colores que intervienen en la elaboracion de la
propaganda, rotulo o anuncio, a escala apropiada, pudiendo ser acompafiados

fotografias actuales del lugar a colocar, o fotomontajes con el disefio indicado;

c) En los bienes inventariados como patrimoniales la limitacion a la publicidad y
propaganda debera ser inferior al 10 por ciento de la superficie total de las fachadas
cuando sea una sola; o con varias, afecten al mas del 10 por ciento de cada una de

ellas;

d) Para su aplicacion se consideran indispensable dividirlo en dos sectores:

e Sector uno o éarea de primer orden (Centro Histdrico y areas de

preservacion).

e Sector dos, que corresponde al area restante del cantén.

Art. 11.- La Seccion de Patrimonio Arquitectdnico sera encargada de analizar, aprobar
o0 rechazar los rotulos o anuncios en las areas de primer orden que pertenezcan al
inventario del Patrimonio Cultural de la Nacidn, mientras que la Seccion de Control
Urbano seréa la encargada de analizar, aprobar o rechazar los rétulos o anuncios en las
areas de segundo orden que no pertenezcan al inventario del Patrimonio Cultural de la
Nacidn, asi como en las laterales de vias urbanas, terminales de transporte, estaciones
de parqueo, coliseos, estadios, mercados, locales de ferias permanentes o eventuales,
espacios naturales, espacio aéreo y otros equipamientos que fueron presentados, y
autorizar la colocacion de aquellos que cumplen con los requisitos previstos en esta

ordenanza.



31

Art. 12.- Cuando se disponga de areas amplias de espacios publicos determinados para
el efecto, susceptibles de que en las mismas se otorgue un permiso o licencia general
de publicidad o propaganda, la Municipalidad mediante convocatoria publica calificara
y adjudicaré al beneficio del permiso, el mismo que se sometera a los lineamientos
sefialados para su otorgamiento y a costos de oferta superiores a los de la zona de
emplazamiento. Los permisos o licencias que se adjudiquen por convocatoria publica
podran darse hasta por el tiempo de cinco afios. Previa a la convocatoria se elaboraran
las bases por parte de la Direccién de Planificacion Municipal, por medio de la Seccion
de Planificacion Territorial, y el Alcalde designara un comité de funcionarios

municipales para llevar adelante el proceso de seleccion y adjudicacion.

CAPITULO IV: DEFINICIONES Y CLASIFICACION

Art. 13.- Los rotulos o anuncios publicitarios para efecto de aprobacion seran
considerados de dos clases: a) Rotulos comerciales y anuncios; y, b) Vallas o

gigantografias.

a) Se entendera como "Rétulo comercial o anuncio™ a todo letrero, escritura, impreso,
emblema, dibujo u otro medio, cuyo proposito sea llamar la atencion hacia una
actividad, negocio, servicio, recreacion, profesion u ocupacion domiciliaria esté

establecida en el local en donde se exhibe dicho rétulo; vy,

b) Se entendera para vallas o gigantografias a todo letrero, escritura, pintura, emblema,
marca, dibujo u otro medio colocado en las vias urbanas, plazas, terminales de
transporte, estaciones de parqueo, coliseos, estadios, mercados, locales de ferias
permanentes o eventuales, espacios naturales y otros equipamientos, cuyo propasito
sea llamar la atencién hacia un producto, actividad o articulo para efecto de esta

ordenanza.
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Art. 14.- Los rétulos, propaganda y anuncios, vallas o gigantografias por su finalidad

se clasifican, en:

a) De “"Nominacion’, de personas naturales o juridicas, instituciones o

establecimientos;

b) De "Publicidad”, con simbolos o leyendas no consideradas en el literal anterior; v,

c) De "Sefalamiento”, de transito, servicios, advertencias y restricciones.

Los relacionados con el transito se ajustaran a las regulaciones de caracter nacional e

internacional.

Art. 15.- Los rotulos, propaganda y anuncios, vallas o gigantografias, por su estructura

y materiales usados en obra se clasifican en:

a) Rotulos, anuncios o propagandas de panel y perfiles opacos;

b) Rotulos, anuncios o propagandas de panel y perfiles luminosos;

¢) Rétulos incorporados a la fachada; v,

d) Vallas o gigantografias opacas o luminosas en el area urbana del cantén Azogues.

CAPITULO V: NORMAS DE COLOCACION Y COSTOS DE PERMISOS O

LICENCIAS.

Art. 16.- Los rotulos, propaganda, anuncios, vallas o gigantografias podran colocarse

de la siguiente manera:

a) Adosados o pegados a los parametros y fachadas de los inmuebles, que seran

admitidos para todos los casos en general;
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b) Perpendiculares o de bandera, salientes de dichos pardmetros o fachadas. Su
autorizacién serd exclusiva para los siguientes casos: farmacias, cuerpo de
bomberos, policia, casas de salud, hospitales, clinicas, cruz roja, banco de sangre,
sitios de interés cultural, turistico, y casos que sean calificados como de beneficios

comunitario sin fines de lucro; y,

c) Anuncios, vallas o gigantografias para vias urbanas, con vista panoramica.

Se autorizara la colocacion de rdtulos comerciales o anuncios, adosados o
perpendiculares siempre que se acojan a lo contenido en los literales a) y b) de este

articulo siguiente.

Art. 17.- Los rotulos o anuncios publicitarios tendran las siguientes dimensiones y

materiales:

Rotulos adosados: Seran de panel opaco, panel luminoso, en perfiles opacos, perfiles
luminosos o incorporados a la fachada; cuando se trate de un solo rétulo o anuncio, este
no podra exceder la superficie equivalente al frente del local o edificacion en la que se
encuentre, su altura no podra exceder de los dinteles existentes, y cuando se trate de
ventanas debera ser acorde al antepecho normal establecido (0,90 m), sin alterar o
condicionar al propietario o arrendatario colindante. En caso de ser una edificacion con
varios locales de servicio, cada rétulo o anuncio no podra ser mayor a 1,20 m2, y se
permitira un numero tal que la superficie total de ellos no exceda el 5% del area de
fachada del inmueble; el namero de rétulos o anuncios, estard en funcion del nimero
de locales comerciales existentes en el inmueble cuyo acceso sea directamente a través
de la via publica. Para el caso de varios locales comerciales o de servicio interior del
inmueble se utilizara un directorio general, el mismo que ira colocado en parte visible

del vestibulo o zaguan de accesos. Tanto los letreros interiores y exteriores seran del
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mismo tipo, material y color. En caso de ser un solo local comercial, estaciones de
parqueo, coliseos, estadios, mercados, locales de feria permanentes o eventuales,
espacios naturales, espacio aéreo podrd extenderse la superficie previo a la
comprobacion y analisis por parte de la Seccién de Control Urbano, de manera que no

altere la fachada de la edificacion.

Rotulos perpendiculares o de bandera: Seran concebidos en panel opaco o panel
luminoso y se utilizaran modulos méximos de 2,40 x 0,50 my de 2,00 x 0,60 m con un
area de 1,20 m2, estaran colocadas a una distancia prudencial de manera que no alteren
la fachada de la edificacion, y no comprometan las lineas de alta tension colocadas
sobre todo en el area consolidada, para lo cual se requeria de una certificacion de la

Empresa Eléctrica sobre la viabilidad de instalarse en dicha area consolidada.

Vallas o gigantografias para vias urbanas: Las vallas publicitarias o gigantografias
seran de tipo tubular en panel opaco o panel luminoso, se autorizara en dimensiones
proporcionales, maximo de 7,00 m x 3,50 m, y una altura libre minimo de 6,00 m,
obligatoriamente, debera estar sustentada en un mastil, respetando las dimensiones que
se establecen en la presente ordenanza. Los soportes iran instalados en las medianas a
intervalos minimos de 100,00 m entre si, y no se colocaran a distancia menores a 30 m
de las intersecciones, medidos desde el borde de la mediana que da a la interseccion,

sin distraer la atencion de los conductores, previo al analisis de control urbano.

Art. 18.- La autorizacion para la colocacion de rotulos, propagandas y vallas o
gigantografias publicitarias para espacios publicos o privados por derecho de
instalacion, deberan pagar una tasa de conformidad a la Ordenanza de Servicios
Técnicos y Administrativos, y a la Ordenanza de ocupacion de los Espacios Publicos,

previo a la inspeccién.
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Art. 19.- Los derechos de uso y ocupacion del espacio publico y privado, estaran sujetos

a renovaciones que se realicen.

Art. 20.- La Seccion de Control Urbano, llevara un registro numerado y cronoldgico
tanto de las solicitudes de instalacion de la publicidad, rétulos o propaganda exterior

como de los permisos concebidos y su fecha de caducidad.

Art. 21.- En caso de existir dos 0 mas solicitudes para la instalacién de publicidad o
propaganda exterior en ubicaciones idénticas o incompatibles entre si por la distancia a

la que estarian colocadas, se concedera el permiso a la presentada con anterioridad.

CAPITULO VI: OBLIGACIONES Y DERECHOS DEL TITULAR

Art. 22.- La titularidad del permiso de autorizacion en materia de publicidad, rotulos,

vallas o gigantografias exterior implica:

a) La imputacion de derecho de las responsabilidades que se deriven de las

instalaciones y de la publicidad o propaganda exterior;

b) La obligacion de pago de la tasa de servicios técnicos y administrativos de uso del

espacio publico, si fuera el caso; v,

c) La prioridad de renovacion del piso de instalacion publicitaria o de propaganda,
siempre y cuando lo haya solicitado hasta con quince dias antes de la fecha de

caducidad.

Art. 23.- El titular o propietarios de un local que contenga publicidad o propaganda
estd obligado a mantener en buen estado los elementos publicitarios, rétulos o
propagandas al desmantelar las instalaciones y retirar la totalidad de sus elementos a la

fecha de caducidad de la licencia, si no lo hiciere, la Municipalidad de oficio procedera
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al retiro de estos elementos sin necesidad de notificacion, y su posterior cobro con los

recargos de ley.

CAPITULOS VII: DE LAS INFRACCIONES Y SANCIONES

Art. 24.- La instalacion sin permiso o licencia de publicidad, propaganda o colocacién
de rétulos en lugares donde es posible su instalacion, constituye una infraccién que sera
sancionada por la comisaria Municipal previa notificacion, con el retiro inmediato del
letrero, rétulo o anuncio, y con una multa cuya tarifa estara entre el 50% y el 100% del

salario unificado del trabajador en general, segun la infraccion.

Art. 25.- Cuando se instale la publicidad, rotulos o propaganda en lugares prohibidos
y de uso publico, la Comisaria Municipal previa notificacion ordenara a los propietarios
borrar cuando se trate de murales o su retiro inmediato, en caso de no hacerlo lo
realizard la Municipalidad, previa notificacion, debiendo imponerse al infractor luego
de que se haya ejecutado el retiro correspondiente, una multa equivalente al 50% de un
salario basico unificado mas los costos respectivos a la actuacion municipal y a la

restitucion del espacio fisico a su estado original.

Art. 26.- La infraccion o incumplimiento al permiso o licencia concebida, siempre y
cuando tal infraccion no implique peligro inminente para los ciudadanos, dara lugar a
que la Comisaria Municipal imponga una multa equivalente al 20 % del salario basico
unificado. La Municipalidad podra también, ademas de la sancion pecuniaria, disponer

del retiro del permiso o licencia concebido.

Art. 27.- En caso de rétulos, avisos publicitarios o de propaganda sin permisos, o que
impliquen peligro en el trafico, lineas de alta tensibn o que amenacen ruina por mal

estado de conservacidn, seran retirados inmediatamente por disposicion de la Comisaria
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Municipal, previo informe de la Seccion de Control Urbano, sin perjuicio de las

sanciones que se impongan.

Art. 28.- Los rotulos o avisos publicitarios retirados por la Municipalidad deberan ser
reclamados por sus propietarios en el plazo méaximo de treinta dias posteriores a su
retiro, previo al pago de las multas y los costos de actuacion municipal. Transcurrido
este plazo Municipal dispondra a su arbitrio de tales materiales debiendo en todo caso

llevarse actas y registros de sus actuaciones.

Art. 29.- Las personas naturales y los representantes de las personas juridicas, seran
responsables de las infracciones cometidas contra la presente ordenanza, por si 0 por

terceras personas. (GAD Municipal de Azogues, 2007)
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2. Capitulo 2: Diagnostico
2.1. Método de Anédlisis — Comparativo.

La metodologia de andlisis comparativo, surge a partir de una investigacion que
pretende analizar la realidad o estado actual en el que se encuentra un objeto, conociendo y

entendiendo lo que se va a comparar y la meta que se pretende con la investigacion.

El andlisis comparativo es un procedimiento que pone a prueba y evalla grupos
sociales, cultura, instituciones, normas, estados, paises, o un objeto de interés social, ademas,
relaciona unidades comparables con elementos en comun o aspectos en los que se basan las
caracteristicas de composicion del elemento (Pérez A. , 2007). Dicho proceso a seguir es el

siguiente:

e Analisis de informacion

e Observacion del estado actual

e Identificacion del problema

e Planteamiento de criterios de comparacion

e Evaluacion de elementos

e Resultados.

2.2. Delimitacion del area de estudio

La ciudad de Azogues posee como potencial: la cultura, historia, tradiciones y turismo
que la hacen diferente a otras ciudades del Ecuador y aln se conserva esos atributos en su

poblacion. Azogues se la conoce como Patrimonio Cultural y Urbano del Ecuador, porque goza
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de las siguientes caracteristicas, el area historica de la ciudad ha sido dividida en tres zonas de
proteccion, y una de ellas es objeto de estudio para la investigacion, tal es el caso del Centro
Historico o Area de Primer Orden Patrimonial que se encuentra dentro de la zona de
planificacion Z7 o Zona Central, tiene 127 edificaciones patrimoniales, clasificadas en:
Monumentales Religiosas, Monumental Civil (edificaciones de funcionamiento civico —
estatal), Edificaciones Relevantes (edificaciones particulares con caracteristicas tipologicas
morfoldgicas importantes) y, Conjuntos Urbanos (inmuebles con lectura arquitectonica

homogénea).

URICACION DF 1 A PARROQUIA AZOGUS CON RESPECTO ATA PROVINCIA DFL CANAR URICACION DFTA CIUDAD DI AZOGUFS CON RESPECTO ATA PARROGLUIA AZOGUTS
SIMBOLOGIA
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it de I chodsd de Asogues.
- Partoquia Azogues
£ Ciodod de Azogwes
Trazado Urbano & 1s ciudad
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DIVISION POLITICA DEL CANTON AZOGUES.
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¥

Mapa N° 2: Ubicacidn de la ciudad de Azogues
Elaborado por: Redibujo de las paginas web; http://azogues.tripod.com/azprovin.htm, y
http://dspace.ucuenca.edu.ec/bitstream/123456789/27116/1/Ensayo. pdf
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Mapa N° 3: Centro historico de la ciudad de Azogues
Elaborado por: Redibujo de imagenes GAD Municipal de Azogues, Departamento de Patrimonio
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El Centro Histérico de la ciudad de Azogues esta conformado por varias arterias que
componen el trazado urbano de la ciudad, una de ellas es la calle Simén Bolivar que nos servira
de estudio para la investigacién, fue escogida por ser una de las calles de mayor importancia
para la ciudad porque en ella concentra actividades comerciales y gubernamentales; ademas,
es una de las vias con mas edificaciones patrimoniales del centro histérico, direccionada en
sentido Norte — Sur de la ciudad, a lo largo de ella se han identificado 45 edificaciones
patrimoniales delimitadas por la Plazoleta Luis Cordero al Norte y la Plazoleta Simén Bolivar

al Sur.

Las edificaciones patrimoniales de la calle Simon Bolivar se estudiara dividiéndola en
ocho tramos de Norte a Sur, de manera que pueda ayudar y facilitar a la identificacion del

problema en la zona de estudio. (Ver Cuadro N° 1)

Tramos de estudio en la calle Simén Bolivar
Tramo N° de E_dificgciones
Patrimoniales
Tramo 1 8
Tramo 2 1
Tramo 3 1
Tramo 4 2
Tramo 5 2
Tramo 6 9
Tramo 7 9
Tramo 8 13
Total 45

Cuadro N° 1: Tramos de estudio en la calle Simén Bolivar
Elaborado por: Jonnathan VVazquez

Cada una de las edificaciones estudiadas, se localizan por tramos segun el siguiente

mapa:
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Mapa N° 4: Tramos de estudio de la calle Simén Bolivar

Elaborado por: Jonnathan Véazquez
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2.3. ldentificacion del problema

En el Centro Histdrico de la ciudad de Azogues se localizan edificaciones patrimoniales
de valor para los azoguefios, las que por efecto del tiempo y el inadecuado uso que se les
proporciona, pierden su valor, se deterioran y en algunos casos son demolidas por la falta de

compromiso de los duefios de las viviendas o por satisfacer deseos de modernidad.

La publicidad en el Centro Histdrico entristece la estética natural de los bienes
inmuebles y del paisaje urbano de la ciudad, causada por el deterioro, es por ello que, se
identificaran las edificaciones que posean publicidades y saturen las fachadas en la zona de
estudio, para tal fin, se elaboraran registros fotograficos para identificar a los bienes inmuebles
de la ciudad que contengan rotulos publicitarios o propagandas en sus fachadas y

posteriormente seran evaluados.

2.3.1. Registros fotograficos

La division por tramos, en la calle Simon Bolivar, nos servira y facilitara la
identificacion y seleccion de las edificaciones patrimoniales que incumplan con la Ordenanza

que Regula la instalacion y colocacion de Rétulos Publicitarios en el canton Azogues.

En el diagndstico realizado, a través de registros fotogréaficos, se han encontrado varias
viviendas que presentan inconvenientes en sus fachadas, que, por lo general, coinciden con la
excesiva colocacion de publicidades, desde 1 a 30 letreros por fachada de vivienda, o 1 hasta
8 letreros por local comercial en las edificaciones patrimoniales, rotulos de diferentes tamafios,
con diferentes materiales como hojas de papel Bond, papel couché, acrilico, metal y hasta lonas
publicitarias, algunas de ellas iluminadas y otras no, en la mayoria de casos las publicidades

son permanentes y/o temporales.
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A continuacion, se presentaran fotografias relevantes que evidencian el problema de la

arteria vial Simén Bolivar:
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Fotografia N° 1: Excesiva colocacion de publicidades para locales
Capturada por: Jonnathan Vazquez
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Fotografia N° 2: Muestra e los diferentes tamarios de publicidad
Capturada por: Jonnathan Vazquez

Fotografia N° 4: Excesiva colocacion de publicidad
Capturada por: Jonnathan Véazquez
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Fotografia N° 5: Publicidad iluminada
Capturada por: Jonnathan Vazquez

Fotograﬂ'aNyo 6: Excesive{ colocacion de publicidades en fachadas
Capturada por: Jonnathan Vazquez

Fofograﬂ'a N° 7: Diferentes materiales en publicidadés
Capturada por: Jonnathan Véazquez

2.3.2. Seleccion de locales comerciales con deficiencia

Los problemas encontrados en cada uno de los bienes inmuebles ubicados en la calle
Simon Bolivar, han permitido identificar las edificaciones que presentan publicidades, a las

que posteriormente se evaluaran por medio de fichas.

La seleccidn de edificaciones con publicidad se basé en lo siguiente:

Edificaciones con o sin publicidad, por la cantidad excesiva de publicidad, el tamafio,

la materialidad, publicidad eventual o permanente y, la iluminacion de publicidad.
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De acuerdo con el andlisis, se identificd un total de 45 bienes inmuebles declarados
como patrimoniales en la zona de estudio, 3 de ellos no poseen publicidad y 42 presentan
publicidad los que serén evaluados bajo criterios establecidos en la ordenanza municipal de

rotulacion publicitaria.

El andlisis de las Edificaciones Patrimoniales en la calle Simon Bolivar, ha permitido
identificar un total de 45 bienes inmuebles, enumerados sucesivamente y de acuerdo al sentido
Norte — Sur de cada tramo separados por las intersecciones entre las vias que estan dispuestas

en el sentido Este — Oeste y conforme al movimiento de las manecillas del reloj, por ejemplo:

En donde:

N° = Numero de edificacion
Tn = NUmero de tramo de estudio

Que quiere decir:

Edificacion 1, (del (-)) tramo 1.

Los bienes inmuebles identificados, exhiban o no presenten publicidades en sus

fachadas, se muestran en el siguiente mapa:
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Mapa N° 5: Edificaciones con y sin publicidad en la calle Simén Bolivar
Elaborado por: Jonnathan VVazquez
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De acuerdo a la numeracion de bienes inmuebles en la zona de estudio, se encontré un
total de tres edificaciones que no tienen publicidad en sus fachadas, es decir, el 7% de ellos,

siendo las siguientes; (6 — T1), (9—-T2) y (36 — T8).
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Fotografia N° 8: Edificacion Patrimonial (6 — T1)
Capturada por: Jonnathan Vazquez

Fotografia N° 9: Edificacion Patrimonial (9 — T2)
Capturada por: Jonnathan Vazquez

Fotografia N° 10: Edificacion Patrimonial (36 — T8)
Capturada por: Jonnathan Véazquez
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2.4. Definicion de criterios de evaluacion para el cabal cumplimiento de la ordenanza
de rotulacion publicitaria

Es importante el planteamiento sobre los criterios en los que se basara la evaluacion
para el cumplimiento de las ordenanzas vigentes de rotulacién publicitaria, iniciando en el
analisis del estado actual en el que se encuentra cada edificacion, y posteriormente

compararlos, para ello la investigacion planteada, utiliza el método de Andlisis — Comparativo.

2.4.1. Analisis de la Ordenanza de Rotulacion Publicitaria del canton Azogues.

El andlisis referente a la Ordenanza que regula la instalacién, control y colocacién de
rotulos publicitarios y propaganda exterior del canton Azogues, se basa en cada uno de los
capitulos de los que se compone dicha ordenanza, que seran considerados como criterios de

evaluacion para cada una de las edificaciones patrimoniales en la zona de estudio, y que son:

Ambitos de Aplicacion.

e Prohibiciones generales y particulares.

e Jurisdiccién y competencia.

e Definiciones y clasificacion.

e Normas de colocacion y costos de permisos o licencias.

e Obligacion y derechos del titular.

e Infracciones y sanciones.

A partir de cada uno de los criterios mencionados, se establecen otros derivados para la

fase de evaluacion.
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Ambito de aplicacion: El criterio sobre el ambito de aplicacion permite identificar los
lugares autorizados para la colocacion de publicidad, entendiéndolo como, la difusién de un

mensaje en espacios publicos.

En este aspecto, la ordenanza, menciona la autorizacion del lugar de instalacion de

rétulos publicitarios, pudiendo ser en:

e Areas Urbanas de la ciudad de Azogues

e Colocacion de publicidades en edificaciones, las cuales pueden ser principales,

medianeras o posteriores.

e Colocacion de publicidad provisional en edificaciones, tales como: vallas de
obra y muros de cerramiento, estructuras de fachadas para obras de

mantenimiento o conservacion y fachadas laterales.

Prohibiciones generales y particulares: En este aspecto, las publicidades pueden ser

prohibidas cuando incumplan sub criterios como:

e Prohibicién de manifestacion de publicidad en espacios, tales como: fachadas o
cubiertas de edificios declarados monumentos historicos o artisticos de caracter
nacional o local, cuando la colocacion de la publicidad oculte o impida total o

parcialmente la contemplacion directa del mismo.

e Se prohibe la colocacion de publicidades en espacios, como: terrazas, cubiertas
de los edificios, o apoyada sobre las fachadas que impida la visibilidad,
obstaculicen puertas y ventanas, Apoyadas en fachadas que no tengan disefio
adecuado o propagandas pintadas, rétulos dibujados o escritos directamente en

las fachadas de las edificaciones.
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Publicidades con iluminacion interna o externa, que produzcan
deslumbramiento, fatiga o molestias visuales, induzcan a la confusién con

sefiales de trénsito y seguridad.

Publicidades que impidan o entorpezcan total o parcialmente la vision de otro

elemento publicitario.

Estructuras de sustentacion y los marcos de las carteleras deben estar disefiados
y construidos, de manera que garantice lo siguiente: la seguridad publica por

solidez y estabilidad y, una resistencia a fenOmenos naturales.

Jurisdiccion y Competencia: Nos referimos a los organismos que se encargan de

autorizar los permisos de colocacion de publicidad en las fachadas y que cumplan con los sub

criterios respectivos de la ordenanza.

Los duefios o encargados de locales comerciales o edificaciones, deben
presentar una solicitud a la Seccion de Control Urbano o Seccién de Patrimonio
Arquitectonico y urbano cuando se trate de colocacion de rotulos o letreros en

el centro historico de la ciudad de Azogues.

Presentacion de documentos respectivos, relativos a: disefio, tamafio,
materiales, texto y colores que intervienen en la elaboracién de los rotulos, a
una escala apropiada, pueden estar ser acompafados de fotografias del lugar a

colocar, o fotomontajes con el disefio sefialado.

La limitacion de colocacion o instalacion de publicidades o propagandas en
bienes inventariados, debera ser inferior al 10% de la superficie total de la

fachada.
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Definiciones y clasificacion: Es necesario entender y diferenciar las definiciones de

“Rétulo comercial y anuncio™y “Vallas o gigantografias™ para que puedan ser aprobadas.

Se entendera por "Rétulo comercial y anuncio™ a toda publicidad que llame la
atencion de una actividad, colocadas en: negocio, recreacion, profesion u

ocupacion domiciliaria establecida en un local.

Se considera "Vallas o gigantografias™ a la publicidad, en donde el propésito
sea llamar la atencién hacia un producto, actividad o articulo colocado en: vias

urbanas y equipamientos.

Los rétulos publicitarios y vallas o gigantografias se clasifican por su finalidad
en: Nominacion (propagandas de personas naturales o juridicas, instituciones o
establecimientos), Publicidad (simbolos y leyendas no consideradas en el de
Nominacion), y Sefialamiento (publicidades de transito, servicios, advertencias

y restricciones).

Normas de colocacién y costos de permisos o licencias: La publicidad colocada en

bienes inmuebles, debera asimilar los sub criterios de materialidad y dimensiones establecidas

en la normativa.

La colocacién de rotulos publicitarios, vallas o gigantografias, podran ser de la
siguiente manera: Adosados o pegados a las fachadas de los inmuebles,
Perpendiculares o de bandera salientes de las fachadas y, Vistas panoramicas

para las vallas o gigantografias.

Rotulos adosados o pegados, pueden ser:
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Caso 1: Rétulos Adosados, cuando se trate de un solo rotulo en un local o

edificacion.

Materialidad: seran de panel opaco o luminoso, perfiles opacos o luminosos, e

incorporados a las fachadas de los inmuebles.

Dimensiones: no excederan la superficie equivalente al frente del local o
edificacion, la altura no excederd los dinteles existentes, en caso de ventanas las

publicidades seran acorde al antepecho normal de (0.90 m).

Caso 2: Rétulos adosados, cuando se trate de dos o mas locales comerciales en

una misma edificacion.

Materialidad: Las publicidades seran del mismo tipo, material y color.

Dimensiones: Los rétulos no podran exceder 1,20 m2, y la colocacion de varios

numeros publicidades no excedera el 5% del area de la fachada del inmueble.

Rotulos perpendiculares o de bandera.

Materialidad: seran de panel opaco o luminoso.

Dimensiones: se utilizaran moédulos maximos de 2,40 x 0,50 my de 2,00 x 0,60

m con un area de 1,20 m2, no afectaran a las lineas de alta tension.

Vallas o gigantografias.

Materialidad: sera de tipo tubular en panel opaco o panel luminoso.

Dimensiones: medida maxima de 7,00 x 3,50 m o medida minima de 6,00 de

altura x 3,50 m de ancho, sostenida en un mastil, separacion minima de soportes
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de 100 m, y no se colocaran publicidades a distancias menores de 30 m de las

intersecciones medidos desde el borde.

Obligaciones y derechos del titular: El titular debe solicitar y presentar los permisos
para la colocacion de rotulos publicitarios, con sus debidos documentos, pagos de la tasa de
servicios técnicos y administrativos, de uso del espacio publico, y prioridad de renovacion del

permiso.

De las infracciones y sanciones: La publicidad o propaganda que no tengan permisos
o licencias de colocacion con los respectivos documentos requeridos, son consideradas
sanciones y constituyen infracciones sancionadas por la Comisaria Municipal previa

notificacion.

Los criterios y sub criterios obtenidos en cada uno de los capitulos que componen la
Ordenanza competente a la colocacion de Rotulos Publicitarios en el canton Azogues, serviran
como guia que permitird evaluar la colocacion de publicidades en las edificaciones

patrimoniales de la zona de estudio.

2.5. Estudios de casos de referencia

Para el estudio de la aplicacion de la Ordenanza de Rotulacion publicitaria en el Centro
Histdrico de la ciudad de Azogues, se han tomado como referencia los trabajos investigativos
de Natalia Maria Rincon del Valle con el tema “Impacto de Publicidad en el area Patrimonial
de Cuenca”, donde analiza la ejecucion de la ordenanza de Rotulos Publicitarios en diferentes
ciudades, como la de Cuenca, de Quito y la de Salzburgo — Austria. En cada analisis sobre las
ciudades son comparadas entre si para establecer relaciones. El trabajo investigativo de Felipe
Abril Arias con el tema "Disefio grafico de un sistema tipolégico que contribuya a la
disminucién de contaminacidn visual en el Centro Histérico de Cuenca’, en el que propone una

manera de colocar Rotulos publicitarios que no afecte las edificaciones. Las ciudades a nivel
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nacional e internacional con &reas historicas, presentan cambios sociales, culturales y urbanos,
cuyo control se basa estrictamente en las ordenanzas que han sido sometidas a cambios o0 estan

en procesos de actualizacion.

2.5.1. Rotulacion publicitaria en la ciudad de Cuenca

La ciudad de Cuenca, considerada como Patrimonio Cultural del Ecuador, con un area
de 178 hectareas, posee varias edificaciones de valor histérico y un trazado en damero o traza
ortogonal. Esta ciudad cuenta con una Ordenanza de Rotulacion Publicitaria muy semejante a

la de nuestra ciudad, ademés guardan relaciones muy similares.

Para la ciudad de Cuenca se han considerado los dos trabajos investigativos
mencionados anteriormente, puesto que analizan las normativas de la ciudad y las comparan
con la manera de colocar correctamente la publicidad o propone un disefio que no afecte a la

saturacion de publicidades.

En su investigacion, Felipe Abril Arias, propone un disefio de Roétulos basados en las
ordenanzas correspondientes, para colocarlas en las edificaciones Patrimoniales, evitando la
monocromia, analiza los materiales, colores, tipografia, organizacion del mensaje publicitario
para conservar el valor de las edificaciones. Para el estudio de la aplicacién de la ordenanza, el
autor ha dividido por partes el Centro Histérico de la ciudad de Cuenca, donde encontrd
problemas como la repeticion de informacidn, publicidad colocada forzosamente, falla en la
legibilidad, entre otras. En la propuesta maneja una tipologia que convine, forma, funcién,
tecnologia y materiales, evitando la contaminacidn del paisaje urbano, corrigiendo el disefio de

la publicidad en edificaciones y las compara con el estado actual (Abril Arias, 2015).
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Fotografia N° 11: Propuesta de Rétulo Publicitario de "Casa de las medias”
Capturada por: Felipe Abril Arias

: - Py . ~
Fotografia N° 12: Propuesta de Rétulo Publicitario de "Restaurante
Capturada por: Felipe Abril Arias

Fotografia N° 13: Propuesta de Rétulo Publicitario de "Yapa™
Capturada por: Felipe Abril Arias

En la investigacion de Natalia Maria Rincon del Valle, para la ciudad de Cuenca, se
analiza los rotulos publicitarios y los compara con la aplicacion de las normativas de la ciudad,
por medio de la técnica de observacion en el Centro Historico de la ciudad de Cuenca para
identificar las publicidades que cumplen las ordenanzas e ingresar a una matriz de analisis las

que deben cumplir con los requisitos que estan en la ordenanza.

En la fase de analisis de la investigacion, la publicidad de las edificaciones de las zonas
de estudio, cumplen con la ordenanza en la ciudad de Cuenca, causando impactos por el

desorden visual en el que estan colocados, ademas existen otros ejemplos de calidad en la
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ciudad de Cuenca, demostrando el respeto por las edificaciones y a la normativa. (Rincon del

Valle, 2013).

Fotografia N° 14: Analisis de Rétulo Publicitario en la ciudad de Cuenca
Capturada por: Natalia Maria Rincon del Valle

Fotografia N° 15: Buen ejemplo de Rétulo Publicitaro en la ciudad de Cuenca
Capturada por: Natalia Maria Rincon del Valle

2.5.2. Rotulacion publicitaria en la ciudad de Quito

El Centro Histérico de la ciudad de Quito fue la primera en ser nombrada como
Patrimonio Cultural de la Humanidad por la UNESCO en 1978, posee un area aproximada de
320 hectareas, ademas conserva sus edificaciones, parques, monumentos religiosos y trazado

urbano en buenas condiciones que sobresalen e identifican a esta ciudad.

Las ordenanzas que corresponden a Rotulacion Publicitaria de la ciudad de Quito, estan
claramente especificadas y elaboradas de mejor manera en comparacion con los de nuestra
ciudad, los rétulos deben cumplir con normas de colocacion y aprobacion, cada uno de ellos
estan formados por un tipo de letra "Swiss 721 Condensed de 600 puntos”, con un material de
tol galvanizado de 2 mm de espesor, debidamente remachados a perfiles o varillas paralelas,

los rétulos son de color negro y uniforme sin logotipos ni elementos gréaficos, con la intension
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de mantener el orden visual, claridad en sus publicidades y potencializar la belleza de cada uno
de los bienes inmuebles, de esta manera pretenden salvaguardar del deterioro y la integridad

del centro historico de Quito (Rincon del Valle, 2013)

Fotografia N° 16: Rétulo Publicitario en negocios en el Centro Histérico de Quito
Capturada por: Natalia Maria Rincon del Valle

Fotografia N° 17: Rétulo Publicitario en negocios en la Ronda, Centro Histérico de Quito
Capturada por: Natalia Maria Rincén del Valle

2.5.3. Rotulacion publicitaria en la ciudad de Salzburgo — Austria

La ciudad austriaca de Salzburgo, es una de las principales ciudades de ese pais, fue
declarada como Patrimonio Cultural de la Humanidad en 1996, la zona de proteccion tiene un
area de 236 hectareas, la que conserva un tejido urbano de la Edad Media, un estilo gotico

radiante y el barroco en sus monumentos representativos.

La Ordenanza de Rotulacion Publicitaria en la ciudad de Salzburgo, es muy semejante
a las ordenanzas de las ciudades del Ecuador, como: Quito, Cuenca y en nuestro caso la ciudad

de Azogues, la norma legal menciona que la publicidad puede ser colocada de dos maneras,
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rotulos adosados y rotulos perpendiculares o de bandera, ahora bien, la ordenanza es cumplida
en esa ciudad, especificamente en la calle Getreidegasse una de las mas importantes e historica
de la ciudad por su alta capacidad de comercializacion, en ella los rétulos se caracterizan por
ser fabricados en hierro forjado de manera artesanal, colocados perpendicularmente o en
bandera con texto y signos para ser identificados claramente, con tamafios relativamente visible

sin afectar a otros rdtulos (Rincon del Valle, 2013).

Fotografia N° 19: Calle Getreidegsse en el Centro Hisiérico de Salzburgo
Capturada por: Carrousell y NR
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3. Capitulo 3: Comparacion y evaluacion
3.1.  Analisis comparativo entre la ordenanzay la situacion actual

En la presente investigacion se hace necesaria evaluar la ordenanza sobre la instalacion
y colocacion de roétulos publicitarios y publicidad exterior en las fachadas de las 42
edificaciones patrimoniales en la calle Simon Bolivar de la ciudad de Azogues, con la intension

de valorar el nivel de cumplimiento en la ejecucion de las publicidades.

Los bienes inmuebles seran evaluados mediante la elaboracion de fichas, desde luego,
para esta accion, es imprescindible la aplicacion de porcentajes de cumplimiento de cada uno

de los criterios de evaluacion obtenidos del analisis de las ordenanzas correspondientes.

3.1.1. Elaboracion de fichas por edificacion patrimonial afectada

La elaboracion de fichas para la evaluacion de las edificaciones patrimoniales se puede

ver en ANEXOS — SECCION 1.

3.2. Resultados
Los resultados mostrados se realizan por niveles, desde lo general hasta lo particular,

para verificar el cumplimiento de la ordenanza de rétulos publicitarios.

3.2.1. Cumplimiento general

La evaluacion a las edificaciones patrimoniales, por medio de fichas, permitio detectar
varios problemas relativos a la colocacion de publicidades, para ello, es necesario cuantificar

los diferentes niveles de incumplimiento en los criterios y sub criterios de la ordenanza.

Porcentajes Nivel de Incumplimiento
Muy alto

61% - 80% Alto

41% - 60% Medio

21% - 40% Bajo
Muy bajo

Cuadro N° 2: Porcentajes y niveles de incumplimiento de la ordenanza
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Una vez determinados los niveles de incumplimiento con sus respectivos porcentajes,
se elabora un cuadro, en el que se coloca cada criterio, sub - criterio, preguntas, resultado
general, porcentaje y nivel de incumplimiento. Para efecto de la parte sefialada, no se
cuantifican los criterios, como la colocacion de publicidad en areas urbanas, publicidad en
fachadas, definiciones y clasificaciones de publicidades, colocacion de los diferentes tipos de

rétulos publicitarios y materialidades, que son consideradas de informacion.

Nivel de incumplimiento de la colocacion de rétulos en bienes patrimoniales

Resultad | Porcentaj Nivel de
Criterio Sub - criterios Pregunta 0S es Incumplimien
to

Vallas de obra'y
muros de - -
cerramiento
Estructura de
fachada por
obras de - -
mantenimiento
ﬁmib;;gigﬁ Publicidad provisional en fachadas 'c;::hn;;;;/acmn 43%
laterales

Otros tipos de
publicidades
provisionales
no
contempladas
en la ordenanza.
Impiden la
vision parcial 42 100%
del inmueble
Impiden la
vision total del 0 0%
inmueble
Terrazas - -
Cubiertas - -
Apoyadas sobre
las fachadas
que impiden la
visibilidad
Prohibicion Obstaculizan

es generales puertas y 36 86%
ventanas
Apoyadas en
fachadas que no
tengan disefio
adecuado
Propagandas
pintadas,
rétulos
dibujados o
escritos 2 5%
directamente en
la fachada de
las
edificaciones

18 43%

Prohibicion de publicidades en fachadas
0 cubiertas de edificaciones
patrimoniales

39 93%

66%

particulares Se prohibe Ia

colocacién de
publicidades en

Prohibiciones

particulares 40 95%
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Deslumbramien

to 2 25%
I.DUb I!C|da}qes con Fatiga visual 8 100%
iluminacién que Confusion con
produzcan .
sefiales de 0 0%
transito
Impide la vision de Total 0 0%
otro elemento -
publicitario Parcial 12 29%
Las - Si 2 5%
publicidades | -ourided No 20 95%
deben Resistencia a Si 2 5%
garantizar fenémenos naturales No 40 95%
Solicitud a la seccién Si 2 5%
de Pz:1_trim9n_io No 40 95%
Arquitectonico y
Urbano No se accede - -
Presentacion de .
Jurisdiccion Permisos documgntaci()n_ ) Si 2 5%
y presentados respectiva de disefio, No 40 95%
. | parala tamarfio, materiales, 2%
competenci s
a exhll_)l_aon de textoy color_e§ de_ los No se accede ) i
publicidades rétulos publicitarios
En bienes
patrimoniales, las Si 11 26%
publicidades exceden
el 10% de la fachada No 31 74%
total
Excede la
superficie
equivalente al 3 43%
Un rétulo | frente del local
enun 0 edificacion
. local o Excede los
T,lpc;s de | edificaci6 | dinteles 5 71%
Dimensiones ;cétcl;ls:gos n existentes
para rétulos Excede los
adosados o fn uln antepechos de 2 29%
pegados e%??icce)\cié ventanas
Locales
n Varios internos con 16 94%
rétulos en | directorio
un local o | Excede 1,20 m2 29 85%
Normas de edificacio | Excede el 5%
colocacion n de la fachada 26 76%
y costos de total 66%
Permisos o | 2,40 X 0,50 m - -
licencias Rotulos_ 200X 0,60m - -
perpendicular Dimensiones
es 0 de Afecta a las
bandera lineas de alta - -
tension
7X350m - -
6X350m - -
Sostenida por ) )
un mastil
Vallas 0 I Separacion
gigantograﬁas Dimensiones minima deloo - -
m del mastil
Separacion
minima de 30 m ) )
entre
publicidades
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Obligacione Permiso o autorizacion de publicidad o No 40 95%
s y derechos rotulo P No se accede ) )
del titular

De las . ., . Si 2 5%

infracciones Pern_usp d_e colocacion de rétulo NO 20 95%
. publicitario
y sanciones No se accede - -
Total 73%

Cuadro N° 3: Nivel de incumplimiento de la ordenanza de colocacion de rétulos publicitarios
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Se establecieron niveles de cumplimiento para cada criterio de evaluacion, de cada una

de las edificaciones analizadas, de acuerdo a los porcentajes planteados anteriormente.

e Ambito de aplicacion: Tiene un nivel de incumplimiento medio, es decir, en el
43% de las edificaciones analizadas, se encontré publicidades provisionales que

no se consideran en la ordenanza.

e Prohibiciones generales y particulares: De manera general, las prohibiciones
tienen un nivel de incumplimiento alto, con el 66%, y se observd que las
publicidades estan colocadas de manera tal que impiden la vision parcial del
inmueble, la visibilidad de fachadas, obstaculizan puertas y ventanas, no tienen
un disefio adecuado, dibujados o pintados directamente sobre la fachada,
impiden la vision de otro elemento publicitario, inadecuada iluminacion y no

presentan garantias de seguridad ni resistencia.

e Jurisdiccion y competencia: Se determind un nivel de incumplimiento alto,
con el porcentaje del 72%, de manera que la mayoria de publicidades no tienen
permisos de exhibicion, no presentan la documentacion respectiva para su

aprobacion y no exceden el 10% de la fachada.

e Normas de colocacion y costos de permisos o licencias: Se estimé un nivel de

incumplimiento alto, con el 66%, las dimensiones no cumplen con los criterios
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establecidos en la ordenanza para rotulos adosados, perpendiculares o de

bandera, asi como para vallas y gigantografias.

e Obligaciones y derechos del titular: Con un nivel de incumplimiento muy
alto, con el 95%, de manera que los titulares de las edificaciones con

publicidades en sus fachadas no presentan los permisos para su colocacion.

e De las infracciones y sanciones: El nivel de incumplimiento para este criterio
es muy alto, con el 95%, porque la mayoria de edificaciones con publicidad en
sus fachadas no tienen permisos de colocacion y los propietarios no han sido

sancionados de acuerdo a ley por apatia de las autoridades.

De manera general, se establecié un nivel de incumplimiento alto para todos los
criterios de evaluacion, ésto es, el 73%, comparando las edificaciones analizadas con la

ordenanza.

3.2.2. Cumplimiento particular

Para determinar el desempefio de las ordenanzas vigentes de rotulacion publicitaria para
la ciudad de Azogues, se definen los resultados en base a porcentajes que van de 0 al 100%
para cada criterio de evaluacion presentes en las fichas, con el fin de verificar los méritos de

manera puntual.

1. Ambito de Aplicacion

a) Colocacion de publicidad en el rea urbana
b) Publicidad en fachadas
c) Publicidad provisional en fachadas
Cuadro N° 4: Criterios de evaluacion para el &mbito de aplicacion
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a) Colocacion de Publicidad en el area urbana.
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En el &rea urbana Resultados Porcentajes (%)
Si 42 100%
No 0 0

Cuadro N° 5: Colocacion de publicidad en el area urbana
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis

Descripcion

Justificacion

Los resultados de la evaluacion de la ordenanza
por medio de fichas con respecto a la colocacion
de publicidades, estan presentes en las 42
edificaciones objetos de estudio, con el 100% en
el area urbana.

Se determina con respecto a la colocacién de
publicidad, que todas las edificaciones
patrimoniales se encuentran dentro del area
urbana, puesto que se localizan dentro del centro
histérico de la ciudad.

Cuadro N° 6: Analisis de resultados de colocacion de publicidad en el area urbana
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b) Publicidad en Fachadas

Publicidad en Fachadas Resultados Porcentajes (%)
Principal 42 100%
Medianeras 0 0
Posterior 0 0
Cuadro N° 7: Publicidad en fachadas
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
Analisis
Descripcion Justificacion

La publicidad en fachadas se encuentra colocada
en frontis principales de las edificaciones
patrimoniales de la calle Simoén Bolivar, con un
porcentaje del 100%.

Las edificaciones analizadas en el area de estudio
tienen dos tipologias, y son: esquineras y
medianeras, las mismas con fachadas principales,
laterales, y posteriores, pero para nuestro fin, se
ha identificado que los bienes tienen publicidades
en sus “fachadas principales”, porque facilitan sus
accesos principales a la calle de mayor
importancia, en este caso la calle Simoén Bolivar.

Cuadro N° 8: Andlisis de resultados de publicidades en fachadas
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

c) Publicidad Provisional en fachadas

Publicidad Provisional en Porcentajes (%)
Resultados
Fachadas
Vallas de obra y muros de 0 0
cerramiento
Estructura de fachadas por obra 0
de mantenimiento 0 0
conservacion
Fachadas laterales 0 0
No aplica 42 100%

Cuadro N° 9: Publicidad provisional en fachadas
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Anélisis
Descripcion Justificacion
e Para las edificaciones de estudio, se determiné e Las 42 edificaciones estudiadas, no aplican para
que este criterio "No aplica’, con un porcentaje del este criterio, pues en la ordenanza no especifica
100%. ninguna opcién de publicidad provisional que se

dan actualmente en las fachadas frontales,
encontrando tres tipos de letreros. Ver Anexo —
Seccidn 3 (Publicidad en fachadas frontales).

Problema

Deficiente regulacion para letreros provisionales, pues se encontraron otros tipos de rétulos tales como: se vende, letreros
momentaneos diurnos, caballeretes de acera y rétulos colocados en puertas, ventanas, balcones, etc. Ver Anexos — Seccion
3 (Tipos de publicidades provisionales existentes).

Cuadro N° 10: Analisis de resultados para publicidad provisional en fachadas
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

2. Prohibiciones generales y particulares

a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de edificaciones patrimoniales

b) Prohibiciones particulares

b.1) Se prohibe la colocacion de publicidades

b.2) Publicidades con iluminacién que produzcan

b.3) Impide la visidn de otro elemento publicitario

c) Las publicidades y sus garantias

Cuadro N° 11: Criterios de evaluacion para prohibiciones generales y particulares
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de edificaciones
patrimoniales

Prohibicion de publicidades en
fachadas o cubiertas de Resultados
edificaciones patrimoniales

Porcentajes (%)

Publicidades que impiden la visién

0,
parcial del inmueble: 42 100%

Publicidades que impiden la vision
. . 0 0
total del inmueble:

Cuadro N° 12: Prohibicién de publicidad en fachadas o cubiertas de edificaciones patrimoniales
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcién

Justificacion

En las prohibiciones de publicidad en fachadas o
cubiertas de edificaciones patrimoniales, se
precisa, que el 100% de ellas impiden la vision
parcial de los inmuebles, de las 42 edificaciones

Toda publicidad colocada en bienes inventariados
incumplen con la ordenanza de rétulos
publicitarios, ya que con la colocacion de una
publicidad que no esté disefiada correctamente,

estudiadas. impide la vision parcial del bien inmueble.

Problema

Carencia de criterios en la ordenanza, para el disefio de rétulo en edificaciones patrimoniales.

Cuadro N° 13: Andlisis de resultados para la prohibicién de publicidad en fachadas o cubiertas de edificaciones
patrimoniales
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b) Prohibiciones particulares

b.1) Se prohibe la colocacion de publicidad




Se prohibe la colocacion de Porcentajes

oublicidad en: Reslizsts (%)
Terrazas Ninguno -
Cubiertas Ninguno -
Apo_yadas so_bre_lgs fachadas que 39 93%
impiden la visibilidad
Obstaculizan puertas y ventanas 36 86%
Apoyada_s en fachadas que no 40 95%
tengan disefio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos
dibujados o escritos directamente

2 5%

en las fachadas de las
edificaciones

Cuadro N° 14: Se prohibe la colocacion de publicidad

Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis
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Descripcion

Justificacion

El andlisis determind que en terrazas y en
cubiertas de edificios patrimoniales no existen
algln letrero.

Las publicidades que estan apoyadas sobre las
fachadas que impiden la visibilidad, se encuentran
en 39 edificaciones, con el 93%.

Las publicidades que obstaculicen puertas y
ventanas, identificadas en 36 edificaciones, con el
86%.

Las publicidades que estan apoyadas en fachadas
que no tengan disefio, se encuentran en 40
edificaciones, es decir el 95%.

Las propagandas pintadas, rétulos dibujados o
escritos directamente sobre las fachadas de las
edificaciones, existen en 2 bienes, son el 5%.

En la prohibicién particular de colocacion de
publicidades, se ha podido evidenciar claramente
el incumplimiento de la ordenanza con
porcentajes altos que preocupan, pues existen
letreros publicitarios colocados en las fachadas
que afectan la imagen o estética y posteriormente
al deterioro de cada uno de los bienes inmuebles.

Problema

Deficiente control en la colocacidn de publicidades no permitidas en fachadas, debido al exceso de usos en las viviendas.

Cuadro N° 15: Andlisis de resultados de prohibiciones a la colocacion de publicidad
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.2) Publicidad con iluminacion que produzcan

Publicidad con iluminacion que Resultados Porcentajes (%)
produzcan
Deslumbramiento 2 25%
Fatiga visual 8 100%
Confusidn con sefiales de transito Ninguno -
No aplica 34 81%

Cuadro N° 16: Publicidad con iluminacion y efectos que producen

Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Descripcion

Justificacion

De acuerdo al analisis realizado en la fase de
evaluacidn, se ha podido definir como resultado,
que existen 8 edificaciones con iluminacion, es
decir el 19%, y en 34 edificaciones no aplica este
criterio basado en la ordenanza.

Para publicidad con iluminacion que produzca
deslumbramiento, se encontraron en 2
edificaciones con el 25%.

Las edificaciones con publicidades iluminadas
que producen fatiga visual tienen un porcentaje
del 100%.

No se ha encontrado publicidades que se
confundan con sefiales de transito.

En la zona de estudio se detectaron pocas
publicidades con iluminacion, del total de
edificaciones analizadas.

Dicha publicidad con iluminacién que produzca
una cierta cantidad de deslumbramiento,
ocasionan la pérdida de la vision por su excesiva
cantidad de luz, sin dejar visibilidad y lectura para
el contenido de los letreros.

La publicidad con fatiga visual, provocada al
momento de leer el contenido, causan molestias
visuales, en donde el ojo tiene que realizar
esfuerzos por la luz opaca que tienen los letreros.

Publicidades que causan deslumbramiento y fatiga visual,
ver Anexos — Seccidn 2 (Publicidades con iluminacién que
producen deslumbramiento y fatiga visual).

Problema

Incorrecta materialidad utilizada en rétulos publicitarios con iluminacion.

Cuadro N° 17: Analisis de resultados de publicidades con iluminacion y sus resultados
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.3) Impide la vision de otro elemento publicitario

Impide la vision ‘.je ofcro Resultados Porcentajes (%)
elemento publicitario
Total 0 -
Parcial 12 29%
No aplica 30 71%

Cuadro N° 18: Impide la visién de otro elemento publicitario
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

Los elementos publicitarios analizados, no
obstaculizan o impiden la vision total de otros
rotulos publicitarios.

La publicidad colocada en 12 fachadas de bienes
patrimoniales, impiden la vision de otros
elementos publicitarios de manera parcial, con el
29%.

No aplican para esta ordenanza 30 edificaciones,
con el 71%.

El andlisis de la evaluacion ha permito reconocer
el incumplimiento de la ordenanza en 12
edificaciones, en donde se observd que las
publicidades de grandes dimensiones
obstaculizan la vision parcial de otros letreros
pequefios, o0 existen letreros  pequefios
sobrepuestos de manera provisional sobre letreros
grandes impidiendo la vision parcial de los
mismos, ver Anexo — Seccidn 2 (Publicidades que
impiden la visidn de otro elemento publicitario).

Cuadro N° 19: Andlisis de resultados para publicidades que impide la vision de otro elemento propagandistico
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

c) Las publicidades y sus garantias

Las publicidades y sus garantias Resultados Portég/r;;ajes
. Si 2 5%
Seguridad No 20 95%
Resistencia a fendmenos Si 2 5%
naturales No 40 95%

Cuadro N° 20: Las publicidades y sus garantias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Descripcion

Justificacion

e Nose garantiza la seguridad de publicidades en 40
edificaciones con el 95% y solo 2 edificaciones
presentan seguridad con el 5%.

e  No se garantiza resistencia a fendmenos naturales
de los letreros en 40 edificaciones con el 95% y
solo 2 edificaciones presentan letreros con
resistencia a fendémenos naturales con el 5%.

Las publicidades analizadas no muestran
seguridad ni resistencia a fendmenos naturales, ya
que algunas publicidades solo estan apoyadas en
las fachadas o no estan colocados y sujetadas de
manera correcta a los bienes inmuebles, sin
presentar estabilidad y solidez en sus letreros, sin
un disefio adecuado, provocando inseguridad en
su instalacion o colocacidn.

Problema

Inadecuado disefio y materialidad de rétulos publicitarios que no garantizan seguridad y resistencia a fendmenos naturales.

Cuadro N° 21: Analisis de resultados acerca de las publicidades que deben garantizar seguridad y resistencia a fenémenos

naturales.

Elaborado por: Jonnathan Vazquez

3. Jurisdiccion y competencia

a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidad

a.1) Solicitud a la seccion de Patrimonio Arquitecténico y Urbano

a.2) Presentacion de documentacion respectiva de disefio, tamafio, materiales, texto y colores de rétulos

publicitarios

a.3) En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades exceden el 10% de la fachada total

Cuadro N° 22: Criterios de evaluacion para la jurisdiccién y competencia
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidad

a.1) Solicitud a la seccion de patrimonio Arquitectonico y Urbano

Solicitud a la seccién de Patrimonio Porcentajes
Arquitecténico y Urbano ESUliEEs (%) !

Si 2 5%

No 40 95%

No se accede 0 -

Cuadro N° 23: Solicitud a la seccidn de Patrimonio Arquitectonico y Urbano
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

e De todas las edificaciones patrimoniales en
estudio, solo 2 han presentado solicitudes de
colocacion de publicidades, es decir el 5%,
mientras que 40 edificaciones no presentan
solicitud de exhibicion de publicidad, con el 95%.

En la zona de estudio existen un incumplimiento
para la ordenanza con el 95%, en donde las
publicidades existentes en las fachadas de bienes
inventariados no  tienen los  permisos
correspondientes para que sean exhibidos en sus
fachadas.

Cuadro N° 24: Andlisis de resultados concernientes a solicitudes a la Seccién de Patrimonio Arquitectonico y Urbano para
la exhibicidn de publicidades
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a.2) Presentacion de documentacidn respectiva de disefio, tamafio, materiales, texto y

colores de rétulos publicitarios

Presentacion de documentacion respectiva de disefio,
tamario, materiales, texto y colores de rétulos publicitarios

Resultados | Porcentajes (%)

Si 2 5%
No 40 95%
No se accede 0 -

Cuadro N° 25: Presentacion de documentacidn respectiva de disefio, tamafio, materiales, texto y colores de rétulos

publicitarios

Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Descripcion

Justificacion

e Las edificaciones que han presentado la
documentacion respectiva de disefio, tamafio,
materiales, texto, y colores de rétulos publicitarios
son 2, y son un porcentaje del 5%, mientras que
40 edificaciones no presentan la documentacion
respectiva, con un porcentaje del 95%.

e Lasedificaciones que incumplen con la ordenanza
tienen un porcentaje demasiado elevado, en donde
las publicidades colocadas no tienen ningln
estudio o disefio adecuado, para prevenir el
deterioro en las fachadas.

e Solo 2 edificaciones han presentado la debida
documentacion, pero se han presentado modelos
de publicidades que desfavorecen al bien
inmueble, con dimensiones excesivas que
incumplen con la ordenanza, y otros modelos
publicitarios que llaman demasiado la atencion y
no tienen un disefio adecuado.

Para la identificacion de publicidades que han presentado la
documentacion respectiva para este criterio, dirigirse a
Anexos — Seccion 3 (Publicidades con documentacion
respectiva para su colocacion).

Problema

Deficiente control y revision de los documentos requeridos de disefios, dimensiones, texto y colores de los rétulos
publicitarios, por parte de los funcionarios municipales previa a su autorizacion.

Cuadro N° 26: Analisis de resultados a la presentacion de documentacion respectiva de disefio, tamafio, materiales, texto y
colores de rétulos publicitarios
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a.3) En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades exceden el 10% de

la fachada total
En bienes inventariados como patrimoniales, las fom (i@
publicidades exceden el 10% de la fachada total ~ealizle ez e ()
Si exceden el 10% 11 26%
No exceden el 10% 31 74%

Cuadro N° 27: En bienes patrimoniales, las publicidades exceden el 10% de la fachada total
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

e Del andlisis se obtuvo que las publicidades
exceden el 10% de la fachada total en 11
edificaciones, con el 26%.

e  Encambio 31 edificaciones no exceden el 10% de
las fachadas, cuyo porcentaje es del 74%.

e  El andlisis elaborado de toda publicidad colocada
en los bienes patrimoniales, determina que el 26%
de las edificaciones incumplen con la ordenanza,
en las que, el &rea de los rétulos colocados en cada
edificacion, superan el 10% de la fachada total,
ver Anexos — Seccién 2.

Problema

Excesivo porcentaje del 10% para la colocacion de publicidades en edificaciones patrimoniales, descrita en la ordenanza.

Cuadro N° 28: Andlisis de resultados de las publicidades que no deben exceder el 10%de la fachada total de los bienes
patrimoniales.
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

4. Definicién y clasificacion

a) Definiciones

a.1) Cuando es un rétulo publicitario

a.2) Cuando es vallas o gigantografias

b) Clasificacion por su finalidad

Cuadro N° 29: Criterios de evaluacion para la definicion y clasificacion de publicidades.
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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a) Definiciones

a.1) Cuando es un rétulo publicitario:

Cuando es un rétulo .
publicitario: Resultados Porcentajes (%0)
Negocio 36 86%
Recreacion Ninguno -
Profgs_lqn _ u ocupacion 22 5206
domiciliaria

Cuadro N° 30: Definiciones — Cuando es rétulo publicitario
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis

Descripcion

Justificacion

Son rétulos publicitarios cuando estan colocados
en negocios, recreacion y profesion u ocupacion
domiciliaria, identificando una cantidad 36
edificaciones con rétulos en negocios, con el 86%,
en cambio no existen edificaciones en la zona de
estudio con rétulos en recreaciones, mientras que
existen 22 edificaciones con rotulos de
profesiones u ocupaciones domiciliarias, con el
52%.

En las edificaciones analizadas, se ha identificado
rétulos publicitarios en locales como: negocios, y
profesion u ocupacion domiciliaria, como oficinas
de personas juridicas u oficinas de instituciones,
es decir que estan dentro de los parametros
sefialados en la ordenanza.

Problema

Insuficiencia en la ordenanza para rétulos colocados en locales o servicios artesanales.

Cuadro N° 31: Analisis de resultados de las Definiciones — Cuando es rétulo publicitario
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a.2) Cuando es valla o gigantografia:

Cuando es valla o Rem (i@
gigantografias: Resultados Porcentajes (%0)
Vias Urbanas Ninguno -
Equipamientos 1 2%

Cuadro N° 32: Definiciones — Cuando es valla o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

De la evaluacion no se han identificado ninguna
valla o gigantografias en vias urbanas.

Existe una valla o gigantografias en un
equipamiento, con un porcentaje del 2%.

La ordenanza establece que una publicidad es una
valla o gigantografia cuando este colocada en vias
urbanas o equipamientos, para este criterio, se
encontrd un equipamiento utilizado por la
Gobernacion del Cafar con publicidad,
considerandola como valla o gigantografias.

Cuadro N° 33: Andlisis de resultados de las Definiciones — Cuando es valla o gigantografia
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b) Clasificacion por su finalidad

Clasificacion por su Porcentajes
finalidad REEIEIES 06)
Nominacion 22 52%
Publicidad 36 86%
Sefialamiento 2 5%

Cuadro N° 34: Clasificacion de publicidades por su finalidad
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Descripcion

Justificacion

La clasificacion de publicidades por su finalidad
ha obtenido como resultados la colocacion
letreros en 22 edificaciones considerados como
nominacion con el 52%.

Se encontraron 36 edificaciones con letreros
considerados como publicidad, tienen un
porcentaje del 86%.

También se localizaron 2 edificaciones con
letreros considerados como de sefialamiento, con
un porcentaje del 5%.

La evaluacion por medio de fichas permitio
obtener y clasificar las publicidades de acuerdo a
su finalidad, considerando las publicidades por
nominacion, a los rétulos o anuncios colocados en
oficinas o locales de personas naturales o
juridicas, instituciones 0 establecimientos
estatales, mientras que los letreros por publicidad
son los que se estan colocados en negocios o
locales comerciales, y las publicidades
consideradas como de sefialamiento, son las que

estan colocadas para sefialar el transito, servicios,
advertencias o restricciones.

Problema

Incompleta clasificacion en la ordenanza de rétulos publicitarios, para letreros colocados temporal y momentaneamente,
obtenidos del andlisis en las edificaciones patrimoniales.

Cuadro N° 35: Analisis de resultados para la clasificacion de publicidades por su finalidad
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

5. Normas de colocacion y costos de permisos o licencias

a) Colocacidn de rétulos publicitarios y vallas o gigantografias

b) Dimensiones y materialidades para rétulos publicitarios adosados o pegados

b.1) Tipos de rétulos adosados o pegados en un local o edificacion

b.1.1) Un solo rétulo en un local o edificacion

b.1.1.1) Materialidad para un solo rétulo en un local o edificacion

b.1.1.2) Dimensiones para un solo rétulo en un local o edificacion

b.1.2) Varios rétulos en un local o edificacion

bh.1.2.1) Edificaciones que tengan locales internos y cuenten con directorio

b.1.2.2) Materialidad para varios rétulos en un local o edificacion

b.1.2.3) Dimensiones para varios rétulos en un local o edificacién

c) Dimensiones y materialidades para rétulos perpendiculares o de bandera

c.1) Materialidad para rétulos perpendiculares o de bandera

c.2) Dimensiones para rétulos perpendiculares o de bandera

d) Dimensiones y materialidades para vallas o gigantografias

d.1) Materialidad para vallas o gigantografias

d.2) Dimensiones para vallas o gigantografias

Cuadro N° 36: Criterios de evaluacion relativa a las normas de colocacidn y costos de permisos o licencias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a) Colocacion de rétulos publicitarios y vallas o gigantografias

CoIocamqn de rotulqs y Resultados Porcentajes

vallas o gigantografias (%)
Adosados o pegados 40 95%
Perpendiculares o de bandera 3 7%
Vistas panoramicas para 1 204
gigantografias

Cuadro N° 37: Colocacidn de rétulos y vallas o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Descripcion

Justificacion

La colocacion de publicidad en las edificaciones
analizadas, ha permitido ubicar los rotulos
adosado o pegados en 40 edificaciones, con el
95%, para los rétulos perpendiculares o de
bandera se encontr6 en 3 edificaciones, con el 7%,
y para las vistas panoramicas de vallas o
gigantografias, se encontré en una edificacion
patrimonial, con un porcentaje del 2%.

En las edificaciones analizadas, se encontraron
diferentes tipos de publicidades en sus fachadas
por medio de la observacion, como: ‘rotulos
adosados 0 pegados® colocados en 40
edificaciones, ‘rotulos perpendiculares o de
bandera” colocados en 3 fachadas de bienes
inmuebles, de manera que los letreros sobresalen
de las fachadas del inmueble de modo que la cara
del letrero sea perpendicular a la cara o fachada, y
“vallas o gigantografias” colocada en una
edificacion con un letrero de grandes
dimensiones.

Cuadro N° 38: Andlisis de resultados para la colocacién de rétulos y vallas o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b) Dimensiones y materialidades para roétulos publicitarios adosados o pegados.

En la evaluacion sobre la ordenanza por medio de las fichas, se reconocio dos casos

para la colocacién de rotulos adosados o pegados, segun el nimero de rotulos, tales como:

e Colocacion de un solo rétulo en un local o edificacion
e Colocacion de varios Rétulos en un local o edificacion

b.1) Tipos de rétulos adosados o pegados en un local o edificacion

Tipos de rétulos adosados o pegados en un local o edificacion | Resultados Porcentajes (%)
Un ré6tulo adosado o pegado en un local o edificacion patrimonial 7 17%
Varios ro_tulos adosados o pegados en un local o edificacion 34 83%
patrimonial
Cuadro N° 39: Tipos de rétulos adosados o pegados en un local o edificacion
Elaborado por: Jonnathan VVazquez
Anélisis

Descripcion

Justificacion

De los resultados se eadvierte:que existen 7 bienes
inmuebles que tienen un solo rétulo adosado en un
local o edificacion, con un porcentaje del 17%,
ademas se localiz6 en 34 edificaciones con varios
rétulos adosados a las fachadas de local o
edificacidn, con un porcentaje del 83%.

Para el reconocimiento de los casos que existen de
los rétulos adosados o pegados, se analizé cada
una de las edificaciones a través de la
observacion, y por medio del conteo de rétulos
existentes en cada fachada de los bienes
inmuebles.

Problema

Carencia de regulacion en la clasificacidn,, para el nimero de rétulos colocados en un local o edificacion.

Cuadro N° 40: Andlisis de resultados para los tipos de rétulos adosados o pegados en un local o edificacion
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.1.1) Dimensiones y materialidades para un solo rétulo en un local o edificacion

Se analizaron 7 edificaciones que tienen un solo rétulo en un local o edificacion, de

un total de 41 edificaciones con rétulos adosados.



b.1.1.1) Materialidad para un solo rétulo adosado en un local o edificacion

Materialidad para un solo rétulo o (0
adosado en un local o edificacion ResiEles PEITEETIE]ES ()
Si cumple 7 100%
Panel Opaco No cumple 0 0%
Panel Luminoso St cumple Ninguno =
No cumple Ninguno -

. Si cumple 7 100%
Perfil Opaco No cumple 0 0%
Perfil Luminoso St cumple Ninguno =

No cumple Ninguno -
Incorporados a las Si cumple 1 14%
fachadas No cumple 6 86%

Cuadro N° 41: Materialidad para un solo rétulo adosado o pegado en un local o edificacion

Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis

Descripcion

Justificacion

En el andlisis, por medio de fichas, dio como
resultados que ningun rétulos adosado o pegado
tienen una materialidad luminosa.

En la materialidad de rétulos adosados por panel
y perfil opaco, reconocid6 que existen 7
edificaciones con este tipo de materialidad, con un
porcentaje del 100%.

Existe una edificacién que posee una materialidad
de rétulos incorporados a las fachadas, con un
porcentaje del 14%.

En la evaluacién de cada uno de los bienes
inmuebles, se determindé que existen 7
edificaciones que poseen un roétulo en sus
fachadas principales.

Para reconocer la materialidad de cada rétulo
adosado, fue necesario comparar entre rétulos con
y sin iluminacion, por lo que en la ordenanza no
especifica qué tipo de materialidad deben tener los
rétulos.

Para examinar la materialidad de los rétulos
adosados, se procedi6 a examinar los rétulos que
estén incorporados a las fachadas de manera que
estos conformen un elemento homogéneo con la
edificacion.

Problema

Deficiencia en la ordenanza sobre rétulos publicitarios, para el uso de materialidad en rétulos adosados.

Cuadro N° 42: Andlisis de resultados para la materialidad de un solo rétulo adosado o pegado en un local o edificacion
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.1.1.2) Dimensiones para un solo rotulo adosado en un local o edificacion

Dimensiones para un solo rot'u'lo aglpsado 0 pegado en un local o Resultados Porcentajes (%)
edificacion

Excede la superficie equivalente al frente del local o Si 3 43%
edificacion No 4 57%
. . Si 5 71%

Excede los dinteles existentes No 5 29%
Si 2 29%

Excede los antepechos de ventanas NoO 5 71%

Cuadro N° 43: Dimensiones para un solo rotulo adosado o pegado en un local o edificacion

Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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Descripcion

Justificacion

Se localizaron 3 bienes inmuebles con rétulos
adosados en la zona de estudio, que exceden la
superficie equivalente al frente del local o
edificacion, con un porcentaje del 43%.

Ademas, se identifico que 5 edificaciones con
rotulos adosados exceden los dinteles existentes,
con un porcentaje del 71%.

Los rétulos adosados que exceden los antepechos
de las ventanas , se encontraron en 2

Para determinar que rétulo excede la superficie
equivalente al frente del local o edificacion, se
compar6 el rétulo con el frente del local o
edificacion, encontrando 3 rétulos que incumplen
con este criterio de evaluacion del total de 7
bienes inmuebles con un solo rétulo adosado o
pegado.

Ademas, se compard por medio de la observacion
que los rétulos que excedan los limites de los

dinteles de puertas y ventanas, de manera que no
cumplen con este criterio en un total de 5 rétulos.

e De igual manera, se compardé los rétulos que
excedan los antepechos de las ventanas por medio
de la observacion, encontrando 2 rétulos que
incumplen con la ordenanza.

edificaciones, con un porcentaje del 29%.

Problema
Carencia de dimensiones establecidas en la ordenanza para rétulos adosados en un local o edificacion.
Cuadro N° 44: Analisis de resultados para las dimensiones de un solo rétulo adosado o pegado en un local o edificacion
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.1.2) Varios rotulos en un local o edificacion

Se analizaron 34 bienes inmuebles que tienen varios rotulos en un local o edificacion.

b.1.2.1) Edificaciones que tengan locales internos y cuenten con directorio

Edificaciones con Iocqles |ntgrnos Resultados Porcentajes (%)
gue cuenten con directorio
Con locales internos Si 17 50%
No 17 50%
. . Si 1 6%
Cuenta con directorio NG 6 94%

Cuadro N° 45: Edificaciones, con locales internos que cuenten con directorio
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcién Justificacion

De las 34 edificaciones analizadas, se encontr6 e A través de la observacién realizada en cada una

que 17 de ellas no tienen locales internos, es decir
el 50%.
En cambio se encontr6 que una edificacion tiene

de los bienes estudiados, se identifico que 17
edificaciones tienen locales internos, y que el 94%
de ellas no posee directorio.

directorio, del total de las 17 edificaciones con
locales internos, con un porcentaje del 6%.

Problema
Excesiva colocacion de rétulos o letreros en las fachadas de edificaciones que tienen locales internos y no cuentan con
directorio.
Cuadro N° 46: Andlisis de resultados referente a las edificaciones con locales internos que cuenten con directorio
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.1.2.2) Materialidad para varios rotulos adosados o pegados en un local o
edificacion



Materialidad para varios rétulos adosados o o (0
pegados en un local o edificacion SUEBLIENGS PIEETIE]ES ()

panel Opaco Si cumple 34 100%
P No cumple 0 0%

Panel Luminoso Si cumple 8 100%
No cumple 0 0%

] Si cumple 34 100%
Perfil Opaco No cumple 0 0%

. . Si cumple 8 100%
Perfil Luminoso No cumple 0 0%

Cuadro N° 47: Materialidad para varios rotulos adosados o pegados en un local o edificacién
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis
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Descripcion

Justificacion

e Lamaterialidad de los rétulos adosados o pegados
en las 34 fachadas de los inmuebles, se identifico
que todas tienen materiales de panel y perfil
opaco, con un porcentaje del 100%.

e Anteriormente, se identificaron 8 edificaciones
que tienen rétulos con iluminacién, mismos que
formaran parte del andlisis de este criterio de
evaluacién, porque estan relacionados con

Las 34 edificaciones patrimoniales con varios
rétulos adosados o pegados estan conformadas
por materiales opacos, analizados por medio de la

observacion,

pero para ello es necesario

especificar el tipo de material adecuado para su

composicion.
De igual

manera,

las 8 edificaciones con

iluminacion, fueron identificadas por medio de la

respecto a la materialidad, por lo tanto, las 8
edificaciones estan conformadas con paneles y

perfiles luminosos, con un porcentaje del 100%.

observacion, que permitié identificar el tipo de
materialidad en su composicion, siendo de panel
y perfil luminosos.

Problema

Deficiencia del tipo de materialidad para rétulos adosados con iluminacién y sin iluminacion en la ordenanza de rétulos

publicitarios del cantén Azogues.

Cuadro N° 48: Analisis de resultados para la materialidad de varios rétulos adosados o pegados en un local o edificacion
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

b.1.2.3) Dimensiones para varios rétulos adosados o pegados en un local o

edificacion

Dimensiones para varios rotul_o_s ad_qsados 0 pegados en un Resultados | Porcentajes (%)
local o edificacion
i 0
Los rétulos Exceden 1,20m2 Si 29 85%
No 5 15%
i 0
Los rétulos Exceden el 5% de la fachada Si 26 76%
No 8 24%

Cuadro N° 49: Dimensiones para varios rotulos adosados o pegados en un local o edificacion
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcién

Justificacion

Los rotulos adosados, analizados en las 34
edificaciones, ha permitido localizar, que 29 de
ellas con rétulos que exceden el 1,20 m2, con un
porcentaje del 85%.

De las 34 edificaciones analizadas, se encontraron
26 edificaciones, en la que los rétulos exceden el

5% de la fachada total, con un porcentaje 76%.

Las edificaciones con rétulos que exceden 1,20
m2, fueron reconocidas de acuerdo a la medicién
de cada uno de los letreros de las edificaciones,
por lo que uno o varios rétulos superan el area
definida en la ordenanza, ver Anexo — Seccion 2.
Los rétulos adosados que excedan el 5% de la
fachada total de una edificacion, de acuerdo a los
célculos realizados, se determind que 26
edificaciones con varios rotulos exceden el
porcentaje sefialado, ver Anexo — Seccion 2.

Problema

publicitarios del cantén Azogues.

Contradiccion en los porcentajes de colocacion de publicidades en las fachadas, descritas en la ordenanza de rétulos

Cuadro N° 50: Andlisis de resultados relativos a las dimensiones de varios rotulos adosados o pegados en un local o

edificacion

Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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c) Dimensiones y materialidades para rétulos perpendiculares o de bandera

Se analizaran 3 edificaciones identificadas con rotulos perpendiculares o de bandera.

c.1) Materialidad para rotulos perpendiculares o de bandera

Materl.alldad para rétulos Resultados Porcentajes (%0)
perpendiculares o de bandera
Mismo tipo, material y Si cumple 0 0%
color No cumple 3 100%

Cuadro N° 51: Materialidad para rétulos perpendiculares o de bandera
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis

Descripcion

Justificacion

Se ha identificado que las 3 edificaciones en
estudio no cumplen con la ordenanza, con un
porcentaje del 100%

La materialidad para rétulos perpendiculares o de
bandera, no es precisa en la ordenanza, se
entendid segun el criterio de evaluacion como un
letrero con una materialidad homogénea, con el
mismo material y color.

Problema

Imprecision en la ordenanza, sobre la materialidad de rétulos perpendiculares o de bandera.

Cuadro N° 52: Analisis de resultados para la materialidad de rétulos perpendiculares o de bandera
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

c.2) Dimensiones para rotulos perpendiculares o de bandera

Dimensiones para rétulos Porcentajes
perpendiculares o de Resultados .

bandera )

Maxima de 2,40 Si 0 0%

X 0,50 m. No 3 100%

Minima de 2,00 X | Si 0 0%

0,60 m. No 3 100%

Afectan las lineas | Si 0 0%

de alta tension No 3 100%

Cuadro N° 53: Dimensiones de rotulos perpendiculares o de bandera
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

Para las dimensiones maximas de 2,40 x 0,50 m,
se identificé que los 3 rétulos perpendiculares no
cumplen con las medidas mencionadas, con un
porcentaje de 100%.

Para las dimensiones minimas de 2,00 x 0,60 m,
se identifico6 que ninguno de los 3 rotulos
perpendiculares cumples con las medidas
respectivas, con un porcentaje del 100%.

Los rétulos perpendiculares no afectan las lineas
de alta tension, con un porcentaje del 100%.

Los rétulos perpendiculares identificados, no
cumplen con las medidas méaximas, se procedid a
medir los mismos, siendo dimensiones inferiores
a las mencionadas.

De igual manera, los roétulos perpendiculares
analizados no cumplen con las medidas minimas
en la ordenanza. Las extensiones son exageradas
a los tamafios existentes de los rétulos, y no
guarda relacion con la altura de cada piso de las
edificaciones patrimoniales.

Los rétulos perpendiculares no afectan a las lineas
de alta tension, estas instalaciones pasan por
ductos subterraneos.

Problema

Dimensiones inadecuadas, establecidas en la ordenanza para los rétulos perpendiculares o de bandera

Cuadro N° 54: Andlisis de resultados para las dimensiones de rétulos perpendiculares o de bandera
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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d) Dimensiones y materialidades para vallas o gigantografias
Se analizard 1 edificacion patrimonial identificada con vallas o gigantografias.

d.1) Materialidad para vallas o gigantografias

Materé?g:r?g gf;f?a\gallas © | Resultados Porcentajes (%0)
Si cumple 0 0%

Tubular No cumple 1 100%

Panel Si cumple 1 100%

Opaco No cumple 0 0%

Panel Si cumple Ninguno -

Luminoso No cumple Ninguno -

Cuadro N° 55: Materialidad para vallas o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Anélisis

Descripcion

Justificacion

En la valla o gigantografias localizada en una
edificacion patrimonial, no cuenta con una
materialidad tubular, con un porcentaje del 100%,
por lo contrario, si cuenta con materiales de panel
opaco, con un porcentaje del 100%, y no posee
una materialidad de panel luminoso.

Por medio de la observacion, se identific que la
valla o gigantografias en andlisis, no posee una
materialidad tubular, ya que estd compuesta solo
con un material de panel opaco sujetada a la
fachada principal del bien patrimonial.

Problema

Imprecision en la ordenanza de rétulos publicitarios, sobre el tipo de material que deben cumplir las vallas o gigantografias.

Cuadro N° 56: Analisis de resultados acerca de la materialidad para vallas o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

d.2) Dimensiones para vallas o gigantografias

Dimensiones para vallas o gigantografias Resultados Porcentajes (%)
. Si 0 0%
Maxima de 7,00 X 3,50 m. NoO 1 100%
. Si 0 0%
Minima de 6,00 X 3,50 m. NoO 1 100%
. - Si Ninguno -
Sostenida por un méstil No Ninguno N
Separacion minima de 100 m del mastil Si N!nguno -
No Ninguno -
Separacion minima de publicidades de 30 m. St Ninguno -
no Ninguno -

Cuadro N° 57: Dimensiones para vallas o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcién

Justificacion

Las dimensiones de la valla o gigantografia
analizada, no cumplen con las dimensiones
maximas y minimas establecidas en la ordenanza
con un porcentaje del 100%, a cambio esta
publicidad no esta sostenida por un mastil, por lo
tanto no tiene una separacion minima del mastil.

Para determinar las dimensiones de la valla o
gigantografia analizada, se procedid a la medicién
de la misma, por lo que se establecié que no
cumple con las medidas establecidas en la
ordenanza, Ver Anexo — Seccion 2.

Problema

Dimensiones maximas y minimas incoherentes para las vallas o gigantografias establecidas en la ordenanza.

Cuadro N° 58: Andlisis de resultados de las dimensiones para vallas o gigantografias
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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a) Permisos o autorizacion de publicidad o rétulos

Cuadro N° 59: Criterios de evaluacion correspondiente a las obligaciones y derechos del titular
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a) Permisos o autorizacién de publicidad o rétulo

Permisos o
al;tl?t:; iZ;((:jI:S (()je Resultados | Porcentajes (%)
rotulos
Si 2 5%
No 40 95%
No accede 0 -

Cuadro N° 60: Permisos o autorizacion de

publicidad o rétulos

Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

e Para la exhibicion de publicidades se han .
presentado solo dos permisos de colocacion de
rotulos por parte de la seccién de patrimonio, con
un porcentaje del 5%.

Los permisos de los 2 rétulos presentados, no
cumplen con los criterios de disefio, ver Anexo —
Seccion 3 (Publicidades con documentacion
respectiva de colocacion).

Problema

Deficiente control de los funcionarios municipales al permitir la instalacion de rétulos sin previa revision de las propuestas

presentadas.

Cuadro N° 61: Analisis de resultados de los permisos o autorizacién de publicidad o rétulos
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

7. De las infracciones y sanciones

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios

Cuadro N° 62: Criterios de evaluacion sobre infracciones y sanciones
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

a) Permisos de colocacion de rétulos publicitarios

Permisos de )
colocacion de rotulos | Resultados | - Orcentajes
- . - (%)
publicitarios
Si 2 50
No 40 95%
No se accede 0 "

Cuadro N° 63: Permisos de colocacion de rétulos publicitarios
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Analisis

Descripcion

Justificacion

e Los permisos para la colocacion de rétulos .
publicitarios, se otorgd para 2 edificaciones que
han presentado sus respectivos documentos y
autorizados su colocacion, con un porcentaje del
5%.

El incumplimiento de la ordenanza, de las
infracciones y sanciones, esta incluido en el pago
de los impuestos de las edificaciones, por lo tanto,
para su colocacion es necesaria los permisos de
colocacion de rétulos publicitarios y adjuntos
dichos pagos, ver Anexos — Seccion 3).

Problema

Deficiente control en la colocacion de publicidades, por parte del personal encargado en hacer cumplir la ordenanza.

Cuadro N° 64: Andlisis de resultados relativos a los permisos de colocacion de rétulos publicitarios
Elaborado por: Jonnathan Vazquez
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3.2.3. Posibles soluciones a los problemas encontrados en la Ordenanza de
rétulos publicitarios

Problemas

Soluciones

Ordenanza de referencia

Deficiente regulacion para letreros
provisionales, pues se encontraron
otros tipos de rétulos tales como:
se vende, letreros momentaneos
diurnos, caballetes de acera y
rotulos colocados en puertas,
ventanas, balcones, etc. Ver
Anexos — Seccion 3 (Tipos de
publicidades provisionales
existentes).

Realizar un ajuste en la
ordenanza, donde especifique
una clasificacion para rétulos
provisionales 0 momentaneos.
Incorporar una prohibicion para
la colocacion de caballetes de
acera que impidan la circulacion
peatonal en el centro historico
de la ciudad de Azogues y
prohibir la colocacidn de rétulos
0 anuncios en puertas, ventanas,
balcones o0 espacios que
interrumpa la ventilaciéon e
iluminacion de espacios
interiores.

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el cantén Riobamba.
Capitulo 2: De la instalacion de la
publicidad.

Art. 23: Instalacidn en edificaciones.
Disposicion (a).

Carencia de criterios en la
ordenanza, para el disefio de rétulo
en edificaciones patrimoniales.

Afadir una regulacién a la
ordenanza, que infraccione y
sancione a los propietarios de las
edificaciones que excedan con la
colocacién de publicidades de
manera que impida la vision del
bien patrimonial.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
Exterior, del Titulo 111, del libro
Segundo del Codigo Municipal (Quito).
11258. Sanciones. b) Publicidad sin
permiso y que no respeta las normas de
este capitulo.

Deficiente control en la
colocacion de publicidades no
permitidas en fachadas, debido al
exceso de usos en las viviendas.

Incrementar a la ordenanza, un
capitulo, que sancione a los
controladores que infrinjan con
la normativa.

Incorporar una regulacién de
directorios colocados en las
fachadas exteriores.

Reglamento de anuncios del Municipio
de San Luis Potosi (Bolivia).
Capitulo 1. De las Autoridades.

Incorrecta materialidad utilizada
en rétulos publicitarios con
iluminacion.

Especificar en la ordenanza, el
tipo de materialidad que deben
cumplir los rétulos con y sin
iluminacion.

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el cantén Riobamba.
Capitulo IV. De la publicidad exterior
en el Centro Historico y Areas
Patrimoniales.

Art. 39: lluminacion.

Imagen de ejemplo

Capturada por: Proyectando tus ideas
— Miguel Leopardo.

Inadecuado disefio y materialidad
de rétulos publicitarios que no
garantizan seguridad y resistencia
a fendbmenos naturales.

Completar en el capitulos VII de
la ordenanza, sanciones a los
propietarios de las edificaciones
con publicidades que no
presenten disefio adecuado, y no
mantengan periddicamente sus
letreros.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
Exterior, del Titulo I1l, del Libro
Segundo del Cddigo Municipal (Quito).
Capitulo I. 11244. Instalacion.

Y 11 258. Sanciones. Publicidad que no
cumple con el permiso.

Deficiente control y revision de
los documentos requeridos de
disefios, dimensiones, texto y
colores de los rétulos
publicitarios, por parte de los
funcionarios municipales previa a
su autorizacion.

Incrementar en la ordenanza una
seccion, de manera que sancione
a los funcionarios municipales
que otorguen permisos sin
previa y correcta revision de las
solicitudes de colocacion de
rotulos en las fachadas de
edificaciones patrimoniales.

Reglamento de anuncios del Municipio
de San Luis Potosi (Bolivia).
Capitulo II. De las Autoridades.

Excesivo porcentaje del 10% para
la colocacidn de publicidades en

Reformular la ordenanza, y
disminuir el porcentaje del 10%
al 5% , sobre la colocacion de

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
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edificaciones patrimoniales,
descrita en la ordenanza.

publicidades que excedan el area
de la fachada total de la
edificaciones patrimoniales.

Exterior, del Titulo IlI, del Libro
Segundo del Codigo Municipal (Quito).
Capitulo I. 11248Dimensiones maximas
de los medios. 3) En areas historicas y

en Edificaciones Patrimoniales.

Imagen de ejemplo

Recuperada de:
http://centrohistoricoc.blogspot.com/20
11/01/rotulos-y-letreros-del-centro-
historico.html

Insuficiencia en la ordenanza para
rétulos colocados en locales o
servicios artesanales.

Incorporar a la definicion de
rotulos publicitarios de la
ordenanza, un tipo de local
destinado o prestar servicios
artesanales, para efecto de su
aprobacion.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo I de la Publicidad
Exterior, del Titulo Il1, del Libro
Segundo del Codigo Municipal (Quito).
Capitulo I. De la Publicidad Exterior.
11241. De la Publicidad Exterior.

Incompleta clasificacion en la
ordenanza de rétulos publicitarios,
para letreros colocados temporal y
momentaneamente, obtenidos del
andlisis en las edificaciones
patrimoniales.

Afiadir una clasificacién segin
el tiempo de colocacion de
rotulos publicitarios en la
ordenanza, identificando vy
sefialando el periodo de
colocacion de publicidades
momentanea o permanente.

Reglamento de anuncios del Municipio
de San Luis Potosi (Bolivia).
Capitulo 1. Clasificacion de los
anuncios. Art. 19.

Carencia de regulacion en la
clasificacion,, para el nimero de
rétulos colocados en un local o
edificacion.

Aumentar una clasificacion
segin el ndmero de rétulos
colocados en la fachada de un
local o edificacion en la
ordenanza, de manera (que,
facilite el control de los mismos.

Especificar en el Capitulo IV:
definicién y clasificacion en la
Ordenanza que regula la instalacion,
colocacion y control de publicidad
exterior, rétulos o propaganda exterior
en el cantén Azogues

Deficiencia en la ordenanza sobre
rotulos publicitarios, para el uso
de materialidad en  rétulos
adosados.

Precisar en la ordenanza,
diferentes tipos de
materialidades  de  rotulos
adosados para su estructura,
resistencia,  disefio, color,
textura, tipologia, tamafio de
letra 0 materiales que se puedan
montar y desmotar facilmente
de las fachadas.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
Exterior, del Titulo I1l, del Libro
Segundo del Cadigo Municipal (Quito).

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el cantén Riobamba.
Capitulo IV: De la Publicidad Exterior
en el Centro Historico y Areas
Patrimoniales. Art. 38.
Capitulo VII: Normativa Técnica para
la publicidad exterior. Art. 50.

Carencia de dimensiones
establecidas en la ordenanza para
rétulos adosados en un local o
edificacion.

Incorporar a la ordenanza,
dimensiones maximas Yy
minimas que deben cumplir los
rétulos adosados en un local o
edificacion, de manera que no
obstaculice la vision de la
edificacion.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
Exterior, del Titulo I1l, del Libro
Segundo del Cddigo Municipal (Quito).

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el canton Riobamba.
Capitulo IV: De la Publicidad Exterior
en el Centro Historico y Areas
Patrimoniales. Art. 37.
Capitulo VII: Normativa Técnica para
la publicidad exterior. Art. 50.

Imagen de ejemplo
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Capturada por: (Rincon del Valle,
2013)

Excesiva colocacién de rétulos o
letreros en las fachadas de
edificaciones que tienen locales
internos 'y no cuentan con
directorio.

Agregar a la ordenanza la
colocacion de un directorioen la
fachada de las edificaciones.
Integrar al  capitulo de
infracciones y sanciones de la
ordenanza, una multa por la
excesiva cantidad de rotulos
colocados en las fachadas de las
edificaciones que tengan locales
internos y no tengan directorio
en el zaguan.

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el cantén Riobamba.
Capitulo X: De juzgamiento y
sanciones. Art. 63.

Imagen de ejemplo para la colocacion
de un directorio externo.

Recuperado de:
https://www.stalkram.com/media/19837
66221610487675 2265654754

Deficiencia  del tipo  de
materialidad para rétulos adosados
con iluminacién y sin iluminacion
en la ordenanza de rétulos
publicitarios del canton Azogues.

Aumentar y especificar el tipo
de material que tienen que
cumplir varios rétulos adosados
0 pegados en las fachadas,
diferenciando materiales para su
estructura y resistencia,
materiales que especifiquen el
disefio de acuerdo a sus colores,
textura, tipologia y tamafio de
letra, y componentes que sirvan
para incorporar los rétulos a las
fachadas de manera que no
afecte al inmueble.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
Exterior, del Titulo 111, del Libro
Segundo del Cddigo Municipal (Quito).

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el cantén Riobamba.
Capitulo IV: De la Publicidad Exterior
en el Centro Histérico y Areas
Patrimoniales. Art. 38.
Capitulo VII: Normativa Técnica para
la publicidad exterior. Art. 50.

Imagen de ejemplo

Capturada y editada por: (Abril
Arias, 2015)

Contradiccion en los porcentajes
de colocacion de publicidades en
las fachadas, descritas en la
ordenanza de rétulos publicitarios
del cantén Azogues.

Reformular el porcentaje del
area que no deben exceder los
rétulos en fachadas
patrimoniales, descritas en la
ordenanza municipal, donde, las
edificaciones patrimoniales con
publicidades no deben exceder
el 5% de la fachada total, y para
edificaciones  convencionales,
las publicidades no deben
exceder el 10% de la fachada
total.

Concretar medidas méximas y
minimas de varios rotulos
colocados en un local o
edificacion, de manera que no
impidan la vision del bien
inmueble u obstaculicen la
vision entre los elementos
publicitarios.

La Ordenanza Metropolitana que
reforma el Capitulo | de la Publicidad
Exterior, del Titulo 111, del Libro
Segundo del Cddigo Municipal (Quito).
Capitulo I. 11248Dimensiones méaximas
de los medios. 3) En éreas historicas y
en Edificaciones Patrimoniales.

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el canton Riobamba.
Capitulo IV: De la Publicidad Exterior
en el Centro Historico y Areas
Patrimoniales. Art. 37.
Capitulo VII: Normativa Técnica para la

publicidad exterior. Art. 50.

Imagen de ejemplo para las
dimensiones de varios rétulos adosados
en un local o edificacion
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Recuperado de:
http://centrohistoricoquito.blogia.com/u
pload/20110121222348-02a.jpg

Imprecision en la ordenanza,
sobre la materialidad de rétulos
perpendiculares o de bandera.

Anadir el tipo de materialidad
adecuada para rotulos
perpendiculares o de bandera en
la ordenanza, precisando la
materialidad para su estructura,
disefio, color y textura, de
manera que se pueda identificar
el contenido.

Elaborar los rétulos
perpendiculares de  manera
artesanal, sin que afecte u
obstaculicen la visién, como es
el caso de los rétulos colocados
en la ciudad de Salzburgo —
Austria.

Rotulacién publicitaria para la ciudad
de Salzburgo (Austria).
Materialidades y dimensiones de
rétulos perpendiculares o de bandera.

Imagen de ejemplo para rétulos
perpendiculares elaborados
artesanalmente

L

Dimensiones inadecuadas,
establecidas en la ordenanza para
los rétulos perpendiculares o de
bandera

Corregir  las  medidas o
dimensiones maximas Yy
minimas que deben tener los
rotulos perpendiculares en la
ordenanza, donde las medidas
sean inferiores a la altura de los
pisos de las edificaciones,
guardando relacién con otros
elementos  publicitarios 0
edificaciones sin afectar la
imagen urbana de la ciudad.

Rotulacién publicitaria para la ciudad
de Salzburgo (Austria).
Materialidad y dimensiones de rétulos
perpendiculares o de bandera.

Imagen de ejemplo
I,’

Capturada por: Carrodéell y NR

Imprecision en la ordenanza de
rétulos publicitarios, sobre el tipo
de material que deben cumplir las
vallas o gigantografias.

Especificar el tipo de
materialidad que deben tener las
vallas o gigantografias dentro de
la ordenanza, para su estructura,
contenido, disefio, colores,
textura y tipo de letra.

La ordenanza que norma el cobro,
localizacion e instalacion de anuncios y
vallas publicitarias (Cuenca).

Art. 6: De la ubicacion.

Dimensiones méaximas y minimas
incoherentes para las vallas o
gigantografias establecidas en la
ordenanza.

Corregir  las  dimensiones
méximas y minimas de las vallas
0 gigantografias establecidas en
la ordenanza, donde dichas
dimensiones sean menores a la
altura y no afecten la imagen del
bien.

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el canton Riobamba.
Capitulo VII: Normativa Técnica para
la publicidad exterior. Art. 50.

Deficiente control de los
funcionarios municipales al
permitir la instalacion de rétulos
sin previa revision de las
propuestas presentadas.

Incorporar a la ordenanza un
Capitulo, que trate sobre las
penalidades al personal
municipal que incumpla con la
ordenanza.

Agregar al capitulo de
obligaciones y derechos en la
ordenanza, los requisitos que
deben cumplir los propietarios
de los rétulos para solicitar la
colocacién de letreros,
actualizar o renovar  sus
permisos solicitados, planes de
mantenimiento, e incentivar
economicamente a las personas
que cumplan a cabalidad con la
ordenanza.

Reglamento de anuncios del Municipio
de San Luis Potosi (Bolivia).
Capitulo II. De las Autoridades.

La ordenanza que regula a la publicidad
exterior en el cantén Riobamba.
Capitulo I11: De las tasas. Art. 29

Incentivos.

Capitulo X: De Juzgamiento y
sanciones. Art. 65: Vencimiento del
permiso municipal.
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Deficiente  control en la
colocacion de publicidades, por
parte del personal encargado en
hacer cumplir la ordenanza.

Adjuntar a la ordenanza un
capitulo, que trate sobre
sanciones al personal encargado
de dar control y supervision de
la colocacion de los rétulos

Reglamento de anuncios del Municipio
de San Luis Potosi (Bolivia).
Capitulo I1. De las Autoridades.

publicitarios.

Cuadro N° 65: Posibles soluciones planteadas para cada problema detectado
Elaborado por: Jonnathan Vazquez

Conclusiones

Capitulo 1: Los estratos informativos recolectados para el tema de investigacion en el
centro histérico de la ciudad de Azogues, tienen la finalidad de informar sobre leyes que
amparan y protegen edificaciones patrimoniales. Para el caso de nuestra ciudad, existe la
ordenanza que regula la colocacion de publicidades, que es deficiente e incompleta con
respecto a otras ordenanzas de ciudades a nivel nacional e internacional, donde priorizan el

respeto y valorizan la imagen de los bienes inventariados y por consiguiente la ciudad.

Capitulo 2: Para el estudio de interés se determind, que la ordenanza analizada, abre un
abanico de posibilidades en la interpretacion de la misma, que causa confusion, pues se
contradice en los porcentajes de colocacion de publicidades y no especifica adecuadamente en
algunos aspectos, tal como es: el tipo de publicidades provisionales prohibidas, y materialidad
para letreros con o sin iluminacion. Ademas, se encontraron otros problemas de indole
institucional, donde los funcionarios municipales no cedieron la informacion de letreros con
permisos y sus autorizaciones, pero con el cambio de administracion fueron transferidos para

la fase de evaluacion.

Capitulo 3: La evaluacién de rétulos colocados en edificaciones patrimoniales,
establecié el nivel de incumplimiento, mayor al 70% en la instalacién de publicidades con
respecto a la ordenanza. La contaminacién visual provocada por las publicidades mal
empleadas en los bienes analizados, permitié identificar problemas en la normativa regulatoria,
para ello se plantean posibles soluciones, que: implementa rétulos en servicios artesanales o

gremiales dentro del capitulo de definicién de la ordenanza, considera que se reformulen las
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dimensiones para los rotulos perpendiculares y vallas, en cambio para la materialidad seria

adecuado, elaborar rotulos adosados con tool o acero galvanizado con un tipo de letra

adecuado, para los rétulos de bandera fabricarlos de manera artesanal, y es necesario que la

municipalidad proponga incentivos en la ordenanza para los titulares que cumplan y respeten

la ordenanza, de manera que facilite el control para erradicar a futuro la mala aplicacion de

publicidad que deteriora la imagen de los bienes y del centro histérico.

Recomendaciones

1.

Se propone una actualizacién a la ordenanza vigente de colocacion de roétulos
publicitarios de la ciudad de Azogues, pudiéndose basar en el presente documento.
Se sugiere un area de control dentro de la Municipalidad para la supervision de
publicidad colocada en fachadas de bienes inmuebles u otras edificaciones, y que
se encarguen de dar cumplimiento a la ordenanza.

Seria adecuado que el GAD Municipal de Azogues, elabore sociabilizaciones
periddicas, para todos los duefios de locales comerciales que presenten
publicidades.

Para los funcionarios municipales, se solicita que exista mayor apertura de
documentos que estén bajo su regencia, para futuras investigaciones.

Ademas, seria necesario que se elabore un estudio de rétulos colocados en viviendas
contemporaneas, de manera que se pueda asegurar una armonia con edificaciones

patrimoniales, para obtener uniformidad de publicidades en la imagen de la ciudad.
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ANEXOS

\ ANEXOS — SECCION 1 \




Numeracion:

1-Tt EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA

ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

Edificacion declarada
pasd

“Patrimonio Cultural del Ecuador

Denominacion del inmueble:
Urgilez Rivera Maria

3
L gl
IMAGEN DEL ELEMENTO

Numero de plantas arquitectonicas:

g

Numero de frentes:
2

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1964

Uso Original:
Residencial

Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101030250000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 322, 69 m2.

PA: 336,64 m2.

O

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

3

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito (|
No aplica ]

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel Luminoso puglicidades de30m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion

2-T1 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
(o (O] ESQUEMATICA
. \Wah"“”w Edificaciéon declarada
W - Patrimonio Cultural del Ecuador”
bonm = peleus Denominacion del inmueble

;% ‘ . % . Alvarado Ruilova Arcenio

9%2 %%. - D Numero de plantas arquitectonicas:

5 2

. 5 . = g Nuimero de frentes
@ : ) ' @ Afio de construccion
FACHADA ARQUITECTONICA 1960
L ETEN DAL LIBR D ENLRD ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:
I Residencial - Comercial
_ : Nimero de Catastro:
! I . 5010101030240000
it '.::.'a.':.u.' B (BN (| egtmen o propicasc
Privada - Particular
Metros de construccion
PB: 202,99 m2.
Edificio declarado Monumento Historico y Artistico
Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

13

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con senales de transito O

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: 1]
No aplica: O

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

3-T1 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
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. PLANTA ARQUITECTONICA DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
® o Edificacion declarada
o . L = “Patrimonio Cultural del Ecuador”
B et < B Denominacion del inmueble:
e ;,% N Molina Coello Guillermo
U’?i : %ﬂ‘ # < = Numero de plantas arquitectonicas:
3 _ i 2 5
i i o= < T v Numero de frentes:
L~ ¢ !
@ @ Aifio de construccion:
4 1940
FACHADA ARQUITECTONICA
e ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101030230000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 190,80 m2. PA: 187,07 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito (|
No aplica ]

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: O | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Panel opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anet Lumimoso publicidades de 30 m

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

existentes
Excede los antepechos
de ventanas

Incorporados a las
fachadas:

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

4-T1 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
. . Ww"“‘—’w Edificacion declarada
g [ [ L “Patrimonio Cultural del Ecuador”
Parq:;‘f' > ==
= peleusi - E= Denominacién del inmueble:
% 3 1 - Romero Sacoto Cesar
?’{ ‘E’%‘ = < Numero de plantas arquitectonicas:
H )
% L I_fL —
Ig Numero de frentes:
‘ ‘ 1
@ Aifio de construccion:
FACHADA ARQUITECTONICA 1940
ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:
Residencial - Comercial
Nimero de Catastro:
5010101030220000
Régimen de propiedad:
Privada - Particular
Metros de construccion:
PB: 179,02 m2
Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior [ ! O ., . . . D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;On;elzacfn L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocalz;liacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

1.- Es Rétulo Publicitario cuando

2.- Es Valla o gigantografia cuandoj

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual [
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: O

No aplica: ]

OEEEOO

Negocio: [
Recreacion: O
Profesion u ocupacion O
domiciliaria:

Vias Urbanas: O
Equipamientos: O

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:
2

Numero de letreros publicitarios:
6

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad SI | NO | Dimensiones

Panel opaco:

- Excede 1,20 m2
Panel luminoso:

Perfil opaco: Excede el 5% de la

Perfil luminoso: fachada

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

Materialidad SI | NO| Dimensiones
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de
alta tension

b) Clasificacion por su finalidad:
Publicidad:

O

Nominacion:

Sefialamiento: [l

¢) Vallas o gigantografias:

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

Miaxima 7 X 3,50 m

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Tubular

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion minima de

Adosados o pegados:
Perpendiculares o de bandera:

Vistas panoramicas para gigantografias:
b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios

adosados:

1.- Un solo rotulo en un local o edificacion:

]
O

100 m del mastil

Seperacion minima de

Panel Lumi
anel Luminoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO

Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

Panel opaco:

Panel luminoso:

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco:

Excede la superficie
equivalente al frente
del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Si: [ No: [H No se accede: [

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso:

Incorporados a las
fachadas:

Excede los dinteles
existentes

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

Excede los antepechos
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O No: [H O

No se accede:




Numeracion:

5-T1 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
wo® 2 Edificacion declarada
w " “Patrimonio Cultural del Ecuador”

@ e

Denominacion del inmueble:
Ban Ecuador

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
2

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1953

e

Uso Original:
Institucion Publica

Uso actual:
Institucion Puablica

Numero de Catastro:
5010101030210000

Régimen de propiedad:
Publica - Institucional

Metros de construccion:
PB: 123.93 m2. PA: 923,33 m2

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 1
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Pupllc1dad en fachadas: . ) sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l' L — Mediancras O Posterior [ 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 3
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales a Si- No:
No aplica [ i 0O o W Panel opaco: Excede 1.20 m2
Nota: Anilisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: X ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Frcede ol 5% dola
Y PARTICULARES > ——
A A erfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rotulos perpendiculares o de bandera:
edlﬁcacnonesh Pat‘rlmomale,ts: . . a) Definiciones: Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble: m 1.- Es Roétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando - - -
.. L. .., . Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: O Negocio: O | Vias Urbanas: 0 color 300 X 0.60
-y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O | Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L R O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Mixima 7 X 350 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas [~ Minima 6 X350 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita - :)dCOIocacmn de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco S ———
: : : osados o pegados: P eparacion minima de
directamente en fachadas de las edificaciones A 100 m del mastil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O S on minima d
Deslumbramiento | Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso eE;:.ra.iilo;l mém;r(l)a ¢
Fatiga Ylsual . ] b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios pubicicaces ce o m
Confusién con sefiales de transito O adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT Dimensiones STTNO - _DE!‘j TITULAB - -
Total: O . a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: [~ Panel luminoso: equivalente al frente
; del local o edificacion RA
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opac?o. DE LAS INFRACCIONES
F—— Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
eguridad: : T v p PPy
£ Incorporados a las existentes a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: (]?;ciee(riletalr(l)zsantepechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

7-T1 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

BICACIQ DATOS GENERALES
(o (O] ESQUEMATICA
,uw\““\ws Edificacion declarada
B - g “Patrimonio Cultural del Ecuador”
£ = peleus . ! — Denominacion del inmueble:
%g%& 3 /| N Gonzalez Leon Carlos
%’e % : L S Numero de plantas arquitecténicas:
P 1
! ] | T T Numero de frentes:
™ O o
Aiio de construccion:
' 1970
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101040050000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 321,03 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 3
— 1.- Solicitud a la Seccién de Patrimonio Arquitecténico y Urbano:
b) Pupllc1dad en fachadas: . ) sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l' L — Mediancras O Posterior [ 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 6
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales O Si- No:
No aplica u v O o Panel opaco: Excede 1,20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Excede el 5% de la
Y PARTICULARES - : Porfil Tuminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION A X
. . . . b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: : - - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del inmueble: m 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240 X 0.50 m
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tensién
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco S ———
; : : | Adosados o pegados: eparacion minima de
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O S on minima d
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso eg;ﬁzﬁ;?é?;%ame
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito (m| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica u 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI o STTNO - _DEE TITULAB_ -
Total: O alerfanca mensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: ™ Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
ceunidac: Incorporados a las existentes a) Permiso de colocaciéon de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: (]?;ciee(riletalr(l)zsantepechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

8-T1 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
m,.w“"“a PN Edificacion declarada
- oS Z(/\ “Patrimonio Cultural del Ecuador”
s Peleusi Denominacion del inmueble:
“’.: L Romo Sacoto Penafiel
- L _| Nimero de plantas arquitecténicas:
2
! = g- LTS E Numero de frentes:
B 3
@ ' _ @ Afio de construccion:
FACHADA ARQUITECTONICA 1964
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101040020000

i 'uamnmm

I} Régimen de propiedad:

Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 117,06 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior [ ! O ., . . . D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

1.- Es Rétulo Publicitario cuando

2.- Es Valla o gigantografia cuandoj

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual a

Confusion con senales de transito O

No aplica

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: O

No aplica: ]

OEEOOO

Negocio: [
Recreacion: O
Profesion u ocupacion O
domiciliaria:

Vias Urbanas:
Equipamientos:

O
O

b) Clasificacion por su finalidad:
Publicidad:

O

Nominacion:

Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:

Adosados o pegados:
Perpendiculares o de bandera:

Vistas panoramicas para gigantografias:
b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios

adosados:

1.- Un solo rotulo en un local o edificacion:

O
O

Materialidad SI | NO

Dimensiones SI |NO

Panel opaco:

Panel luminoso:

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso:

Incorporados a las
fachadas:

Excede la superficie
equivalente al frente
del local o edificacion

Excede los dinteles
existentes

Excede los antepechos
de ventanas

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Pancl opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anet Lumimoso publicidades de 30 m
OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR
a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Si: [ No: [H No se accede: [
DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O No: [H O

No se accede:




Numeracion:

10-T3 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

patalia 9€ Ayach

DATOS GENERALES

Edificacion declarada

“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
; Avila Avila German

EN mPN|
;‘/kl-f\"l
[ |

Numero de plantas arquitectonicas:
2
Numero de frentes:
W B 2
Aiio de construccion
FACHADA ARQUITECTONICA 1962
ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101170010000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 184,03 m2.

PA: 184,03 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si O

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
- — — Numero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 3
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b)‘Pu'b11c1dad en fachadas': ) sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - = — Medianeras [ Posterior [1 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 6
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento a si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI [NO[ Dimensiones
Fachadas Laterales O Si: No:
No aplica m t O - Pancl opaco: Excede 1,20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Excede el 5% de la
Y PARTICULARES - - Porfil Tuminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rétul dicul de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones: ) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del iInmueble. m 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240X 050 m
Publicidades impiden la visién Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tension
Terrazas domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios o b) Clasificacion por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disefio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T ————
. : . O Adosados o pegados: ep
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O Senoracion minima do
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso Elici dades de 30 m
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito (m| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI - STTNO - _DEE TITULAB_ -
Total: O ateria’ica imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.ede la superficie si O No: W No se accede: [
No aplica: ™ Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
ceunidac: Incorporados a las existentes E a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: g;ciee(rilemlgzsantepec 08 Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

11-T4 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA DATOS GENERALES

UBICACION ESOUEMATICA

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

L 1 1
Denominacién del inmueble:
1 Condo Serafin Maria
4
| PaTIO I7 Numero de plantas arquitectonicas:
= 3
zAguAN I \I F Numero de frentes:
1
@ Ao de construccion:
7 1970
FACHADA ARQUITECTONICA o7
ESQUEMATICA Uso Original:
R 2 Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

T’I'WI | [
[N I Niimero de Catastro:

5010101220040000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 118,81 m2. PA: 148,10 m2. 1PA: 93 m2.

Edificio declarado Monumento Histérico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

3

Numero de letreros publicitarios:

9

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: 1]
No aplica: O

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel Luminoso puglicidades de30m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

12-T4 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Gobernacion Provincial del Canar

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
2

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1940

Uso Original:
Institucion Publica

Uso actual:
Institucion Puablica

Numero de Catastro:
5010101220030000

Régimen de propiedad:
Publico - Estatal

Metros de construccion:
PB: 478,4 m2. PA: 551,92 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si M No O




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

Panel opaco:

- Excede 1,20 m2
Panel luminoso:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:

DEFINICION Y CLASIFICACION

Perfil opaco: Excede el 5% de la

Perfil luminoso: fachada

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: = 2) Definiciones: — - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del inmueble: 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240 X 0.50 m
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: | Negocio: O | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
-y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: [} Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion O alta tensién
Terrazas O domiciliaria: - - —
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
o o ] Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
Obstaculizan en puertas y ventanas - NORMAS DE COLOCACION Y Tubular e
- COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS :
Apoyadas en fachadas que no tengan disefio adecuado o a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Sostenida por mistil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita O Adosad ados: y g g * || Panel opaco Separacion de 100 m
directamente en fachadas de las edificaciones 08 gs © pegados: minima del mastil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O S on minima d
Deslumbramiento | Vistas panoramicas para gigantografias: [l Panel Luminoso Sgiﬁgf(;?é?g%ame
Fatiga Ylsual ) O b) Dimensiones y Materialidades para Rotulos Publicitarios L
Confusién con sefiales de transito (m| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién: DEL TITULAR
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: : — n =
Total: O Materialidad SLINO | Dimensiones __{ STINO|[' ) Permiso o autorizacién de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: [~ Panel luminoso: equivalente al frente
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INF CCIONES
NO Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

NO

Incorporados a las existentes

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: [ No: No se accede: [




Numeracion:

13-T5 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

™ golival

!

LA

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Direccion Distrital de Salud

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
3

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1918

TILE
LR

Uso Original:
Institucién Publica

Uso actual:
Institucion Puablica

Numero de Catastro:
5010101280010000

Régimen de propiedad:
Publico - Estatal

Metros de construccion:
PB: 304,87 m2. PA: 226,10 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito O
No aplica [

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: O | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Panel opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anet Lumimoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

existentes
Excede los antepechos
de ventanas

Incorporados a las
fachadas:

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

14-T5 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

L |

/1

@?r\n U

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Vicuia Vintimilla Joaquin

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
2

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1970

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Comercial

Numero de Catastro:
5010101280070000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 348,69 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon dt'% pul{llfldades. 5
— 1.- Solicitud a la Seccién de Patrimonio Arquitecténico y Urbano:
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii O No: W No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - L — Medianeras [ Posterior g 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 8
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales O Si- No:
No aplica [ i O o M Panel opaco: Excede 1.20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: X ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES Perfil opaco: Excede el 5% de la
2 2 Perfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
edlﬁcacmneshPat‘rlmomalets: . a) Definiciones: Materialidad SI | NO | Dimensiones
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble: m 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [~y i torial 240 X 0.50
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: = S Hpo, materiaty —
piden la vision Total del inmueble: O Negocio: B | Vias Urbanas: 0 color 200 X 0.60 m
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.c,ién: . O Equipamientos: O A’fectan ; las l.ineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tensién
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [l Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita - :)dCOIocacmn de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T ———
: : : osados o pegados: paracion minima de
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: | Senoracion minima do
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso Elici dades de 30 m
Fatiga visual ) O b) Dimensiones y Materialidades para Rétulos Publicitarios —
Confusién con sefiales de transito O adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica m 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién: DEL TITULAR
%_tlinplde la V“i':(‘m de otro elemento publicitario: Materialidad SI I NO| Dimensiones SLINOII 2) Permiso o autorizacién de publicidad o rétulos:
otal: - .
Parcial: [ Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: | Panel luminoso: equivalente al frente
; del local o edificacion RA
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opac':o. DL LA S TN L T NS
F—— Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
eguridad: : T Iy p PPy
¢ Incorporados a las %XlSthtTS — a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: d;(:/eeniar(l)a?san cpechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

15-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

UBICACION DATOS GENERALES
ESQUEMATICA
Edificacion declarada
. “Patrimonio Cultural del Ecuador”
LA LA
Denominacion del inmueble:
Guaman Palaguachi Gustavo
Numero de plantas arquitectonicas:
C 2
2 SU—U—H} L Numero de frentes:
2
@ Aio de construccion:
FACHADA ARQUITECTONICA 1984
ESQUEMATICA Uso Original:
T Residencial
Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101330260000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 144,27 m2. PA: 45,79 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! - .. D . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: W No: O No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

6

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: W

No:

O

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: H

No:

O

No se accede:

O




Numeracion:

16-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

BICACIC DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
Edificacion declarada
‘|‘f‘|‘_ “Patrimonio Cultural del Ecuador”
ST Denominaciéon del inmueble:

PATIO

o

Galabay Guaman Cesar

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1981

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101330250000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 292,32 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion

Numero de locales comerciales:

6

Numero de letreros publicitarios:

11

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: 1]
No aplica: O

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

UBICACION

MUNIC"T"‘O

PLANTA ARQUITECTONICA

17-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

. |

Edificacion declarada

“Patrimonio Cultural del Ecuador”
Denominacion del inmueble:
Robles Castillo Zobeida

Numero de plantas arquitectonicas:
3

Numero de frentes:
1

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1917

Uso Original:
Residencial

Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101330190000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 180,45 m2.

PA=1PA: 75,2 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si O

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

3

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito (|
No aplica ]

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
Panel Luminoso Seperacion minima de
publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

UBICACION

WUNIGIPIO

emilio [

PLANTA ARQUITECTONICA

18-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

Edificacion declarada

“Patrimonio Cultural del Ecuador
Denominacion del inmueble:
Regalado Beltran Livia

Numero de plantas arquitectonicas:
3
@ Y1

Numero de frentes:
2

Aio de construccion:
FACHADA ARQUITECTONICA 1995
ESQUEMATICA

Uso Original:
Residencial

Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101330150000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 26,25 m2.

Si O

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

1

Numero de letreros publicitarios:

3

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito (|
No aplica B

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
Panel Luminoso Seperacion minima de
publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

UBICACION

MUN\C\P\O

&
i
)

PLANTA ARQUITECTONICA

19-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES
\_J_j- S/
|: =

Denominacion del inmueble:

LA
Beltran Regalado Cornelio

Numero de plantas arquitectonicas:
2
LA
® s

Edificacion declarada

vl

“Patrimonio Cultural del Ecuador”

g

Numero de frentes:
~ 2
v Nl 1

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1950

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Comercial

Numero de Catastro:
5010101340090000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 82,96 m2.

PA: 82,96 m2.

O

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico
Si

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades: 3
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b).Pu'b11c1dad en fachadas': ) sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - L — Medianeras [ Posterior g 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 4
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales a s 0O No:
No aplica [ L o Panel opaco: Excede 1.20 m2
Nota: Anilisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: X ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Frcede ol 5% dola
Y PARTICULARES > ——
A A erfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rotulos perpendiculares o de bandera:
edlﬁcacnonesh Pat‘rlmomale,ts: . . a) Definiciones: Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble: m 1.- Es Roétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando - - -
.. L. .., . Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: O Negocio: B | Vias Urbanas: 0 color 300 X 0.60
-y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O | Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion (| alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L. o ominacion: Publicidad: efalamiento: aterialida I | NO | Dimensiones
o Nominaci¢ Sefalamiento: (] | Materialidad ST [NO] Dimensi ST [NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Mixima 7 X 350 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas [~ Minima 6 X350 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco S ———
; : : | Adosados o pegados: eparacion minima de
directamente en fachadas de las edificaciones A 100 m del mastil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O - S on minima d
Deslumbramiento ] Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso eE;:.ra.iilo;l mém;r(l)a ¢
Fatiga Ylsual . ] b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios pubicicaces ce o m
Confusién con sefiales de transito O adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI o STTNO - _DE!‘j TITULAB_ -
Total: o alerfanca imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: ™ Panel luminoso: equivalente al frente
; del local o edificacion RA
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opac?o. DE LAS INFRACCIONES
F—— Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
eguridad: : T v p PPy
£ Incorporados a las %XlstzntTS — a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: de)z(:feniar?;san cpechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

20-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

BICACIO DATOS GENERALES
UIELCAT O}\I ESQUEMATICA
‘% 5; Edificacion declarada
i% % “Patrimonio Cultural del Ecuador”

-

I PATID

L
L, O

“\EYI_

g ]

Denominacion del inmueble:
Molina Ortega José

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1957

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Comercial - Oficinas

Numero de Catastro:
5010101340080000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 54,59 m2. PA: 138,14 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Seccién de Patrimonio Arquitecténico y Urbano:
b) Publicidad en fachadas: | No: No se accede: [
Principales W Medianeras [0 Posterior [ ) . . . Lo -
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: W No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E S| No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

5

Numero de letreros publicitarios:

8

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: O

No aplica: ]

OEEEOO

Negocio: M | vias Urbanas: O
Recrea.cwn: . O | Equipamientos: O
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Sostenida por mastil

Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anel Luminoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

UBICACION

gmiie 2]

PLANTA ARQUITECTONICA

21-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

Edificacion declarada

“Patrimonio Cultural del Ecuador”
Denominacion del inmueble:
Sacoto Sacoto Martha

ol

Ap,
a,;ﬂgo -
E.‘g;]\ﬂ“z‘

_I . . s - Nimero de plantas arquitectonicas:
e | J 2
o N

Numero de frentes:

1
IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:

1968

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Comercial

Numero de Catastro:
5010101340070000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 218,55 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si O

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianera [0 Posterior [ i O . . . Lo D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

3

Numero de letreros publicitarios:

13

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: 1]
No aplica: O

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

22-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

BICACIO DATOS GENERALES
UIELCAT OWN ESQUEMATICA
%6 i_ Edificacion declarada
% i “Patrimonio Cultural del Ecuador”

5
g‘c
i
=
g
<

o
2o

®

Denominacion del inmueble:
Novillo Pozo Ariosto

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
2

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1975

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010101340060000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 244,42 m2. PA: 144,41 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEOEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: O | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Panel opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anet Lumimoso publicidades de 30 m

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

del local o edificacion

Perfil opaco:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

existentes
Excede los antepechos
de ventanas

Incorporados a las
fachadas:

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

UBICACION

i 2%

PLANTA ARQUITECTONICA

23-T6 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

Edificacion declarada

“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Yumbla Yumbla Maria

lar

Abgy
d agy,
oo
5 o

Numero de plantas arquitectonicas:
2

®

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

IMAGEN DEL ELEMENTO

Numero de frentes:
2

Aio de construccion:

1930

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Oficinas

Numero de Catastro:
5010101340050000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 114,2 m2.

PA: 98,62 m2.

O

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si

No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

4

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: O

No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

24-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

C
aciue rﬂ'ﬂEmaza
Cal :-,n&‘-f'-“"‘v'a
¥

. PLANTA ARQUITECTONICA
UBICACION DATOS GENERALES
ESQUEMATICA
" L Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”
< IR Ipw
' .:;?n ™ N Denominaciéon del inmueble:
g‘ ® -~ Novillo Molina Gonzalo
=0 L N
5 2 < Nimero de plantas arquitecténicas:
] 1:.:_‘1 — )
L Y :
Numero de frentes:
ﬁ 1
@ Afio de construccion:

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

1930

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Comercial

Numero de Catastro:
5010103020200000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 325,59 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

4

Numero de letreros publicitarios:

11

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito ]
No aplica ]

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

25-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA

DATOS GENERALES

Cacique T-_xrmmaza

L
@ e er

®

ESQUEMATICA
L 5
{ ™

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Palomeque Luna Jhony

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1950

Uso Original:
Residencia

Uso actual:
Comercio

Numero de Catastro:
5010103020040000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 276,75 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 4
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - L — Medianeras [ Posterior g 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 8
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales a Si- No:
No aplica m : W o O Panel opaco: Excede 1,20 m2
Nota: Anilisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: X ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). : -
Y PARTICULARES Perfil opaco: Excede el 5% de la
2 2 Perfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION n -
. . . s b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: = S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del inmueble: 1.- Es Roétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando - - -
.. L. .., . Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: O Negocio: B | Vias Urbanas: 0 color 300 X 0.60
-y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O | Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L. o ominacion: Publicidad: efalamiento: aterialida I | NO | Dimensiones
o Nominaci¢ Sefalamiento: (] | Materialidad ST [NO] Dimensi ST [NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Mixima 7 X 350 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas [~ Minima 6 X350 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita - :)dCOIocacmn de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco S ———
: : : osados o pegados: eparacion minima de
directamente en fachadas de las edificaciones A 100 m del mastil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O S on minima d
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso egira.(éloél mém;r(l)a ¢
Fatiga Ylsual . ] b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios pubicicaces ce o m
Confusién con sefiales de transito O adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI o STTNO - _DE!‘j TITULAB_ -
Total: o alerfanca imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: [~ Panel luminoso: equivalente al frente
; del local o edificacion RA
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opac?o. DE LAS INFRACCIONES
F—— Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
eguridad: ; T v p PPy
£ Incorporados a las existentes a) Permiso de colocacion de rotulos publicitarios:
P p
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: (]?;ciee(riletalr(l)zsantepechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

26-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

.5-'-"

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacién del inmueble:
Vazquez Palomeque Jaime

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

Wylas
IMAGEN DEL ELEMENTO FACHADA ARQUITECTONICA

Aiio de construccion:
1923

ESQUEMATICA
AN R

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercio

Numero de Catastro:
5010103020150000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 58 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
- — — Numero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 1
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii W No: [ No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - = — Medianeras [ Posterior O 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 2
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: L .
. ocales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento a Si: W No: [0 No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI [NO[ Dimensiones
Fachadas Laterales O Si: No:
No aplica m t O o W Pancl opaco: Excede 1,20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Excede el 5% de la
Y PARTICULARES - - Porfil Tuminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rétul dicul de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones: ) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del iInmueble. m 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240X 050 m
Publicidades impiden la visién Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion O alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacion por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disefio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T ————
. : . O Adosados o pegados: ep
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O Senoracion minima do
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso Elici dades de 30 m
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito (m| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica ] 1.- Un solo rétulo en un local o edificacion:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI - STTNO - _DEE TITULAB_ -
Total: O ateria’ica imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.ede la superficie si W No: [ No se accede: [
No aplica: ™ Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
ceunidac: Incorporados a las existentes E a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: g;ciee(rilemlgzsantepec 08 Si: W No: [ No se accede: [




DATOS GENERALES

Edificacion declarada

PLANTA ARQUITECTONICA
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

ESQUEMATICA

i |
'd e '
Ezquivel Vargas Zoila
Numero de plantas arquitectonicas:

UBICACION
e PATIO ’/‘P
2

Denominacion del inmueble:

Numeracion:

27-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

-3 o
u % =,
2 v
' | Numero de frentes:
@ CAEinue Tang 2
Maza @ J\I‘/] r\./"l r\‘/‘]
o fone™ ; Ao de construccion:
= 1960
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO Q .
ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
o _ i} Uso actual:
I R R . T ] L Residencial - Comercial
T . . Numero de Catastro:
5010103020090000
Régimen de propiedad:
Privada - Particular
Metros de construccion

No H

PB=PA: 168,29 m2.
Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

si 0O




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

3

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO | Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5% de la
fachada

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de

100 m del mastil

Panel Luminoso

Seperacion minima de
publicidades de 30 m

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No se accede: [

No: H

Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble: | 1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: m| Negocio: B | Vias Urbanas: 0
b) Prohibiciones Particulares: Recreacion: O Equipamientos: O
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion O
Terrazas O domiciliaria:
Cubi o b) Clasificacion por su finalidad:
ubiertas de edificios O Nominacion: [] Publicidad: [l Sefialamiento: []
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad [ : s -
Obstaculizan en puertas y ventanas m} NORMAS DE COLOCACION Y
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado | CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS -
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita - :)dCOIgcacmn dedRo.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
directamente en fachadas de las edificaciones osa gs © pegados:
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O
Deslumbramiento | Vistas panoramicas para gigantografias: []]
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
Confusion con senales de transito O adosados:
No aplica L . 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNO [ Dimensiones STTNO
gz:g;]‘ E Panel opaco: Excede la superficie
No apli.ca: ™ Panel luminoso: Zqililvaleinte 31 ifrenti
; el local o edificacion
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opac':o.
NO Perfil luminoso: Excede los dinteles

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

NO

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No: [H No se accede: [




Numeracion:

28-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

Sirt

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Castillo Pazmifio Zoila

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

ES T%g: PATIO
S . 9%
. VESTIBULO L
Cac!quo Tetiem \7
®. SR (O]
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA

Aiio de construccion:
1930

IO IO T LI
[T T IO ]
f ey J__ulll_l ]

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010104050050000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 64,44 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEOEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Panel opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anet Lumimoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

existentes
Excede los antepechos
de ventanas

Incorporados a las
fachadas:

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

29-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
UBICACION DATOS GENERALES
_ ESOUEMATICA
j & — Edificacion declarada
; - “Patrimonio Cultural del Ecuador”
& |V q Denominacién del inmueble:
;‘m ® Izquierdo Buestan Sixto
5 6— E Numero de plantas arquitectonicas:
i A PN PN >
' | | ] & Nimero de frentes:
ClElgue Tenemaza . !
@ o ToremeH: @ Aiio de construccion:
4 2000
FACHADA ARQUITECTONICA
U DACEZN L0181 LIS ESQUEMATICA Uso Original:
] Residencial
Uso actual:
Comercial

Numero de Catastro:
5010104050040000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA=1PA=2PA: 79 m2. 3PA: 35 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

3

Numero de letreros publicitarios:

9

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: 1]
No aplica: O

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

30-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
— ESQUEMATICA
Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”
J Denominacion del inmueble:
Banco del Pacifico
\ Numero de plantas arquitectonicas:
(i 2
| t
= ] - Nimero de frentes:
Ca:r.qug Tenomazs 3
L rereme® @ Afio de construccion:
! - 1996
FACHADA ARQUITECTONICA
L CACTINANI S B 0 BT BN ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:

Institucion Puablica

Numero de Catastro:
5010104050010000

Régimen de propiedad:
Publica - Institucional

Metros de construccion:
PB: 294,11 m2. PA: 123,35 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEOEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: O | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Panel opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anet Lumimoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

existentes
Excede los antepechos
de ventanas

Incorporados a las
fachadas:

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




DATOS GENERALES

Edificacion declarada

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Numeracion:

Denominacion del inmueble:

31-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION
Ramirez Palomeque
Numero de plantas arquitectonicas:

IR
i Numero de frentes:
Ca:i!;ue Tenemazs @ 3
o TenemaZ } i | Afio de construccion:
7 1940
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO Q .
ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
PO ‘ﬁzi Uso actual:
? _— Comercial
: i . i . Numero de Catastro:
50101040100200000
-I:] |! ! Régimen de propiedad:
l — = Privada - Particular
—= ——— 11 Metros de construccion:
? = PB: 73 m2. PA=1PA: 199 m2.
..-—""df . .7 . 7 o
Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 3
— 1.- Solicitud a la Seccién de Patrimonio Arquitecténico y Urbano:
b).P qblmdad en fachadas': _ si. O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - L — Medianeras [ Posterior g 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 6
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales O Si- No:
No aplica [ i O o M Panel opaco: Excede 1.20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: X ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Excede el 5% de la
Y PARTICULARES z ov—
A A erfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rétul dicul de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones: ) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: = S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del inmueble: 1.- Es Roétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando - - -
.. L. .., . Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: m| Negocio: B | Vias Urbanas: 0 color 200 X 0.60
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tensién
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] C ICOSTdOSRD]? PE‘ISVHSOS (37 ]l_;ICEGNCIAS - Sostenida por mastil
: . . : a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: - -
P'ropagandas pintadas, rotulos dlbu.Jados.o escrita O Adosados o pegados: Panel opaco Separacion minima de
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O S on minima d
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso egira.(éloél mém;r(l)a ¢
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios P e M
Confusion con sefiales de transito (| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI o STTNO - _DE!‘j TITULAB_ -
Total: O alerfanca mensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: [~ Panel luminoso: equivalente al frente
; del local o edificacion RA
c¢) Las publicidades deben Garantizar: Perfil opac':o. DL LA S TN L T NS
F—— Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
eguridad: : T v p PPy
¢ Incorporados a las existentes a) Permiso de colocacion de rdotulos publicitarios:
P Excede los ant h P
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: de :fenetar(l);s cpechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

32-T7 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

; PLANTA ARQUITECTONICA DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA

Edificacion declarada
J I “Patrimonio Cultural del Ecuador”

) 0 o7 .
P ~ Denominacién del inmueble:

r . .
S . 1 Quito Verdugo Jaime
o —

Hm

w

2 Numero de plantas arquitectonicas:
| 2
2

2

roal

Numero de frentes:
2

Caglquo Tenemaza r ~,
\ i L qu HGENaE
oo Aiio de construccion:

FACHADA ARQUITECTONICA 1900
IMAGEN DEL ELEMENTO
ESQUEMATICA Uso Original:

Residencial

Uso actual:
Comercial - Oficinas

Numero de Catastro:
50101040110200000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

!._lu. _l!l l Metros de construccion:

PB: 195,43 m2. PA: 114,08 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
- — — Numero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 7
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - = — Medianeras [ Posterior O 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 1
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento a si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI [NO[ Dimensiones
Fachadas Laterales O Si: No:
No aplica [ i O o M Panel opaco: Excede 1.20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: xcede 1,cUm
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Excede el 5% de la
Y PARTICULARES . - Perfil Tuminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
edlﬁcacnonesh Pat‘rlmomale,ts: . . a) Definiciones: Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble: m 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240X 050 m
Publicidades impiden la visién Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacion por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disefio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T ————
. : . O Adosados o pegados: ep
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O S on minima d
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso eg;ﬁzﬁ;?é?;%ame
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito (m| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica u 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI - STTNO - _DEE TITULAB_ -
Total: O ateria’ica imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Parcial: B Panel opaco: Exc.ede la superficie si O No: W No se accede: [
No aplica: O Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
cguricac Incorporados a las eEXisthtTS — a) Permiso de colocaciéon de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: de)z(:feniar?;san cpechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

33-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

BICACIQ DATOS GENERALES
(o (O] ESQUEMATICA
> Edificacion declarada
Ca"ﬁﬁ‘-’"ﬂm LA “Patrimonio Cultural del Ecuador”
3 8 aza
gnemez® ' Denominacion del inmueble:
s f Salinas Ledn Carlota
m"%" L SH . | Numero de plantas arquitectonicas:
t )
Numero de frentes:
B Afanual @ st . i JC. 3
Aio de construccion:
4 1970
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA Uso Original:
- Residencial
Uso actual:

e 11 .ﬁh
i T

Comercial - Oficinas

Numero de Catastro:
5010103080010000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 65,60 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicién de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . N D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [0 No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion [

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

34-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA

BICACIC DATOS GENERALES
LG SN ESQOUEMATICA
: % Edificacion declarada
CBBue Toneans “Patrimonio Cultural del Ecuador”
e 3.8 % Denominacion del inmueble:
L = | Calle Cabrera Maria
“‘% Numero de plantas arquitectonicas:
é’ 2
Numero de frentes:
@ ma'r\uﬂ' @ I7 2
Aiio de construccion:
4 1935
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:

O T D

1e 18

& |

o .oy

BT UEND “?
ESTACASA 4
oun 695 7300 Hi—
(=] |

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010103080020000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 69,70 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito (|
No aplica ]

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

35-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

3a

Cagique Tenemaza

Jnemar?

L L)

genia®

{3y’

@ Agahual

LA

N}

[ C

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacién del inmueble:
Palomeque Regalado Maria

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
2

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA

Aio de construccion:
1940

ESQUEMATICA
I3 6 A

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010103080090000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 78,26 m2. PA: 61,88 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 1
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - L — Medianeras [ Posterior g 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 2
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales a Si- No:
No aplica [ i 0O o W Panel opaco: Excede 1.20 m2
Nota: Anilisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: xcede 1,20 m
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). : -
Y PARTICULARES Perfil opaco: Excede el 5% de la
2 2 Perfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION n -
. . . . b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: = S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del inmueble: 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240 X 0.50 m
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
-y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O | Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion (| alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L R O Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Mixima 7 X 350 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas O Minima 6 X350 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T —
: : : | Adosados o pegados: eparacid
directamente en fachadas de las edificaciones A 100 m del mastil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O Seperacion minima de
Deslumbramiento ] Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso Elici dades de 30 m
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito O adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI o STTNO - _DE!‘j TITULAB_ -
Total: o alerfanca imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: ™ Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
ceunidac: Incorporados a las existentes a) Permiso de colocaciéon de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: (]?;ciee(riletalr(l)zsantepechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

37-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
— ESQUEMATICA
> Edificacion declarada
Co8lue Tonomas “Patrimonio Cultural del Ecuador”
eneme? Denominacion del inmueble:

Salinas Palacios Carlota

@
LAS

Numero de plantas arquitectonicas:
3

pema?®

3MTS

ﬁl Numero de frentes:

| Agahual @ 2
Aio de construccion:

7 1950
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO
ESQUEMATICA Uso Original:
T TITICITTT Residencial
Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010103080110000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 55,88 m2. 1PA: 82,83 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
- — — Numero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. )
— 1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - = — Medianeras [ Posterior O 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 2
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: L .
. ocales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento a si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI [NO[ Dimensiones
Fachadas Laterales O Si: No:
No aplica m t O o W Pancl opaco: Excede 1,20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). Perfil opaco: Excede el 5% de la
Y PARTICULARES - - Porfil Tuminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION b) Rétul dicul de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones: ) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del iInmueble. m 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240X 050 m
Publicidades impiden la visién Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tension
Terrazas O domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios b) Clasificacion por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [l Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad [ Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disefio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T ————
. : . O Adosados o pegados: ep
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O Senoracion minima do
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso Elici dades de 30 m
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito (m| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica ] 1.- Un solo rétulo en un local o edificacion:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI - STTNO - _DEE TITULAB_ -
Total: O ateria’ica imensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Parcial: O Panel opaco: Exc.ede la superficie si O No: W No se accede: [
No aplica: ™ Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
ceunidac: Incorporados a las existentes E a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: g;ciee(rilemlgzsantepec 08 Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

38-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
(o (O] ESQUEMATICA
Edificacion declarada
iy “Patrimonio Cultural del Ecuador”
T Denominacion del inmueble:
A e Bernal Jonnathan, Tapia José
_53.8 Numero de plantas arquitectonicas:
g Vicente Maldonado 2
4,‘“ i F 11\11’1mero de frentes:
@ @ Aio de construccion:
4 1920
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA Uso Original:
T TOroT T R T e et s mEm ReSidenCial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010103110270000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 40 m2. PA: 66 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

Numero de letreros publicitarios:

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

1.- Es Rétulo Publicitario cuando

2.- Es Valla o gigantografia cuandoj

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEOEOO

Negocio: [
Recreacion: O
Profesion u ocupacion O
domiciliaria:

Vias Urbanas:
Equipamientos:

O
O

b) Clasificacion por su finalidad:
Publicidad:

O

Nominacion:

Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:

Adosados o pegados:
Perpendiculares o de bandera:

Vistas panoramicas para gigantografias:
b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios

adosados:

1.- Un solo rotulo en un local o edificacion:

O
O

Materialidad SI | NO

Dimensiones SI |NO

Panel opaco:

Panel luminoso:

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso:

Incorporados a las
fachadas:

Excede la superficie
equivalente al frente
del local o edificacion

Excede los dinteles
existentes

Excede los antepechos
de ventanas

Locales internos SI NO
Cuenta con directorio SI NO
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Panel opaco: Excede 1,20 m2
Panel luminoso:
Perfil opaco: Excede el 5% de la
Perfil luminoso: fachada
b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.
Afectan a las lineas de
alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Ma)('lma 7X3,50m
Minima 6 X 3,50 m
Sostenida por mastil
Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anel Luminoso publicidades de 30 m
OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR
a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:
Si: [ No: [H No se accede: [
DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES
a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:
Si: [ No: No se accede: [




Numeracion:

39-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

PLANTA ARQUITECTONICA DATOS GENERALES
ESQUEMATICA

Edificacion declarada
\ “Patrimonio Cultural del Ecuador”
\ﬁ\ \ Denominaciéon del inmueble:

Castillo Gonzalez Manuel

UBICACION

aou-
ko

nnnnn 7
I Numero de plantas arquitectonicas:
4 Vicente Maldanado — 1 SFH:FFH.]L 1
i ; Numero de frentes:
Jose Peralta I M/I IY; A\L 1 u
Ry @ I Yl
_ ' - Vel Y Afio de construccion:

FACHADA ARQUITECTONICA 1945

ESQUEMATICA Uso Original:

Residencial

IMAGEN DEL ELEMENTO

Uso actual:
Residencial - Comercial

E e Numero de Catastro:
5010104120050000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 248,80 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

4

Numero de letreros publicitarios:

27

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: 1]

No aplica: O

BEEEEOO

Negocio: M | vias Urbanas: O
Recrea.cwn: . O | Equipamientos: O
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Sostenida por mastil

Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anel Luminoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

40-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
UBICACION DATOS GENERALES
ESQUEMATICA
Edificacion declarada
3 Z “Patrimonio Cultural del Ecuador”
2 B
L\ Denominacion del inmueble:
0808, Condo Puchuela Félix
;; ' Numero de plantas arquitectonicas:
E Vicente Maldonado E 2
j :
& : Numero de frentes:
i Jose Peralta 2
@ @ Afio de construccion:
4 1930
FACHADA ARQUITECTONICA
IMAGEN DEL ELEMENTO ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010104120010000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 54,58 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

1

Numero de letreros publicitarios:

4

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: O

No aplica: ]

OEEEOO

Negocio: M | vias Urbanas: O
Recrea.cwn: . O | Equipamientos: O
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Sostenida por mastil

Panel opaco Separacion minima de
100 m del mastil
. Seperacion minima de
Panel L
anel Luminoso publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Edificacion declarada

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

41 -T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
DATOS GENERALES

Denominacion del inmueble:

UBICACION
2 » : >
. T ?_ Tapia Rojas Nelson
& Numero de plantas arquitectonicas:
s 2 2
L WVicante Maldonado T
i i
= Nuimero de frentes:
I Jose Peralta
_ IRl 5\ 3
Ao de construccion:
IMAGEN DEL ELEMENTO FACHADA ARQUITECTONICA 1950
ESQUEMATICA Uso Original:
T T Residencial
11 Uso actual:
=T Residencial - Comercial
Numero de Catastro:
5010104090120000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:

PB=PA: 165,67 m2.
Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:
No H

si 0O




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

3

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

42-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES
; PLANTA ARQUITECTONICA DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
> Edificacion declarada
S J “Patrimonio Cultural del Ecuador”
enemaEd Denominacion del inmueble:
s o j Luna Naula Zoila
2 F Zl Numero de plantas arquitectonicas:
[ . _ 2
; 1 Numero de frentes:
Atahual @ F T C. !
Aifio de construccion:
7 1950
FACHADA ARQUITECTONICA
L CACTINANI S B 0 BT BN ESQUEMATICA Uso Original:
,. ! I Residencial
[ e ‘ Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010104090040000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 124,27 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;On;elzacfn L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocalz;liacsa aterales E si W No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O

Fatiga visual O

Confusion con sefiales de transito (|

No aplica ]

3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:
Total: O

Parcial: 1]

No aplica: O

OEEEOO

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

1

Numero de letreros publicitarios:

13

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI |NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5% de la
fachada

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

Materialidad

SI | NO| Dimensiones

Mismo tipo, material y
color

2,40 X 0,50 m.

2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de
alta tension

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

¢) Vallas o gigantografias:

Materialidad

SI

NO

Dimensiones

SI

NO

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Tubular

Miaxima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
|

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion minima de
100 m del mastil

Panel Luminoso

Seperacion minima de
publicidades de 30 m

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS
DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si:

O

No:

No se accede:

O

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES
Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

43-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

3

Cagitue Tenemazs

gm‘,‘“‘“zﬂ

43'8 |

= Awer
no
gend

@ pgahal

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Cabrera Gladys

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1935

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010104090030000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 141,17 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicion de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . A D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura. fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;eI;/aC}fm L exceden el 10% de la fachada total:
I\Iaocagliacsa aterales E sii [ No: I
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

3

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusién con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: O
Parcial: O
No aplica: ]

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuandol
Negocio: M | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
¢) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []]

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o edificacién:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

c¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacion de publicidad o roétulos:

Si: O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Numeracion:

44-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

UBICACION

PLANTA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

DATOS GENERALES

3

Cagique Tenemazg

= ‘

e

penia™

@ Agahual

_H

J—\v.‘{\
v

® .

J\-«’\_IJ'\-”WJJ\-"LlJ'YL

Edificacion declarada
“Patrimonio Cultural del Ecuador”

Denominacion del inmueble:
Calle Oscar Orlando

Numero de plantas arquitectonicas:
2

Numero de frentes:
1

IMAGEN DEL ELEMENTO

FACHADA ARQUITECTONICA
ESQUEMATICA

Aio de construccion:
1935

Uso Original:
Residencial

Uso actual:
Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010104090020000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB: 38 m2. PA: 172 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

- - 2.- Varios rétulos en un local o edificacion:
AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
_ — — Nimero de locales comerciales:
a) En el drea urbana: SI NO a) Perl.n}sos presentaq?s parala 'exhlb'lclon d(:) pul{llfldades. 4
— 1.- Solicitud a la Seccién de Patrimonio Arquitecténico y Urbano:
b).Pu'b11c1dad en fachadas': _ sii O No: H No se accede:  [] Numero de letreros publicitarios:
Princip ?l - L — Medianeras [ Posterior g 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio, 7
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios: .
. Locales internos
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: W No se accede: [
Estructura fie fachada por obras de mantenimiento o | 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades || Cuenta con directorio
conservacion exceden el 10% de la fachada total: Materialidad SI |NO| Dimensiones
Fachadas Laterales O Si- No:
No aplica u - o o O Panel opaco: Excede 1,20 m2
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada Panel luminoso: ’
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2). : -
Y PARTICULARES Perfil opaco: Excede el 5% de la
2 2 Perfil luminoso: fachada
a) Prohibicion de publicidades en fachadas o cubiertas de DEFINICION'Y CLASIFICACION A X
. . . . b) Rétulos perpendiculares o de bandera:
edificaciones Patrimoniales: a) Definiciones:
Publicidades impiden la vision Parcial del i ble: = S - Materialidad SI | NO | Dimensiones SI |NO
ublicidades impiden la vision Farcial del inmueble: 1.- Es Rétulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando| [y =0 = ooy 240 X 0.50 m
Publicidades impiden la vision Total del inmueble: | Negocio: B | Vias Urbanas: 0O color po, Y 2’00 X 0’60 -
.y : 5 ,00 m.
b) Prohibiciones Particulares: Recrea.crlon: . O Equipamientos: O Afectan a las lineas de
1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en: Profesion u ocupacion ] alta tensién
Terrazas domiciliaria: - -
Cubiertas de edificios o b) Clasificacién por su finalidad: ¢) Vallas o gigantografias:
L o O Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: [] Materialidad SI | NO| Dimensiones SI | NO
Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad g Maxima 7 X 3.50 m
i NORMAS DE COLOCACION Y Tubular - .
Obstaculizan en puertas y ventanas ] Minima 6 X 3.50 m
Apoyadas en fachadas que no tengan disenio adecuado ] CO§TOS DE PERMISQS o LICENCIAS - Sostenida por mastil
Propagandas pintadas, rétulos dibujados o escrita a) Colocacién de Ro.tulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias: Panel opaco T ————
. : . O Adosados o pegados: ep
directamente en fachadas de las edificaciones ) 100 m del méstil
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan: Perpendiculares o de bandera: O Sencracion minima do
Deslumbramiento O Vistas panoramicas para gigantografias: []] Panel Luminoso Elici dades de 30 m
Fatiga Ylsual ) | b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios 2
Confusién con sefiales de transito (| adosados: OBLIGACIONES Y DERECHOS
No aplica O 1.- Un solo rétulo en un local o edificacion:
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario: Materialidad STTNOT DI o STTNO - _DEE TITULAB_ -
Total: O alerfanca mensiones a) Permiso o autorizacion de publicidad o rétulos:
Parcial: [ Panel opaco: Exc.e de la superficie Si: O No: H No se accede: [
No aplica: O Panel luminoso: equivalente al frente
— - Perfil opaco: del local o edificacion DE LAS INFRACCIONES
c¢) Las publicidades deben Garantizar: - -
Semuridad. Perfil luminoso: Excede los dinteles Y SANCIONES
ceunidac: Incorporados a las existentes a) Permiso de colocaciéon de rétulos publicitarios:
Resistencia a fenomenos naturales: fachadas: (]?;ciee(riletalr(l)zsantepechos Si: [ No: [H No se accede: [




Numeracion:

45-T8 EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

. PLANTA ARQUITECTONICA
BICACI DATOS GENERALES
UBICACION ESQUEMATICA
\ Edificacion declarada
Clus Tenor “Patrimonio Cultural del Ecuador”
4 5‘8 j aza [“\\
anemes® Denominacién del inmueble:
s Avila Flores Leoncio
x% 1 E Numero de plantas arquitectonicas:
8 ity 2
Numero de frentes:
Afahua @ )
@ N ' UL — Aiio de construccion:
FACHADA ARQUITECTONICA 1940
e ESQUEMATICA Uso Original:
Residencial
Uso actual:

Residencial - Comercial

Numero de Catastro:
5010104090010000

Régimen de propiedad:
Privada - Particular

Metros de construccion:
PB=PA: 87,59 m2.

Edificio declarado Monumento Historico y Artistico:

Si O No H




EVALUACION DE LA ORDENANZA DE ROTULOS PUBLICITARIOS EN LA CIUDAD DE AZOGUES

AMBITO DE APLICACI ON JURISDICCION Y COMPETENCIA
a) En el drea urbana: SI NO a) Permisos presentados para la exhibicién de publicidades:
1.- Solicitud a la Secciéon de Patrimonio Arquitectonico y Urbano:|
b) Publicidad en fachadas: . . .
Si: No: No se accede:
Principal ] Medianeras [ Posterior O ! O .. . . L D.
— — 2.- Presentacién de documentacion respectiva de disefio, tamaiio,
¢) Publicidad provisional en fachadas: materiales, texto y colores de rétulos publicitarios:
Vallas de obra y muros de cerramiento O si: O No: H No se accede: [
Estructura‘ fie fachada por obras de mantenimiento o O 3.- En bienes inventariados como patrimoniales, las publicidades
;OH;GI;/&C;?H ) exceden el 10% de la fachada total:
Ne:)cagliacsa aterales E si: [0 No: [
Nota: Analisis de publicidades que exceden el 10% de la fachada
PROHIBICIONES GENRALES total, (ver en ANEXOS - SECCION 2).
Y PARTICULARES

a) Prohibicién de publicidades en fachadas o cubiertas de

edificaciones Patrimoniales:
Publicidades impiden la vision Parcial del inmueble:

Publicidades impiden la vision Total del inmueble:

]
O

DEFINICION Y CLASIFICACION

a) Definiciones:

2.- Varios rétulos en un local o edificacion:

Numero de locales comerciales:

2

Numero de letreros publicitarios:

5

Locales internos

Cuenta con directorio

Materialidad

SI | NO

Dimensiones

Panel opaco:

Panel luminoso:

Perfil opaco:

Perfil luminoso:

Excede 1,20 m2

Excede el 5
fachada

% de la

b) Rétulos perpendiculares o de bandera:

b) Prohibiciones Particulares:

1.- Se prohibe la colocacién de publicidades en:
Terrazas

Cubiertas de edificios

Apoyadas sobre las fachadas que impiden la visibilidad
Obstaculizan en puertas y ventanas

Apoyadas en fachadas que no tengan disefio adecuado
Propagandas pintadas, rotulos dibujados o escrita

directamente en fachadas de las edificaciones
2.- Publicidades con iluminacién que produzcan:

Deslumbramiento O
Fatiga visual O
Confusion con sefiales de transito (|

No aplica
3.- Impide la vision de otro elemento publicitario:

Total: |
Parcial: ]
No aplica: |

OEEEOO

1.- Es Rotulo Publicitario cuando |2.- Es Valla o gigantografia cuando)
Negocio: B | vias Urbanas: O
Recreacion: O Equipamientos: |
Profesion u ocupacion O

domiciliaria:

b) Clasificacion por su finalidad:

Nominaciéon: [] Publicidad: [ Sefialamiento: []

NORMAS DE COLOCACIONY
COSTOS DE PERMISOS O LICENCIAS

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Mismo tipo, material y 2,40 X 0,50 m.
color 2,00 X 0,60 m.

Afectan a las lineas de

alta tension
c) Vallas o gigantografias:
Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO
Tubular Mixima 7 X 3,50 m

Minima 6 X 3,50 m

a) Colocacion de Rotulos Publicitarios y Vallas o Gigantografias:
Adosados o pegados:
O

Vistas panoramicas para gigantografias: []

b) Dimensiones y Materialidades para Roétulos Publicitarios
adosados:

1.- Un solo rétulo en un local o bien edificacion:

Perpendiculares o de bandera:

Panel opaco

Sostenida por mastil

Separacion

100 m del mastil

minima de

Panel Luminoso

Seperacion

publicidades de 30 m

minima de

Materialidad SI | NO | Dimensiones SI | NO

OBLIGACIONES Y DERECHOS

DEL TITULAR

Panel opaco: Excede la superficie

Panel luminoso: equivalente al frente

¢) Las publicidades deben Garantizar:

Perfil opaco: del local o edificacion

a) Permiso o autorizacién de publicidad o rétulos:

Si:

O

No:

O

No se accede:

Seguridad:

Resistencia a fendmenos naturales:

Perfil luminoso: Excede los dinteles

Incorporados a las existentes

DE LAS INFRACCIONES

Y SANCIONES

Excede los antepechos

fachadas:
de ventanas

a) Permiso de colocacion de rétulos publicitarios:

Si: O

No:

No se accede:

O




Anexos - Seccion 2

Edificacion Patrimonial N° 1 - T1

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
20.93 X 2.50 M 5233 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
[ ] | 150x050M 0.75 M2
EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA D 1.00 X 0.50 M 0.50 M2
100% >< 5233M2 D 1.00 X 1.00 M 1.00 M2
X 3.65 M2
[ ]| 200x070Mm 1.4 M2
X - Excede el 5% de la fachada 3.65 M2
X - No excede el 10% de la fachada
MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS
Panel Opaco
Perfil Opaco
Edificacion Patrimonial N° 2 - T1
DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
16.90 X 5.00 M 84.5 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
|:| 115X 1.50 M 1.725 M2
D 0.70 X 0.50 M 0.35 M2
|:| 2.00 X 0.75 M 1.50 M2
- D 0.75 X 2.00 M 1.5 M2
EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL |:| 15X LISM 1.725 M2
AREA DE LA FACHADA
] 0.40 X 0.60 M 0.24 M2
100 % 84.50 M2
>< 0 035X 0.50 M 0.175 M2
* o |:| 1.10 X 0.70 M 1.4 M2
|:| 1.10 X 0.85 M 077 M2
X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada I:l 150X 0.50M 0.75 M2
|:| 120 X 0.70 M 0.84 M2
MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS D 1.50 X 0.50 M 075 M2
g:gll 85223 D 0.75X 050 M 0.375 M2
12.10 M2




Edificacion Patrimonial N° 3 - T1

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 10% DEL AREA
FACHADA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 89.98 M2
1525 X 5.90 M 89.98 M2 X >< 0.84 M2

X - No excede el 10% de la fachada

DIMENSIONES DE
LOS LETREROS M{\TERIALIDAD DE LOS
ROTULOS
HMEDIDAS AREA Panel Opaco
L] 120X 0.70 M 0.84 M2 Perfil Opaco
0.84 M2

Edificacion Patrimonial N° 4 - T1

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA

MEDIDAS AREA 100 % 89.39 M2
15.15X 590 M 89.39 M2 ><
X 242 M2

DIMENSIONES DE LOS - No excede el 5% de n fachad
- No excede el 5% de la fachada
LETREROS X - No excede el 10% de la fachada
- Publicidades con ilumicion que MEDIDAS AREA
producen fatiga visual
CJ | 070X040M 0.28 M2 MATERIALIDAD DE LOS
O 0.40 X 0.40 M 0.16 M2 ROTULOS
|:| 1.75X 0.80 M 1.40 M2 Panel Opaco
Panel Luminoso
D 045X0.75M 0.34 M2 Perfil Opaco
Roétulo perpendicular Perfil Luminoso
o bandera D 0.40 X 0.60 M 0.24 M2
2.42 M2
Edificacion Patrimonial N° 5 - T1

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 126.26 M2
2140 X 5.90 M 126.26 M2 ><
X 9.20 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
X - Excede el 5% de la fachada
MEDIDAS AREA X - No excede el 10% de la fachada
- Publicidades con ilumicién que
producen fatiga visual 2.50X2.00M 5.00 M2
MATERIALIDAD DE LOS
]| sexen O ROTULOS
— 1,50 X 0.40 M 0.60 M2 ﬁ:::} 8’:}‘;50
| Perfil Opa({o
9.20 M2 Perfil Luminos




Edificacion Patrimonial N° 7 - T1

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA
100 % 61.20 M2
1275 X 48 M 61.20 M2 ><
X 2.84 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
X - No excede el 5% de la fachada
MEDIDAS AREA X - No excede el 10% de la fachada
L] 1.00 X 0.60 M 0.60 M2
D MATERIALIDAD DE LOS
1.00 X 0.50 M 0.50 M2 ,
ROTULOS
[ ]| ooxo7om 0.63 M2 l‘:‘;‘g} 85‘;2
D 0.50 X 1.00 M 0.50 M2
[ ]| rwoxosom 0.55 M2
o 0,297 X021 M 0.062 M2
2.84 M2
Edificacion Patrimonial N° 8 - T1
DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 10% DEL AREA
FACHADA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 60.50 M2
12.10X 5.00 M 60.5 M2 ><
X 0.50 M2
DIMENSIONES DE LOS [x: 0.83%]
LETREROS
MEDIDAS AREA X - No excede el 10% de la fachada
D 0.50 X 1.00 M 0.50 M2
0.50 M2 MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS
Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 10 - T3

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 50.25 M2
10.05 X 5.00 M 50.25 M2 ><
X 4.08 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS X - Excede el 5% de la fachada

X - No excede el 10% de la fachada

. . . . MEDIDAS AREA
- Publicidades con iluminacion que
produce fatiga visual l:l 0.80 X 0.80 M 0.64 M2
MATERIALIDAD DE LOS
D 0.30 X 0.50 M 0.15 M2 ROTULOS
D 1.00 X 0.50 M 0.50 M2 Panel Opaco
Perfil Opaco
l:l 1.20 X 0.60 M 0.72 M2 Panel Luminoso
Perfil Luminoso
[ 0.30 X 0.50 M 0.15 M2
3.20X0.60 M 1.92 M2

4.08 M2




Edificacion Patrimonial N° 11 - T4

- Publicidades que impiden la vision parcial
de otro elemento publicitario

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 74.70 M2
830X 9.00 M 747 M2 ><
X 11.15 M2
DIMENSIONES DE
LOS LETREROS
MEDIDAS AREA X - Si excede el 5% de la fachada
X - Si excede el 10% de la fachada
|:| 2.70 X 0.80 M 2.16 M2
[ ] | reoxosowm 090 M2 MATERIALIDAD DE LOS
D ROTULOS
0.90 X 2.00 M 1.80 M2
Panel Opaco
Perfil Opaco
1,50 X 2.00 M 3.00 M2
] 0.90 X0.50 M 0.45 M2
l:| 220X 0.70 M 1.54 M2
] 120X 0.50 M 0.60 M2
0 0.40 X 0.60 M 024 M2
D 0.50 X 0.80 M 0.40 M2
11.15 M2

Edificacion Patrimonial N° 12 - T4

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 10% DEL AREA
FACHADA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 148.48 M2
2320 X 640 M 148 48M2 ><
X 10.80 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
X - No excede el 10% de la fachada
MEDIDAS AREA
‘ 1.00 X 10.80 M 10.80 M2
MATERIALIDAD DE LAS
10.80 M2 VALLAS O GIGANTOGRAFIAS
Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 13 - T5

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
1448 X 6.8M 100.64 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA

S 120X 410M 492M2

4.92 M2

EXCEDE EL 10% DEL AREA
DE LA FACHADA

100 % 100.64 M2
X >< 4.92 M2

X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




- Publicidades que impiden la vision parcial
de otro elemento publicitario

Rotulo
perpendicular
o bandera

Edificacion Patrimonial N° 14 - TS

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
12.55X 6.90 M 86.60 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
] 180X 0.70 M 1.26 M2
|:| 130X 0.90 M 117 M2
] 1.00 X 0.50 M 0.50 M2
D 0.90 X 0.90 M 0.81 M2
|:| 1.00X 0.60 M 0.60 M2
1 240X 0.50 M 120 M2
|:| 240X 0.80 M 192 M2
[ 0.40 X 0.60 M 0.24 M2
7.7M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 86.60 M2
X >< 7.7M2
X: 8.9%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 15 - T6

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA

8.60 X 6.20 M 53.32 M2

DIMENSIONES DE LOS
LETREROS

MEDIDAS AREA
|:| 130 X 0.80 M 1.04 M2
[ ] | tooxosom 0.70 M2
[ ]| 4soxomsm 3375 M2
D D 0.50 X 1.00 M 1.00 M2
o 021X 0297 M 0.062 M2

6.18 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 53.32M2
X >< 6.18 M2
X: 11.60%

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 16 - T6

- Publicidades que impiden la vision parcial
de otro elemento publicitario

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
11.40 X 6.40 M 72.96 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
|:| 340X 0.80 M 272 M2
] 145X 0.60 M 0.87 M2
l:| 3.50 X 0.80 M 2.80 M2
[ 0.90 X 0.60 M 0.54 M2
|:| 1,50 X 0.90 M 135 M2
o 021X030M 0.063 M2
[ ] 120 X0.70 M 0.84 M2
] 0.50 X 0.60 M 0.30 M2
|:| 230X 0.90 M 207 M2
[ ] 275X0.70 M 1.93 M2
080X 1.50 M 120 M2
14.70 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 72.96 M2
X >< 14.70 M2

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 17 - T6

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
6.70 X 9.00 M 60.30 M2
DIMENSIONES DE
LOS LETREROS
MEDIDAS AREA
|:| 1.60 X 0.80 M 128 M2
[ Jl2s0xo060Mm 1.5 M2
145X 1.70 M 247 M2
[ 0.80 X 0.50 M 0.40 M2
[ ] |rioxorom 0.77 M2

6.42 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 60.30 M2
X >< 6.42 M2
X: 10.64%

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 18 - T6

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
8.80 X 7.50 M 66.00 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
D 0.90 X 1.20 M 1.08 M2
l:| 3.10 X 0.80 M 2.48 M2
D 0.80 X 1.10 M 0.88 M2
4.44M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 66.00 M2
X >< 4.44 M2
X:6.73%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

- Publicidades con iluminacion que producen
fatiga visual y deslumbramiento

Edificacion Patrimonial N° 19 - T6

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
17.90 X 6.00 M 107.40 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
[ | “oxosom 0.55 M2
|:| 1.80 X 0.80 M 1.44 M2
D 0.50 X 1.00 M 0.50 M2
D 0.60 X 1.80 M 0.48 M2
2.97 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 107.40 M2
X >< 297 M2

X - No excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco
Panel Luminoso
Perfil Luminoso

Edificacion Patrimonial N° 20 - T6

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 7521 M2
10.90 X 6.90 M 7521 M2 ><
X 8.25 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
- MEDIDAS AREA X Eneede o 100 40 o frcna
:| 250 X 0.70 M 1.75 M2
D RO LIS ooz MATERIALIDAD DE LOS
|:| 1.60 X 0.90 M 1.44 M2 ROTULOS
D 0.80 X 1.00 M 0.80 M2 E:‘g]l 8gzzg
gjl;ilelf;e D 07X 1.00 M 0.70 M2
|:| 1.80 X 0.70 M 1.26 M2
|:| 120 X 0.80 M 0.96 M2
D 0.50 X 0.90 M 0.45 M2

8.25 M2




- Publicidad que impide la vision de
otro elemento publicitario

Edificacion Patrimonial N° 21 - T6

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
13.50 X 6.00 M 81.00 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
- 0.80 X 0.50 M 0.40 M2
Ooooo | 030X 021M 0.32 M2
(] 040X 0.70 M 0.28 M2
DD 050X 1.20M 120 M2
[ ] 1.00 X 0.60 M 0.60 M2
[ ls0x070m 217M2

4.97 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 81.00 M2
X >< 4.97 M2

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 22 - T6

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
7.80 X 6.00 M 46.8 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
|:| 2.00 X 0.80 M ‘ 1.60 M2
1.60 M2

EXCEDE EL 10% DEL AREA
DE LA FACHADA

100 % 46.80 M2
X >< 1.60 M2

X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 23 - T6

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
9.80 X 6.00 M 58.80 M2

DIMENSIONES DE LOS
LETREROS

MEDIDAS AREA

1.85X0.70M 1.3 M2

0.70 X 0.40 M 0.28 M2

L]
[
|:| |:| 130 X 0.70 M 1.82 M2

7.41 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 58.80 M2
X >< 7.41 M2
X: 12.60%

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 24 - T7

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
13.10 X 6.00 M 78.60 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
[ ]| 160x070M L12M2
[ ] | rioxoeom 0.66 M2
[ 1| 1.90X050 M 0.95 M2
LT | 090X0.50M 0.45 M2
1 | 090X0.50M 0.45 M2
o 0.40 X 0.20 M 0.08 M2
H 030X 1.30 M 0.4 M2
]| 1.60X0.50M 0.8 M2
D 0.60 X 1.30 M 0.78 M2

5.70 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 78.60 M2
X >< 5.70 M2

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

- Publicidades con iluminacion que
prodtiga visual

Edificacion Patrimonial N° 25 - T7

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
10.40 X 6.60 M 68.64 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
[ ] 1.00 X 0.70 M 0.70 M2
|:| 340X 0.90 M 3.06 M2
[ ] 130 X 0.70 M 0.91 M2
] 0.75 X 0.50 M 0.38 M2
|:| 145X 090 M 1305 M2
l:| 2.70 X 0.90 M 2.43 M2
D D 0.50 X 0.90 M 0.45 M2
9.24 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 68.64 M2
X >< 9.24 M2
X: 13.5%

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco
Panel Luminoso
Perfil Luminoso

Edificacion Patrimonial N° 26 - T7

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
8.90 X 6.00 M 53.40 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
I:l 1.50 X 0.70 M 1.1 M2
] 1.20 X 0.50 M 0.6 M2
1.70 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 53.40 M2
X >< 1.70 M2
X:3.2%

X - No excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 27 - T7

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
12.05 X 6.00 M 72.30 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
1 | 195X030M 0.585 M2
] 0.90 X 0.50 M 0.45 M2
] 1.00X 0.50 M 1.00 M2
2.035M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 72.30 M2
X >< 2.035 M2
X:2.81%

X - No excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 28 - T7

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
9.70 X 6.20 M 60.14 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
L T 360x060M 2.16 M2
2.16 M2

EXCEDE EL 10% DEL AREA
DE LA FACHADA

100 % 60.14 M2
X >< 2.16 M2

X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 29 - T7

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
14.60 X 9.00 M 131.40 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
-Publicidades que impiden la vision parcial de |:| 3.60X0.80 M 288 M2
otro elemento publicitario |:| 130 X 1.00 M 1.30 M2
[ 1.30X 0.50 M 0.65 M2
— 0.80 X030 M 0.24 M2
l:l 1.10 X 0.60 M 0.66 M2
[ ] 1.10X 0.70 M 0.77 M2
DD 0.40 X 1.00 M 0.80 M2
D 1.00 X 1.00 M 1.00 M2

8.30 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 131.40 M2
X >< 8.30 M2
X:6.32%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 30 - T7

r'g;

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
10.60 X 3.00 M 31.80 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
L 1 3.60 X 0.50 M 1.80 M2
1.80 M2

EXCEDE EL 10% DEL AREA
DE LA FACHADA

100 % 31.80 M2
X >< 1.80 M2

X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 31 - T7

- Publicidades con iluminacion que
producen fatiga visual

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
17.60 X 7.00 M 12320 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
D 1.00 X 1.40 M 1.40 M2
[ |o70x050M 035 M2
[ J2soxocom 1.50 M2
D 0.60 X 1.80 M 1.08 M2
|:| 120X 0.90 M 1.08 M2
D 0.50 X 0.80 M 0.40 M2
5.81 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 123.20 M2
X >< 5.81 M2
X:4.72%

X - No excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco
Panel Luminoso
Perfil Luminoso

Edificacion Patrimonial N° 32 - T7

(] =
- Publicidades que impiden la vision parcial de otro
elemento publicitario

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
19.10 X 6.00 M 114.60 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
[ 1.00 X 0.50 M 0.50 M2
| 230X 040M 0.92 M2
[ ] | .60X040M 0.64 M2
[ 0.70 X 0.50 M 0.35 M2
= 0.60 X 0.40 M 0.24 M2
] 0.90 X 0.50 M 0.45 M2
] 0.70 X 0.60 M 0.42 M2
o 030X 021 M 0.063 M2
=] 030X021M 0.063 M2
- 0.70 X 0.40 M 0.28 M2
] 0.50 X 0.30 M 0.15M2

4.08 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 114.60 M2
X >< 4.08 M2
X:3.6%|

X - No excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 33 - T8

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
9.80 X 6.00 M 58.80 M2

DIMENSIONES DE LOS

LETREROS
MEDIDAS AREA
L | Leoxo6om 0.96 M2
|:| 150X 120 M 1.80 M2
D 0.50 X 1.00 M 0.50 M2
HH 0.30 X 1.00 M 0.60 M2

3.86 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 58.80 M2
X >< 3.86 M2
X:6.56%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 34 - T8

DIMENSIONES DE LA
| |  FACHADA
5 MEDIDAS AREA
O e
_ s DIMENSIONES DE LOS
4 i ' LETREROS
MEDIDAS AREA

[ ]| 200x070Mm 1.40 M2
|:| 1,50 X 0.90 M 135 M2
[ 1 |130x060M 0.78 M2
D D 040X 120 M 0.48 M2

4.01 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 75.00 M2
X >< 4.01 M2
X:5.35%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 34 - T8

DIMENSIONES DE LA

FACHADA
MEDIDAS AREA
8.60 X 6.00 M 51.60 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA

[ ] 200xo0s0m 1.60 M2
[ ] 1s0x070M 1.26 M2

2.86 M2

- Publicidades con iluminacion que produce
fatiga visual y deslumbramiento

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 51.60 M2
X >< 2.86 M2
X: 5.54%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco
Panel Luminoso
Perfil Luminoso




Edificacion Patrimonial N° 37 - T8

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
FACHADA AREA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 54.90 M2
6.10X9.00 M 54.9 M2 ><
DIMENSIONES DE LOS X 081M2
LETREROS
MEDIDAS AREA
L1 | omxoem 0.45 M2 X N oxeade o 10% de I
D 0.40 X 0.90 M 0.36 M2
0.81 M2 MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS
Panel Opaco

Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 38 - T8

DIMENSIONES DE LA EXCEDE EL 10% DEL AREA
FACHADA DE LA FACHADA
MEDIDAS AREA 100 % 60.60 M2
10.10 X 6.00 M 60.60 M2 ><
X 3.45M2
DIMENSIONES DE LOS X574
LETREROS
MEDIDAS AREA X - No excede el 10% de la fachada
: O 0.60 M DE DIAMETRO 030 M2
[ ]| ssoxoom 315 M2 MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS
3.45 M2
Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 39 - T8

otro elemento publicitario

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL

AREA DE LA FACHADA

100 %

X

>

49.50 M2

11.70 M2

- Publicidades que impiden la vision parcial de

FACHADA
MEDIDAS AREA
16.50 X 3.00 M 49.5 M2
DIMENSIONES DE
LOS LETREROS
MEDIDAS AREA
O 0.70 X 0.50 M 035 M2
S OO0 | .21 X 0.30 M 0.063 M2
0 030X 0.50 M 0.15 M2
D 0.60 X 0.90 M 0.54 M2
[ ] |1ooxosom 0.80 M2
] | 100x050M 0.50 M2
0 0.40 X 0.50 M 0.20 M2
BN 0.50 X 0.60 M 0.30 M2
[ ]|1soxo070m 126 M2
L] | rooxoeom 0.60 M2
|:| 130X 120 M 1.56 M2
O 040 X 0.30 M 0.12 M2
|:| 1.90 X 1.20 M 228 M2
Oood | 030X 021 M 0.063 M2
040 X 1.20 M 0.48 M2
|:| 2.00X 0.90 M 1.80 M2
D 0.70 X 0.90 M 0.63 M2

11.70 M2

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 40 - T8

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
11.80 X 6.00 M 70.80 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA
D 1.00 X 1.50 M 1.50 M2
|:| 240X0.70 M 1.68 M2
D 0.70 X 120 M 0.84 M2
D 0.50 X 0.90 M 0.45 M2
4.50 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 70.80 M2
X >< 4.50 M2

X:6.4%

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 41 - T8

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
13.90 X 6.00 M 83.40 M2
DIMENSIONES DE LOS
LETREROS
MEDIDAS AREA

[ ]

200X 1.00 M 2.00 M2

[ ] | rooxorom 0.70 M2
D 050X 0.90 M 0.45 M2
345 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 83.40 M2
X >< 3.15M2
X: 3.8%|

X - No excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 42 - T8

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
9.60 X 6.00 M 57.60 M2
DIMENSIONES DE
LOS LETREROS
MEDIDAS AREA
|:| 2.80 X 1.00 M 2.80 M2
o 0.30 X 0.20 M 0.06 M2
o 030X 021 M 0.068 M2
- Publicidades que impiden la vision de cr 030X021M 0.068 M2
otro elemento publicitario m 030X 0.80 M 024 M2
|:| 1.70 X 0.80 M 1.36 M2
D 0.40 X 0.80 M 0.32 M2
S 0.30 X 0.35 M 0.06 M2
Caballete de
acera D 0.60 X 1.00 M 0.60 M2

9.12 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 57.60 M2
X >< 9.12 M2
X:15.83%

X - Excede el 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Edificacion Patrimonial N° 43 - T8

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
1455 X 6.50 M 94.6 M2

DIMENSIONES DE LOS

LETREROS
MEDIDAS AREA
|:| 1.80 X 1.20 M 2.16 M2
|:| 1.50 X 1.00 M 1.50 M2
|:| 1.80 X 1.20 M 2.16 M2
D D 040X 120 M 0.48 M2
6.30 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 94.60 M2
X >< 6.30 M2
X: 6.7%|

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco

Edificacion Patrimonial N° 44 - T8

- Publicidades que impiden la vision de
otro elemento publicitario

- Publicidades con iluminacion que
producen fatiga visual

DIMENSIONES DE LA
FACHADA
MEDIDAS AREA
15.90 X 6.50 M 103.35 M2

DIMENSIONES DE LOS

LETREROS
MEDIDAS AREA

|:| 180X 120 M 2.16 M2
DD 080X 1.20M 0.96 M2
l:| 3.80 X 1.00 M 3.80 M2
|:| 2.00X 1.00 M 2.00 M2
150X 1.80 M 270 M2

|:| 175X 1.00 M 175 M2
13.37 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 103.35 M2
X >< 13.37 M2
X: 13%

X - Excede ¢l 5% de la fachada
X - Excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco
Panel Luminoso
Perfil Luminoso

[CLL

- Publicidades que impiden la vision de
otro elemento publicitario

Edificacion Patrimonial N° 45 - T8

DIMENSIONES DE LA
FACHADA

MEDIDAS AREA

14.40 X 6.00 M 86.40 M2

DIMENSIONES DE LOS
LETREROS

MEDIDAS AREAS

|:| 1.60 X 1.00 M 1.60 M2

220X 1.70M 3.74M2

D 0.60 X 0.80 M 0.48 M2

H 030X 1.50 M 0.45 M2

6.30 M2

EXCEDE EL 5% Y EL 10% DEL
AREA DE LA FACHADA

100 % 86.40 M2
X >< 6.30 M2
X: 7.3%|

X - Excede el 5% de la fachada
X - No excede el 10% de la fachada

MATERIALIDAD DE LOS
ROTULOS

Panel Opaco
Perfil Opaco




Anexo — Seccion 3

Publicidades provisionales en fachadas frontales

Publicidad Provisional en Fachadas Frontales

Publicidades provisionales
Resultados
en fachadas frontales
Si 18
No 24

=5i «No

Dentro del analisis de publicidades provisionales en fachadas frontales, se encontrd un
total de 18 tipos en bienes inventariados, es decir que existe el 43% de publicidades, entre los

cuales se puede clasificar en tres grupos: letreros de Se Vende, letreros momentaneos diurnos

y caballetes de acera.

Tipos de Publicidad Provisional en Fachadas Frontales

Tlpt_)s_de publlc_ldades Resultados
provisionales existentes
Letreros de SE VENDE 4
Letreros momentaneos 11
diurnos
Caballetes de acera 3

® Letreros de SE VENDE  » Letreros Momentaneos Diurnos e Caballetes de Aceras

De los 18 bienes inmuebles con publicidades provisionales en fachadas frontales, se
identificd que los letreros de Se Vende tienen un porcentaje del 22%, los letreros momentaneos

diurnos tienen el 61% vy los caballetes de acera con el 17%.



Publicidades con la documentacion respectiva de colocacion

GAD MUNICIPAL DF AZOSUES

FERMZSO QU SEGULA LA INSTALACZON CONTADE ¥ COLOCACTON 18
ROTULOS PUBLICTDAD ¥ PROPASANGA EXTEREOR £M EL CANTON

AZOBLES:

S 0 24 00

Documentos presentados de la edificacion patrimonial N° 15— T6
Solicitud de colocacion de rétulos, Disefio y dimensiones del rétulo, Autorizacion de colocacion de rétulos por
parte de la Seccion de Patrimonio Arquitecténico y Urbano del GAD municipal de Azogues

e £4D MNTE AL D€ wzovEs
FRMISO quE
“RoTos &M‘ LA INS TALACION CONTROL ¥ COLOZACTON G

FCIBAD Y PROPAGANDA EXTESTOR £ EL CATEN
AZCRUES

L e y o AR s i o4

Documentos preseriados de la edificacién patrimonial N° 26 — T7
Solicitud de colocacion de rétulos, Disefio y dimensiones del rétulo, Autorizacion de colocacién de rétulos por
parte de la Seccién de Patrimonio Arquitectonico y Urbano del GAD municipal de Azogues



