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Resumen

La presente pesquisa analiza el podcast como recurso en los medios digitales
cuencanos. La investigacion es de caracter cualitativa y cuantitativa, centrada en
la etnografia virtual, mediante el uso de las técnicas de la observacion, encuesta,
entrevista a especialista y profesionales para indagar al respecto de la

contribucién de este recurso en la construccion de la informacion.

El Podcast es un producto que al inicio fue solamente de audio y luego se
transforma en video Podcast, que permite al usuario verlo cuando él lo desee. El
contenido debe ser un archivo digital al que los usuarios pueden acceder y
reproducirlo cuando y donde quieran, a través de cualquier dispositivo.

Su aporte se evidencia en la comunicacion, educacién, entretenimiento y en todo
aquello de interés para el consumidor, la diferencia de este medio o canal de los
demas, es que permite al usuario tener informacion inmediata, de calidad y ocupa

poco espacio en un dispositivo con alcance global.

El podcast como herramienta de informacion permite a los medios incrementar
visitas y compartir contenido multimedia, contribuye a la interactividad con los

internautas.

Palabras Claves

Podcast, multimedia, comunicacioén, informacion, contenido.

Vil



Abstract

This research analyzes podcasts as a resource in the digital media in Cuenca. It
is qualitative and quantitative, focused on virtual ethnography through
observation techniques, surveys, and interviews with specialists and
professionals to inquire about the contribution of this resource in the

construction of information.

The podcast is audiovisual content that allows the users to watch it whenever
they wishe. The content should be a digital audio file that users can access and

listen to whenever and wherever they want, through any device.

Its contribution is evident in communication, education, entertainment, and
everything of interest to the consumer. This medium or channel differs from
others because it allows the user to have immediate quality information and

occupies little space on a device with global reach.

The podcast as an information tool allows the media to increase visits and

share multimedia content, contributing to interactivity with Internet users.

Keywords:
Podcast, multimedia, communication, information, content.



Titulo en espafol y en inglés

ANALISIS DEL PODCAST COMO RECURSO EN
LOS MEDIOS DIGITALES EN CUENCA

ANALYSIS OF THE PODCAST AS A RESOURCE
IN DIGITAL MEDIA IN CUENCA
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1 Introduccion

El mundo actual esta marcado por el ciberespacio, lo cual hace que la humanidad
utilice las herramientas tecnoldgicas para expresarse mediante contenidos
comunicacionales, a través de las plataformas digitales, facilitando Ila
comunicacion y rompiendo las fronteras y las distancias entre los ciudadanos del
planeta. Actualmente, para comunicarse entre personas que estan del otro lado
del mundo y también enterarse de la informacion que sucede a nivel mundial en

el campo politico y social, es necesario hacer uso de la tecnologia.

Los medios de comunicacion tradicional con el avance tecnol6gico se han visto
obligados a adaptarse a las nuevas tendencias y a las tecnologias de la
informacion. Ya no se venden periddicos como hace 10 afios, ya no se ve
television nacional de sefial abierta como antes y las radios prefieren hacer
transmisiones en vivo por diversas plataformas digitales. Por esta razon, este
trabajo, indaga al respecto del uso del podcast como un recurso tecnoldgico en

los medios digital de Cuenca.

También, es importante que en las aulas universitarias de las facultades de
comunicacion; se haga un especial énfasis en ensefar la mejor manera de usar
y emprender mediante el uso del podcast y su divulgacion en otras plataformas

digitales.

Para esta investigacion se analizaran los siguientes medios de comunicacion:

El Diario “El Nuevo Tiempo”: Anteriormente conocido solo como “Diario El
Tiempo”, hoy se adapté a la tecnologia como “El Nuevo Tiempo, el primer diario
digital de Cuenca”. Junto con El Mercurio fueron los peridédicos emblematicos de
la ciudad durante casi todo el siglo pasado y primeros afios de este siglo. Diario
El Tiempo fue fundado el 12 de abril de 1955, dio sus primeros pasos en la
prensa escrita publicando bisemanarios. Poco después cambiaria su modalidad
a interdiaria; siendo los dias de circulacion los martes, jueves y sabados. Desde
1980 aumento su tiraje a 7 000 ejemplares, transformandose en 2005 en rotativo

matutino. En el afio 2015 la empresa pas6 a ser propiedad del Estado



Ecuatoriano y entr6 a ser parte de Diario El Telégrafo. Finalmente, el 31 de mayo
del afio 2020 publicaria su ultimo tiraje para luego entrar en proceso de

liquidacion.

Actualmente es un portal cuencano de periodismo digital, que cuenta conun
equipo que genera contenidos periodisticos locales y regionales, tiene una
pagina web bien estructurada y sus redes sociales como Facebook tiene 17.622
seguidores, en Instagram apenas llega a 2.231 seguidores, Twitter alcanza los
2.231 seqguidores y en YouTube tan solo cuentan 51 suscriptores. Unos nimeros

muy escasos si lo comparamos con las otras plataformas.

Diario Digital “El Mercurio”: Es un medio escrito ecuatoriano fundado el 22 de
octubre de 1924. El periddico esta ubicado en el Sector el Arenal, Av. de las
Américas, Cuenca. Brinda informacion general y tiene un formato tamafo
normalizado de tres secciones. El Mercurio se adapto a las nuevas tendencias
de comunicaciéon digital en junio de 1995. Es un diario reconocido por las
personas mayores de 30 afos.

El Mercurio también poseia una frecuencia de radio en AM, la cual funcionaba
en la Avenida de las Américas en el sector de El Arenal, en donde ahora solo se
encuentran las oficinas del periodico. Dicha frecuencia fue cerrada por
problemas de caracter econdémico. Sin embargo, diario EI Mercurio saco una
version digital de este; gracias a su sitio web, redes sociales, su version digital

esta al alcance de mas lectores, dentro y fuera del pais.

En cuanto aredes sociales, el Diario EI Mercurio posee una cuanta, en Facebook
con 357.351 seguidores, en Twitter tiene un aproximado de 225 mil seguidores

y en YouTube cuenta con solo 705 suscriptores.

Radio “La Voz del Tomebamba”: Ubicado en el Centro Historico de Cuenca,
es una radio con una experiencia desde 1938. Hoy en dia ofrece espacios para

informar y entretener a los oyentes que se encuentran dentro y fuera de Ecuador.



Sus estudios radiofénicos estan ubicados en las calles Benigno Malo 15-91 y

Alberto Munoz Vernaza, Cuenca.

Martha Cardoso, menciona que:

Radio La Voz del Tomebamba fue la primera radio en Cuenca de manera oficial,
esta emisora funciono en la casa de Hortensia Mata, en el cuarto piso y la
misma se encontraba ubicada en las calles Bolivar y Luis Cordero, esta
casa actualmente existe y es parte del Patrimonio Cultural. Para el afio de
1936 la Radio La Voz del Tomebamba inicio sus salidas al aire en el mes
de septiembre, la cual poseia como herramientas de trabajo en la cabina
un amplificador, un micr6fono dos tocadiscos con agujas cambiables y
varios discos de coleccion musical tanto nacional como internacional y

también poseia musica clasica de la época. (Uzhca, 2018).

Este medio de comunicacién combina sus frecuencias de AM y FM, con las redes
sociales como Facebook y Twitter. Pero es en Facebook donde tiene un mayor
impacto al contar con 338.995 seguidores. Por su parte en Twitter cuenta con
244 mil seguidores, nimero que tampoco es despreciable si tomamos en cuenta
los 505.585 habitantes de la ciudad de Cuenca. Aparte de contar con presencia
en plataformas de radios en linea. En las cuales tiene una calificacién promedio
de 4,7/5.

Y por ultimo también tiene una cuenta en Ivoox Ecuador, que es una plataforma
para subir podcast, pero es una cuenta inactiva, pues sus ultimos podcasts se
subieron hace mas de un afio. Cuentan con menos de mil reproducciones a pesar
del tiempo y con menos de 5 likes. Por lo que podemos deducir que el contenido
no fue el apropiado para esta herramienta comunicativa, ademas de no subir

contenidos a Ivoox de manera periédica y actualizada.

Este articulo cientifico, también busca dar a conocer la importancia de los nuevos
recursos en los medios digitales de Cuenca y a su vez brindar informacion que
pueda ser utilizada por algunos medioinformativos; razon por la cual se pondra

en practica todos los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera de



Ciencias de la Informacion y Comunicacién Social. Todo esto con la finalidad de
compartir informacion de interés tecnologico y periodistico, para aquellas

personas que deseen entrar en la era digital.

1.4.- FORMULACION DEL PROBLEMA
= ¢ Cbmo se utiliza el podcast como herramienta tecnoldgica en los medios

digitales en Cuenca?

1.5.- OBJETO DE ESTUDIO

= Las nuevas herramientas de la comunicacion y el periodismo digital.

1.6.- CAMPO DE ACCION DE LA INVESTIGACION

= El podcast como herramienta del periodismo digital.

1.7.- LINEAS DE INVESTIGACION DE LA CARRERA

= Periodismo Digital

1.8.- OBJETIVO GENERAL
= Analizar el podcast como recurso en los medios digitales en Cuenca.

1.9.- OBJETIVOS ESPECIFICOS
» Fundamentar tedricamente la comunicacion y el periodismo digital, las

nuevas herramientas y el podcast.
= Conocer la utilizacién del podcast como herramienta en los medios de
Cuenca.

= Proponer un articulo Cientifico de analisis del podcast como herramienta.

1.10.- TIPOS DE INVESTIGACION
Para realizar el presente trabajo, se realizaran varios tipos de investigacion,

como las que se nombrara a continuacion:

1.10.1 Investigacién Cualitativa



Para LeCompte (1995) citado por (Herrera, 2017) la investigacion puede
describirse como “una categoria de disefios de investigacion que extraen
descripciones a partir de observaciones que adoptan la forma de entrevistas,
narraciones, notas de campo, grabaciones, transcripciones de audio y
videocasete, registro de escritos, peliculas o artefactos”, pues con esto también
podemos decir que mientras mas concreto y mas real sea la observacion, sera

mejor.

La ventaja de la investigacion cualitativa es que no necesitas de datos exactos
para poder obtener tus resultados, ya que se puede obtener a través de la
observacion a determinados individuos.

Segun (Herrera, 2017), la investigacion cualitativa debe pasar por fases,
las cuales permitirdn llevar a cabo exploracion de la manera mas eficaz:
Definicién del problema

Disefio de trabajo

Recogida de datos

Analisis de datos

o~ w DN PRE

Informe de validacién de la informacién
Ademas, existen algunas técnicas que pueden ser utilizadas a la hora
de recoger datos:
e Laobservacion
e La observacion participante
e Laentrevista
e Laentrevista grupal
e El cuestionario
e Elgrupo de discusiones. (p.7)
Todos estos pasos y técnicas que se mencionaron anteriormente, permitiran
tener informacion desde diferentes puntos de vista, ya que no es lo mismo
recopilar informacién por medio de la observacién, que recopilarla por medio de
una entrevista; pues en una entrevista la persona nos podra brindar informacion

gue nosotros no hemos conseguido por medio de la observacion.

1.10.2.- investigacion etnografica:



Es quiza el método més conocido y utilizado en el campo educativo para analizar
desde el punto de vista de las personas que en ella participan y aproximarse a

una situacion social (Murillo & Martinez, 2010).

Segun Anthony Giddens citado por(Murillo & Martinez, 2010), la etnografia fue
desarrollada por antropélogos y socidlogos siendo, el estudio directo de
personas o grupos durante un cierto periodo, utilizando la observacion
participante o las entrevistas para conocer su comportamiento social.

1. Tiene un caracter fenomenoldgico: con esto, el investigador obtiene
un conocimiento interno de la vida social dado que supone describir e
interpretar los fendmenos sociales desde la perspectiva de los
participantes del contexto social.

2. Permanencia relativamente persistente por parte del etndgrafo en el
grupo o escenario objeto de estudio por dos razones: para ganarse la
aceptacion y confianza de sus miembros y para aprender la cultura del
grupo.

3. Es holistica y naturalista. Un estudio etnogréfico recoge una vision
global del @&mbito social estudiado desde distintos puntos de vista.

4. Tiene un caracter inductivo: Se basa en la experiencia y la exploracion
de primera mano sobre un escenario social, a través de la observacion
participante como principal estrategia para obtener informacion.

En conclusion, la etnografia es un método de investigacion social que permite
interactuar con las personas a las cuales vamos a investigar, asi como también
nos permite tener datos méas profundos como su cultura, costumbres, economia,

intereses, etc.

1.10.3.- Investigacion Cuantitativa
Con la investigacion cuantitativa es posible realizar analisis estadisticos de los
resultados, llegando a respuestas abstracta de las cuales se desarrollan

discusiones y publicaciones legitimas.



Los experimentos cuantitativos también llegan a mostrar los factores externos, si
se disefian adecuadamente, de esta manera las derivaciones obtenidospueden

ser vistos como reales e imparciales.(Neill & Cortez, 2017).

A diferencia de las investigaciones mencionadas anteriormente, este tipo de
investigacion es mas rigurosa y se basa en datos estadisticos que son obtenidos
de fuentes informativas, las mismas que brindan resultados matematicos; esta
herramienta es utilizada para sacar un analisis y que asi los resultados estén lo
mas apegados a una cifra exacta de lo estudiado; no obstante esta investigacion
muestra datos internos de manera nula; es decir; no podemos saber a
profundidad si los datos analizados cumplen nuestros objetivos, pues lo que

vemos son cifras y nimeros.

Lépez & Sandoval, (2016), recomiendan algunos consejos para elaborar un
cuestionario y poder tener una informacion eficaz:
1. Seleccion de los temas a tratar
Determinar cudl es el orden del cuestionario
Que lenguaje se va a utilizar, segun a quien va dirigido

Tiempo de duracion

o > 0D

Ser cuidadoso con las preguntas, para que los entrevistados puedan
responder con claridad y no expongan su prestigio

Mantener en confidencialidad los datos del entrevistado

El entrevistador debe estar capacitado

Material adicional.

© © N o

Impresion y disefio final

1.11.- HIPOTESIS
El analisis del podcast como recurso en los medios digitales permitira dar a
conocer la verdadera utilizacién de esta tecnologia en los medios digitales

de Cuenca.



2. DESARROLLO
2.1 Métodos y técnicas de investigacion
En el presente trabajo se utilizaron 3 tipos de métodos para poder hacer la
recoleccion de datos, a continuacion, se definird y cual es la finalidad que tiene
cada uno de estos metodos.
1. Busqueda Bibliografica
Este es uno de los métodos mas importantes en la investigacion, pues
ayuda a que lo investigadores busquen publicaciones de diferentes
autores, que contribuyan a enriquecer su proyecto (L. B. Lépez, 2006)
Esta busqueda requiere de mucho tiempo y esfuerzo, puesto que, se debe
leer diferentes libros, articulos cientificos, publicaciones y todos aquellos

documentos que faciliten informacion relevante para la investigacion.

2. Laentrevista
Esta técnica es utilizada en la investigacion con la finalidad de que el
investigador recolecte informacion de forma oral y personificada. La
entrevista es una conversacion flexible que se realizada a una persona en
especifico, las preguntas que se hacen seran en base al tema que se esta
tratando en la investigacion. Sierra (1998) citada en (Torrecilla, 2006)
asegura que la entrevista es un instrumento eficaz y de gran precision,
puesto que se fundamenta en la investigacibn humana, aunque cuenta
con un problema de delimitacion por su uso extendido en las diversas

areas de conocimiento.

3. Poblaciéon y Muestra
Es todo aquello que se va a estudiar para la investigacion, mediante
procedimientos y criterios, para que los resultados sean generalizables.
1. Poblacion: Es el conjunto de individuos que se va a estudiar y a quien va
dirigida nuestra pregunta de estudio. Existen dos tipos de poblacion:
e Poblacion Diana: Es aquella que se define por caracteristicas

clinicas, epidemioldgicas y demograficas



e Poblacion Accesible: Es subconjunto de la poblacién Diana
delimitada geogréfica y temporalmente disponible para el estudio
(Gil, 2013).

2. Muestra: Es una pequefia parte de la poblacién o el universo a quien

hicimos el estudio.

3. DESARROLLO
3.1 Comunicacion.

El ser humano se comunica desde tiempos antiguos, pero con el paso de los
afos ha desarrollado diferentes maneras de comunicacion, que permite expresar
pensamientos, opiniones y hasta aprendemos a escuchar a las demas personas;
esto es muy importante para los individuos dentro de lo personal y lo profesional,
pues una persona que no pueda comunicarse de una manera fluida, no podra

desenvolverse dentro del entorno.

El lenguaje no es solo el principal mecanismo de comunicacion de la
socializacion, sino también el medio utilizado para expresar y transmitir
contenidos relacionados con las ideas. Pensar y hablar forman parte de una
unidad inseparable, no puede verse como un simple método de comunicacion,
sino como un medio de crecimiento del hablante y una visién importante para el
mundo. Es por eso que “la comunicacion es la mejor arma de todo el ser humano
e inclusive nos lleva a obtener el éxito en cualquier nivel, siempre y cuando sea

usada de una manera respetuosa y asertiva’ (Gémez, 2016).

Para Gémez,(2016) el ser asertivo permite a las personas tener criterio propio
sobre diversos temas, permitiendo asi no dejarse llevar por los juicios de los
ademas, se considera que estas personas tienen una habilidad innata para poder
celebrar victorias y de la misma manera poder aceptar sus derrotas; el poder
tomar decisiones propias en diversas situaciones, les permite ser lideres y guiar

aguellos que necesitan de sus ayuda.



3.2 El Proceso de Comunicacion.

Emisor: Persona encargada de transmitir el mensaje, llevando la informacion ya

sea hacia una o varias personas.

Receptor: Es la persona que recepta la informacion transmitida por el emisor, al

gue va dirigida el mensaje.

Canal: Es el medio encargado por el cual se envia el mensaje, ya sea por

teléfono, radio, Tv, Internet.

Cddigo: Son los conjuntos de signos usados en el contenido del mensaje, estos

pueden ser verbales, escritos, lenguaje de sefas.

Feedback: Es la reaccion, respuesta u opinion que nos da un interlocutor como

retorno sobre un asunto o tema determinado.

3.3 Comunicacion Digital.

La comunicacion tradicional ha evolucionado a lo que hoy en dia se conoce como
la comunicacion digital, es aquella que nos pone en contacto con nuestra realidad
de manera inmediata y global, un mundo de experiencia y sensacion entregado

por dispositivos que pueden alejarnos de contexto.

La comunicacion tradicional ha decrecido de manera severa porque hoy en dia,
la nueva forma de comunicacion es masiva puesto que va desde las
digitalizaciones, “hipertextualidades, reticularidades, interactividades,

multimedialidades y convergencias”(Gutiérrez, 2009).
Con lo mencionado anteriormente, se puede evidenciar que la comunicacion

digital ha roto todo tipo fronteras fisicas y unié a todas las personas de manera

global. La construccién de informacion dentro de los medios y plataformas
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digitales debera ser de manera 6ptima y de calidad, con ello podemos destacar

algunos aspectos fundamentales:

Instantaneidad: de la misma manera los medios de comunicacién han
cambiado en cuanto a términos de “rutina”, pues muchos de ellos tenia un
horario determinado de cierre, por ejemplo, el periddico estaba listo para ser
vendido a las 6 de la mafiana con noticias relativamente frescas y después
se tenia que esperar al dia siguiente para una nueva impresion; cosa que no
es asi con la comunicacion digital, pues ellos no tiene una hora de cierre, la

informacion que ellos comparten en diversas redes sociales son instantaneas.

Hipertextualidad: Es aquella que permite al usuario tener informacion por
medio de hipervinculos, sin embargo, la hipertextualidad exige que el emisor
esté capacitado para poder estructurar de la manera correcta la informacion,
es decir, el emisor debera saber qué tipo de lenguaje se debe usar para que
la informacion llegue de la manera correcta al receptor, cabe recalcar que es
de suma importancia que el receptor sepa utilizar los llamados “dispositivos
hipertextuales” (internet, teléfono, entre otros), puesto que si no sabe

utilizarlos la informacion quedara en nada.

A diferencia de los medios tradicionales como la televisién y la radio, que son
medios analogos, donde los usuarios reciben un solo tipo de informacién y
sin que se les dé la oportunidad de saber mas sobre los acontecimientos; la
hipertextualidad en la comunicacion digital permite que el usuario navegue en

los diferentes datos subidos a la red.

Interactividad e Interaccion: Es la participacion que tienen los usuarios con
el medio, pues si bien sabemos que para que un medio de comunicacién
pueda progresar, los usuarios son la parte mas importante, ya que sin las
personas que consuman esta informacion seria un simple texto publicado, al

igual que los periddicos sin lectores serian simples hojas donde esta el texto.
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Si bien es cierto que los medios de comunicacion tradicionales no permitian a
Sus usuarios, dar su opinion o poder participar de la construccion de informacion;
en la actualidad el espacio publico virtual ha abierto una gran ventana para que
las personas puedan depositar su opinién, criterio y poder ayudar de cierta

manera al crecimiento de la comunicacion digital.

Hung (2010) menciona que, el hecho de que el publico en general
pueda tener una interactividad con los medios de comunicacién, como
por ejemplo, reciben comentarios sobre el contenido que se esta
compartiendo, o comparten este contenido mediante sus dispositivos
a otras personas logrando asi una comunicacion global; también esta
sus desventajas, por ejemplo, se puede recibir comentarios que
“‘inciten al odio o la violencia”, simplemente los lectores en vez de
aportar hacen que el medio no crezca. A pesar de las desventajas que
muestra la interactividad, las ventajas son mucho mas grandes, ya
gue, los medios de comunicacion que interactian con los usuarios son
mas conocidos, la gente opta por aquellos que les permite dar su punto

de vista y una libre expresién

3.4 Periodismo.
El periodismo surge como una alternativa para que las personas puedan estar al

tanto de lo que pasa a su alrededor, pues la sociedad no puede mantenerse
desinformada, es por ello que el periodismo constituye uno de los ejes de la

comunicacion.

En paises de todo el mundo, el periodismo esta siendo considerado como un
“servicio esencial’, y los periodistas como “trabajadores esenciales”, que
cumplen con su labor informativa, la presentacion de informes y exentos de las
restricciones de movimiento. En algunos lugares, el periodismo incluso ha sido

catalogado como un “servicio de emergencia’. (UNESCO, 2020).
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Es importante que un periodista brinde una informacién de calidad y de calidez
a sus lectores, por ende, se considera algunos elementos que debe cumplir el
periodismo:
1. Sobre todas las cosas en el periodismo debe primar la verdad
Su lealtad esta con los ciudadanos
La esencia periodistica debe ser constatada
Debe mantener imparcialidad
No debe tener fines politicos
Debe ofrecer participar al publico
Debe esforzarse para que su trabajo sea reconocido

Las noticias deben ser exhaustivas

© ©® N o g M W DN

Debe respetar la conciencia individual de sus profesionales(Kovach &
Rosenstiel, 2012).

Hacia la esencia del periodismo:

GARCIA AVILES, (2001) explica que “el periodista no se limita a ejercer de mero
transmisor, sino que es mediador y, por tanto, ejerce un papel activo en la
informacion, y debe asumir la responsabilidad sobre aquello que comunica”
(p-86).

Lo mismo sefiala (Soria, 2012) , de manera mas simple, cuando define al buen
periodismo como “dar noticias y contar historias relevantes, humanas” (p.31); es
decir, comunicar historias de verdadera importancia para la sociedad.

Entonces, el periodismo cumple un rol importante y desempefia una influencia
decisiva en las sociedades, el periodismo tiene una mision importante, pues no
solo trata de redactar escritos y ya, sino también de saber informar, orientar y
educar. El periodismo es esa actividad que recoge informacion actual, real y

contrastada para luego difundirla en los medios de comunicacion.

3.5 Periodismo Digital:

Ruiz(2013) indica que este nuevo periodismo digital da lugar a “nuevas formas
de consumo de los medios de comunicacion, nuevas infraestructuras de

produccion vy distribucién”. Es decir que la Internet ha revolucionado en todas
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partes del mundo, cambiando la manera de trabajar en los sistemas de
produccion y la difusion de la misma, siendo una herramienta que brinda un

beneficio al periodismo.

Gracias al avance de la tecnologia digital hemos podido evidenciar la evolucién
tan grande que han tenido las redes de comunicaciéon, por lo que ahora nos
permite estrechar las relaciones y asi redescubrir y renovar conocimientos
compartidos (Barbosa Pefaloza, 2012)
Con el periodismo digital, podemos de manera profesional conseguir y
ofrecer informacion de actualidad mediante medios informéticos, Lucia
Santaella (2004) citado en Diaz Noci, (2008) menciona que el
ciberperiodismo es todo aquel espacio informativo multidimensional que,
dependiente de la interaccion del usuario, permite a éste el acceso, la
manipulacioén, la transformacién y el intercambio de sus flujos codificados
de informacion [...], espacio que se abre cuando el usuario se conecta a

la red [...] hecho de circuitos informativos navegables (p.4).

Ademas, con el trascurso del tiempo, muchas personas han dejado de escuchar
radio-noticias, comprar periddicos y usar todos aquellos medios tradicionales, por
esta razon, esta herramienta nos ha permitido llevar informacion a todas aquellas
personas que prefieren usar dispositivos electrénicos, para asi obtenerun flujo

informativo inmediato y a nivel global.
Ademés, de lo mencionado anteriormente, el periodismo digital se ha

caracterizado por aspectos como su facil accesibilidad, usabilidad, actualizacion

constante y sobre todo tener feedback inmediato.

3.6 LaComunicacion de Masas:

La comunicacion de masas es aquella forma de informar en la cual los mensajes

gue se transmiten llegan a un publico disperso o a una colectividad en general.
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Segun Robert K. Merton (1957), toda actividad humana se realiza en posicion de
alcanzar determinados propoésitos u objetivos. Dichos objetivos acarrean
determinadas consecuencias, las cuales pueden ser positivas 0 negativas.
(Wright, 2005).

3.7 Podcast:
Dentro de esta investigacion lo “fuerte” es el nuevo y poco conocido podcast, es

por ello que se considera necesario realizar una indagacion exhaustiva sobre sus

raices, hasta la actualidad.

Las primeras personas en subir y hacer tendencia en la internet un podcast
fueron Dave Winer y Adam Curry; el primero fue quien desarrollo los RSS ( Really
Simple Syndication es un formato que cumple con el Estandar XML para
compartir contenido en la web a usuarios que se han suscrito a una fuente de
contenido) y en enero de 2001 colgd un audio blog en RadioUserland; en 2002
Adam Curry un famoso videojockey de la MTV se uni6 al trabajo de Dave,
lanzando asi un nuevo podcast, pero en realidad el éxito no fue como se
esperaba, puesto que el material no se podia difundir correctamente, no
obstante, Adam y Dave trabajaron duro para desarrollar nuevas y faciles formas
de difusion que en 2004 los llevarian a lograr el primer podcast reconocido de la
historia, Morning Coffee Notes (RSS), sali6 a la luz el 11 de julio de 2004; y es
por ello que Dave Winer es reconocido junto a Adam Curry como los padres del

podcasting. (Cabeza de Vaca Ruiz, 2019).

Por otro lado, el espafiol José Antonio Gelado, es un periodista, locutor y pionero
en trasmitir un podcast en castellano, este programa se llamé Comunicando; a
pesar de que Gelado tenia a su disposiciéon un blog, tuvo que investigar a fondo
sobre los materiales necesarios para la creacion del podcast, que tipo de
contenido debia crear y como adaptar los RSS que en ese momento estaban
disponibles solo en inglés(Garcia-Marin, 2019,p.184), poco a poco y con errores
gue eran comunes en una persona que intentaba introducir en la comunicacion

una idea de radio evolucionada y a su vez tomando en cuenta cada comentario
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constructivo de otros padres del podcasting, Antonio Gelado logro crear un

comunidad de podcasters que trasmiten contenido de una manera facil y rapida.

El podcast es un término que proviene de las palabras iPod y broadcasting, es
un contenido audio visual que permite al usuario ver su contenido cuando él lo
desee. El contenido de un podcast es un archivo de audio y video digital al que
los usuarios pueden acceder desde diferentes canales de distribucion, y
escucharlo cuando y donde quieran, a través de cualquier dispositivo (Parlatore
et al., 2020). Sus finalidades son diversas, entre ellas esta la educacién,
comunicacién, entretenimiento y todo aquello de interés para el consumidor, la
diferencia de este medio de los demas, es que permite al consumidor tener
informacion inmediata, de alta calidad y consume poco espacio dentro del

aparato movil y sobre todo puede ser escuchado a nivel mundial.

Uno de los motivos por el cual se sugiere utilizar el podcast como una
herramienta de informacion, es porque permite a los medios generar mas visitas
en el contenido que se estd compartiendo, puesto que permite compartir
contenido multimedia, lo que hace mas interesante e interactivo para los
internautas porque en la seccion de comentarios pueden dar su opinion o

sugerencia del tema.

Dentro del contexto ecuatoriano la Internet crecié de manera rapida, permitiendo
a la comunicacion tradicional mostrar nuevas maneras de informas a las
personas y como estas se fueron adaptando a la sociedad. Uno de los ejemplos
claros se da a lo largo de 1995 y 2008 cuando los diarios tradicionales empiezan
a informar mediante la creacién de contenido digital; entre los medios mas
destacados se encuentran los diarios como: El Comercio, El Universo, La Hora
y el desaparecido Hoy, estos medios empezaron a abrir sus paginas Webs donde
daban a la comunidad una diversidad de informacion y a pesar de no tener una
elaboracion acertada como lo hacen hoy en dia los medio digitales, permitia a la
poblacién informarse y entretenerse con los temas que se presentaban; este

paso significd un gran avance para las radios y medios de comunicacion
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tradicionales, ya que el abrirse paso en la red permite que las personas de otros

lados conozcan al Ecuador (Rivera, 2013).

Por otro lado, Sdnchez Génesis (2022) menciona que en Ecuador es muy comun
encontrar a personas que no estan preparadas académicamente para poder
realizar podcast; sin embargo, tienen una aficibn por armar libretos, realizar
ediciones y contenido digital; ademas se resalta que en el territorio este medio
es visto como una alternativa para poder tratar y exponer puntos de vista sobre
los temas en tendencia que por diferentes motivos las radios tradicionales no son
capaces de resaltarlos, cuando la realidad es que los oyente buscan estas

tematica.

Los medios de comunicacion que realizan podcast para compartir informacion,
en realidad no lo estan utilizando de la manera correcta, pues algunos lo hacen
muy extenso y su contenido es muy pobre, ademas la calidad debe ser superior
a los 128 Kbps, y un sonido puro.
Aguayo. L (2015) menciona que, el hecho de que el podcast se emita a
través de Internet no exime de ningun tipo de responsabilidad legal. Eso
aumenta aun mas la importancia de distinguir dentro del podcast entre los
contenidos publicitarios y los informativos o de ficcion. Siempre debe
guedar claro quién es el duefio del podcast. Con esto evitaremos las fake-
news y que a su vez antes publicar un podcast, los periodistas trabajen

bajo los verdaderos parametros éticos de la profesion.

El podcast puede usarse con diferentes propdésitos sonoros y, a su vez, permite
la busqueda, escucha y descarga asincrénica a través de la Web por medio de
dispositivos méviles; el tipo de descarga no constituye una limitante para el
acceso a los productos radiales debido a las ventajas del ancho de banda con el

gue cuentan la Internet mévil, el doméstico y el institucional en nuestros dias.
Esta transicién de la tecnologia analdgica a la digital tuvo sus inicios en

los afios noventa y cambié de manera significativa a la radio tradicional

en aspectos de produccion, difusion y recepcion; de igual manera permitio
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el enriquecimiento del audio como medio esencial de la radio, a un medio
beneficiado por la convergencia multimedia generando lo que hoy se
conoce como ciber radio, que modificé el concepto tradicional de radio a
través de una nueva férmula de programacion fragmentada “que sustituye
a la oferta de programas de emisién Unica y continuada, y audicién

masiva” (Quintana-Guerrero et al., 2017).

3.8 TIPOS DE PODCAST

Por otro lado, el podcast tiene 3 categorias, las mismas que abarca diferentes
géneros Y tipos, pues la finalidad de cada uno de estos es que sea atractivo y
gue el usuario se enganche a cada trasmision, a continuacioén, se puede detallar

algunas clases y los temas que pueden ser tratados en el podcast:

Podcast por contenido: como su nombre lo dice es relevante que en este tipo
de podcast se analice bien la informacion que se va a trasmitir a la gente.

e Entretenimiento: es uno de los géneros que mas arrasa con la audiencia,
ya que permite al interesado ingresar en un clima de relajacion y
distraccion; estos podcasts pueden tratar de humor, videojuegos, criticas,
misterio, etc.

e Educativos: son aquellos que por medio de los videos ofrecen al usuario
un tipo de capacitacion, buscando asi dejar una ensefianza en ellos. Para
esta especie es de suma importancia que la persona que grabe el
contenido este en la capacidad y sepa sobre el tema a tratar. Aqui
podemos encontrar educacion financiera y escolar, marketing, desarrollo
personal, entre otros.

¢ Informativos: este contenido no solo ofrece informacién periodistica o
noticiosa, sino también brinda primicias sobre temas novedosos como
videojuegos, moda, salud, tecnologias y todo tipo de aristas que el publico
desea.

e Persuasion: este podcast es poco flexible, por el hecho de que busca
convencer a sus oyentes, ya sea sobre politica, religion o ciertos temas
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gue son de debate y es probable que en cierto punto su audiencia empiece

a desaparecer.

Podcast por técnica: dentro de este apartado se podria decir que lo mas

relevante es la forma en que el podcaster “vende” el contenido.

Audio: lo que hace a este podcast uno de los mas convenientes es el
tamanfo, pues es pequefio y esta disponible en formato MP3 que permite
al usuario descargarlo en todo tipo de dispositivo electronico, ademas es
muy facil crear pues se necesita de un contenido llamativo como
horéscopos, musica, consejos, tendencias, etc.

Video: también llamado Vodcast o Videocast, es una alternativa muchos
mas compleja que el podcast de audio, pues el trabajo que implica su
elaboracién toma cierto tiempo y analisis, puesto que se debe elaborar la
estética de las imagenes que van a ser tomadas en cuenta. El formato en
gue se puede descargar el archivo es el MP4.

Una pregunta que surge a menudo es ¢Qué diferencia existe entre los
podcasts y los videos? Pues es muy simple, los videos y los podcasts,
ofrecen contenido de entretenimiento y pueden ser consumidos por un
publico variado, sin embargo, los videos que por lo general son subidos a
la famosa plataforma de YouTube, toman un tiempo prolongado para ser
conocidos y que puedan competir contra la audiencia de los creadores
gue llevan periodo mas extenso en la plataforma, también esta el hecho
de que para brindar un video de calidad es necesario tener un equipo
adecuado. Por otra parte, los podcasts de video a pesar de necesitar el
mismo tiempo de edicion y elaboracién, son herramientas realmente
rapidas y faciles de subir a las plataformas y toma poco tiempo para ser
sintonizados y viralizados puesto que el usuario elegira el podcast segun
el interés, el tiempo que disponga para consumir el contenido y buscara
siempre temas que sean de provecho.

Screencast: es un contenido muy Uutil para aquellas personas que
necesitan un tutorial o una guia sobre el manejo de alguna pagina o
dispositivo. El podcaster se encarga de hacer un video grabando la
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pantalla de su monitor que muestra cada paso, luego se edita adjuntando

la voz que explica el proceso y queda listo para subir.

Podcast por dinamica: Aqui se necesita de andlisis y elaboracion pues
dependera mucho de cémo lleve a cabo el programa el podcaster.

e Monologo: Este tipo de contenido tiene como Unico actor al creador de
contenido, por esta razon se necesita de un tema que capte la atencion
del sintonizador de principio a fin, al mismo tiempo se necesitara de un
guion bien elaborado y edicion a detalle pues es otro factor que influira
para mantener al consumidor en el podcast.

e Grupal: A diferencia del monologo aqui se cuenta con dos o mas
anfitriones lo que hace mas facil la planificacion, se debe tener presente
gue todo el programa se debe llevar a cabo como si fuese una
conversacion fluida.

e Entrevista: permite a €l o los podcaster invitar a una persona al estudio,
realizar una serie de preguntas y tratar de llevar un dialogo interesante.
Depende el tipo de invitado y que tema se va a tratar en el podcast
podriamos elaborar preguntas formales o informales.

e Debate/mesa de discusion: tiene como finalidad realizar un intercambio
de opiniones de un tema en especifico, como politica, religion, deportes,

entre otros.

En definitiva, existen varios formatos, géneros y tipos de podcast, es por ello
gue podemos decir que a la hora de grabar un programa, la mejor manera es
tomar en cuenta la elaboracién de un guion, como por ejemplo, los mondlogos
o0 las entrevistas, son tipos de podcast que necesitan seguir un orden
jerarquico que ayude a evitar errores y caer en la impotencia al grabar
reiteradas veces para corregir estas faltas; en el caso de los videojuegos o
los tutoriales no se necesita mas que el conocimiento del anfitrion, la
espontaneidad y saber llevar a cabo un tipo de conversacion que produzca
feedback.
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Es de suma importancia que una vez tomada la decision de que género de
podcast va a llevarse a cabo, se tome en cuenta tres aspectos importantes
de la produccién del programa, asi como nos indica lzuzquiza, (2019) en el
“‘Gran cuadernos del Podcasting”, cada uno de estos segmentos son

importantes para crear contenido de calidad.

Sin embargo, es necesario aclarar conceptos de otras figuras o géneros
relacionados con el Podcast, para evitar tergiversaciones con respecto al tema

de este trabajo, que se centra en el Podcast. En este sentido se establecen:

BROADCAST
El broadscast es la accion en donde un emisor es el encargado de trasmitir la

informacion a varios receptores, sin la necesidad de repetir mas de una vez,
puesto que es enviada por a través de diversos canales como la radio o a
television; en espafiol es conocido como radiodifusion. A lo largo de los afios
varias personas han contribuido con la evaluacion de esta herramienta, puesto
gue tenia una desventaja, la cual era que en ciertos lugares el mensaje llegaba
distorsionado por motivo de que los canales presentaban interferencias, para
esto se lleva a cabo diferentes investigaciones y pruebas, hasta conseguir crear
lo que hoy conocemos como frecuencias AM y FM dentro de las estaciones de
radio. De la misma manera afios mas tarde llega la internet como herramienta de
comunicacién que rebasa barreras y permite que la informacién ya no sea solo
local o nacional sino también internacional, permitiendo asi intercambiar ideas
de un lugar a otro por medio de videos o audios subidos a diferentes plataformas
webs (Cifuentes, 2010).

VIDEOCAST O VODCAST.

Esta herramienta combina el uso de los audios y las im&genes, pues segun el
tema elegido el creador de contenido debera narrar los hechos e insertar
imagenes que apoyen la informacion para que sea receptada de manera positiva,
en este instrumento también existe una diferencia, pues el contenido a observar

puede ser analizado directamente desde las paginas webs o descargado a los
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dispositivos de las personas para verlos segun su comodidad. Esta opcién se ha
desarrollado de manera que si con los podcasts el usuario podia escuchar u
observar diferentes acontecimientos ahora el internauta podra disfrutar del audio
y de imagenes que muestren a informacion de manera mas clara. (J.D. Aguilar,
2012)

Preproduccion: Es la base para la creacion de podcast, segun lo indica

lzuzquiza “esto implica todos los pasos antes de sentarse frente al micréfono

y hablar”, ya que en esta seccion se proyectara todas las imagenes que

tenemos para reproducirlas al final:

e Planteamiento y definicion del tema.

e Recopilacién de la informacion.

e Realizaremos un esquema con todas las ideas que tengamos para el
programa.

e Después las filtraremos, puesto que algunas no nos serviran y otras
ayudaran a combinarse para crear la idea principal.
Es importante escuchar opiniones externas, como, por ejemplo, los
oyentes de los programas, ellos podran sugerir temas de su interés y
asi crear contenido de beneficio; también pueden hablar con creadores
de otros podcasters e intercambiar ideas.

Produccion: Unavez que tengamos claro nuestro tema, empezaremos a grabar.

e En el caso de tener invitados al programa se aconseja conversar fuera del
set, pues permitira conocerse y llevar una entrevista mas fluida.

¢ No redundar tanto en el tema y no busquen justificar las situaciones, pues
los oyentes buscan el programa por el tema de interés, asi que sera mejor
ir al grano y presentar nuestro contenido.

e Es muy importante que se desarrolle de una manera muy fluida y que no
se note una rigidez, ademas, las equivocaciones son comunes y es
posible editarlo.

e Tomar en cuenta los oyentes y participes del programa, pues eso creara
un ambiente muy cordial.
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e Es importante el tipo de micréfono, pero en el caso de no tenerlo la
distancia prudente entre el aparato y la voz dara un sonido correcto.

Postproduccién: Es la parte final de la elaboracién y la necesaria para un
programa eficaz.
e Se debe analizar los efectos sonoros, el tipo de musica, laintro y el cierre,
ademas de la posibilidad de tener invitados dentro del programa.
e Parafinalizar se realizara la edicion del programa, para esto es importante
tener un equipo de edicion apto y dedicarle algunas horas de calidad.
e Es necesario tener programas de edicién en los dispositivos para poder
agregar sonido y efectos que produzcan realce al programa.

4 RESULTADOS
El podcast: nueva figura de la radio
En el proceso de indagacion se efectué un monitoreo para constatar si los medios
cuencanos utilizan el podcast, se realiz6 desde el 01 de octubre del 2020hasta el
29 de marzo del 2022, en los siguientes medios:

Las Andariegas, Diario EI Nuevo Tiempo y Mote Radio.

Segun el monitoreo en unas producciones sobrepasan el tiempo y en otros casos

un tiempo minimo de duracion, haciendo que el receptor pierda el interés.

La frecuencia con la que realizan sus podcasts tampoco tiene una periodicidad

en las fechas si no aleatoriamente.

En el monitoreo se determind que las imagenes, textos y audios utilizados, no

son llamativos.

Los medios cuencanos no cumplen con los requerimientos para realzar de

manera propicia y eficiente los podcasts de acuerdo a los pardmetros y
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sugerencia de los autores antes citados. La matriz y detalle del monitoreo se
adjunta en ANEXOS.

Ademas, entre las técnicas metodoldgicas se plante6 la encuesta para probar
una hipétesis o descubrir una solucién, identificar e interpretar el problema de
una manera metodica, esta encuesta fue creada con la aplicacion de Google
Forms, para obtener informacion sobre el tipo de conocimientos que poseen las
personas sobre los podcasts, para ese proceso se contd con la participacion de

139 personas, de las cuales se recopild la siguiente informacion.

Primera pregunta:

iSabe usted que es un podcast?

139 respuestas

& Si
@ Mo

Tal vez

En la primera pregunta la mayoria de los encuestados aseguran saber que es un

podcast los demas tienen una idea o desconoce el tema.

Segunda Pregunta:

Esta pregunta era de opcion libre, se interpreta que, para la mayoria de
encuestados, los podcasts son un contenido de multimedia que puede

escucharse sin Internet y ofrece contenido variado.
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Defina en pocas palabras qué es un podcast

No se

Nose

Un archivo de audio que se puede escuchar sin internet
€s una narracion

es un audio que puede transmitir infirmacion, educacion entretenimiento y varias cosas mas y no existe
limites para realizarlo solo tiene que tener creatividad.

Es un medio donde se puede contar una historia, se puede escuchar una entrevista, entre otros.
Emision de un contenido multimedia por un medio de difusion, sea este tradicional o digital.
Es comi la radio pero se basa en contenidos especificos y se puede escuchar en cualquier momento.

Crear contenido de audin cominicativo. infarmativo. de entrenimiento nara |a red

Tercera Pregunta:

;Cree usted que es una herramienta beneficiosa?

Si, ya que nos ayuda a ver puntos de vistas de otras personas sobre un tema

Si, ya que puede tener varios temas de conversa

Si porque puede ayudar a las personas conocer mas sobre un tema en especifico
Si, es un formato libre que permite informar sobre una variesdad de topicos

Si porque

Si, pues es una manera mas de comunicar

Totalmente, a venido a remplazar |a modalidad que manejaba la radio.

Si, pero depende el enfoque.

Si, y mucho

En la tercera pregunta se consulté a los encuestados considerar si era 0 no
beneficiosa la herramienta. Todas las personas estan de acuerdo en que es
beneficiosa, ya que, ayuda a estar al tanto de los temas novedosos e informacion
atil, ademas de que es posible escucharla en todo momento.
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Cuarta pegunta:
¢Qué tipo de podcast le interesa?
139 respuestas

Educacion 58 (41,7 %)

Informacion 64 (46 %)
Videojuegos ~34 (24,5 %)
Comedia/Humor —72 (51,8 %)
Mondlogos —36 (25,9 %)
Enfrevistas 69 (49,6 %)
Musica
Motivacionales i
Formacion
Misterio
Futbol
Psicologiali—1 (0,7 %)
Terrorfi—1 (0,7 %)
Deportesi—1 (0,7 %)
Medio ambientet—1 (0,7 %)
Entretenimiento, deporte terror 1 (0,7 %)
Futbol —1 (0,7 %)
Entretenimiento (Podcasts r... i1 (0,7 %)
Frecuencia Creativa (es mip... i1 (0,7 %)
0 20 40 60 80

En la pregunta referida: ¢Qué tipo de podcast le interesa? las categorias de
educacion, videojuegos, informacion, humor/comedia, mondlogos y entrevistas
son las mas buscadas por los encuestados, en cuanto a las demas categorias

existe un bajo numero de preferencia.

Quinta pregunta:

;Cudles son las tematicas que le gusta escuchar? Mencione minimo dos

Entrevistas y cronicas

Superacion personal, experiencias y consejos de gente que ha alcanzado sus metas
Podcast de entrevistas y comedia.

Misterio

Infomacion sobre el desarrollo infantil y acerca de educacion inicial

Aprender inglés. Discusion de series o peliculas.

EXPERIMENTOS, TECNOLOGIA

Comedia, educativos

Politica y deportes
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En la quinta pregunta se les pidi6 a los encuestados que mencionen dos
tematicas de podcast que hayan escuchado, el 80% de encuestados menciond
gue la informacibn y temas relacionados con criminologia, humor,
entretenimiento, entre otros. Por lo que podemos deducir que a la audiencia o

publicos prefieren la variar a la hora de escuchar podcasts.

Sexta pregunta:

;Conoce usted la diferencia entre un podcast de audio y un podcast de video?

139 respuestas

& s
@ Mo

Tal vez

Dentro de la sexta pregunta se presentd tres opciones como respuesta, los
encuestados debian decir si conocian o no la diferencia de los podcasts de
videos y los podcasts de audio; a lo que el 70,3% respondi6 que si, el 15,2% no
y el otro 14,5% talvez sabe diferenciarlos.

Séptima pregunta:

La séptima pregunta se pedia que los encuestados mencionaran que tipo de
podcast era de su preferencia, silos de audio o los de video y que justificaran su
respuesta; de lo cual se obtuvo el porcentaje mayor de consultados prefieren los
videos, ya que, les gusta ver como los podcasters se desenvuelven a la hora de
grabar, sus expresiones y la interaccion con los invitados en caso de haberlos,
no obstante, un porcentaje menor prefiere los de audio, menciona que es mejor
escuchar e imaginar las escenas que se relatan. Ademas, hay la posibilidad de

realizar otras actividades mientas se escucha.
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Entre el podcast de audio o video ;Cual es de su preferencia? ;Por qué?

Audio sirve de interpretacion y ayuda a la imaginacion

El podcast de audio seria mi preferencia ya que se podria entender mejor mediante las imagenes.
Audio, porque es posible escucharlo en todo momento.

SE ACLARAN MUCHOS TEMAS Y PROPOSITOS HACIA LOS TEMAS PROPUESTOS

Video, soy una persona visual

Audio, porque puedo escuchsr mientras voy caminando o en el auto

De video, porgue se puede interpretar de mejor manera lo que nos quieren decir o informar

Video porque ya puede ir aconpafiado de imagenes que nos ayuden a la comprension

Audio, por qué prefiero escuchar e imaginar

Octava pregunta:

Escriba el nombre de algun podcast que usted crea interesante y justifique su respuesta.

En cortinas con Luisito; porque tienen contenido diverso de entretenimiento pero que sirve también de
experiencias anecdéticas.

La cotorrisa porque a pesar de ser un programa en donde se habla de temas que en esta sociedad actual
canxelan lo han sabido llevar de una manera en que todos los que escuchan entienden que no se hbala en
serio.

En youtube miro sigo el podcast de ingles, tambien de mecanica de autos por qué quiero aprender...
No eschucho

ZONA MISTERIOSA DE PAULETTE: Ya que muestra casos criminales ocurridos en la vida real y cuales son
las posibles teorias que analizan en los casos

Viaje a la vida porque ayuda mucho en momentos malos

No tengo ides

En la octava pregunta de opcién abierta, se pide mencionar algunos podcasts

gue sean interesantes para los encuestados; las respuestas fueron: En cortinas
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con Luisito de Luisito Comunica, Zona Misteriosa de Paulette, Podcast de WWE

y temas de informacion y aprendizaje.

Novena pregunta:

En una escala del 1 al 5 que tan bien elaborado estuvo el podcast gque menciono
anteriormente; siendo 1 la cantidad menor y 5 es lo maximo

139 respusstas

80

40

20
3(2.2%)

1 2 3 4 ]

Como novena pregunta se propuso una escala del 1 al 5, con la finalidad de
calificar que tan bien elaborado estuvo el podcast que menciono anteriormente;
siendo 1 la cantidad menor y 5 es lo maximo; a lo que el 51,1% califica con 5, el

30,9% con 4, el 10,8% con 3, el 2,2% con 2 y el 5% los califica con 1.

Decima pregunta:

i Le gustaria ver con mas frecuencia en los medios de comunicacidn los podcast?

139 respuestas

@ s
@ No

Tal vez

En la pendltima pregunta tiene opciones de si, noy tal vez, para que las personas
digan si desearian ver con mas frecuencia en los medios de comunicacion los
podcasts; por lo que 9 de ellos estan seguros de querer esta herramienta en los

medios de comunicacién y solo uno respondi6 con un tal vez.
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Decima primera pregunta:

i Cree que la informacion debe estar acompafiada o producida mediante un podcast?

Es la forma de creacién ydifusion de contenidos que se ajusta a los requerimientos de la audiencia
hiperconectada

efectivamente

Si, es muy practico en estos tiempos que aveces se pasa mucho ajetreo
Es una buena herramienta

Mo.

Siempre y cuando sean temas de interes social

Seria un recurse Util mas no indispensable

Mo en todos los casos

Si, dado que complementa |a informacion

En la ultima pregunta sobre si los encuestados creen que la informacion debe
estar acompafnada o producida mediante un podcast; todos estan de acuerdo en
gue la informacion llega de manera clara, llamativa y creativa si es que es

producida por esta herramienta.

Como conclusion de esta encuesta podemos decir que, la mayoria de personas
estan al tanto de que es un podcast y que beneficios contiene esta herramienta,
no obstante, es muy necesario que sea mas profundizado dentro de la
telecomunicacion, ya que, es una herramienta facil, rapida y sencilla de utilizar.
Igualmente se realiz6 entrevistas estructuradas a especialistas, entre ellos
Xavier Macas de la Pontificia Universidad Catolica de Ecuador; Marco Sanchez,
Universidad Técnica de Ambato; Jhonny Guambafia de Mote Radio y Carla
Crespo de La Andariega, quienes aportaron con informacion muy valiosa, que la

iremos describiendo a continuacion.
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El especialista, Xavier Macas, (2022) asegura que para los medios tradicionales
el trabajo es arduo a la hora de crear contenidos, ya que los programas son
pasajeros y es demasiado complicado convencer a la audiencia de que se quede
en su frecuencia; es por ello que los podcasts surgen como una alternativa digital
que ayuda a crear comunidades “fieles” y que reproducen cada episodio desde
sus comodidades y en el lugar que ellos desean, asi concuerda Marco Sanchez,
ya que, para €él, el podcast de ser elaborado continuamente y pasar por un
proceso minucioso de produccién, puesto que, este contenido se mantiene
‘contable y reproducible”, yendo asi mas alla de grabar para un medio de

comunicacion tradicional.

Para Marco Sanchez (2022), el podcast de video es un concepto muy
complicado, pues algunas veces existen las posibilidades de que pierda el
sentido y se vea mas como un reportaje o un video de YouTube, es por ello que
dentro de su concepto él mantiene que como podcast lo mas interesante es la
narrativa y los audios, ya que los videos son faciles de visualizarlos en otras
plataformas.

Macas y Sanchez (2022), coinciden en que las caracteristicas para elaborar un
podcast deben ser claros y buscar temas de interés global y actual, es por esta
razén que debemos pensar bien a la hora de elaborar un contenido, analizar a
gue audiencia se estan dirigiendo, el lenguaje utilizado, entre otros factores. Si
como creador de contenido no hemos tenido clara las ideas sobre el tema a tratar

en las emisiones seria dificil que el podcast cause una buena impresion.

Los podcasts para poder llamar la atenciébn del publico, deben tener
principalmente un buen lenguaje, pues el puablico siempre es diferente y si como
podcasters, buscamos impactar a los oyentes juveniles, dentro de nuestro
lenguaje no deberan ir palabras técnicas o de dificil entendimiento, o viceversa

si el publico es adulto el lenguaje seré acorde.
Jhonny Guambafa nos menciona que “Los podcasts no son herramientas, son

producciones digitales” y para poder elaborarlos y tener una aceptacién del

publico, se debe tomar en cuenta puntos de relevancia, como por ejemplo, que
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tipo de podcast va a ser nuestro fuerte y a qué publico se va a dirigir; también los
sonidos, efectos u otro tipo de recursos deben ser usados adecuadamente, pues
esto resalta y capta la atencion del oyente, pero de la misma manera destaca
gue los sonidos naturales dentro de las grabaciones deberian quedarse, pues

estos le dan un efecto muy especial (Guambafia, 2022).

Guambarnia y Crespo, (2022) concuerdan en que el abrirse camino en el mundo
de la creacibn de podcast ha sido un paso muy importante, personal y
profesionalmente, pues el publico no tenia conocimiento sobre cémo utilizar
estos medios o cuales son sus beneficios, pero aun asi se busc6 los medios
adecuados para darse a conocer, de la misma manera, se supo estudiar a la
poblacién cuencana y descifrar cuales eran los temas que los programas radiales

gue no se cubrian por motivos personales o temas de regulacion.

De esta manera Cuenca tiene una aceptacion buena por la creacion de podcast,
puesto que en las plataformas digitales se encuentran subidos los episodios y
estan disponibles a la hora que se desee, por el contrario, los programas radiales
son lineales y para encontrar los de nuestro gusto depende de un horario o una
emisora en especifico, es por ello que los cuencanos han sabido apoyar de

manera significativa la creacion de podcast.

Por otro lado, Crespo, (2022) sostiene que uno de los tipos de podcast, mas
complicados de realizar, ha sido los de tipo cronica, pues se necesita de una
elaboracién de guiones, entrevistas y mas tiempo de elaboracion, pero también
gue, al ser testimonios de personas, llama la atencion de los oyentes, no
obstante, como es un tema extenso se elabora por episodios y se necesita de
investigacion, lo que provoca que el tiempo de subir las plataformas digitales no

sea continuo.

Asi mismo Jhonny Guambafa, sefiala que con un periodista y un productor es
posible empezar a crear contenido ya que ambos complementan el trabajo con
ideas nuevas y sobre temas que estan en tendencia, no obstante, también

remarca que con el paso del tiempo seria ideal empezar a incluir mas personas
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en el grupo de trabajo asi se evitara un sobre cargo de trabajo, y existen personas

gue pueden dirigir ciertas areas de creacion o edicion.

En cuanto a los horarios para producir, editar y subir un podcast, es dificil tener
un horario fijo; por ejemplo; para buscar el tema y armar la idea que se va a tratar
en el episodio, se puede tomar desde una hora 0 mas, ya que existen ideas que
fluyen demasiado bien o ideas que necesitan de elaboracion, por otro lado, la
produccion y edicién dependeré de cual sea el tema, no es lo mismo un podcast
informativo, que un podcast con invitados y por ultimo para subir los episodios
no existe una hora fija, obviamente se analiza los horarios con mas frecuencia,

pero también depende de cOmo se maneje ya internamente los productores.

Es de suma importancia entender que los podcasts no surgen como una manera
de opacar o eliminar los programas radiales, sino mas bien surge como una idea
Unica e innovadora que permite consumir contenido a comodidad del oyente, es
mas el podcast busca abrir su propio camino y establecer a su propio publico sin

tener que eliminar a otros medios de comunicacion.
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5 CONCLUSIONES

Una vez concluida esta investigacion podemos decir que, la utilizacion del
podcast es algo significativo a nivel internacional, no obstante, es un medio que
se esta abriendo camino nacionalmente y que, segun los encuestados, tomara
un tiempo en consolidarse. Sin embargo, en los medios de comunicacién

analizados no es una herramienta recurrente, es muy poco o casi hada utilizada.

En el mundo comunicacional las expectativas de la utilizacion del podcast son
altas, pues es una herramienta facil y sencilla de escuchar y ver. Ademas, el
oyente tiene la posibilidad de escoger a su criterio los temas de acuerdo a la
disposicién de su tiempo, horario, dia y con la posibilidad escuchar cuantas veces
requiera. Estos atributos del podcast le posesionaran a futuro, incluso, porencima
de los ratings de las radios.

Por otro lado, la creacion y produccion de los podcast siempre va a depender de
un andlisis previo, pues se debe tomar en cuenta el publico al que se dirigen
(edad, geografia, ideologias, etc.), cuales son sus preferencias (moda, deporte,
comedia, politica, etc.), temas de impacto en la poblacion (temas actuales,
nacionales e internacionales), entre otros aspectos, puesto que esto nos sirve de
punto de partida para idealizar como sera la aceptacion, la frecuencia con la que
subira los capitulos y cudles serian los cambios que se deben hacer para ganar

audiencia.

En cuanto a la publicidad que tiene que llevar los podcasts depende de la
creatividad de los encargados de marketing, un nuevo producto implica
necesariamente una estrategia de publicidad que garantice su aceptaciéon y asi

evitar gastos de preproduccion, produccion y postproduccion.

En esta indagacion se determina la ausencia de produccién de podcast en los
medios locales analizados y la casi nula publicidad de difusion de los podcasts
gue manejan ciertos medios digitales. Esto devela otro parametro como

resultado de la encuesta que es el desconocimiento de la audiencia o publico
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con respecto a esta herramienta en la region, por lo contrario, los encuestados

recuerdan con facilidad podcast de nivel nacional e internacional.

Ademas, al momento de crear el contenido hay que tener en cuenta: el tipo de
duracién de cada episodio, el lenguaje y la frecuencia con la que se publican los
mismos; la duracion de cada episodio debera depender del contenido, lo ideal
seria de 20 a 45 minutos, pero en el caso de tener invitados, se puede extender

de una hora 0 mas.

Los podcasts de informaciéon duran entre 30 minutos 0 menos, como se
menciono anteriormente, es importante no redundar la informacién sino mostrar
lo necesario y que el publico quede satisfecho; en cuanto al lenguaje, se debe
ser asertivo, en el caso de que el podcast sea educativo, debemos usar palabras
coloquiales y no técnicas pues sera dificil captar la atencién y se volveraaburrido,
en el caso de ser informativo o narrativo, es valido usar palabras técnicas, ya que
la poblacion en su mayoria ser&d mayor de edad; y por ultimo lafrecuencia con la

gue se publican.

Algo que resaltan la poblacién de entrevistados es que los podcasts no deben
ser vistos como un medio de comunicacion que compite con los programas de
radio tradicional, si bien es cierto, el podcasts es un medio digital de “bolsillo”, la
radio tradicional también tiene una gran acogida por el publico, ya sea por su
trayectoria o por el tipo de programa que emiten, ademas las personas que
trabajan en estos medios tienen un crédito por su arduo labor al momento de
elaborar guiones o preparar temas llamativos para cada programa. Es por ello
gue no se debe desmerecer el trabajo de las radios tradicionales.

Se ha identificado que existen podcast de video y podcast de audio; los podcasts
de audio son aquellos que se graban en voz off y no necesitan demasiada
edicién; y los podcasts de video o son grabados en voz off y se acompafia de
imagenes 0 a su vez es grabado directamente en un estudio. Ahora bien, algo
gue se resalta mucho en la investigacion es que los podcasts de video deben ser

elaborados con sumo cuidado, y a la hora de editar y publicarlos se debe tener
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claro el concepto del mismo, pues por hacerlos mas entretenidos o llamativos se
llega a caer en el grave error de hacerlos parecer videos de YouTube y por ende
se salen de la idea central de podcast, siendo asi los podcasts de video uno de

los menos recomendados.

Y para finalizar, por medio del andlisis hacia los medios de comunicacion
mencionados anteriormente y en contraste con lo que menciona diferentes
autores; podemos decir que los medios de comunicacion que producen
contenido de podcast, estan al tanto de como se lleva a cabo este medio digital,
sin embargo, es necesario seguir buscando nueva informacion y adaptarla al
contexto nacional para asi poder ofrecer a los oyentes un contenido mas
trasparente, por otro lado si estos medios siguen elaborando episodios de
diferentes géneros, podrian llegar a generar mas visualizaciones y conseguir

mas audiencia.

De acuerdo a la pesquisa realizada se determina que se cumple la hipotesis

planteada en el presente trabajo de investigacion.
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7.1 ANEXO 1: ENCUESTA

Defina en pocas palabras qué es un podcast

;Sabe usted que es un podcast?

139 respuestas
No se
®si Nose
@® HNo
® Talvez Un archivo de audio que se puede escuchar sin internet

es una harracion

es un audio que puede transmitir infirmacion, educacion entretenimiento y varias cosas mas y no existe
limites para realizarlo solo tiene que tener creatividad.

Es un medio donde se puede contar una historia, se puede escuchar una entrevista, entre otros.

Emision de un contenido multimedia por un medio de difusién, sea este tradicional o digital.
Es comi la radio pero se basa en contenidos especificos y se puede escuchar en cualquier momento.

Crear contenido de audin cominicativa. informativo. de entrenimiento nara la red

¢Cree usted que es una herramienta beneficiosa?
= ;Qué tipo de podcast le interesa?
139 respuestas

Si, ya que nos ayuda a ver puntos de vistas de otras personas sobre un tema

Educacion 58 (41,7 %)
Informacion 64 (46 %)
Si, ya que puede tener varios temas de conversa Videojuegos 34 (24,5 %)
72 (51,8.%)
Si porque puede ayudar a las personas conocer mas sobre un tema en especifico Monologos ~36 (25,9 %) —
Musica
Motivacionales
Formacion
Si porque Misterio

Si, es un formato libre que permite informar sobre una variesdad de topicos

Si, pues es una manera mas de comunicar

Totalmente, a venido a remplazar la modalidad que manejaba la radio. Medio ambiente -
Entretenimiento, deporte terror
Fitbol

Entretenimiento (Podcasts r...

Frecuencia Creativa (es mip... i—1(0,7 %)

Si, pero depende el enfoque.

Si, y mucho



¢Cuales son las tematicas que le gusta escuchar? Mencione minimo dos

;Conoce usted la diferencia entre un podcast de audio y un podcast de video?

Entrevistas y cronicas 139 respusstas
Superacion personal, experiencias y consejos de gente que ha alcanzado sus metas

Podcast de entrevistas y comedia.

Misterio

Infomacion sobre el desarrollo infantil y acerca de educacion inicial

Aprender inglés. Discusién de series o peliculas.

EXPERIMENTOS, TECNOLOGIA

Comedia, educativos

Politica y deportes

Entre el podcast de audio o video ;Cuél es de su preferencia? ;Por qué?

Audio sirve de interpretacion y ayuda a la imaginacion

@5
@® Mo
® Tal vez

Escriba el nombre de algin podcast que usted crea interesante y justifique su respuesta.

En cortinas con Luisito; porque tienen contenido diverso de entretenimiento pero que sirve también de

El podcast de audio seria mi preferencia ya que se podria entender mejor mediante las imagenes. experiencias anecdéticas.

Audio, porque es posible escucharlo en todo momento. La cotorrisa porque a pesar de ser un programa en donde se habla de temas que en esta sociedad actual
canxelan lo han sabido llevar de una manera en que todos los que escuchan entienden que no se hbala en

SE ACLARAN MUCHOS TEMAS Y PROPOSITOS HACIA LOS TEMAS PROPUESTOS serio.

Video, soy una persona visual En youtube miro sigo el podcast de ingles, tambien de mecanica de autos por qué quiero aprender...

Audio, porque puedo escuchsr mientras voy caminando o en el auto No eschucho

De video, porque se puede interpretar de mejor manera lo que nos quieren decir o informar
Video porque ya puede ir aconpafiado de imagenes que nos ayuden a la comprensién

Audio, por qué prefiero escuchar e imaginar No tengo ides

En una escala del 1 al 5 que tan bien elaborado estuvo el podcast que menciono
anteriormente; siendo 1 la cantidad menor y 5 es lo maximo

139 respuestas

80

43 (30,9 %)

20

P 7 (5%) |

32,2 %) 15 (10,3 %)

Viaje a la vida porque ayuda mucho en momentos malos

ZONA MISTERIOSA DE PAULETTE: Ya que muestra casos criminales ocurridos en la vida real y cuales son
las posibles teorias que analizan en los casos



iLe gustaria ver con mas frecuencia en los medios de comunicacion los podcast?

139 respuestas

®si
@ No
& Tal vez

iCree que la informacion debe estar acompanada o producida mediante un podcast?

Es la forma de creacion ydifusién de contenidos que se ajusta a los requerimientos de la audiencia
hiperconectada

efectivamente

Si, es muy practico en estos tiempos que aveces se pasa mucho ajetreo
Es una buena herramienta

No.

Siempre y cuando sean temas de interes socizal

Seria un recursoe Util mas no indispensable

Mo en todos los casos

Si, dado que complementa la informacion



7.2 ANEXO 2 MATRIZ DE INVESTIGACION
LA ANDARIEGA

Pdgina web:https://landariega.com/secciones/podcast/

Tipos
. de
SUEEIE efectos | Tematicas A
Fecha Tiene Duracién | con laque Tipos de Tipos de e se del seccion Numero de Numero de | NUm
podcast se crea podcast segmentos q de reproduciones | comentarios | comp
usaen | programa .
podcasts la series
edicion
De Voz en No se puede No
01de Los giles 13:52 3 veces al Hecho real Entrevista, off, Con'gar Ie} No observar el Sin comg
octubre en lacalle min mes y de audio expenenclal . mple numero de comentarios | pero
2020 tragicémico - Y| del suceso P . P
narracion | efectos reproducciones 2 Me
De Musica, Interptepar No se puede No
28 de 09:37 3 veces al Entrevista | efectos, | 2" Musica No observar el Sin com
octubre | Sin cuerda P Hecho real . ~~'] loquese : :
min mes y cortina o cumple numero de comentarios | pero
2020 Narracién | musical | V'O €N la reproducciones 3 Me
pandemia P
28 de Musica, (;Igtr?:%estii; No se puede No
octubre | Salchipatria 08:_00 3 veces al Hecho real De 3 efec_tos, lo que se No observar el Sin . comg
2020 min mes Narracion cortina Vivi6 en la cumple numero'de comentarios | pero
musical pandemia reproducciones 3 Me



https://landariega.com/secciones/podcast/

Diario “El Nuevo Tiempo”
Pdgina web: https://www.elnuevotiempo.com/category/podcast/

Tipos
. de
Frecuencia . Cumple
- . Tipos : efectos - g - . .
Fecha Tiene Duracién | con la que de Tipos de e se Tematicas seccion Numero de Numero de NUmer
podcast se crea segmentos q del programa de reproduciones | comentarios | compar
podcast usaen .
podcasts la series
edicion
Charla, la . Mdusica, Entrevista No se puede No se
19 de . Entrevista b . P
Marzo O_rquegta 26._24 Cada mes Hecho y efec_tos, sob_re la No observar el Sin _ ver
Sinfénica min real L cortina creacion de | cumple numero de comentarios | nimer
2022 narracion . L L, .
de Cuenca musical | lainstitucion reproducciones compar
Mote & , .
o . Musica . No se puede No sep
Entrevista ' Entrevista, .
ri?argg De\rgr(])lclz(z)a’tas 59:22 Cada mes Hecho efectos, conversacion No observar el Sin ver
min real y cortina cumple numero de comentarios | numer
2022 de narraciéon . sobre el tema .
. musical reproducciones compar
Argentina
gngl\;o Mdsica Entrevista, No se puede No se
29 de . ' ) Entrevista ' | conversacién P . P
lider de 22:46 Hecho efectos, No observar el Sin ver
Marzo | 1ren Loco min Cadames real y cortina sobre el tema cumple numero de comentarios | numer
2022 ' Narraciéon . gue seva P .
en musical tratar reproducciones compar
Moteradio



https://www.elnuevotiempo.com/category/podcast/

Diario “Mote Radio”
Pdgina web: https://www.moteradio.com/category/po

Tipos
. de
Frecuencia . Cumple
. ., Tipos . efectos . s , , ,
Fecha Tiene Duracion | con la que de Tipos de Ue se Tematicas seccion Numero de Numero de NUmer
podcast se crea segmentos q del programa de reproduciones | comentarios | compar
podcast usaen .
podcasts la series
edicion
Charla, la . Mdusica Entrevista No se puede
19 de ! _ Entrevista ’ P . No se p
marzo Orquesta 26:24 Cada mes Hecho efectos, sobre la No observar el Sin ver
Sinfonica min real y cortina creacién de | cumple numero de comentarios | nimer
2022 narracion . . . ) .
de Cuenca musical | lainstitucion reproducciones compar
27 de |\\/yiJr:ﬁo& Entrevista Musica, Entrevista No se puede No se p
marzo Deméce;tas 59:22 Cada mes Hecho efectos, conversacién No observar el Sin ver
min real y cortina cumple numero de comentarios | numer
2022 de narracion . sobre el tema .
. musical reproducciones compar
Argentina
(;;Sbtae}\éo Musica Entrevista, No se puede No se
29 de . ’ ) Entrevista ' | conversacion . P
lider de 22:46 Hecho efectos, No observar el Sin ver
MAarzo | tren Loco min Cadames real y cortina sobre el tema cumple numero de comentarios | numer
2022 : Narraciéon ) gue seva .
en musical tratar reproducciones compar

Moteradio



https://www.moteradio.com/category/po

ANEXO 3: Andlisis de la matriz de investigacion
Las Andariegas
Pagina web: https://landariega.com/secciones/podcast/

Fecha Tiene | Tiempo Frecue | Tipos de | Tipos de Tipos | Tematic | Cumple | Namero de | Nimero de | NU
podcast de ncia podcast | segmento de as del | secciéon | reproducion | comentario | con
duraci6 con la S efectos | program de es S
n que se gue se a series
crea usaen
podcas la
ts edicion
Esta Si No No Podcasts | Los Contien | Las No La paginano | La pagina NO ¢
radiono | realiza | contiene present | informativ | segmentos | e tematica | cumple | permite no permite ver
cumple podcast | tiempo a 0, el cual | son para imagen | s son con visualizar visualizar nar
con una son paulatin | es uno de | todo es, muy alguna | todas sus los corr
simultani texto idad en | los mas publico y textos y | nteresant | serie reproduccion | comentarios
edad en las escuchad | su audios, |esya por lo es, por ende |, por ende
sus fechas, | os contenido | que a que el que es no es posible | no es
fechas de sino es pesar oyente unsolo | analizar que | posible
trasmicio son variados 'y | de estar | logra tema tan analizarls
n aleatori presentan | bien informarc | por escuchados oponién
as temas de elabora | edelas | podcast | sonsus el sobre sus
interes dos no | situacion podcast podcast
general. son es anivel
llamativ | global

0s.



https://landariega.com/secciones/podcast/

Diario “El Nuevo Tiempo”
Pagina web: https://www.elnuevotiempo.com/category/podcast/

Fecha Tiene | Tiempo | Frecuen | Tipos de Tipos de Tipos de | Tematicas | Cumple Numero de Numero de NUme
podcast de ciacon podcast segmentos efectos del seccion reproduciones | comentarios | compz
duracion | laque se que se | programa | de series
crea usaen la
podcasts edicion
Durante el Si De 20 No tiene | Podcasts Es un tipo Usa de Las Es una La pagina no No existen No se [
mes de realiza | minutos a | un patrén | musicales. | de segmento | manera | tematicas | serie de permite coemntarios, | vereln
marzo se podcast | 1 hora definodo | Otro de los | paratodop | correcta | son capitulos | visualizar todas | por ende noes | de
mostro una y esto mas ublico. los musicales | que sus posible compar
continuidad evita que | sintonizad efectosy | yparaun | analaiza | reproducciones, | analizarls
de fechas los osyem cortinas | publico diferetes | por ende noes | oponién sobre
oyentes | este caso musicale | defino. puntos de | posible analizar | sus
se se centra s, loo un grupo | que tan podcast
queden en el cual musical. | escuchados son
en la famoso permite sus el podcasts
pagina. grupo de un
thrash ambiente
metal“Met tranquilo
alica” y de

disfrute



https://www.elnuevotiempo.com/category/podcast/

Diario “Mote Radio”
Pagina web: https://www.moteradio.com/category/podcast/

Fecha Tiene | Tiempo | Frecue | Tiposde | Tipos de Tipos | Tematica | Cumple | Numero de Numero de | Nume
podcast de ncia podcast | segmento de s del seccion | reproducione | comentario | comp
duracié | conla S efectos | program de S S
n que se gue se a series
crea usaen
podcast la
S edicion

Son 3 Si De 8 a 3 veces | Podcast Los Usade |Las No La paginano | No existen No se

veces al realiza 15 al mes. | monografi | segmentos | manera |tematicas | cumple | permite coemntarios, | ver el
mes podcast | minutos | Esta cos, los son para correcta | Son de con visualizar por ende no | numer
frecuenc | mismos todo los situacion | series todas sus es posible compa

ia de gue publico y efectos | es que por lo reproduccione | analizarls pero s
creacion | presentan | captan la y esto sucediero | que es S, por ende no | oponién eviden
es hechos atencion, permite | nen unsolo | es posible sobre sus alguno
demasia | reales y yaque son | que la tiempo tema por | analizar que podcast gue se
do baja. | son uno de hechos | audienia | real podcast | tan interpr
de los reales se escuchados maner

mas sienta son sus el que el
buscados en podcasts publicc

por los ambient disfrut

oyentes e con el podca

relato



https://www.moteradio.com/category/podcast/

