UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA
Comunidad Educativa al Servicio del Pueblo
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS
SOCIALES

CARRERA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION Y
COMUNICACION SOCIAL

TEMA

“ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICA EN
LAS ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA'Y PREFECTO
DEL AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS EI TIEMPO Y El

MERCURIO.”

TRABAJO DE TITULACION PREVIO A LA OBTENCION
DEL TITULO DE LICENCIADA EN CIENCIAS DE LA
INFORMACION Y COMUNICACION SOCIAL

AUTOR: LILANDIA JUDITH ROJAS MERINO
DIRECTOR: MsC. DIEGO ILLESCAS REINOSO

CUENCA — ECUADOR
2020 % M? M
& /&
55 - g,ﬂ"”/
o
f



% \o
A, s
VE RSIDAD Cl’*"o

UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA
Comunidad Educativa al Servicio del Pueblo
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS
SOCIALES
CARRERA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION Y
COMUNICACION SOCIAL

TEMA
“ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICA EN
LAS ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA Y PREFECTO

DEL AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS EI TIEMPO Y EL
MERCURIO.”

TRABAJO DE TITULACION PREVIO A LA OBTENCION
DEL TIiTULO DE LICENCIADA EN CIENCIAS DE LA
INFORMACION Y COMUNICACION SOCIAL

AUTOR: LILANDIA JUDITH ROJAS MERINO

DIRECTOR: MsC. DIEGO ILLESCAS REINOSO

CUENCA - ECUADOR , o
2020 oo s b
ot 24 ”
I



‘ Universidad
& Catdlica
de Cuenca

INDICE
INDICE ... e e e e e e e e e et e e et e e e e ae I,
Titulo en espafnol € INGIES ... 1]
RESUMEBN ... e et e e e e eeans 1
Palabras ClaVve ... 1
Y 0 1= 4 = T P 2
YAV 1 0 £ 2
R 1 4 o Yo [0 Lo o3 o J o S 3
I A N o | (=T o = =T 01 =PRSS 3
1.2. Planteamiento del problema.........ccccuiiiiiiiiiie 4
1.3, JUSTIfICACION ...uviiiiiiiiiiiii e 5
O S © o 1 =] 4 1Yo 1 6
ST o 110 T0 ] =S N 6
2. MetOdOIOgTa . .uueiiiiiiiiiiii e 6
220 =T o | o= 1P 7
3. DESArTOl0. e 8
3.1. LaComunicacion Social .......cccoooiiiiiiiii 8
3.2.  Comunicacion PolitiCa .......ccooeeeeiiii 9
3.3. Comunicaciény Tecnologias de la Informacion y de la
COMUNICACTON. L.ttt 9
3.4. Los medios de comunicacion MasiVvos ........cccceeeeeeeeeeeeeeeeeenn. 10
3.5, PrensaESCrita.....cccccoiiiiii 11
3.6. L0s Géneros PeriodiStiCOS........ccceeeviiiiiiiiiee 12
3.7. GENeros de OPINION.....cciiii i 13
3.8. Periodismo de OpiNiON........ccoovviiiiiiii e 14
3.9, LA CaAliCAIUNA..ccciiei e 14
3.10. Lacaricatura periodisStiCa .......cccvvviiiiieeeiiieiiiiie e 15
3.11. Lacaricatura politiCa .......ccceeeveeriiiiiiii e 16
3.12. Lacaricatura politica como instrumento de analisis............. 17
3.13. Analisis de contenido.......ccceeeeeiiiii 18
4., ReSUIATOS ...coiiiiiiiiiiieee e 18
4.1. Andlisis de contenido......cccccccvviiiiiiiiiiiiiiiee 23
D PIOPUEBSTA . ..t 32



. Universidad
3 Catdlica
de Cuenca

6. CONCIUSIONES ...vuiiiii i e e s
7. Referencias Bibliograficas ........cccooeiiiiiiiiiiiiiiecee e
8. ANEXOS it e e aeae



: Universidad
e Catdlica
de Cuenca

“ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICA EN LAS
ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA Y PREFECTO DEL
AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS EL TIEMPO Y El MERCURIO.”

“ANALYSIS OF THE POLITICAL CARTOON IN THE ELECTIONS OF
MAYOR OF CUENCA AND PREFECT OF THE AZUAY PROVINCE:
CASE OF STUDY NEWSPAPERS “EL TIEMPO” AND “EL
MERCURIO.”
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Resumen

Este trabajo de investigacion consideré el contexto histérico de las
caricaturas politicas, en los medios de comunicacion impresos de
Cuenca, a partir del problema: ¢ Cual es el mensaje del andlisis de la
caricatura politica en las elecciones para alcalde de Cuenca y prefecto
del Azuay en los diarios El Tiempo y El Mercurio?

El objetivo es analizar el mensaje de la caricatura politica en las
elecciones para Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay en los diarios:
El Tiempo y El Mercurio. La metodologia aplicada enfoque cualitativo y
el método es andlisis de contenido. La técnica para la recoleccion de la
informacion: revision documental fisica y digital, andlisis de los

ejemplares de enero a marzo y entrevistas a expertos.

La investigacion refleja que los medios de comunicacion estudiados, no
visibilizaron a todos los personajes politicos, ni cubrieron el proceso

como lo hacen cuando son las elecciones nacionales.
Palabras Clave

Caricatura Politica, Periodismo de Opinién, Comunicacion Politica,

Medios de Comunicacion.
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Abstract

This research work considered the historical context of political
cartoons in print media of Cuenca from the problem: What is the
message of the analysis of political cartoons in the elections of Mayor
of Cuenca and Prefect of the Azuay province in “El Mercurio” and “El

Tiempo” newspapers?

The objective is to analyze the message of the analysis of political
cartoons in the elections of Mayor of Cuenca and Prefect of the Azuay
province in the newspapers: “El Tiempo” and “El Mercurio”. The
methodology applied was the qualitative approach, and the method is
the analysis of content. The techniques for the collection of the
information were the digital and physical documental revision, analysis
of the issues from January to March, as well as interviews made to

experts.

The research shows that the examined neither envisioned all the
political personalities nor gave the coverage to the process as usual,

when it is time for national elections.

Keywords

Political Cartoon, Opinion Journalism, Political Communication,
Media.
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1. Introduccién

Esta investigacion surge de la curiosidad por conocer el andlisis de la
caricatura politica en las elecciones para Alcalde y Prefecto del Azuay,
en el proceso electoral de marzo 2019. Al pasar el tiempo y la historia
del periodismo y comunicacién social, la caricatura politica se ha
catalogado como una forma para emitir un criterio frente a personajes
politicos y a los programas politicos determinados por el gobierno.

El inicio de la caricatura es en la antigiedad; sus primeras
representaciones se encontraron en Egipto, Roma y Grecia. Pero, a
mediados del siglo XIX se presentaron publicaciones humoristicas y
satiricas en los periédicos de toda Europa y en los nacientes
periodicos de América. El marco tedrico que se desarrolla a
continuacion permitiria conocer conceptos basicos y necesarios para

la comprensién y elaboracion de este articulo.
1.1. Antecedentes

Etimologicamente la definicion de caricatura viene del italiano
caricare que significa cargar la mano, exagerar, la caricatura tiene una
funcidn artistica, periodistica de critica, se utiliza para denuncia social y

politica como instrumento mediatico (Ruiz & Portillo, 2002).

El caricaturista es quien construye y elige la manera de abordar el humor,
debe atrapar al lector vidente a través de la sétira, la burla o ironia tienen

gue ver con el humor negro que es sarcastico.

Asdrabal de la Torre citado por (Fundacion Friedrich Ebert, de la
Republica Federal de Alemania., 1990) menciona que; El caricaturista
politico por la indole de su comentario, forma parte de la opinion del
medio en que realiza su trabajo, sea éste escrito 0o audiovisual. Como
opinidn del periddico, la caricatura esta sujeta a la responsabilidad del

autor si es que ésta esta firmada o tiene un pseudénimo conocido.

En Ecuador, no se ha encontrado investigaciones que relaten los inicios

de la caricatura, pero si existen algunos ensayos de caricatura de épocas
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anteriores a 1900, donde habia un grupo de jovenes caricaturistas que
laboraban eventualmente en periddicos que se editan en la ciudad de
Quito.

‘La Bunga” fue una revista mensual, el contenido caricaturista fue
editada por un grupo de humoristas llamados complices y encubridores,
su primera edicién fue en 1966 y la misma se publicd hasta el afio de
1969.

La caricatura cuencana aparecio con la revista Caricatura a partir de
1924, adquiere presencia y distribucion nacional, pero desapareci6 en el
afio de 1926. Existen otras publicaciones periddicas, en especial
semanarios que mantienen el humor en el pais; en este caso es

importante citar "La Escoba”, publicada en la ciudad de Cuenca.
1.2. Planteamiento del problema

Diversas caricaturas politicas tienen como objetivo demostrar resistencia
y critica al poder; varias investigaciones han demostrado que la mayor
parte de gobernantes se apoyan en las caricaturas politicas para reforzar
sus discursos entonces ¢Cual es el mensaje del analisis de la
caricatura politica en las elecciones para Alcalde de Cuenca y

Prefecto del Azuay en los diarios El Tiempo y El Mercurio?

Para poder responder esta pregunta se han seleccionado de manera
cronologica y ordenada caricaturas politicas, que traten sobre el estudio,
gue es el andlisis del mensaje de la caricatura politica en las elecciones
de Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay en los diarios: El Tiempo y
El Mercurio. El desarrollo de este articulo, implico la seleccién de medios

de comunicacion impresos.

Diario El Tiempo, fundado el 12 de abril de 1955 por Humberto Toral
Ledn, que administr6 la empresa periodistica hasta la muerte,
coincidiendo con la de la fundacion de la capital azuaya (Telegrafo,
2017). Este medio de comunicacion, inicié una actividad de permanente
progreso, actualizacion informativa e innovacién tecnoldgica informatica

y a la red Internet; la primera publicacién fue bisemanario. Un afio
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después se convirtié eninter-diario, posteriormente publicaba varios dias
ala semanay en diario vespertino hasta enero de 2005, cuando empez6
a editarse en medio matutino, renovo el disefio, mejor6 la impresion de

textos y gréficas e incluyeron suplementos.

“El Mercurio”, es el periédico mas antiguo de Cuenca y uno de los mas
antiguos del pais, siendo sus fundadores los hermanos: Carlos, Alfonso,
Aurelio y Octavio Sarmiento Abad, personas vinculadas a la tipografia,
guienes motivadas por un Cuenca mejor emprenden el reto de publicar
un periodico independiente que dé a conocer informacién local y
nacional, siendo su primer Director Manuel Moreno Mora. En el afio 1935
los hermanos Sarmiento Abad venden los equipos y el diario a Nicanor
Merchan Bermeo, quien a partir de esa fecha asume la Direccion, siendo
reemplazado luego de su fallecimiento por Miguel Merchan Ochoa,
tomando la posta finalmente Nicanor Merchan Luco luego de la muerte
en septiembre de 1974 de Miguel”. Cita tomada de la pagina de diario El

Mercurio de Cuenca, (Diario El Mercurio, 2018).
1.3. Justificacion

La presente investigacion de andlisis de la caricatura politica, en el
proceso electoral para la eleccion de Alcalde de Cuenca y Prefecto del
Azuay 2019 en los meses enero, febrero y marzo en los diarios El
Tiempo y El Mercurio nos permitird entender y sacar nuestras propias
conclusiones de cémo se manejé la informacion humoristica, de qué
manera fue emitida y cuales fueron las posiciones de los medios de
comunicacion en el periodo de analisis de la campafia electoral y luego
de esto, a través de entrevistas a expertos se realizara la validacién del

contenido de la investigacion.
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1.4. Objetivos:

General

Analizar el mensaje de la caricatura politica en las elecciones para
Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay en los diarios: El Tiempo y El
Mercurio.

Objetivos Especificos

e Identificar el presupuesto tedrico y metodologico del periodismo
de opinién, caricatura politica y elecciones en los diarios de
estudio,

e Diagnosticar el andlisis de las caricaturas politicas en las
elecciones para Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay en los
diarios El Tiempo y El Mercurio.

e Proponer una politica de inclusion de la caricatura politica
electoral en las paginas editoriales de los medios de

comunicacion estudiados.
1.5. Hipotesis

Este proceso permitira conocer el mensaje de la caricatura politica en
las elecciones para Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay en los

diarios El Tiempo y EI Mercurio.
2. Metodologia

La metodologia que se aplica en esta investigacion, tiene un enfoque
cualitativo porque trata de identificar la naturaleza profunda de las
realidades, su sistema de relaciones, su estructura dinamica, determina
la fuerza de asociacion o correlacion entre variables, la generalizacion y
objetivacion de los resultados a través de una muestra para hacer
inferencia a una poblacion de la cual toda muestra procede. Tras el
estudio de la asociacién o correlacion pretende, a su vez, hacer
inferencia causal que explique por qué las cosas suceden o no de una

forma determinada (Pita & Pértegas, 2002).
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La metodologia cualitativa se refiere en su mas amplio sentido a la

investigacion que produce datos descriptivos: las propias palabras de las

personas, habladas o escritas, y la conducta observable (Taylor &
Bodgan, 2000).

En el trabajo se incorpora el método de analisis de casos porque las

investigaciones pueden ser: descriptivas, si o que se pretende es

identificar y describir los distintos factores que ejercen influencia en el

fendmeno estudiado, y exploratorias, si a través de las mismas se

pretende conseguir un acercamiento entre las teorias inscritas en el

marco tedrico y la realidad objeto de estudio (Carazo & Cristina, 2006).

2.1

Técnicas

Referencias Documentales: El marco tedrico referencial es
la estructuracion conceptual del tema a partir del
conocimiento  acumulado desde las  perspectivas
disciplinarias (Méndez & Astudillo, 2008).

Analisis de contenido: el andlisis de contenido como una
técnica de investigacion diciendo: se trata de una técnica de
investigacion para la descripcion objetiva, sistematica y
cuantitativa del contenido de la comunicacion, Berelson
(1952), citado por (Arande & Antonio, 2013).

Entrevistas a expertos: Se utilizara esta técnica para
obtener informacién mediante el dialogo mantenido en un
encuentro ideado, donde la informacidén que nos brinden sera

utilizada para reforzar nuestra investigacion.
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3. Desarrollo
3.1. La Comunicacién Social

El inicio de la comunicacion social entre los hombres viene desde la
prehistoria y los primeros lenguajes que se utilizaron para comunicarse
fueron los arcaicos. Después de todo, en este proceso la comunicacion
se establece por etapas, es interactiva e interpersonal, porque se

desarrolla entre personas.

Las estructuras sociales tales como: los estados, el capitalismo y la
cultura, histéricamente institucionalizadas a partir del siglo XIX, han
influido en la comunicacion otorgandole un papel decisivo en su
desarrollo. Mientras que en el terreno ideoldgico, los medios de
comunicacion social se convirtieron con fuerza, en una estrategia de
profundizacion de contenidos histéricos de las nuevas sociedades
modernas (Méndez 2004) citado por (Preciado, 2008).

El psicélogo Miller, menciona que la comunicacion puede
concebirse como el proceso dinamico que fundamenta la existencia,
progreso, cambios y comportamiento de todos los sistemas vivientes,
individuos u organizaciones. Entendiéndose como la funcién
indispensable de las personas y de las organizaciones, mediante la
cual la organizacion u organismo se relaciona consigo mismo y su
ambiente, relacionando sus partes y sus procesos internos unos con
otros (Miller, 1974, p. 8).

“Para tener una comunicacion eficaz, lo fundamental es dar
contestaciones que demuestren el interés, motivacion, conocimiento y
preocupacion de cada persona” (Hersey, Kenneth, & Dewey, 1998, pp.
338-339).

A raiz de esto, los seres humanos tenemos a la comunicacion social
como un instrumento para poder comentar, explicar e interpretar las
cosas que decimos y percibimos a través de diferentes lenguajes de las

narrativas periodisticas. Cada dia nos encontramos en constante
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comunicacion con nuestro entorno, esto nos lleva a entender que es la

esencia cultural de una organizacion.
3.2. Comunicacion Politica

La comunicacion politica es un concepto relativamente joven; el
vocablo se empez6 a utilizar en la década de los cincuenta, pero sus
antecedentes se manifiestan desde que el hombre comenzé a vivir en
grupo y se presentaron relaciones de poder en la convivencia (Reyes,
Parrales, Gomez, & Rodriguez, 2011). Sin embargo la comunicacién
politica no es la politica, pero la plasmacién de la politica que llega a los
ciudadanos si es el resultado de la comunicacién politica y, en
consecuencia, de la accion mediadora de los medios de comunicacion,

asi lo mencionaron (Guillermo, Jose, & Lidia, 2018).

En la década de 1970 la comunicacion politica empezo a desarrollar su
fortalecimiento, teniendo como base principal a la comunicacion,
herramienta poderosa basada en el pensar y actuar de las masas;
entonces a traves de tiempo el ser humano ha desarrollado capacidades
en la politica valiéndose de la comunicacion con el fin de persuadir e

influir en los ciudadanos.

3.3. Comunicacién y Tecnologias de la Informacion y de la

Comunicacion.

Las Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacién (TIC) se
desarrollan a partir de los avances cientificos producidos en los ambitos
de la informatica y las telecomunicaciones. Las TIC son el conjunto de
tecnologias que permiten el acceso, produccion, tratamiento y
comunicacion de informacion presentada en diferentes codigos (texto,
imagen, sonido). El elemento mas representativo de las nuevas
tecnologias es sin duda el ordenador y mas especificamente, la red
Internet. Como indican diferentes autores, Internet supone un salto
cualitativo de gran magnitud, cambiando y redefiniendo los modos de

conocer y relacionarse del hombre (Belloch, s.f).
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Las tecnologias de la informacion y la comunicacién hoy en dia son
fundamentales para ayudar a desenvolvernos en el aprendizaje y acceso
al conocimiento, aunque la sociedad aun no se adapta a estos cambios,
se estima que con el pasar del tiempo adopten estas nuevas

herramientas para su diario vivir.

Belloch, (2012) citado por (Ticona, 2018) menciona que: las
tecnologias de informacidon y comunicacion son indispensables su uso
en los diferentes aspectos sociales y fundamentalmente en el campo
educativo porque permite actuar, aprender en diferentes espacios y
lograr los propositos del sistema educativo, para aclarar mejor podemos
mencionar que en el sector educacion ocurre lo mismo, en vista que
muchos docentes en el desarrollo de sus sesiones de aprendizaje vienen

incorporando elementos fundamentales del avance tecnologico actual.
3.4. Los medios de comunicacién masivos

Los medios de comunicacion desempefian un papel importante en
el conocimiento de la realidad que forma parte de nuestra vida cotidiana
pero que se encuentra fuera de nuestro alcance inmediato. No todos los
hechos son transformados en noticia, sino sélo aquellos que resultan

seleccionados por los medios para tal fin. (Fishman, 1983, pag. 20).

El campo de la comunicacion: un sistema relacionado vy
conexionado con otros sistemas que mantienen una interaccién, un
intercambio constante y necesario con su entorno, que provoca un
importante impacto en el ambito sociocultural contemporaneo. Su
empuje ha sido revolucionario, al promover cambios de actitudes e,
incluso, de formas de vida en la sociedad (Gutiérrez, Rodriguez, &
Camino, 2010, pag. 270).

En base a lo mencionado por los autores (Fishman) y (Gutiérrez,
Rodriguez y Camino) se considera que no se puede aislar productos
de los medios de comunicacién tradicionales que producen beneficios

econdmicos y crean necesidades generales a la sociedad, por ello es

10
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preciso conocer la fuerza de transmisién que tienen, porque los medios
de comunicacion masivos en la actualidad se los considera, como una
herramienta de poder en la humanidad, sin ellos, los sucesos que se
vienen desenvolviendo no se plasmarian ni se dieran a conocer a la

sociedad.

Asimismo, (Vilain, 2012)menciona que, los medios de comunicacién
de masas tienen considerable importancia en las actuales sociedades,
pues estos suponen un recurso de poder en tanto son instrumentos
potenciales de control social, por ser fuentes de informacién casi
imprescindibles para el funcionamiento de las instituciones sociales;
ademas, forman parte de una esfera en la que se dirimen asuntos de los
sectores publicos, tanto nacionales como internacionales. (Vilain, 2012,
pag. 190).

3.5. Prensa Escrita

La prensa escrita utilizada pedagogicamente mejora aspectos
metodoldgicos y curriculares del sistema educativo, ya que ningun libro
puede ir actualizando al ritmo diario de cambio en los acontecimientos
como lo hace este medio de comunicacion. La prensa en la escuela
permite que los alumnos se acerquen a la realidad social, pone en

contacto la ensefanza y la vida.

Desarrolla una serie de habitos como la curiosidad, la seleccion, la
decision, la participacion y la preocupacion por determinados temas de
informacion, opinar sobre diferentes temas, adquieren confianza para
debatir sobre otros asuntos de manera libre y respetuosa y aprenden a
escuchar las opiniones de sus compafieros (Garcia, Roque, & Mantilla,
2015a).

A la prensa escrita, la encontramos en el periédico y hoy en dia compite
con lainternet que a lo largo de un tiempo se ha convertido en un medio
gue lo utiliza la poblacién, y ha provocado que la prensa escrita tenga

gue adaptarse a estos cambios para no desaparecer.

11
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Segun (Garcia, Roque, & Mantilla, 2015b) la prensa acerca al
alumno a los medios de comunicacion de masas y le permite
familiarizarse con ellos, creando en el estudiante una mente abierta y
un pensamiento critico, al comprender lo que sucede en su entorno

social, politico y econémico.
3.6. Los Géneros Periodisticos

La teoria de los géneros periodisticos tiene su origen en la tradicion
de los géneros literarios, pero su evolucion no depende de la literatura
sino de su propia evolucién como medio de comunicacion de masas. La
vieja teoria de los géneros literarios era normativa y prescriptiva, es
decir, marcaba unas normas rigidas sobre como se debia escribir,
basandose en la idea de que los géneros eran formas exigidas y

predeterminadas por la naturaleza (Arpi, 2010a).

Por ello, los géneros periodisticos y el periodista tienen una funcién
importante al ser quienes tienen que informar a la sociedad, por ello
desarrollan estrategias o herramientas precisas para trabajar en los
mensajes comunicativos, mensajes que logran cambiar el

comportamiento e influir en las decisiones del publico.

Los géneros periodisticos empleados por los medios determinan la
importancia o el interés dado a los temas: son mas notorios los datos
como noticias que las columnas de opinion. Los reportajes informativos
tratan de manera mas amena asuntos, que si son analizados desde el
punto de vista de la cronica que pretende ampliar los contenidos
interpretativos, para dejar constancia de la importancia que el medio

otorga a dicho tema (Jurado, 2010).

Por estas razones, se dice que la existencia histérica de los géneros
periodisticos se relaciona con los diferentes procesos y etapas del
periodismo, que va reflejandose progresivamente en el tiempo. Sin
embargo (Arpi, 2010b) afirma que; algunos teéricos de la comunicacion
definen los géneros periodisticos como formas de comunicacién

culturalmente establecidas y reconocidas en una sociedad, un sistema

12
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de reglas a las cuales se hace referencia para realizar los procesos

comunicativos.
3.7. Géneros de Opinién

Los géneros de opinibn son los discursos presentados en un
editorial, articulo, columna, cartas al director, defensor del lector y en
caricaturas, a mas de cumplir el objetivo propio de cada subgénero,
deben desempefiar la funcion de complementacion a los textos
estrictamente informativos. Por ello (Bruno & Woolgar , 1995) sostienen
gue por textos de opinidén, se entiende a partir de un conocimiento
empirico ordinario, aquellos que explicitan la posicién del autor y no solo
mediante su firma y que, adoptan los canones estructurales y las
estrategias discursivas de persuasion propias de estos géneros

periodisticos.

Dentro de los géneros de opinidon destacan especialmente:

e Editorial: Es un articulo que trata un tema relevante de actualidad.
Expresa la ideologia del periédico y no va firmado.

e Columna: Es un comentario personal de un colaborador del medio
sobre una cuestion de actualidad.

e Articulo: Es de naturaleza argumentativa y persuasiva,
caracterizado por presentar la postura sobre determinado asunto o
acontecimiento de interés publico.

e Caricatura: Interpreta una noticia de forma grafica con un punto de
vista critico. Su objetivo es comunicar con humor, sarcasmo un

acontecimiento de indole politica, econémica o social.
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3.8. Periodismo de Opinion

El periodismo de fondo o de opinién tiene el deber ineludible y la
responsabilidad social de usar un lenguaje culto, pero sin llegar a la
pedanteria, un lenguaje sencillo sin llegar a la vulgaridad, un lenguaje
claro que no permita ambigledades ni anfibologias, un lenguaje conciso
gue impida la redundancia y sobre todo debe ser escrito con la mejor
correccion posible. En el periodismo de opinién no se debe caer en un
lenguaje profesional, ni técnico, ni complejo. Si por alguna razén se
utiliza una palabra cientifica o técnica, dentro del texto, habréa necesidad

de conceptuarla en su significado (Santillan, 2006, pag. 83).

En el periodismo de opinion la realidad se debe observar y poner en
escena, esta realidad puede ser diversa y cambiante y cada ser humano
la interpreta de manera diferente, Para esto el periodismo de opinion
requiere un estilo, porque no determina ningun formato para poder
ejercerlo. Segun (Leon & GOmez, 1999) manifiesta que el periodismo
de opinion es, sin duda, uno de los pilares para el desarrollo participativo
y demogréfico de los diarios, siempre que en este se fomente el espiritu
critico, abierto y dialogante y se dé cobertura a distintas sensibilidades y

corrientes.
3.9. La caricatura

El origen de la palabra caricatura proviene del vocablo italiano
caricare, que significa cargar, término inventado por Leonardo da Vinci.
La caricatura existe desde la prehistoria, desde que los hombres
supieron y quisieron manifestar sus cualidades graficas e intelectuales,
algunos de ellos tuvieron una vision no realista de sus semejantes; una

vision irénica, deformadora o humoristica (Che, 2003, pag. 9).

Luna (2000) citado por (Che, 2003) menciona que las caracteristicas

bésicas de la caricatura son tres:

e Debe pertenecer a una persona, animal u objeto real, ya que la

caricatura es una deformaciéon y exageracion de la realidad.
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e Debe tener la apariencia, humor y caracteristicas de la persona,
animal u objeto que se esta dibujando, porque es alli en donde se
centra el humor del dibujo y las personas que reconozcan al
retratado se reiran por ver sus caracteristicas exageradas.

e El caricaturista debe reflejar las actitudes, gustos y apariencia real
de la referencia sin agregar rasgos propios del caricaturista.

3.10. La caricatura periodistica

Desarrollar los elementos que componen la caricatura como género
de opinion conlleva un sentido didactico con el objetivo de que tome su
lugar dentro del estudio de los géneros periodisticos particularmente en
la opinion, similar a un articulo o columna. Por otro lado, la profesion de
cartonista dentro del periodismo requiere de wuna formacion
interdisciplinaria, no basta con ser periodista, ni tampoco con dibujar, o
tener sentido del humor. Se requiere una formacién que integre diversos

valores, saberes, habilidades y ética profesional (Portillo, 2002a).

La caricatura periodistica la construyen de la siguiente manera segun el
autor (Portillo, 2002Db).

e La critica: andlisis politico, economico, artistico o de otra indole
segun la especialidad.

e El dibujo: medio de comunicacion.

e EIl humor: lo humano, chispa de afectividad que potencia el analisis
politico.

e La concrecion semantica: pragmatica lingiistico-semantica.

Es urgente ubicar la caricatura como género periodistico de opinion
fundamentalmente, pero no Unicamente, porque también hay otros
géneros y especialidades del dibujo periodistico: humor blanco,
ilustracion, y vifieta en cuanto a su contenido y tira e historieta en cuanto
a su forma (Portillo, 2002b).
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3.11. La caricatura politica

La caricatura politica condensa en sus discursos visuales y verbales
una serie de asuntos que dan cuenta de la vida cotidiana de un pais,
enfoca la crisis economica, desempleo, narcotrafico, corrupcion,
aranceles, estado fallido, ejecuciones, violencia, secuestros. Por lo cual
los textos humoristicos se caracterizan por su alto grado de complejidad
en virtud de ser pluri-codificados, polifénicos y polisémicos ya que por
ellos pasan muchas voces y sentidos, constituyéndolos en inter-textos
o red de textos (Guevara, 2012a).

La caricatura es una manera tan clara que va mas alla de larisa y la
mofa, la caricatura tiene como objetivo de hacer un acto de justicia, es
decir que a través de nos rasgos y poco texto se muestre la realidad de
la sociedad. Por ello Melgar (2011) citado por (Guevara, 2012b)
manifiesta que la caricatura politica tiene también un caracter editorial
por los temas que aborda y por el espacio en donde se coloca,
generalmente se encuentran en las paginas centrales destinadas a la

opinidn y a las editoriales.

Entonces se considera que las caricaturas politicas reflejan o
intentan demostrar a personajes de la vida publica, a politicos y lo mas
importante es que muchas de estas caricaturas en sus rasgos
evidencian hechos y situaciones que han sido muy trascendentales un
momento especifico. Asi lo menciona también (Cohen, 1963) donde
afirma que la caricatura politica histéricamente ha sido considerada
como un instrumento critico frente a las instituciones y relaciones de
poder que se establecen en la sociedad como son las econdémicas,

politicas, religiosas, educativas y culturales.

Xavier Bonilla (Bonil) caricaturista del periodico EI Universo
menciona que la caricatura politica se ha convertido en un instrumento
critico y de resistencia, que toma en cuenta la trascendencia de los
acontecimientos que se quiere representar y construye su discurso

social. Esta herramienta politica y comunicacional por su diversidad no
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se la puede delimitar, clasificar o conceptualizar, resulta dificil resumirla
o explicarla en pocas lineas y mas cuando son una estupenda labor de
creacion artistica, y se han convertido, en nuestros dias, en termémetro
mediador de la opinion publica en determinadas circunstancias, y es por
esto que se pueden comparar con un buen editorial periodistico
(Coloma, 2017).

Analizando estos conceptos emitidos por dos grandes personajes se
puede decir que la caricatura politica y el humor son un instrumento que
en algunos casos ocasionan chiste o risas , sino que estas caricaturas
intentan plasmar discursos verbales y visuales que refleja la realidad,
ademas en la actualidad se debe conocer que la caricatura ya se ha
fusionado con la tecnologia debido a la influencia e importancia que
tienen en los procesos comunicacionales, educativos, culturales y

politicos de un pais los cuales resultan ser notablemente visibles.
3.12. La caricatura politica como instrumento de analisis

Aunque a la caricatura politica se la pueda catalogar como un
instrumento de analisis en una situacion especifica, no quiere decir que
es un método de solucion de los problemas sociales, se debe considerar
gue no siempre se puede demostrar o expresar mediante la caricatura.
Segun (Bricefio, 2005) menciona que la caricatura politica, es un
instrumento de analisis en la sociedad por su caracter grafico que capta
poderosamente la atencibn mundialmente y tiende a superar, en

muchos casos, el campo de los papeles impresos.

Desde su creacion hasta su mas reciente evolucion, la caricatura
politica ha estado presente en acontecimientos de transcendencia
social y a pesar de que existe infinidad de formas para socializar estos
hechos importantes, la caricatura politica sigue siendo un referente
esencial en los escenarios politicos, econémicos, sociales y culturales.
Esto debido a su caracteristica de ser critica y sobre todo por la

aceptacion que obtiene de la ciudadania (Coloma, 2017).

17



: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

3.13. Anélisis de contenido

Los comienzos del analisis de contenido aparecen en Suecia del siglo
XVIII, cuando la iglesia realiz6 andlisis de documentos escritos de
divulgacion de la época cuyo objetivo era el de identificar elementos

contrarios a la religion.

Berelson (1952) fue quien defini6 el analisis de contenido como una
técnica de investigacion diciendo: se trata de una técnica de
investigacion para la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del
contenido de la comunicacién, aunque puede ser utilizada en otros
campos como en el analisis cualitativo de variables o en el estudio de la
complejidad de un fendmeno entre otros citado por (Arande & Antonio,
2013).

Pérez Serrano (1984) sostiene que el analisis de contenido guarda
cierta relacién con los procedimientos de analisis de lenguaje que se
utilizan en diversas disciplinas cientificas. S6lo puede entenderse de una
forma completa si lo situamos en el contexto de un disefio de
investigacion, porque implica la verificacion de datos e hipotesis, hacer
inferencias sobre las caracteristicas del texto, las causas o antecedentes
del mensaje y los efectos de la comunicacion citado en (Fernando,
2002).

4. Resultados

Una vez realizada la recoleccion de las caricaturas para desarrollar el
analisis de contenido se procedié a elaborar tablas y barras estadisticas,
para demostrar de manera clara el mensaje o posicién de cada medio
impreso durante el proceso de la campafia electoral en las elecciones

para Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay 2019.
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Figura 1

CARICATURAS EMITIDAS POR EL DIARIO EL MERCURIO PARA ALCALDE DE CUENCA
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Elaborado por autora
Primera Interpretacion

La informacion estadistica que disponemos como resultado de la
investigacion, demuestra que: el periodico ElI Mercurio durante la
campafa electoral de 2019 en el mes de febrero de los 28 dias de
publicacion, presento el 7,14% de caricaturas reflejando a dos candidatos
de los trece representantes politicos; mientras que el 92,86% dedico a
caricaturas sobre corrupcion politica que se manifiesta en las elecciones,
finalmente en el mes de marzo durante los 31 dias de campafa y sufragio
se observo que el 12,9% de caricatura, fueron dedicadas a los candidatos
ganadores y el 87,1% dedico a la ilustracién de la corrupcién politica.
Este medio de comunicacion no dio mayor interés a este género

periodistico (caricatura) en el periodo de estudio.
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Figura 2

CARICATURAS EMITIDAS POR EL DIARIO EL TIEMPO PARA ALCALDE DE CUENCA
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Elaborado por autora
Segunda Interpretacion

El periddico El Tiempo tuvo una posicion diferente a la del diario El
Mercurio, durante todo el proceso de elecciones solo en marzo, en los 31
dias de publicaciéon demostré el 3,2% de caricaturas politicas y fue para
dar a conocer los resultados de quien era el actual Alcalde de Cuenca y
Prefecto del Azuay y el 96,8% tuvo similitud con el diario EI Mercurio, que
fue en utilizar la caricatura como herramienta para dar a conocer como es
la politica en la actualidad y como se manejan estos procesos electorales.
El estudio refleja la poca o ninguna importancia de la utilizacién de la

caricatura en el proceso electoral, todos los candidatos son ignorados.
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Figura 3
CARICATURAS EMITIDAS POR DIARIO EL MERCURIQ PARA PREFECTO DEL AZUAY
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Elaborado por autora
Tercera Interpretacion

En este analisis estadistico de la caricatura politica utilizada en la campafa
electoral para la eleccion de Prefecto del Azuay, el diario EI Mercurio no da mayor
interés en visibilizar a los 10 candidatos aspirantes al cargo. Las Unicas
caricaturas que emitio fue en el mes de marzo del 2019, sobre el resultado del
Prefecto ganador, significa que el resto de candidatos no fueron visibilizados.
Esto representa el 6,4 % del total de publicaciones de caricaturas sobre el
proceso electoral, mientras que el 93,6% reflejé el desinterés del medio impreso
en graficar al resto de candidatos, dando prioridad a temas de la corrupcion
politica. Queda demostrado que este medio de comunicacion no utiliza la

caricatura para fortalecer el conocimiento acerca de los candidatos.
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Figura 4

CARICATURAS EMITIDAS POR DIARIO EL TIEMPO PARA PREFECTO DEL
AZUAY
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Elaborado por autora

Cuarta interpretacion

En esta presentacion del periddico El Tiempo, la caricatura politica que resalta
la posicion ideoldgica de los partidos politicos y candidatos aspirantes a la
prefectura del Azuay, tampoco demostro interés en dar a conocer el perfil de los
participantes al cargo. Se considera entonces, que las caricaturas que se
emitieron durante este periodo fue para cumplir con la caricatura del dia, como
resultado se observo que este medio de comunicacién emitié una sola caricatura
gue representa el 3,2% del periodo analizado y fue el dia de los resultados finales
para anunciar al ganador como Prefecto del Azuay y el 96,8% de caricaturas no

hacen referencia al tema, si no situaciones del diario vivir.
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Los datos estadisticos demuestran que tanto El Tiempo como El Mercurio no
utilizaron la caricatura como género periodistico de opinion, para difundir al
publico elector, el pensamiento ideoldgico, el plan de gobierno, las propuestas

electorales de los candidatos aspirantes al cargo.

Entre el 95% y 98% de los trece candidatos a la Alcaldia de Cuenca y diez
aspirantes a la Prefectura del Azuay, en los tres meses de andlisis se identifico
gue Unicamente uno o dos candidatos a las dignidades fueron visibilizados,

mientras que el resto de aspirantes resultaron incognitos.

Se puede decir, que la politica informativa diaria de los periédicos analizados no
tiene coherencia con la politica de opinion, dado que hay un flujo inmenso de
informaciones politicas y entrevistas a candidatos en los espacios informativos,
pero ignorados en su totalidad en los campos de la opinion, particularmente en

la caricatura.
4.1. Andalisis de contenido

Para efectuar el andlisis de contenido se hizo la recoleccion de 33 caricaturas
politicas que se emitieron durante las elecciones de Cuenca del 2019, en los
meses enero, febrero y marzo, de esta muestra se seleccion0 16 caricaturas
politicas que tenian mayor relacién al trabajo de investigacion, finalmente para
conocer el mensaje del analisis de la caricatura politica en las elecciones para
Alcalde y Prefecto del Azuay 2019 de los medios de comunicacién impresos El
Tiempo y El Mercurio, se eligié 5 caricaturas para analizarlas, a continuacion,

se presenta una tabla donde se desarrolla el analisis de contenido.
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e Caso estudio — contexto
e Especificar titulo y fecha
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Caricatura del diario El Mercurio mes de febrero

Caso estudio — contexto

Esta caricatura politica la emitio EI Mercurio el lunes 25 de
febrero de 2019, su caricaturista “Rafa”, expone una critica
titulandola “Ausencia Politica”

® CARICATURA DEL DIA
Ausencia politica

el s

. s IG(lg ” -
B oo DEEF: S\ Sy GRnmgatery | ﬁ
= FACIANDO OLIMPICAMENTE A '
(oS DEBATES PoDRIA
GANARSE LA MEDALLITA

Que “BRILLA For S

/é-‘ AVSENRCIA

Contenido gréfico

Esta caricatura se conforma por dos graficos, el personaje del
Sefior Jefferson Pérez y una mano sosteniendo una medalla.

Descripcion de la caricatura

En esta caricatura el Sefor Jefferson Pérez con cara de que
esta sorprendido se encuentra parado frente a una mano que
sostiene una medalla y se la estan entregando, y en su texto
expresa Don Jeff, si sigue faltando Olimpicamente a los
debates podria ganarse la medallita que “brilla” por su
ausencia.

Intencionalidad

La intencién de esta caricatura fue de dar a conocer que el
Sefior Jefferson Pérez en muchos de los debates politicos que
se dieron pues no supo llevarlos correctamente, y en los
medios de comunicacion digitales exponian comentarios de
gue no contaba con la preparacién correcta como para asumir
situaciones como esta y tampoco estaba correcto que se le
haya permitido participar como candidato para Alcalde de
Cuenca.
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Caricatura del diario El Mercurio mes de marzo

e Caso estudio — contexto

Esta caricatura politica la emitié El Mercurio el martes 26 de
marzo de 2019, su caricaturista “Rafa”, expone una critica
titulandola “Podio electoral”
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Caricaturas del diario El Tiempo mes de febrero

Caso estudio — contexto

Esta caricatura politica la emitié El Tiempo el lunes 04 de febrero
de 2019, su caricaturista “Bena”, expone una critica titulandola
“Comienza la campana electoral”

JR BENA COMIENZA L A CAMPANA ELECTORAL

Sias add

Contenido gréfico

Esta caricatura esta representada por personajes politicos en
inicios de campafas, la caricatura estd compuesta por un ring y
un juez como mediador.

Descripcion de la caricatura

Esta caricatura hace referencia a los inicios de las campafias
donde cada participante tuvo oportunidad de dar a conocer sus
proyectos y planes como candidatos a las elecciones 2019.

Intencionalidad

La intencion de esta caricatura fue de dar a conocer a la
ciudadania que los participantes a las elecciones 2019 se
encontraban ya explicando todo lo que se comprometian en caso
de llegar a ganar.
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Caricaturas del diario El Tiempo mes de marzo

e Caso estudio — contexto

Esta caricatura politica la emiti6 El Tiempo el lunes 25 de
marzo de 2019, su caricaturista “Bena”, expone una critica
titulandola “Conteo”
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Caso estudio — contexto

Esta caricatura politica la emitio El Tiempo el martes 26 de
marzo de 2019, su caricaturista “Nico”, expone una critica
titulandola “Sorprendidos”

et

SORRRESA ELECTOR 4,
REG 7 e

Contenido gréfico

Esta caricatura esta conformada por dos personajes, los
ganadores de las elecciones 2019 en la Ciudad de Cuenca,
estos personajes politicos son, el Sefor Pedro Palacios que
actualmente es Alcalde de Cuencay el Sefior Yaku Pérez
Prefecto del Azuay y en su texto dice “SORPRESA
ELECTORAL”

Descripcion de la caricatura

En esta caricatura el diario el tiempo dio a conocer a los
ganadores de las elecciones 2019 de Cuenca de una manera
simpatica y muy clara, poniendo en los triunfantes una cara
sonriente.

Intencionalidad

La intencion de esta caricatura fue dar a conocer los resultados
finales de las elecciones 2019 en Cuenca agregandole un texto
simpatico se SORPRESA ELECTORAL, porque a decir verdad
a la mayoria de cuencanos les tomé por sorpresa el resultado
final de aquellas elecciones.
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El andlisis estadistico y de contenido acerca de las elecciones 2019 en
Cuenca da como resultado que los medios de comunicacién impresos El
Tiempo y El Mercurio no dieron mayor realce a los candidatos participantes,
a la vez estos resultados concuerdan con el punto de vista de los expertos

sobre la utilizacion de la caricatura politica en los procesos electorales.

Para especialistas y conocedores de la caricatura politica como Javier
Bonilla (Bonil) caricaturista ecuatoriano “El desarrollo de la caricatura
politica en el Ecuador actualmente ha sufrido una merma en su plataforma
impresa, la caricatura dentro de los medios de comunicacion impresos y
también digitales ha sido una acompanante durante su circulacion” (Bonil,
2020).

¢, Qué importancia le dan los medios de comunicacion impresos a la
caricatura politica? Bonil responde que el simple hecho de que se publiquen
en las paginas de los periddicos ya es porque le toman en cuenta a este
género periodistico de opinion. Ademas, sugiere que quien debe elegir o
seleccionar que es lo que quiere representar 0 que caricatura desea
realizar, es el propio caricaturista, mas no porque la sociedad pida o diga

gue es lo que deberia hacer.

Pero, por otro lado, David Jiménez con trayectoria en la caricatura en el
diario El Mercurio, Revista “Vistazo”, Periddico “Gente de Minnesota” y El
Tiempo, expresa que la caricatura politica dentro del periodismo de opinion
es importante en los tiempos actuales, porque permite interpretar
libremente toda opinién de un acontecimiento. Ademas, el dibujante resalta
gue una caricatura bien elaborada tiene la ventaja de expresar mas que el

contenido de un texto.

Sin embargo, Carolina Avila experta en comunicacion politica menciona
gue la caricatura es uno de los instrumentos mas antiguos en el periodismo
de opinion y el periodismo politico en particular y concuerda con el
caricaturista David Jiménez al decir que la caricatura tiene la ventaja de

poder manifestar la critica a través del humor y la sétira.
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¢ Le dan importancia los medios impresos del Ecuador y en especial los de
la ciudad de Cuenca a la caricatura politica? Avila menciona que no la
suficiente, porgue en su punto de vista considera que los rasgos del meme
son la evolucién de la caricatura y los medios de comunicacion impresos
no han acogido ese tipo de transformaciones o formatos nuevos que estan
apareciendo, pero esto no quiere decir que de lleno no les dan importancia,
porque en la actualidad aun se ven las caricaturas en los medios impresos,
pero se las ve de una manera oculta debido a que otras secciones han
evolucionado al formato tras-media (Avila, 2020).

También comento de una investigacion realizada por la Universidad del
Azuay, donde hicieron un estudio en relacion a la cobertura que hicieron
los medios impresos locales a las elecciones del 2019 y la conclusion que
surgio es que fue muy poca comparado con el proceso electoral nacional,
lo Unico que se veia es que las caricaturas presentadas mostraban lo que
en redes sociales en aquel entonces venian diciendo, de parte de los
diarios locales no habia ninguna posicion politica ni tampoco una propuesta
para cubrir como se debia hacerlo, entonces considera que en ese aspecto

estos medios de comunicacion quedaron debiendo a la sociedad.

Finalmente, Patricio Orellana también caricaturista, comenta que la
caricatura periodistica es un género de opinion y existe desde hace mucho
tiempo, desde que se inventd el papel la caricatura fue tomada en cuenta
como una parte de opinidbn que se hacian con respecto a los gobernantes
de turno, es decir desde que existian reyes o gobernantes entonces
tomaban las caricatura como una herramienta para mostrar rechazo

popular hacia estos personajes.

Se debe tener la claridad en la mente para luego tener la impresion en el
papel, el caricaturista no se disfraza de una persona humanista, debe tener
en su cabeza la mision de informar y opinar lo que todos queremos pensar
a través de una caricatura, deben informarse bien de lo que esta
ocurriendo, no ofender ni querer matar a través de los rasgos y que siempre

intenten defender al pueblo mediante sus dibujos (Orellana, 2020).
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5. Propuesta
Luego de presentar los resultados de forma estadistica y andlisis de
contenido se puede realizar algunas propuestas a los diarios elegidos para
esta investigacion en base a indagaciones fundamentadas por autores
expertos en la caricatura politica. Una propuesta para el periédico El
Mercurio luego del andlisis realizado es que seria significativo que diera
importancia igualitaria al momento de cubrir el proceso electoral local y
nacional, pues en las investigaciones realizadas se not6 que el trabajo que
realizaron en las elecciones 2019 en la ciudad de Cuenca fueron muy poco

a diferencia de cuando cubrieron las votaciones a nivel de todo el Ecuador.

Se considera que seria primordial que visibilizaran a todos los candidatos
politicos, participantes para que la colectividad lectora pueda decidir de
mejor manera al momento de votar. Es valido también el trabajo que realizo
el diario el Mercurio durante las elecciones 2019 para Alcalde de Cuenca y
Prefecto del Azuay, al querer explicar a la ciudadania la gravedad de la
corrupcion politica que existe en los procesos electorales, sin embargo,
hubiera sido de gran ayuda dar a conocer a todos los candidatos de aquel

entonces.

Para reforzar la propuesta antes mencionada se cita al autor (Gantus, 2012)
gue afirma que las caricaturas politicas de la prensa periodica permiten
también seguir el curso de los acontecimientos, tomarles el pulso a las
tenciones politicas y descubrir los asuntos que estaban en el lugar central
y los personajes que ocupaban papeles estelares en un lugar y momento
determinados. El estudio de la caricatura posibilita asi descubrir los

aspectos mas relevantes que interesaban a un conjunto social especifico.

Ademas, el caricaturista cuencano David Jiménez menciona que una
caricatura bien elaborada tiene la ventaja de expresar mas que el contenido
de una pagina escrita. También alude que lo primordial al crear una
caricatura es expresar de manera clara el mensaje para que el lector

interprete de la mejor manera lo que el caricaturista quiere expresar, a esto
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se le agrega el condimento esencial que es el humor, al existir este aspecto

se complementa la caricatura (Jimenez, 2020).

En cuanto al diario El Tiempo por el contenido que presentd, el tratamiento
de los temas, las caricaturas a las que iba dirigida la critica y el poco valor
qgue dio al no dar un espacio y presentar a todos los candidatos
participantes se le sugiere que deberia dar mas de interés a la caricatura
politica en las elecciones locales en este caso, de la ciudad de Cuenca y
presentar a la sociedad a todos los participantes y sus planes de trabajo
para este acontecimiento y asi los lectores puedan conocer la existencia de

cada candidato y mejoren su decisién al momento de votar.

Es relevante mencionar a un gran personaje de la caricatura como lo es
Xavier Bonilla mas conocido como (Bonil) donde afirma que la caricatura
es un género periodistico que antes no se consideraba asi, si no como una
diversiobn, como una travesura, para este gran personaje la caricatura
representaba unas ganas de decirle algo a la gente, una manera de criticar

lo que estaba mal en el mundo, la vida y la sociedad.

Es transcendental recalcar que en toda esta investigacion se ha dicho que
la caricatura es una herramienta muy poderosa, porque sirve para
expresar a la poblacion informacidén que en una noticia o texto escrito no
hay como debido a la leyes establecidas para los medios de comunicacion,
especificamente en los diarios, para reforzar esta propuesta cito a
(Poncela, 2015) que menciona que la caricatura en general presenta una
suerte de rebelion contra la supuesta autoridad o el presunto enemigo,
contra el aparente contrario siempre y en ocasiones so6lo una mirada
reflexiva a través de un juego de imagenes y palabras, desde una broma

ligera y simpética hasta una ironia o sarcasmo afilado y profundo.
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A esto Carolina Avila propone que los medios impresos deben de darle un
poco mas de importancia y trabajo a la caricatura a esto sugiere que
deberian adoptar los nuevos formatos y herramientas tecnologicas que hoy
en dia estan presentes para asi darle un mejor realce a estas figuras (Avila,
2020).

Finalmente se considera que tanto el diario EI Mercurio como El Tiempo
utilicen esta herramienta para profundizar de mejor manera en los procesos
electorales y amplié mas el panorama en cuanto a la informacion de los
participantes tanto para Alcalde de Cuenca como para Prefecto del Azuay,
dando a conocer cada personaje, brevedad sobre sus formaciones y
antecedentes, mostrando los planes de trabajo y que tan veridicos pueden
ser estos y asi la sociedad lectora pueda analizar bien su voto antes de

plasmarlos en las papeletas.
6. Conclusiones

En esta investigacion, el analisis de contenido realizado a los medios de
comunicacion como diario El Tiempo y diario EI Mercurio, se ha podido
demostrar dos diferentes posturas concretas frente al manejo de
caricaturas politicas en relacion a las elecciones 2019 para Alcalde de
Cuenca y Prefecto del Azuay , por un lado, esta el medio de comunicacién
gue es el diario El Tiempo, medio de comunicacién impreso que dio menos
importancia que el otro diario hacia la caricatura politica de las elecciones
de Cuenca 2019, el trabajo que realizo fue de crear caricaturas del diario
vivir y en relacion a las elecciones 2019, fue cuando iniciaron las campafias
electorales, luego dibujaron como se encontraba el Consejo Nacional
Electoral (CNE) durante el tiempo de sufragio y finalmente cuando dieron
el resultado final de las elecciones 2019 y cuéles eran los ganadores, pero
en ninguna de sus caricaturas dieron a conocer a los candidatos

participantes.

Por otro lado en el periddico El Mercurio, y el trabajo que desarrollo durante
las elecciones 2019 en Cuenca fue, graficar algunos de los personajes que

siempre aparecen en las noticias y dio poca importancia a los demas
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candidatos tanto como los participantes para Alcaldes y Prefectos del
Azuay, el resto de su trabajo se evidencio en dar a conocer a la sociedad
la corrupcién que existe en la politica y los politicos, cuéles eran sus
estrategias para llegar al poder y que representamos nosotros como
sociedad para ellos.

Se puede acotar que la caricatura politica no solo es humor, esta
herramienta sirve para demostrar resistencia al poder o depende del
mensaje que desee emitir el caricaturista, de igual manera es utilizada para
informar de manera clara y directa un acontecimiento, en este caso las
elecciones del 2019 en la Ciudad de Cuenca. Porque es claro que un
caricaturista por medio de sus trazos y textos es capaz de reflejarnos una
realidad de una situacion o hecho, es asi que la caricatura en cualquier
ambito sea politico, social, econémico y cultural, es un poderoso recurso

de representacion y permite a los lectores tener una opinion propia.

Finalmente dejo esta investigacion para que sea utilizada por otras
personas, sirva de apoyo y a la vez sea reforzada con nuevas busquedas
puesto a que la caricatura no solo se la puede estudiar o analizar desde la
politica, sino también desde el punto econémico, de salud, educacion y

otros ambitos que son de bastante interés para la sociedad.
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Resumen

Este trabajo de investigacion consideré el contexto histérico de las
caricaturas politicas, en los medios de comunicacion impresos de
Cuenca, a partir del problema: ¢ Cual es el mensaje del andlisis de la
caricatura politica en las elecciones para alcalde de Cuenca y prefecto
del Azuay en los diarios El Tiempo y El Mercurio?

El objetivo es analizar el mensaje de la caricatura politica en las
elecciones para Alcalde de Cuenca y Prefecto del Azuay en los diarios:
El Tiempo y El Mercurio. La metodologia aplicada enfoque cualitativo y
el método es andlisis de contenido. La técnica para la recoleccion de la
informacion: revision documental fisica y digital, analisis de los

ejemplares de enero a marzo y entrevistas a expertos.

La investigacion refleja que los medios de comunicacion estudiados, no
visibilizaron a todos los personajes politicos, ni cubrieron el proceso

como lo hacen cuando son las elecciones nacionales.

Palabras claves

Caricatura Politica, Periodismo de Opinion, Comunicacion Politica,

Medios de Comunicacion.
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Abstract

This research work considered the historical context of political cartoons
in print media of Cuenca from the problem: What is the message of the
analysis of political cartoons in the elections of Mayor of Cuenca and
Prefect of the Azuay province in “El Tiempo” and “El Mercurio”

newspapers?

The objective is to analyze the message of the analysis of political
cartoons in the elections of Mayor of Cuenca and Prefect of the Azuay
province in the newspapers: “El Tiempo” and “El Mercurio”. The
methodology applied was the qualitative approach, and the method is the
analysis of content. The techniques for the collection of the information
were the digital and physical documental revision, analysis of the issues

from January to March, as well as interviews made to experts.

The research shows that the examined neither envisioned all the
political personalities nor gave the coverage to the process as usual,

when it is time for national elections.

Keywords

Political Cartoon, Opinion Journalism, Political Communication,
Media.

DR. WLADIMIR QUINCHE ORELLANA

Documento certificado digitalmente por Emergencia Sanitaria en Ecuador por COVID-19
Centro de Idiomas Matriz: Cuenca - Ecuador

2020-06-23 14:25+19:00
Dr. Wladimir Quinche Orellana Msc. SECRETARIO CENTRO DE IDIOMAS



Universidad
@ Catdlica
de Cuenca

Cuenca, 10 de noviembre de 2020

Seflor. Doctor.
Ernesto Robalino Pefia. Mgst.

DECANO DE LA UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS SOCIALES

Su despacho,

Diego lllescas Reinoso, docente de la Camera de Ciencias de la Informacion y
Comunicacion Social de la Universidad Catalica de Cuenca, en mi cahidad de tutor de la
Seiorita Estudiante ROJAS MERING LILANDIA JUDITH con ¢l nimero de cédula
0750596298; correspondiente al Trabajo de Investigacion titulado: ANALISIS DEL
MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICA EN LAS ELECCIONES PARA
ALCALDE DE CUENCA Y PREFECTO DEL AZUAY: CASO DE ESTUDIO
DIARIOS ELTIEMPO Y EL MERCURID, informo a usted que, dicho trabajo de
mvestigacion ha sido realizado de acuerdo a los pardmetros, disposiciones legales v
reglamentanas de esta casa de estudios superior.

De conformidad con el articulo 10 literal d, del Reglamento de la Unidad de Titulacion
de Grado y programas vigentes, emito mi criterio favorable para que se proceda a la
sustentacion y defensa del presente trabajo de investigacion.

La nota obtenida comesponde a este trabajo de investigacion es de S0/50 puntos, Adjunto
el certificado del Sistema Anti plagio Turnitin, suscrito por MsC Diego 1llescas Reinoso,
Director de Carrera. Es todo cuanto puedo informar respecto a mis labores como tutor de
la mentada estudiante.

Atentamente,

MsC Diego lllescas Reinoso
DOCENTE TUTOR



: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

PERMISO DEL AUTOR DE TESIS PARA SUBIR AL REPOSITORIO
INSTITUCIONAL

Yo, Lilandia Judith Rojas Merino portadora de la cédula de ciudadania
N°0750596298 En calidad de autora y titular de los derechos patrimoniales
del trabajo de titulacion “ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA
POLITICA EN LAS ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA Y
PREFECTO DEL AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS EI TIEMPO Y EL
MERCURIO” de conformidad a lo establecido en el articulo 114 Cdédigo
Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion, reconozco a favor de la Universidad Catolica de Cuenca una
licencia gratuita, intransferible y no exclusiva para el uso no comercial de la
obra, con fines estrictamente académicos, Asi mismo; autorizo a la
Universidad para que realice la publicacion de éste trabajo de titulacion en
el Repositorio Institucional de conformidad a lo dispuesto en el articulo 144

de la Ley Orgéanica de Educaciéon Superior.

Cuenca, 13 de octubre del 2020



: Universidad
e Catdlica
de Cuenca

EL SECRETARIO DE LA UNIDAD AGAD?MICA DE CIENCIAS SOCIALES
DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA

INFORMA:

(ue ROJAS MERINO LILANDIA JUDITH C.C. 0750556298, de la carrera
de CIENCIAS DE LA INFORMACION Y COMUNICACION SOCIAL modalidad
Presencial, presentd su disefio de Trabajo de Investigacion con el Titulo “ANALISIS
DEL MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICA EN LAS ELECCIONES PARA
ALCALDE DE CUENCA Y PREFECTO DEL AZUAY:. CASO DE ESTUDIO
DIARIOS EL TIEMPO Y EL MERCURIOQ.”, el mismo que fue aprobado en Sesion
de Consejo Directivo de fecha 20 de septiembre de 2019, previo a la obtencion del
Titulo de Licenciada en Ciencias de la Informacion y Comunicacion Social,

Es todo cuanto puedo informar en honor 2 la verdad remitiéndome, de ser necesario,
a l0s archivos que reposan a mi cargo,

Cuenca, 12 de octubre de 2020.

AB. XAVIER INIGUEZ VIVAR

-
B AB. XAVIER INIGUEZ VIVAR
i Documento certificado
digitalmente por Emergencia
5 Sanitaria en Ecuador por
a COVID-18
& Cuenca - Ecuador
ST £ 2020-10-1217:11-05:00

Elaborado por:  [Ing. Nancy Molina Rivera

Revisado por: b, Xavier Iniguez Vivar

|Autorizado por:  [Ab. Xavier Iniguez Vivar




: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

REPUBLICA DEL ECUADOR
UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA

Comunidad Educativa al Servicio del Pueblo

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS SOCIALES

CARRERA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION
Y COMUNICACION SOCIAL

TITULO: “ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICA
EN LAS ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA Y PREFECTO
DEL AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS EI TIEMPO Y EI
MERCURIO”.

Articulo Cientifico

Trabajo de Investigacion,
previo a la obtencién del

titulo de del titulo de licenciada
de Ciencias de la

Informacion

y Comunicacion

Social.

AUTOR: Lilandia Judith Rojas Merino
Numero de cédula: 0750596298

TUTOR: LCDO: JORGE GILBERTO BONILLA MACAS.MGST

ANO:2019



: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENCA

Comunidad Educativa al Servicio del Pueblo

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS SOCIALES

CARRERA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION
Y COMUNICACION SOCIAL

TITULO: “ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA
POLITICA EN LAS ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA
Y PREFECTO DEL AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS El
TIEMPO Y El MERCURIO”.

Articulo Cientifico

Trabajo de Investigacion,
previo a la obtencién del

titulo de del titulo de licenciada
de Ciencias de la

Informacion

y Comunicacion

Social.

AUTOR: LILANDIA JUDITH ROJAS MERINO
NUMERO DE CEDULA: 0750596298

TUTOR: LCDO: JORGE GILBERTO BONILLA MACAS.MGST

ANO: 2019



: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

1.1 TEMA: Caricatura politica y elecciones.

1.2 TITULO: “Andlisis del mensaje de la caricatura politica en las elecciones
para alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios: EI Tiempo y El
Mercurio”.

1.3 OBJETIVO GENERAL.: Analizar el mensaje de la caricatura politica en

las elecciones para alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios: El

Tiempo y El Mercurio.

1.4 MARCO CONTEXTUAL

Esta investigacion se realizara en la ciudad de Cuenca ubicada en la provincia
del Azuay. Se encuentra atravesada por los rios Tomebamba, Tarqui, Yanuncay
y Machéngara, en el centro-sur de la region Interandina de Ecuador, en la Hoya
del rio Paute, con una altitud de 2550 metros sobre el nivel del mar y con un
clima de 15 grados promedio.

En el Censo de 2010, la poblacion era 505.585 habitantes (Plan de desarrollo,
2015) con una proyeccion al 2019 de 580.000 personas. En el afio 1999, la
Organizacion de la Naciones Unidas para la Educacion, Cultura, Ciencia e
Innovacion (UNESCO), declaré Patrimonio Cultural de la Humanidad, por su
riqueza arquitectdnica, paisajes naturales y cultura de la gente. EI 12 de abril de

1557, Gil Ramirez Davalos, fundé Santa Ana de los Cuatro Rios de Cuenca.

Las actividades principales de la ciudad son el comercio, los servicios, la
industria, pequefia industria, artesania, educacion, cultura. En los dltimos afos,

Cuenca se ha consolidado como un atractivo turistico nacional e internacional.

En esta ciudad, se asientan los diarios El Tiempo, fundado el 12 de abril de 1955
por Humberto Toral Ledn, que administr6 la empresa hasta la muerte,
coincidiendo con la de la fundacién de la capital azuaya (Telegrafo, 2017)Este
medio de comunicacion, inici0 una actividad de permanente progreso,
actualizacion informativa e innovacion tecnoldgica; la primera publicacién fue
bisemanario. Un afio después, se convirtid en inter-diario, se publicaba varios

dias a la semana y en diario vespertino hasta enero de 2005, cuando empezé a
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editarse en medio matutino, renové el disefio, mejord la impresion de textos y

gréficas e incluyeron suplementos.

Diario EIl Mercurio, fundado el 22 de octubre de 1924, por el Doctor Nicanor
Merchan Bermeo 1935 — 1956 su primer director. EI Ingeniero Miguel Merchan
Ochoa 1956 — 1974. La direccion del matutino, desde 1974 est4 a cargo del Dr.
Nicanor Merchan Luco. Desde 1984, este medio de comunicacién diario empezd
a publicarse a full color, en la década de los ochentas y en los noventa innovoé su
tecnologia e infraestructura. (Mercurio, 2018)

La primera década del periddico fue administrada por tres directores. EIl primero
de ellos, el doctor Carlos Aguilar Vasquez, posteriormente tomo el cargo el
doctor Manuel Moreno Mora, los dos se destacaron por su talento, vision del
futuro y la habilidad para escribir. El tercer director fue el sefior José Sarmiento
Abad.

Etimologicamente la definicion de caricatura viene del italiano caricare que
significa cargar la mano, exagerar. Por eso los conceptos de distorsion y
deformacién son muy usuales para definir el dibujo caricatural en oposicion al
dibujo fiel. Asi se establece las diferencias de retratistas por un lado y

caricaturistas por el otro.

La caricatura tiene una funcion artistica y una periodistica de critica y denuncia
social y politica como instrumento mediatico. Disciplinas artisticas, periodismo
y comunicacién social es el sustento de este género periodistico. Por otra parte,
Martin Vivaldi habla de “lenguaje funcional y humor” y pone una caricatura de
Madrigal, sin embargo, en realidad no habla nada de la caricatura ni del humor
(Ruiz & Portillo, La Caricatura Periodistica, 2002, pag. 24).

Por ello, se debe situar la caricatura como género periodistico de opinion, pero no
solo a la caricatura, porque existen otros géneros distintivos del dibujo
periodistico. Esta investigacion tratara Unicamente el andlisis de la caricatura
politica y elecciones en los diarios EI Tiempo y EI Mercurio de la ciudad de

Cuenca.

El caricaturista es quien construye y elige la manera de abordar el humor, debe

atrapar a la “presa” utilizando la vista y olfato politico porque la sétira, la burla
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0 la ironia tienen que ver con el humor negro que es sarcastico y maléfico, o
diferentes humores como; humor blanco que se la plasma sin connotaciones
politicas, incluso se puede hablar de un humor erético, humores directos,

burlones, elegantes o vulgares que se pueden apoyar con texto.

(Schenkel, 1990, pag. 122) cita a Asdrubal de la Torre donde menciona que; el
caricaturista politico. por la indole de su comentario, forma parte de la opinion
del medio en que realiza su trabajo, sea éste escrito o audiovisual. Como opinion
del periddico, la caricatura esta sujeta a la responsabilidad del autor si es que ésta

esta firmada o tiene un pseudénimo conocido.

Al igual que toda actividad de prensa, y quiza con mas énfasis, por tratarse de
un comentario de libre interpretacion, la caricatura politica tiene un nivel ético
de margen muy estrecho; seria muy dificil sefialar cual es este nivel, podria ser:
el respeto a la vida privada de las personas, al secretismo de determinadas
instituciones, a la simbologia de los emblemas, y a determinadas profesiones

identificadas con valores religiosos o patrios.

En Ecuador no se ha encontrado alguna investigacion en relaciona los inicios de
la caricatura, pero se puede sefialar ocasionales ensayos de caricatura en épocas
anteriores a 1900, donde un grupo de jOvenes caricaturistas trabajan
eventualmente en uno o dos periddicos que se editan en la ciudad de Quito. Este
grupo, el 7 de diciembre de 1919 conjuntamente con varios literatos fundan la
revista "Caricatura” bajo la direccion de Jorge A. Diez y la gerencia de José

Antonio Arcos.

Entre sus caricaturistas se destacan dibujantes que luego adquiriran famay seran
conocidos por su obra: Estrella, Jorge A. Diez, Guillermo Latorre quien, hasta
hoy, a pesar de su avanzada edad, continGa dibujando, Enrique A. Teran que
firma sus caricaturas con el pseudonirno’ de Teran y quien posteriormente en
1923 pasa a ocupar la Direccion de ia revista; Kanela, Anibal Batallas B., Carlos

Tipan asi lo dijo (Schenkel, pag. 121).

“La Bunga” una revista mensual, el contenido caricaturista fue editada por un

grupo de humoristas bajo el titulo “Autores, cOmplices y encubridores”
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publicaron su primera edicién en 1966 esta revista se publico hasta el afio de
1969.

“Roque” Maldonado, caricaturista del diario "ElI Comercio™; José Alfredo
Llerena, poeta y literato fallecido; Jorge Rivadeneira “So flaquito”, periodista;
Gilberto Mantilla, periodista; Gabriel Garcés, periodista, Edwin Rivadeneira,
dibujante y Asdrubal de la Torre, caricaturista también del diario “El Comercio”
usaban el pseudonimo de “Polvorin”; esta revista tenia un impacto en la politica
nacional. El Gltimo ensayo de caricatura como publicacion periddica en el pais,
fue la revista "El Pasquin" que se editaba semanalmente con el diario "El

Tiempo" y se publico desde el mes de febrero de 1982.

La caricatura cuencana aparecio con la revista Caricatura a partir de 1924,
adquiere una distribucion nacional y desaparecio en el afio de 1926. Existen otras
publicaciones periodicas, en especial semanarios que mantienen el humor en el
pais; en este caso es importante citar "La Escoba”, publicada en la ciudad de

Cuenca.

En los diarios habitualmente la caricatura politica se la localiza en pagina
editorial, en una proporcién menor en primera pagina y con alguna reiteracion
en las paginas politicas de la publicacion y al tratar de periodismo de opinidn,
nos referimos a una accién propia del hombre, esta accion es la de calificar o
juzgar, por eso, a diferencia de los demas generos, el género de opinion se le
otorgo la facultad de expresar un punto de vista sobre hechos o situaciones mas
notables de una sociedad.

“Un punto de mayor relevancia en la informacion y la opinion vertida en los medios

es precisamente el referido al campo politico. Es ese el lugar de las tensiones. Es el

espacio donde parece no tener puntos en comun la racionalidad gubernamental y el

mirar de la realidad por parte de los periodistas” (Serrano, 2011, pag. 22).
Por esta razon, esta investigacion pretende desarrollar el anélisis del periodismo
de opinidn, caricatura politica y elecciones en los diarios de estudio porque en la
ciudad de Cuenca y en la misma facultad de periodismo existen escasos
proyectos de esta indole en comparacidn con otras ciudades y facultades donde
las investigaciones y proyectos de esta linea han logrado conseguir grandiosos

resultados y un buen reconocimiento.
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1.5 FORMULACION DEL PROBLEMA:

¢Cudl es el mensaje del andlisis de la caricatura politica en las elecciones para
alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios EI Tiempo y El
Mercurio?

1.6 OBJETO DE ESTUDIO: La caricatura como género de opinion.

1.7 CAMPO DE ACCION: Estudio de la caricatura politica en las elecciones
para alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios El Tiempo y El
Mercurio.

1.8 LINEAS DE INVESTIGACION DE LA CARRERA: Géneros
Periodisticos

1.9 OBJETIVO GENERAL.: Analizar el mensaje de la caricatura politica en
las elecciones para alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios El
Tiempo y El Mercurio.

1.10 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Conceptualizar el periodismo de opinion, caricatura politica y elecciones
en los diarios de estudio.

2. Diagnosticar el analisis de la caricatura politica en las elecciones para
alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios EI Tiempo y El
Mercurio.

3. Validar con expertos el analisis del contenido de la caricatura politica en

los medios de comunicacion impresos.

1.11 TIPO DE INVESTIGACION

De acuerdo con los autores (Pita & Pértegas, 2002) esta investigacion es de
enfoque cualitativo porque la investigacion cualitativa trata de identificar la
naturaleza profunda de las realidades, su sistema de relaciones, su estructura
dinamica, determina la fuerza de asociacion o correlacion entre variables, la
generalizacion y objetivacion de los resultados a través de una muestra para
hacer inferencia a una poblacidn de la cual toda muestra procede. Tras el estudio
de la asociacion o correlacién pretende, a su vez, hacer inferencia causal que

explique por qué las cosas suceden o no de una forma determinada.
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La frase metodologia cualitativa se refiere en su mas amplio sentido a la
investigacion que produce datos descriptivos: las propias palabras de las

personas, habladas o escritas, y la conducta observable” (Taylor & Bodgan,
2000).

Por otra parte, (Taylor & Bodgan, 2000) citan a Ray Rist (1977) donde
mencionan que la metodologia cualitativa, a semejanza de la metodologia
cuantitativa, consiste en mas que un conjunto de técnicas para recoger datos. Es

un modo de encarar el mundo empirico:

1. La investigacion cualitativa es inductiva. Los investigadores desarrollan
conceptos, intelecciones y comprensiones partiendo de pautas de los datos, y no
recogiendo datos para evaluar modelos, hipotesis o teorias preconcebidos. En los
estudios cualitativos los investigadores siguen un disefio de la investigacion

flexible. Comienzan sus estudios con interrogantes sélo vagamente formulados.

2. En la metodologia cualitativa el investigador ve al escenario y a las personas
en una perspectiva holistica; las personas, los escenarios 0 los grupos no son
reducidos a variables, sino considerados como un todo. El investigador
cualitativo estudia a las personas en el contexto de su pasado y de las situaciones

en las que se hallan.

3. Los investigadores cualitativos son sensibles a los efectos que ellos mismos
causan sobre las personas que son objeto de su estudio. Se ha dicho de ellos que
son naturalistas. Es decir que interactdan con los informantes de un modo natural
y no intrusivo. En la observacion participante tratan de no desentonar en la
estructura, por lo menos hasta que han llegado a una comprension del escenario.
En las entrevistas en profundidad siguen el modelo de una conversacién normal,

y no de un intercambio formal de preguntas y respuestas.

Ademas, la investigacion es descriptiva puesto que, constituye una mera
descripcion de algunos fendmenos como por ejemplo describir la conducta
sexual del hombre norteamericano, describir los sentimientos del puablico hacia
los programas radiales, o describir la opinion norteamericana sobre la bomba
atdmica. Su objetivo central es esencialmente la medicion precisa de una o mas

variables dependientes, en alguna poblacion definida o en una muestra de dicha
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poblacién. La conceptualizacion eficaz del fendmeno a estudiar constituye el
problema tedrico fundamental que se plantea al analista de una encuesta
descriptiva, esto menciono (Hyman, 1955) citado textualmente en (Cazau,
INTRODUCCION A LA INVESTIGACION EN CIENCIAS SOCIALES,
2006, pag. 27).

En la investigacion explicativa (Hyman, 1955) dice que los procedimientos para
analizar encuestas explicativas deben proporcionar pruebas confiables de la
relacion entre el fendmeno y una o0 mas causas o variables independientes y, por
tanto, solucionar el problema general del analista: hallar una explicacion. La
encuesta explicativa sigue el modelo de los experimentos de laboratorio, con la
diferencia fundamental de que procura representar este disefio en un medio
natural. En vez de crear y manejar las variables independientes cuyo efecto hay
que descubrir, el analista de encuestas debe encontrar en el medio natural casos
en gque se den dichos factores. Mediante la medicion de su presencia y magnitud,
es posible establecer, en el curso del analisis, su relacion con el fenGmeno, citado
textualmente en (Cazau, INTRODUCCION A LA INVESTIGACION EN
CIENCIAS SOCIALES, 2006, pag. 28)

Pero Hernandez Sampieri (1991) sostienen que “si bien la mayoria de las
investigaciones explicativas son experimentales, ciertos estudios no
experimentales pueden aportar evidencia para explicar por qué ocurre un
fendbmeno, proporcionando asi "un cierto sentido de causalidad”. Citado
textualmente de (Cazau, INTRODUCCION A LA INVESTIGACION EN
CIENCIAS SOCIALES, 2006, pag. 28)

La investigacion correlacional tiene como finalidad medir el grado de relacion
que eventualmente pueda existir entre dos 0 mas conceptos o variables, en los
mismos sujetos. Mas concretamente, buscan establecer si hay o no una
correlacién, de qué tipo es y cual es su grado o intensidad. En otros términos, los
estudios correlacionales pretenden ver como se relacionan o vinculan diversos
fendmenos entre si o si no se relacionan segtn (Cazau, INTRODUCCION A LA
INVESTIGACION EN CIENCIAS SOCIALES, 2006, pag. 27).
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Por ejemplo, un estudio correlacional tratara de averiguar si hay alguna relacion
entre motivacion y productividad laboral para los mismos sujetos, o si hay o no
alguna relacion entre el sexo del conyuge alcohdlico y el nimero de divorcios o
abandonos generados por el alcoholismo, o si hay alguna relacion entre el tiempo
que se dedica al estudio y las calificaciones obtenidas. (Hernandez Sampieri,
1996) citado por (Cazau, INTRODUCCION A LA INVESTIGACION EN
CIENCIAS SOCIALES, 2006).

Finalmente se aplicara una investigacion bibliografica porque desempefia un
papel prioritario en la relacion entre el conocimiento y la informacion, ya que en
atencion a ella se procesa informacién para crear conocimiento y transformarlo
en nueva informacién dentro de un proceso de comunicacién; formandose una
espiral del conocimiento, es fundamental en la investigacion de campo, ya que
en ocasiones contribuye con el marco referencial, tanto tedrico como
metodologico de esas investigaciones. ElI marco teorico referencial es la
estructuracion conceptual del tema a partir del conocimiento acumulado desde

las perspectivas disciplinarias. (Méndez & Astudillo, 2008).

1.12 Marco Teorico Y Conceptual:

Esta investigacion surge de la curiosidad por conocer el analisis de la
caricatura politica en las elecciones para Alcalde y Prefecto del Azuay 2019.
Al pasar el tiempo y la historia la caricatura politica se ha catalogado como
una forma para emitir un criterio frente a personajes politicos y a las politicas
determinadas en un gobierno. Los inicios de la caricatura son en la
antiguedad, sus primeras representaciones se encontraron en Egipto, Roma y
Grecia. Pero, es a mediados del siglo XIX se presentaron publicaciones
humoristicas y satiricas en los periddicos de toda Europa. EI marco teorico
que se desarrolla a continuacién permitiria conocer conceptos basicos y

necesarios para la comprensidn y elaboracién de este articulo.

Primero partiremos con la definicion de comunicacién social con la finalidad
de explicar de manera general de donde nace la caricatura periodistica;

posteriormente se describird los géneros periodisticos, medios de
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comunicacion, prensa escrita, géneros de opinion, periodismo de opinion y
analisis de contenido, con el fin de llevar a cabo una investigacion adecuada.
Por ultimo, se definira la caricatura de forma general, caricatura periodistica
y la caricatura politica con el fin de comprender el enfoque que se le quiere

dar a esta investigacion.
1.12.1. La Comunicacion Social

Los inicios de la comunicacion social entre los hombres se pueden datar desde
la prehistoria donde los primeros humanos utilizaban lenguajes arcaicos para
comunicarse. Poco a poco el idioma fue evolucionando hasta que estos iconos
se fueron asociando a sonidos vocalicos con lo que el nimero de iconos

descendid hasta conformar los antiguos alfabetos.

La comunicacion es un proceso interactivo e interpersonal. Proceso, porque se
producen por etapas, € interactivo e interpersonal, porque se da entre personas
y se compone por elementos que interactian constantemente. Durante las
culturas clasicas el lenguaje y los alfabetos evolucionaron mucho, los griegos
consiguieron una evolucion del alfabeto y compusieron grandes obras literarias

y teatrales.

El Psicdlogo (Miller, Lenguaje y Comunicacion, 1974) dice que el lenguaje
humano tiene cualidades que los psicologos deben conocer para asi comprender
las complejas interacciones de la comunicacion con el pensamiento, ademas
menciona gue la comunicacion puede concebirse como el proceso dinamico que
fundamenta la existencia, progreso, cambios y comportamiento de todos los
sistemas vivientes, individuos u organizaciones. Entendiéndose como la funcion
indispensable de las personas y de las organizaciones, mediante la cual la
organizacion u organismo se relaciona consigo mismo y su ambiente,
relacionando sus partes y sus procesos internos unos con otros.

Por ello, los seres humanos tenemos a la comunicacion social como un
instrumento para poder comentar, explicar e interpretar las cosas que decimos y
recibimos. Cada dia las personas nos encontramos en constante comunicacion
dentro de nuestro entorno esto nos lleva a entender que es la esencia cultural de

una organizacion.



: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

Segun Hersey “Para tener una comunicacion eficaz lo fundamental es dar
contestaciones que demuestren el interés, conocimiento y preocupacion de cada
8 persona, a la vez tiene la siguiente estructura de mensaje” (Hersey, Blanchard,

& Johnson, 1998, p. pa).

1.12.2. COMUNICACION POLITICA
1.12.3. Los medios de comunicacion masivos

Los medios de comunicacion masivos son catalogados en la actualidad, como
el primer poder dentro del mundo actual. Sin ellos, los sucesos que se vienen
desenvolviendo, se podria decir, no existen.
(Bernadette, 2015) Cita a (Fishman M. , 1983) donde menciona “Los
medios de comunicacion desempefian un papel importante en el
conocimiento de la realidad que forma parte de nuestra vida cotidiana
pero que se encuentra fuera de nuestro alcance inmediato. No todos los

hechos son transformados en noticia, sino sélo aquellos que resultan

seleccionados por los medios para tal fin”. (Fishman M. , 1983, pag. 20).

El campo de la “comunicacion”: un sistema relacionado y conexionado con
otros sistemas gque mantienen una interaccion, un intercambio constante y
necesario con su entorno, que provoca un importante impacto en el ambito
sociocultural contemporaneo. Su empuje ha sido revolucionario, al promover
cambios de actitudes e, incluso, de formas de vida en la sociedad. Pero esto era
en otra etapa, en el periodo en que estaban vigente las teorias planteadas por
McLuhan. En la actualidad, el sistema de comunicacion esta variando
vertiginosamente. (Gutiérrez, Rodriguez, & Camino Gallego, 2010, pag. 270).
Por ende, estamos hablando de que no se puede aislar programas de television,
relatos periodisticos, relatos cinematograficos, noticias; en otras palabras,
productos de los medios de comunicacion tradicionales que producen

beneficios econdmicos y crean necesidades generales a la sociedad.

“La implantaciéon de los medios en la sociedad contemporanea y sus
tecnologias, a la par que su evolucion, exigen entender los fundamentos y

las posibilidades que de ellos se derivan. Es preciso darse cuenta de la
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fuerza transmisora que tienen, de su soporte material, de su contenido

semantico” (Gutiérrez, Rodriguez, & Camino Gallego, 2010, péag. 270).
Es evidente que en la sociedad contemporanea los medios son importantes
creadores y mediadores del conocimiento social. La comprensién de los
diferentes modos en que los representan la realidad, de las técnicas que utilizan
y de las ideologias que impregnan sus representaciones deberia ser una
exigencia para todos los ciudadanos actuales y futuros de una sociedad
democrética. (Masterman citado en Aparici, 1996, p. 36).

Asimismo, (Vilain M. A., 2012) menciona que, los medios de comunicacion
de masas tienen considerable importancia en las actuales sociedades, pues estos
suponen un recurso de poder en tanto son instrumentos potenciales de control
social, por ser fuentes de informacion casi imprescindibles para el
funcionamiento de las instituciones sociales; ademas, forman parte de una
esfera en la que se dirimen asuntos de los sectores publicos, tanto nacionales
como internacionales. Todo lo anterior nos dice que los medios masivos de
comunicacion constituyen instrumentos en la construccion de imagenes de la
realidad social y por tanto es donde se construye, conserva y expresa
visiblemente los valores y la cultura de grupos sociales y de la sociedad en
general. (Vilain M. A., 2012, pag. 190).

Los medios de comunicacion de masas permiten que exista la relacion con el
mundo y esto conduce a que una sociedad se vuelva global, en la actualidad
nosotros los ciudadanos tenemos la informacion a nuestro alcance, antes no era
asi; los medios de comunicacién como: prensa, radio, television, internet y
cine, nos han acercado a la informacién de manera inmediata. Son generadores
de nuevas tendencias sociales, establecen herramientas imprescindibles del
desarrollo comercial y econdmico mediante la publicidad; se puede compartir
ideas, comenzando el conocimiento de otras culturas enriqueciendo Yy

diversificando las realidades locales.

Los medios de comunicacion masivos han establecido funciones como el
informar, formar y entretener a las multitudes de audiencias existentes. Segun

(McQuiail D. , 1983, pag. 59), poseen una tarea fundamental en “la produccion,
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reproduccion y distribucion de conocimientos”, ya que ‘“nos permiten dar
sentido al mundo, conforman nuestra percepcion de él, y se suman al fondo de

conocimientos anteriores”. Citado textualmente en (Bernadette, 2015).

1.12.4. Prensa Escrita

La prensa escrita son publicaciones impresas en papel de forma diaria, semanales
y mensuales mostrando informacion actual su objetivo es el de informar y
entretener a la sociedad. Ofrecen informacion general sobre temas como politica,
sociedad, deportes, cultura, motor, salud, naturaleza, cine y medicina. A la prensa

escrita la encontramos en el periédico y hoy en dia compite con el internet que a lo largo de un
tiempo se ha convertido en un medio que es utilizado por muchisimas personas y ha provocado
que la prensa escrita tenga que adaptarse a estos cambios para no desaparecer.

1.12.5. Los Géneros Periodisticos

La teoria de los géneros periodisticos tiene su origen en la tradicion de los
géneros literarios, pero su evolucion no depende de la literatura sino de su propia
evolucién como medio de comunicacion de masas. La vieja teoria de los géneros
literarios era normativa y prescriptiva, es decir, marcaba unas normas rigidas
sobre cdmo se debia escribir, basandose en la idea de que los géneros eran formas

exigidas y predeterminadas por la naturaleza. (Arpi J. E., 2010)

Los géneros periodisticos y el periodista tienen una funcion muy importante a
la hora de informar a la sociedad, por ello desarrollan estrategias convirtiéndolas
en herramientas precisas para trabajar en los mensajes comunicativos, mensajes

que logran cambiar el comportamiento e influir en las decisiones del publico.

Los géneros periodisticos empleados por los medios determinan la importancia
0 el interés dado a los temas: son mas notorios los datos como noticias que las
columnas de opinion. Los reportajes informativos tratan de manera mas amena
asuntos que si son vistos desde el punto de vista de la cronica que pretende
ampliar los contenidos interpretativos para dejar constancia de la importancia

que el medio otorga a dicho tema. (Jurado M. , 2010).

Los géneros periodisticos, tal y como aparecen hoy ante nuestros ojos, son el
resultado de una lenta elaboracion historica que se encuentra intimamente ligada

a la evolucion del mismo concepto de lo que se entiende por periodismo. (...)
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En determinadas épocas y en virtud de los conceptos doctrinales que inspiran la
actividad periodistica, suele haber un predominio aplastante de un género sobre
los otros. Por estos motivos suele decirse que la aparicion histérica de los
géneros periodisticos esta estrechamente relacionada con las diferentes etapas
del periodismo en cuanto hecho cultural que va cristalizandose progresivamente
en el tiempo. Asi lo explica (Albertos, 1991:164) citado textualmente en (Jurado
M. , 2010).

(Arpi J. E., 2010) afirma que; algunos teoricos de la comunicacion definen los
géneros periodisticos como formas de comunicacion culturalmente establecidas
y reconocidas en una sociedad, un sistema de reglas a las cuales se hace
referencia para realizar los procesos comunicativos. Otros autores ven a los
géneros periodisticos como categorias basicas que construyen la realidad. Los
géneros periodisticos se diferencian entre si con el fin de recoger la complejidad

de lo que pasa en la sociedad y exponerlo a los interlocutores.
Clasificacion de los Géneros Periodisticos

A continuacion, algunas definiciones de autores clasicos citados textualmente
por (Arpi J. E., 2010) .

Maria Julia Sierra divide a los géneros entre periodismo noticioso (cronicas,
columnas, reportajes, entrevistas, editoriales, articulos de fondo y noticia) y

periodismo literario (semblanza y cuento de la vida real).

Martin Vivaldi menciona tres géneros: el reportaje, la cronica y el articulo, y
establece las siguientes subdivisiones: gran reportaje, noticia, reportaje-

detective, reportaje-cronolégico, columna, suelto y articulo de costumbre.

José Luis Martinez Albertos plantea tres estilos: informativo, de solicitacion

de opinién y ameno y cuatro géneros: informacion, reportaje, crénica y articulo.

Armando de Miguel distingue tres "especies periodisticas™: Segun los
propdésitos del periodismo (periodismo informativo, periodismo literario y

literatura periodistica).

Siegfrid Mandel identifica nota periodistica, nota de interés humano, columna,

crénica, editorial, entrevista y reportaje.
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Jose Benitez plantea noticia o "relato noticioso", entrevista y reportaje.

Juan Gargurevich identifica la nota informativa, la entrevista, la cronica
periodistica, el testimonio periodistico, los géneros gréficos, la campafia, el
folleton, la columna, la resefia, el reportaje y el editorial.

Erick Torrico ubica a los géneros en informativos: con los denominados
“subgéneros” noticia, suelto, nota de redaccion, cronica, entrevista y reportaje;
opinativos: editorial, articulo, comentario (columna) y critica e interpretativos:

interpretacion y andlisis.

John Muiller establece tres géneros: informativos, opinativos e interpretativos,

aungue no sefiala sub-clasificaciones.13
1.12.6. Géneros de Opinion

Los generos de opinion son los discursos presentados en un editorial, articulo,
columna, comentario, y determinadas cronicas, a mas de cumplir el objetivo
propio de cada subgenero, deben cumplir la funcién de complementacion a los
textos estrictamente informativos. En cierta manera, se podria decir que ayudan
para que la imaginacion del lector continde trabajando de igual manera ocupan

un gran espacio en la prensa escrita.

Entenderemos por textos de opinion, a partir de un conocimiento empirico
ordinario, aquellos que explicitan la posicion del autor (y no solo mediante su
firma) y que adoptan los canones estructurales y las estrategias discursivas de
persuasion propias de estos géneros periodisticos” (Bruno & Woolgar , 1995)
citado en (GUTIERREZ, 2014).

Por otra parte, la proliferacién de textos de opinion en las bases y sistemas de
documentacion periodistica viene a incrementar los niveles de ruido (extraccion
de datos irrelevantes o no deseados) y silencio (datos relevantes no recuperables)
ya generados en las memorias mediaticas por millones de noticias, reportajes y
entrevistas cuyo tratamiento documental hemos desarrollado en otro lugar
(2013). Aquellas investigaciones abordaban la construccion de metodologias
pragmatista de analisis de noticias, entrevistas y textos periodisticos declarativos

desde una perspectiva basada en el comportamiento y necesidades del usuario
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que busca datos puntuales o “factuales™ a través de las estructuras conceptuales
de los mismos. En los ultimos decenios, el grueso de la investigacién sobre
analisis documental periodistico se ha focalizado, no obstante, bien en la
obtencion de resimenes, metadatos o referencias, bien en lenguajes y reglas de
representacion soslayando la exploracion de otras vias de analisis y busqueda de
informacién susceptibles de aportar soluciones compatibles con los productos
documentales clasicos de los servicios de documentacion mediaticos.
(GUTIERREZ, 2014).

Los géneros de opinion tienen una estructura fija que se descompone en:

e Planteamiento de la tesis de la que se va a hablar. Es importante realizar

un primer analisis de la informacion.

e Seguidamente, se procede a realizar una argumentacion de los hechos. En

este punto

se trata de demostrar por qué los argumentos que se estan defendiendo soN

validos.

e Finalmente se exponen las conclusiones y la opinidon concreta que genera

el hecho.
Dentro de los géneros de opinidn destacan especialmente:

e Editorial: Es un articulo que trata un tema relevante de actualidad. Expresa
la ideologia del periodico y no va firmado. Se escribe en un tono impersonal

y serio.

e Columna: Es un comentario personal de un colaborador del medio sobre
una cuestion de actualidad. Mezcla la opinion con elementos ficticios

basandose en una estructura libre.

e Atrticulo: Es de naturaleza argumentativa y persuasiva, caracterizado por
presentar la postura sobre determinado asunto o acontecimiento de interés
publico, realiza una personalidad de reconocido prestigio, credibilidad, con
la finalidad de influenciar y orientar la opinién pablica.

e Caricatura: Interpreta una noticia de forma grafica y sintetizada, con un

punto de vista critico. Su objetivo es comunicar con humor, ironia o
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sarcasmo un hecho o acontecimiento de indole politica, econémica o social,
difundiéndola en medios impresos.

1.12.7. Periodismo de Opinién

El periodismo de fondo o de opinion tiene el deber ineludible y la
responsabilidad social de usar un lenguaje culto, pero sin llegar a la pedanteria,
un lenguaje sencillo sin llegar a la vulgaridad, un lenguaje claro que no permita
ambiguedades ni anfibologias, un lenguaje conciso que impida la redundancia y
sobre todo debe ser escrito con la mejor correccion posible. En el periodismo de
opinién no se debe caer en un lenguaje profesional, ni técnico, ni complejo. Si
por alguna razén se utiliza una palabra cientifica o técnica, dentro del texto,

habra necesidad de conceptuarla en su significado. (Santillan, 2006, pag. 83).

En el periodismo hay que observar las leyes naturales, sanas y generales, de la
gramatica. El sentido del lenguaje sencillo, natural y genuino debe ser el punto
de partida para la expresion del pensamiento en el periddico. El que quiera
dominarlo debe tener una relacion intima, estrecha y diariamente renovada con
el idioma, y no olvidar que con ésta se le ha confiado uno de los mas altos bienes

culturales asi cito (Santillan, 2006, pag. 83) a Juan Gutiérrez.

(Santillan, 2006) El lenguaje del editorialista refleja sus conocimientos, su
nivel cultural, su posicion ideoldgica, la firmeza de su caracter, su compromiso
social y su deseo de expresar opiniones y hasta la posibilidad de forzar
decisiones. El lenguaje del periodismo de opinion necesariamente debe ser
creador y en todo caso sencillo, comprensible y entendible. En la forma, debe
ser elegante, discreto, sin altisonancias y peor aun debe ser rebuscado o

afectado.

En el periodismo de opinidn la realidad se debe observar y poner en escena. Al
hablar de realidad se entiende que esta es diversa y cambiante y cada ser humano
la observa de manera diferente, lo importante es ser parte de la realidad y asi
poder dar un discurso coherente al estado y sus actores. Para esto el periodismo
de opinidn requiere un estilo, y al hablar de estilo no se habla de originalidad

porque no esta sometido a ningun condicionamiento estilistico.
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El periodismo de opinion es, sin duda, uno de los pilares para el desarrollo
participativo y demogréfico de los diarios, siempre que en este se fomente el
espiritu critico, abierto y dialogante y se dé cobertura a distintas sensibilidades
y corrientes (Leon & Gomez, 1999).

1.12.8. Analisis de contenido

Los comienzos del anélisis de contenido aparecen en Suecia del siglo XVIII,
cuando la iglesia realizé analisis de documentos escritos de divulgacion de la

época cuyo objetivo era el de identificar elementos contrarios a la religion.

Berelson (1952), fue quien definio el analisis de contenido como una técnica de
investigacion diciendo: “se trata de una técnica de investigacién para la
descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido de la
comunicacion, aunque puede ser utilizada en otros campos como en el analisis
cualitativo de variables o en el estudio de la complejidad de un fenémeno entre
otros” citado por (Arande & Antonio, 2013).
“El analisis de contenido estd considerado como una de las metodologias mas
importantes de la investigacion sobre comunicacion, estableciendo que su objetivo
descansa en estudiar de manera rigurosa y sistemética la naturaleza de los diferentes
mensajes que se intercambian en los actos de comunicacién que realizamos”,
Krippendorff (1980) citado en (Arande & Antonio, 2013).
También se describe al analisis de contenido como la agrupacion de técnicas de
andlisis de comunicaciones aplicando procesos sistematicos y objetivos de
descripcion del contenido de los mensajes. Por ello, al hablar de “analisis de
contenido”, no quiere decir que es una simple funcién de recepcién comprensiva de
un mensaje. Algunos autores concuerdan en que se alude a una empresa inspirada
en los principios de la investigacion cientifica y esto implica la aplicacion

sistematica de reglas y de procedimientos metddicos.

A juicio de (Fernando, 2002) El analisis de contenido difiere de las técnicas clasicas
de estudio de documentos en las que tiende a mediatizar la subjetividad personal
del investigador. Esta metodologia pretende sustituir las dimensiones
interpretacioncitas y subjetivas del estudio de documentos o de comunicaciones por

unos procedimientos cada vez mas estandarizados que intentan objetivar y convertir
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en datos los contenidos de determinados documentos 0 comunicaciones para que
puedan ser analizados y tratados de forma mecanica. El andlisis de contenido se
presentd, en un primer momento, como reaccién contra el subjetivismo de los
analisis clésicos y como consecuencia de la multiplicacion de informaciones, como

una técnica de constatacién de frecuencias o de analisis cuantitativo.

El analisis de contenido guarda cierta relacion con los procedimientos de analisis
de lenguaje que se utilizan en diversas disciplinas cientificas. S6lo puede entenderse
de una forma completa si lo situamos en el contexto de un disefio de investigacion,
porque implica la verificacion de hipotesis, hacer inferencias sobre las
caracteristicas del texto, las causas o antecedentes del mensaje y los efectos de la
comunicacion (Pérez Serrano, 1984). citado en (Fernando, 2002).

1.12.9. La caricatura
A juicio de (Che, 2003)segun el diccionario EI Mundo (2002), caricatura es:

e Retrato grafico o literario en el que se deforman o exageran las
caracteristicas de algo o alguien con intencidn satirica

e Reproduccion mala o ridicula de algo o alguien que se pretende emular.

e Dibujos animados. Se incluyen definiciones recopiladas por Méndez,
(1998).

e Caricature: Un dibujo, descripcion etc., exagerando las peculiaridades o
defectos de personas o cosas.

e Cartoon: Un boceto o dibujo, usualmente humoristico, como en un
periddico, simbolizando, satirizando o caricaturizando alguna accion, tema

0 persona de interés popular.

El origen de la palabra caricatura proviene del vocablo italiano caricare, que
significa “cargar”, término inventado por Leonardo da Vinci. La caricatura existe
desde la prehistoria, desde que los hombres supieron y quisieron manifestar sus
cualidades gréficas e intelectuales, algunos de ellos tuvieron una vision no realista
de sus semejantes; una vision irénica, deformadora o humoristica. (Che, 2003, pag.
9)
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(Che, 2003) cita a Luna (2000) donde menciona que las caracteristicas basicas de

la caricatura son tres:

e Debe pertenecer a una persona, animal u objeto real, ya que la caricatura es
una deformacién y exageracion de la realidad;

e Debe tener la apariencia, humor y caracteristicas de la persona, animal u
objeto que se esta dibujando, porque es alli en donde se centra el humor del
dibujo y las personas que reconozcan al retratado se reiran por ver sus
caracteristicas exageradas;

e El caricaturista debe reflejar las actitudes, gustos y apariencia real de la
referencia sin agregar rasgos propios del caricaturista. Esto se debe a que el
chiste de una caricatura esta en la persona, animal u objeto que se retrate y

no en la comicidad del dibujante.

A la caricatura se la considera como un elemento o manera que permite reflejar
una postura politica, econémica y social, a su vez ha ido evolucionado
gréficamente y se la ha catalogado como una herramienta para critica frente a

politicos y a las politicas que manifiesta un gobierno.
1.12.10.  Lacaricatura periodistica

Desarrollar los elementos que componen la caricatura como género de opinion
conlleva un sentido didactico con el objetivo de que tome su lugar dentro del estudio
de los géneros periodisticos particularmente en la opinidn, similar a un articulo o
columna. Por otro lado, la profesion de cartonista dentro del periodismo requiere de
una formacion interdisciplinaria, no basta con ser periodista, ni tampoco con
dibujar, o tener sentido del humor. Se requiere una formacion que integre diversos

valores, saberes, habilidades y ética profesional. (Portillo Ruiz, 2002)
La caricatura periodistica la construyen de la siguiente manera:

e La critica: andlisis politico, econémico, artistico o de otra indole segun la
especialidad.

e Eldibujo: medio de comunicacion.

e Elhumor: lo humano, chispa de afectividad que potencia el analisis politico.

e Laconcrecién semantica: pragmatica linglistico-semantica.
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(Portillo Ruiz, 2002) En la otra clasificacion que proponen tampoco existe la
caricatura. Por su parte, Martin Vivaldi habla de “lenguaje funcional y humor” y
hasta pone una caricatura de Madrigal, sin embargo, en realidad no habla nada de
la caricatura ni del humor. Es urgente ubicar la caricatura como género periodistico
de opinién fundamentalmente, pero no Unicamente, porque también hay otros
géneros y especialidades del dibujo periodistico: humor blanco, ilustracion, y vifieta

en cuanto a su contenido y tira e historieta en cuanto a su forma.
1.12.11.  La caricatura politica

La caricatura politica condensa en sus discursos visuales y verbales una serie de
asuntos que dan cuenta de la vida cotidiana de un pais, enfoca la crisis econémica,
desempleo, narcotrafico, corrupcion, aranceles, estado fallido, ejecuciones,
violencia, secuestros. Por lo cual los textos humoristicos se caracterizan por su alto
grado de complejidad en virtud de ser pluricodificados, polifénicos y polisémicos
ya que por ellos pasan muchas voces y sentidos, constituyéndolos en intertextos o
red de textos (Guevara, 2012).

Segun, Agelvis 2010, la caricatura politica es un tipo de texto que busca la
intensificacion de los procesos significativos de enfrentamiento y descalificacion
de la politica oficial, lo cual es lo propio del discurso politico, del discurso
polémico. La caricatura es catarsis que no se solaza en la risa y en la mofa, la catarsis
es la del acto de justicia, de una invitacion a sentir la falta de lo sublime, citado por
(Guevara, 2012).

A juicio de, Melgar 2011 la caricatura politica tiene también un caracter editorial
por los temas que aborda y por el espacio en donde se coloca, generalmente se
encuentran en las paginas centrales destinadas a la opinion y a las editoriales. Al
respecto Carlos Abreu considera que no es ajustado afirmar que la caricatura es un
sustituto del editorial. Si bien algunas cumplen una funcién analoga a la de éste
especialmente aquellas que se publican en las paginas editoriales, muchas otras
tienen propésitos diferentes. Por ultimo, Ricardo Melgar define la caricatura como
“modo ludico de metaforizacion visual, la cual puede tener alcances incisivamente

criticos, incluyendo el campo politico, citado en (Guevara, 2012).
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Segun (COHEN, 1963) La caricatura politica histéricamente ha sido considerada
como un instrumento critico frente a las instituciones y relaciones de poder que se
establecen en la sociedad como son las econémicas, politicas, religiosas, educativas
y culturales. En su mayoria, las caricaturas politicas evidencian o tratan de
representar a personajes de la vida publica, en su mayoria las caricaturas
personifican a politicos y hechos que trascienden en un momento dado. Con
respecto a su contenido, la caricatura politica refuerza una opinién y un discurso
que los medios de comunicacion utilizan, esto por cuanto “la prensa no sera exitosa
en decirle a la gente como tiene que pensar, pero si sobre qué tiene que pensar”, lo

que para Habermas seria un moldeador de conducta y de opinion.

A través de la caricatura se puede anunciar, denunciar, recordar acontecimientos
especificos o de interés comun, pero en cada una de las caricaturas que muestran
medios de comunicacion sean impresas o digitales se deben tener en cuenta que;
todas las caricaturas relacionadas a la politica tienen una postura ideoldgica con un
objetivo especifico, pero también es importante conocer que la caricatura permite
elaborar distintas maneras de comunicacion, y a su vez explicar temas que resultan
complicados de conocer en la cotidianidad y muchas de las veces ocasionan

malestar al poder.

(Coloma, 2017) cita al caricaturista del diario EI Universo, Xavier Bonilla méas
conocido como “Bonil”, el menciona que “la caricatura politica se ha convertido en
un instrumento critico y de resistencia que toma en cuenta la trascendencia de los
acontecimientos que se quiere representar y construye su discurso social. Esta
herramienta politica y comunicacional por su diversidad no se la puede delimitar,
clasificar o conceptualizar, resulta dificil resumirla o explicarla en pocas lineas y
mas cuando “son una estupenda labor de creacion artistica, y se han convertido, en
nuestros dias, en termémetro mediador de la opinion puablica en determinadas
circunstancias, y es por esto que se pueden comparar con un buen editorial

periodistico”.

Para el filosofo aleman, Arthur Schopenhauer, el humor es considerado como una
contemplacién de las incongruencias de la vida, convirtiendo lo risible en dos

clases: el ingenio y el desatino. En palabras de Friedrich Nietzsche, el humor sirve
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para criticar y demoler. A la risa segun este filésofo se la debe ver como un

instrumento critico que muchas veces posee una voluntad, (Coloma, 2017).

Analizando estos conceptos emitidos por dos grandes personajes se puede decir que
la caricatura politica y el humor son un instrumento que en algunos casos ocasionan
chiste o risas , pero también llaman a la reflexion; a su vez con la caricatura politica
se intenta aclarar que no se trata de una demostracion artistica, sino que estas
caricaturas intentan plasmar discursos verbales y visuales que refleja la realidad y
los problemas sociales que atraviesa la sociedad, como crisis econdmica,
discriminacion, violencias de diferentes tipos, corrupcion, salud, desempleo y sin
namero de situaciones en la que vivimos y que no informan de una manera clara,
es por ello que a diario estos famosos caricaturistas intentan reflejar la realidad con

estas caricaturas.

“la caricatura es un género iconografico de opinién, a través del cual el autor
presenta la interpretacion de algo gracias al auxilio de recursos psicologicos,
retoricos y/o plasticos, potenciados muchas veces por un texto breve. Ademas, tiene

un proposito critico y a veces editorial” (ABREU, 2003).

(Coloma, 2017) La caricatura politica representa situaciones y hechos reales, ésta
posee sus propios rasgos, arte y lenguaje que le permite ser critica y Unica en cada
una de sus expresiones. La exageracion que se presenta en los dibujos de las
caricaturas politicas, asi como los rasgos mas peculiares de sus actores, no
representan nada sin su contexto, discurso 0 mensaje. En ella se puede evidenciar
la disputa politica y de poderes dentro de un Estado. En la actualidad la caricatura
politica ha logrado traspasar sus limites con el aporte de la television, el cine y la

internet.

En la actualidad se debe conocer que la caricatura ya se ha fusionado con la
tecnologia debido a la influencia e importancia que tienen en los procesos
comunicacionales, educativos, culturales y politicos de un pais los cuales resultan

ser notablemente visibles.

(Proafio, 1989) Las caricaturas politicas que se presentan en los medios de
comunicacion impresos, revistas u otras formas impresas, son una representacion

irbnica de la “realidad” que genera una opinion publica. Dentro del periodismo
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critico la caricatura politica es considerada como un género de opinion en la que el
caricaturista desarrolla una interpretacion, un andlisis y una valorizacion de un
acontecimiento coyuntural importante. Esta noticia dependera mucho del medio en
que se lo publique ya que “la comunicacion se convierte en un elemento de
manipulacion que utiliza la politica para orientar cada una de sus metas a cumplir
en su planificacion para alcanzar su objetivo final que es la concentracion del

poder”

“Por eso el dibujante debe estar sujeto y trabajar en funcion del espacio, ideas y
rasgos caracteristicos de su producto que debe adaptarse a este proceso y asi lograr
que las ideas del medio y el artista conjuguen a favor del entendimiento general del
publico” (ASDRUBAL, 1990).

Es muy importante enfatizar en la propuesta que presenta Asdrabal porque al
analizarla permite entender el papel que cumple la caricatura politica y la funcion
que desarrolla en la sociedad, y se puede notar que es la de emitir una opinion ante
lo ilustrado o reflejado, porque como se menciond anteriormente, la caricatura
politica es una herramienta aplicada en el ambito social, politico, econdmico y

cultural, y esta permite que la sociedad saque sus propias conclusiones.

El caricaturista quien es el encargado de dar sentido a una vifieta, a pesar de que su
contenido se encuentre mediado por la agenda de Gobierno, se ha convertido en una
complementariedad a las expresiones escritas de los medios de comunicacion
impresos, en ellas se encuentra un alto sentido politico-ideoldgico. Para Xavier
Bonilla, caricaturista ecuatoriano, el contenido es lo mas importante en una
caricatura politica, en la que a pesar de que en muchas ocasiones se han visto
opacadas o mal interpretadas sus ideas debido a la relacién laboral que mantiene
con el medio de comunicacion privado, no deja de lado el ser critico e ideoldgico,

sin sentir presion por el medio de comunicacion. (Coloma, 2017).

(ABREU C. , 2001) Entre la gama de los recursos que refuerzan el discurso y
contenido de la caricatura politica estan: a) recursos psicoldgicos: humor, ironia,
satira, comicidad, chiste, burla, mordacidad, sarcasmo; b) retoricos: hipérbole,
metafora, metonimia, autonomia, polisemia, simil o comparacién, paradoja,

redundancia, personificacién o prosopopeya, animalizacion, cosificacion, alusion y
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juegos de palabras; c) literarios de tipo gramatical: elipsis, anafora, epifora,
poliptoton, hipérbaton, paralelismo; d) linguisticos: adjetivos calificativos, jergas y

diminutivos; y e) plasticos: fisonomias, facciones, posturas, expresiones.

El humor literario y gréafico se fusionan a la caricatura politica, complementandose
logrando asi dar un mensaje profundo y consiguen una magnifica expresividad. El
objetivo es que al mostrar la caricatura tenga un impacto inmediato en el lector. Por
eso la caricatura politica es un instrumento de analisis en la sociedad por “su
caracter grafico que capta poderosamente la atencion mundialmente y tiende a
superar, en muchos casos, el campo de los papeles impresos” (BRICENO, 2005).

La caricatura sin duda parte de una imagen que muchas de las veces escapan de la
realidad, es asi que esas mismas imagenes se transforman en palabras que se
adhieren a los hechos humoristicos con mucha naturalidad. Por ello muchas veces
que “en la antigliedad los pictogramas, dibujos convencionalizados que representa
un objeto simplificado, utilizaban letras simbolos alfabéticos o letras para aclarar
mejor la idea de una imagen” (Steimberg, 1977: 24) citado en (PEREZ
ENCALADA, 2012).

(HERNANDEZ, 2011) “Yo veo al humorismo, y en especial al humor grafico
como un ejercicio de inteligencia, en el cual se descubre donde estan las ausencias
de la sociedad y las transmite a través de la imagen. Porque en Gltima instancia el
humor gréafico es transmitir en una imagen o la ausencia de un hecho. Pueden estar
sucediendo muchisimas cosas con relacidn a una situacion especifica y la funcion
del humorista es lograr hallar la ausencia de eso, y devolverle ese hecho a su
interlocutor en una imagen. Creo que no todos los espacios de prensa te permiten
comunicarte de esa manera, ni permiten expresarte del mismo modo. No es lo
mismo publicar un dibujo en una revista en primera pagina, que publicar un dibujo
en un periédico que te da un espacio pequefio” citado en (PEREZ ENCALADA,
2012).

(ASDRUBAL, 1990) menciona que la caricatura “Es un proceso largo, la unica
diferencia que tienen con los editorialistas de los diarios, es que ellos buscan los
materiales para ampliar su informacién, entonces necesitan muchas palabras,

muchas frases, muchas cosas graciosas; en cambio los caricaturistas van eliminando
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letras, hasta llegar a una sola palabra, a una sola frase, 0 quiz4 no poner nada y
utilizar el dibujo como una forma de expresion. Los humoristas gréaficos necesitan
una simbologia”. Es decir que antes del resultado final existe una preparacion diaria
por parte del caricaturista, esta preparacion le permite ir mas alla del ingenio para
plasmar un hecho y convertirlo en un mensaje preciso, para esto el caricaturista
debe buscar el tema que mas impacto este generando en la sociedad, y finalmente

lo ilustra aspirando llegar a las masas.

Teniendo en cuenta que el hecho de estar detras de una informacién, y mucho méas
de una opinibn emitida por un medio de comunicacién conlleva mucha
responsabilidad, hay quienes consideran que la vision de la prensa refleja la realidad
de un pueblo, asi lo corrobora Javier Bonilla (Bonil), caricaturista ecuatoriano,
quien manifiesta que: “Los medios tienen la posibilidad de permanecer mas en el
tiempo. Actualmente en Ecuador no solo los caricaturistas sino el periodismo esta
en peligro de perder sus derechos, por ello lo importante de encuentros y simposios
que generen ‘Libertad de Expresion’. Esta es la principal razon por la cual se debe
generar una la critica sana y distante del poder a la vez”, citado en (PEREZ
ENCALADA, 2012).

1.13 HIPOTESIS
Esta investigacion permitird conocer el mensaje de la caricatura politica en
las elecciones para alcalde de Cuenca y prefecto del Azuay en los diarios El

Tiempo y EIl Mercurio.

1.14METODOS A UTILIZARSE EN LA INVESTIGACION
Para cumplir con el presente articulo se utilizara el método de investigacion
andlisis de contenido y se establecio las siguientes acciones para entender la
problematica estudiada.
Técnicas:
1. La busqueda, lectura, analisis y comprension de las fuentes
bibliograficas que se utilicen y se relacionen a la caricatura politica
y elecciones, estas fuentes pueden ser de bibliotecas fisicas, digitales

y lugares que permitan obtener la informacién, el material que se



: Universidad
& Catdlica
de Cuenca

obtenga sera de autores que representen credibilidad y que tengan un
margen cientifico.

2. Validaciéon de la informacion con expertos, realizar entrevistas
también es un complemento de esta investigacion, es por eso que se
las realizara a personas que tengan conocimiento de la caricatura

politica y elecciones especificamente.

1.15 POBLACION Y MUESTRA

La poblacion de mi investigacién son los dos diarios de Cuenca que son, El
Mercurio, fundado el 22 de octubre de 1924, por el Doctor Nicanor Merchan
Bermeo 1935 — 1956 su primer director. El Ingeniero Miguel Merchan
Ochoa 1956 — 1974. La direccion del matutino, desde 1974 esta a cargo del
Dr. Nicanor Merchan Luco. Desde 1984, diario EI Mercurio empez6 a
publicarse a full color, durante la década de los ochentas y los noventa
innovo su tecnologia es infraestructura.

El Tiempo un periddico fundado un 12 de abril de 1955 por Humberto Toral
Ledn, que administro la empresa hasta muerte, coincidiendo con la de la
fundacion de la capital azuaya (El Telégrafo, 2018). Este medio de
comunicacion inicidé una actividad de permanente progreso, actualizacion
informativa e innovacion tecnoldgica; la primera publicacion fue
bisemanario. Un afio después, se convirtio en inter-diario, se publicaba
varios dias a la semana y en diario vespertino hasta enero de 2005, cuando
empez0 a editarse en medio matutino, renovo el disefio, mejord la impresion
de textos y graficas e incluyeron suplementos.

Dentro de estos diarios las muestras seran las caricaturas de los dos medios

impresos Yy el analisis de la caricatura lo realizare durante dos meses.
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1.16 CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
. Calendario Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre | Enero | Febrero
Actividades 2019 2019 2019 2019 | 2019 | 2019
Revision y seleccion de la informacion X
bibliografica de las Teorias y conceptos de
periodismo de opinion .
Elaboracion del marco teérico X
Elaboracion de los instrumentos para la X
recoleccion de la informacion (guia de
entrevistas, guia de observacion)
Validacién y la aplicacién. X
Procesamiento y analisis de la informacion X
Elaboracion del informe final. X X
Presentacién del informe final. X X
Defensa de la investigacion. X
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17/04/2019 |Planteamiento de ideas para el disefio de
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marco teorico.
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21/06/2019 | Revisioén final del marco teorico.
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Oficio al diario El Mercurio

' Con un atento saludo y deseandole éxitos en sus deli

cadas funciones, solicito a
Respectivo, que facilite el acceso al Archivo
arrera de Ciencias de la Inform
de Cuenca, Lilandia Judith F

se digne autorizar al Departamento
Diario El Mercurio, a la Sefiorita Estudiante delaC
y Comunicacién Social, de la Universidad Catdlica

Merino C.I 0750596298 que esta
sobre el tema: «ANALISIS DEL MENSAJE DE LA CARICATURA POLITICAEN

LAS ELECCIONES PARA ALCALDE DE CUENCA Y PREFECTO DEL
AZUAY: CASO DE ESTUDIO DIARIOS EI TIEMPO Y El MERCURIO”.

Los datos e informacién que requiere la Seforita Estudiante, para el desarrollo
de la investigacion constan en el archivo fisico del periédico publicados en:

enero, febrero y marzo de 2019.

Por la acogida que se digne dar a la presente, anticipo mi agradecimiento.

desarrollando investigacién de graduacion
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Barras Estadisticas

Estadisticas de caricaturas para Alcalde de Cuenca emitidas por el
diario El Mercurio
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Estadisticas de caricaturas para Alcalde de Cuenca emitida por el
diario El Tiempo
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Estadisticas de caricaturas para Prefecto del Azuay emitida por el
diario El Mercurio
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