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Resumen

Hoy en dia el periodismo deportivo se ha vuelto una de las ramas mas
importantes de esta profesion, dado a su gran acogida por la audiencia y

dado también a que acapara los torneos mas importantes de mundo.

Con el paso de los afios las formacion académica o especialidad en esta
rama es trascendental, con el fin de cumplir con profesionalismo esta rama,
bajo los diferentes cddigos éticos, dado en nuestro medio pocos son los
periodistas profesionales que se han profesionalizados, y otros se han
basado en la experiencia para poder mantenerse en los medios de

comunicacion.

Este estudio se realizé en base a la problematica del analisis del discurso
periodistico en la radio difusion cuencana de La Voz del Tomebamba vy
Radio Activa, es una investigacion cualitativa que pretende analizar el
problema que ha incurrido los medios de comunicacién hoy en dia,
haciendo un estudio a profundidad, utilizando las diferentes técnicas y

mencionado a expertos de tema social.

Palabras claves: comunicacién, comunicacion y deporte, periodismo
deportivo, la ética en el periodismo deportivo, la objetividad, la radio,

analisis del discurso periodistico



Abstract

At present, sports journalism has become one of the most important
branches of this profession due to its great acceptance by the audience and
also because it monopolizes the most important tournaments in the world.
Over the years, the academic training or specialty in this branch has been
transcendental, to comply with professionalism in this branch, under the
different ethical codes since few are the professional journalists who have
become professionalized, and others have relied on experience to stay in
the media in our environment. This research was conducted based on the
problem of journalistic discourse analysis in the radio broadcasting of La
Voz del Tomebamba and Radio Activa in Cuenca. Qualitative research aims
to analyze the problem that has incurred the media today, conducting an in-
depth study, using different techniques and mentioned to experts on social

issues.

Keywords

Communication, communication and sports, sports journalism, ethics,

objectivity, radio, discourse analysis.
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l. Introduccién
1.1. Antecedentes

El analisis del discurso periodistico se ha vuelto fundamental en el area del
periodismo deportivo del Ecuador, destacandose en la radio, por su alta
demanda como medio masivo de gran alcance, lo cual es trascendental el

andlisis que realizan en cada programa y el tipo de lenguaje que utilizan.

(Salvador, 2002) menciona que: Desde el punto de vista del analisis del
discurso se trata, visiblemente, de una interfaz discursiva que articula el
texto con el contexto: una duplicidad dialéctica mas evidente que la
producida en el caso del discurso cientifico, tantas veces idealizado como
expresion sistematica de conocimiento del mundo, o en el caso de la
literatura, que suele exhibir en el proscenio la contundencia textual de las
obras, alimentando asi la ilusibn de que se trata de esculturas
exentas, autonomizadas del trafico de practicas sociales que en el fondo

las constituye. (p. 108).

El andlisis critico de discurso; (Ibadango, 2017) “se plantea abstraer los
enunciados predominantes en los medios impresos y elaborar matrices de
interpretacion. EIl corpus de la investigacién son los contenidos sobre
migracion difundidos por los medios impresos. El monitoreo se realizé

durante el afio 2014.”

El primero es una contextualizacion histérica sobre la migraciéon tanto a
nivel internacional como en el &mbito nacional y local; el segundo,
comprende un debate tedrico sobre el vinculo entre migracion y medios de
comunicacién (analisis y construccibn de sentidos); y el tercero,

conclusiones para dejar abierta las reflexiones a futuro. (p. 18).

Ademas del habitual analisis linglistico y gramatical del lenguaje, se
demuestra que estas diferentes estructuras se encuentran
sistematicamente vinculadas a las condiciones cognitiva y social de su

produccion, asi como también a los procesos de entendimiento por parte



de los lectores. En algunos niveles, se ofrece un analisis de las

dimensiones ideoldgicas de las estructuras de las noticias. (Dujk, 1990)
(p-10)

El analisis del discurso periodico, depende de los géneros periodisticos
para emitir un mensaje en los medios de comunicacion, por consiguiente,
entendemos por género radiofénico las distintas formas de armonizar los
elementos del mensaje radiofénico, de modo que la estructura resultante
pueda ser reconocida como perteneciente a una modalidad caracteristica
de la informacioén, analisis y opinion radiofénicas. (Espinosa P. M., 2012)
(p. 41)

En este mismo orden y direccion (Salvador, 2002) sostiene: El discurso
periodistico, de este modo, suscita toda clase de cuestiones relativas a su
delimitacion tipolégica como modalidad discursiva, a la pluralidad de
géneros que alberga, a su variedad en los mecanismos socio retoricos e
institucionales que lo constituyen como instrumento de mediacion social.
(p. 109)

Para (Lang, 2019) ”El discurso deportivo,como asegura la
investigadora, refleja en buena medida la identidad y la cultura del
deporte. También se considera que en los medios de informacion digitales
y por textos escritos el lenguaje es mas analitico y elaborado, lo que denota
alin mas la creatividad de sus productores. (p. 197)

Después de las consideraciones anteriores, para (Peralbo, 2006) el
lenguaje en el periodismo, lamentablemente, tiende a unificarse, a
repetirse, quiza porque es mas facil el uso de las estructuras linguisticas
predeterminadas que dar paso a nuevas formas de expresion. Si los
medios de comunicacién pretenden la uniformidad del lenguaje, propician,
consciente o inconscientemente, la creacion de estereotipos y con ello
impiden que los publicos lectores, que el pueblo, busquen nuevas formas
de expresion que les ayuden a pensar en la realidad, a comprenderla,

descubrirla y redescubrirla.



Por lo tanto, la finalidad de esta investigacion es dar a conocer sobre el
andlisis del discurso periodistico en los programas deportivos, que hoy dia
son de suma importancia, el de informar, analizar y opinar en el campo de

periodismo en un medio de comunicacion o también en las redes sociales.

En otras palabras, (Binasco, 2014) menciona: “El progresivo
condicionamiento del discurso periodistico conforma hoy un fenémeno
global que afecta de manera extendida a multitud de paises con practicas

analogas a las utilizadas en la Argentina y en otros lados del mundo.” (p. 8)

Principalmente, porque en él aparece un componente convincente que no
siempre esta explicito, llega a sus destinatarios con una carga afiadida que
irrumpe como una garantia de certeza y de verdad que emergera de lo que
se narre. De modo que, a los hechos narrados, acontecimientos
construidos, publicados o emitidos, tanto como,a las ideas Yy
argumentaciones contenidas en estos nuevos exordios, se les adjudicara

validez de verdad. (p. 10)
1.2. Planteamiento del problema.

¢, Cudl es el analisis del discurso periodistico en la radio difusiébn cuencana

de La Voz del Tomebamba y Radio Activa?
1.3.  Justificacion

La presente investigacion se basa en identificar el problema en el discurso
de los periodistas deportivos de dos emisoras radiales dentro de la ciudad
de Cuenca, debido a la falta de preparacién de varios periodista que
laboran en los medios de comunicacion, los investigados son respaldados
en su experiencia para ejercer esta profesién, ya que actualmente les
cuesta adaptarse a la nueva era del periodismo con el crecimiento de la era

digital, quedando en el camino hacia la innovacién en conocimientos.



El andlisis del siguiente articulo cientifico también se basa en identificar el
problema en el discurso de los periodistas deportivos de dos emisoras

radiales dentro de la ciudad de Cuenca.

De esta manera, para (Jardén, 2002.) es fundamental conocer qué es una
radio AM. y F.M, se puede utilizar para transmitir eventos internos de
universidades, industrias, centros comerciales, deportivos, etcétera. Cabe
hacer mencion que es muy importante obtener la licencia de transmision
para la frecuencia central de la portadora por parte del organismo

gubernamental correspondiente al pais donde se instalara el sistema.

En referencia a la investigacion realizada en Cuenca, existen dos
frecuencias radiales con programas deportivos con gran alcance de

audiencia.
Radio Activa

La radiodifusora FM 88, comienza su funcionamiento en el mes de
septiembre del afio 1995, dentro de las radios del Ecuador. Su target es
estrato social medio-alto comprendido entre 19 a 30 afios, con una
programacion de éxitos del pop mundial. La radio cuando nace toma el
nombre de la frecuencia, pero en ese entonces estaba en 88.7, luego la
Super Intendencia de Comunicacion de ese entonces, realiza una
reorganizacion de todo el espectro radioeléctrico, en donde se mueve a
88.5. Por este motivo, se empieza a aplicar un slogan que ya no solo nos
identifiquen con la frecuencia y desde ese momento se empieza a usar la
palabra Radioactiva unido a FM88. Sonaba algo asi...FM88...TU
RADIOACTIVA. (Reino, 2021)

La radio FM 88 tiene diferentes programaciones entre, la de mayor
audiencia se destaca el programa Area 88 manejado por los periodistas;
Andrés Mufioz Araneda, Pablo José Mora, Diego Martinez y Sebastian

Decker.

La Voz del Tomebamba, es otra de las radios cuencanas, que analizamos

el discurso periodistico deportivo, la emisora AM, inicio sus actividades en



1938. En la década de los 60 dej6 de funcionar por deudas, sobre todo con
el IESS. En 1971, bajo un nuevo concesionario, Jorge Piedra Ledesma,
reanud6 sus emisiones sin interrupciones hasta estos dias. La Voz del
Tomebamba FM empez0 a transmitir en 1981, hasta los tiempos actuales.
Ademas, emite dos sefales por internet de manera permanente desde
2001. Actualmente esta al frente de la radio La Voz del Tomebamba 1070
am, su hijo, Jorge Piedra Cardoso. Es un medio privado, tiene una
cobertura en la zona austral Loja y el sur oriente, a lo largo de los afios se
han ido innovando para mantenerse en auge Yy llevando informacion a los
cuencanos; es una radio con variedad de contenido, esto nos remitiremos
analizar el programa Tomebamba Deportiva, en la busqueda de un
periodismo mas ético en las trasmisiones de los partidos del campeonato
ecuatoriano de futbol, con un alcance de oyentes en A.M. y F.M. (Cardoso
J. P., 2021)

La Voz del Tomebamba, es conocida como la estacién que nace de todas
las voces, las voces de quienes se presentan como son, las voces de
quienes hacen la noticia, son ideas, palabras, criterios y mensajes emitidos
por sus protagonistas. Tiene una filosofia de defensa de los intereses de la
gente, porque es el medio por el cual se siente y se escucha la voz de los
gue necesitan de quienes aportan a diario para que la ciudadania se
mantenga informada y a su vez sea participe de la programacion que brinda

la emisora.

Estas dos emisoras reconocidas en Cuenca tienen muchas diferencias,
empezando con los afios que estan al aire en los oidos cuencanos, se
manejan con estilos diferentes. Tomebamba, es mas informativa y la ahora
Radio Activa, es mas musical, pero tienen algo en comun, las dos hacen
periodismo deportivo; ademas de tener una importante audiencia. Y, por
ende, tenemos que conocer el trabajo que realiza el periodista deportivo,

puesto que tiene que ser profesional y conocer del tema.

El autor Pedro Paniagua Santamaria, 2003, citado por (Costa, 2016), indica

gue la informacion deportiva y la informacion econémica son las areas con



mayor nivel de especializacion. “El deporte es una de las vias
fundamentales que promovieron, promueve y promovera la comunicacion”
Orive (1987:11). Francisco Esteve y Javier Ferndndez (1999) explican que,
en primera instancia, histéricamente hablando, la informacion deportiva
provenia de personas aficionadas sin ningun tipo de formacion académica.
Por su parte, Alcoba (1987) asegura que un periodista formado es capaz
de educar a una audiencia entera. Uno de los principales requerimientos es
tener una formacion cultural y amplio conocimiento del area especializada.
El periodista deportivo debe manejar diversidad en temas y la dedicacion
gue exige el caso para conversar acerca de las particularidades de cada
deporte. Alcoba agrega que las escuelas de comunicacion o las
universidades con la carrera de Ciencias de la Comunicacion deben contar
con materias especializadas para tratar los temas deportivos con

profundidad.

La historia cuenta, que sin tener, Ecuador ninguna participacion dentro de
copas mundo de futbol, se empezaron a transmitir estos eventos a través
de las emisoras nacionales; siendo Jacinto Landazuri el primer periodista
ecuatoriano en viajar a un mundial; desarrollado en Chile en el afio de 1962,
destacando que era muy joven, tenia recién 22 afios cuando ya hizo
historia; posterior a esto, empez6 a viajar a diferentes paises para transmitir
eventos como Copa Libertadores, Copa Américay torneos sudamericanos.
(Gonzalez, 2016)

(Gutiérrez, 2010 ) “da a conocer que existen 69 periodistas deportivos de
radio, de los cuales 24 alcanzaron su titulacién, 11 son egresados 'y 12 se
encuentran estudiando en las diversas universidades de la urbe, en la

ciudad de Cuenca’.
1.4. Objetivos

e Fundamentar: La radio, el periodismo, el periodismo deportivo, la ética
en el periodismo, la objetividad.

e Diagndstico del discurso periodistico en la radiodifusién cuencana.



e Proponer un articulo cientifico para analizar el discurso periodistico

deportivo en la radiodifusion cuencana.

1.5. Hipotesis

El andlisis de la radio difusiobn cuencana la voz del Tomebamba y Radio

Activa permitira conocer el discurso periodistico deportivo
1.6. Metodologia

La presente investigacion desarrollaremos con un enfoque cualitativo:
Puesto que, nos permite profundizar, ademas sirve para obtener
informacion sobres los analisis de mayor relevancia del problema
planteado, y las circunstancias y condiciones que lo constituyen como tal,
se adquirira la informacion necesaria en base al profundo analisis sobre el
discurso periodistico en los programas deportivos Area 88 y La voz del
Tomebamba que analizamos, que nos permitiran conocer el manejo de

informacién acorde a su experiencia o academia.

Ademas, la investigacion es descriptiva y segun (Tamayo & Tamayo, 2006)
comprende el andlisis e interpretacion de la naturaleza actual y la
composicion o procesos de los fendmenos; el enfoque se hace sobre
conclusiones dominantes o sobre cémo una persona, grupo, cosa funciona
en el presente; la investigacion descriptiva trabaja sobre las realidades de
hecho, carnetizandose fundamentalmente por presentarnos una

interpretacion correcta.

Esta investigacion es bibliografica, puesto que, permite que se efectia
sobre un tema u objeto desconocido o poco estudiado, por lo que sus
resultados constituyen una vision aproximada de dicho objeto, es decir, un
nivel superficial de conocimiento. (Robert, 2012) (p. 4)

El alcance se puede utilizar tanto el método cualitativo es aplicada en
fendbmenos que no se han investigado previamente y se tiene el interés de

examinar sus caracteristicas. Desde el enfoque se pueden aplicar estudios



linglisticos, en los cuales se identifique las construcciones subjetivas y

objetivas dentro del analisis del discurso periodistico en Cuenca.

La investigacion bibliografica se caracteriza por la utilizacion de los datos
secundarios como fuente de informacion. Una de las principales ventajas
de un disefio bibliografico es que permite cubrir una amplia gama de
fendbmenos ya que abarca una realidad espacio temporal mucho mas
dilatada. (Seminario: Introduccion a la metodologia de investigacion)

1.7. Métodos y Técnicas

En la sucesiva investigacion se aplicaron las siguientes técnicas; la
observacion, donde se escogié un caso especifico sobre el analisis del
discurso periodistico deportivo en la radiodifusiéon cuencana, programa
Area 88 y Tomebamba Deportiva. También se observo el caso de estudio:

de las dos emisoras mencionadas anteriormente.

Asi mismo se ejecutaron encuestas a los oyentes de las dos emisoras ya
citadas, con el fin de conocer su criterio sobre el contenido y el andlisis que

realizan en cada una de sus programaciones.

Y por ultimo se realizaron entrevistas a expertos a profundidad, donde se
selecciond a periodistas deportivos de las emisoras que estan en estudio,
expertos que conocen el tema social involucradas en el mundo del
periodismo deportivo, donde finalmente se efectio entrevista

semiestructuradas.
Desarrollo
Marco Tedrico

En el presente capitulo se tomard los diversos conceptos de escritores
gue han dedicado al estudio de: la comunicacion, periodismo, ética en el
periodismo, la radio, objetividad y analisis del discurso, profesionales

involucrados en el periodismo deportivo.

2. Desarrollo



2.1. Comunicacion.

(Terron, 2004) indica que; la comunicacion se relaciona asi con el
conocimiento (cognicion): atencion; focalizacion; contraposicion. Sobre la
diferencia se constituyen los sujetos quién comunica: distinguimos la accion
comunicativa, su duracion, su naturaleza. Los objetos qué se comunica:
distinguimos los significados, las sefiales, los sentidos, las variaciones en
la accién y los productos de esa accién como diferentes de lo que hay en
el medio en que los encontramos. Las relaciones de la comunicacion de
gué modo se comunica: distinguimos los procesos por los cuales se

producen y perciben las diferencias que hacen posible la comunicacion.
(p.12)

Los tres elementos principales que intervienen en una comunicacion son:
el emisor, el mensaje y el receptor. El emisor, para lograr sus propdsitos;
informar, indagar, persuadir; debe adecuar su lenguaje a las posibilidades
e intereses del receptor. El mensaje, para ser efectivo, debe presentar la
informacion en forma ordenada, clara y atractiva. El objetivo de esto es
evitar la dispersion, propiciar su comprension y captar la atencion del
receptor. El receptor debe estar “en sintonia” con el emisor, es decir,

prestarle atencion y escucharlo con empatia.

Para lograr efectividad en la transmision de un mensaje se recomiendan

los siguientes comportamientos.

- Un mensaje bien formulado, transmitido en un momento
inoportuno, pierde toda su efectividad.

- Recuerde el primer principio de una comunicacién efectiva, que lo
importante no es lo que usted diga, sino lo que entienda el receptor.

- En la ejecucion genere un clima favorable a la comunicaciéon. Sea
realista con lo que usted puede esperar y alcanzar en un proceso de
comunicacién. Los especialistas en comunicacion han identificado
los tipos de mensajes que facilitan la comunicacion y aquellos que

la dificultan y son generadores potenciales de conflictos.



Por otro lado, el estudio de la comunicacién se ha realizado a tres niveles
distintos: fisico, semantico y sociocultural. El primer nivel es caracteristico
de los fisicos, con un amplio desarrollo en el terreno de las
telecomunicaciones; el segundo se refleja en el progreso de la linguistica y

sociolinglistica; el tercero, es caracteristico de las Ciencias Sociales
2.2. Comunicacion y deporte.

La importancia y la profundidad de las relaciones entre comunicacion y
deporte ha sido calificada en diversos estudios sociolégicos como un
matrimonio de intereses. Las relaciones entre comunicacion y deporte en
la sociedad contemporanea son tan importantes y complejas que su estudio
incluso nos permite descubrir las condiciones en las que se desarrolla la
moderna industria de la cultura y de la comunicacion. El analisis del papel
del deporte en los medios de comunicacién puede llegar a ser tan
representativo como pueda serlo el andlisis de otros grandes fenbmenos
de la comunicacién moderna, como la ficcidn televisiva o la publicidad.

(Moragas) (p.1)

La influencia que el deporte ejerce en los medios de comunicacion se
manifiesta principalmente en su programacion y en su economia. La
consolidacion de algunas cadenas de television y su popularidad se ha
debido en parte a su protagonismo en la cobertura de grandes
acontecimientos deportivos. EI deporte tiene numerosas ventajas y
atractivos para los programadores de la radio y de la television, al tratarse
de programas relativamente baratos, de limitada complejidad productiva y

de alta rentabilidad por sus audiencias. (p. 2)
2.3. Periodismo Deportivo.

Es el especializado en deportes contribuye a intensificar esa sensacion de
pertenencia a una comunidad y de complicidad y proximidad con sus
conciudadanos, a los que involucra en la celebracién de los logros de los
deportistas y equipos nacionales en competiciones sobre las que informa.

Este hecho se pone de manifiesto sobre todo en los eventos de ambito
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internacional y de maxima repercusion, como los Mundiales de futbol o los
Juegos Olimpicos, citas que estan marcadas en rojo en la agenda tematica
y van acompafnadas de grandes despliegues informativos al mismo tiempo
que sirven para pulsar el grado de cohesién interna y el sentimiento

nacional de los territorios (Rojas, 2011) (p.178)

Dentro periodismo deportivo (Lozano, 2010) vio la necesidad también de
preparar a los periodistas en conocimientos especificos en cuanto al
deporte, de tener reporteros de planta para cubrir las distintas
competencias de actividad fisica y que aglomeraran sus conocimientos al
respecto para lograr eficaces secciones deportivas, con credibilidad y
grandes audiencias o lectores. (p. 24)

Por otro lado (Pérez, 2009) manifiesta: “Que cabe destacar que el
periodismo Deportivo tiene un gran impacto econémico para los medios de
comunicacién puede ser incluso uno de los soportes de cualquier empresa

periodistica.” (p. 4).
2.4. Periodismo deportivo en Ecuador.

El periodismo deportivo llegoé al Ecuador con la mercantilizacion del deporte
y del fatbol. A inicios de 1949, el interés social por el deporte, también fue
un aporte. La industria periodistica deportiva mundial empez6 con el
mundial de 1930 realizado en Uruguay. Ondas del Pacifico y Radio el

Telégrafo.

Asi fue como se da inicio al proceso de periodismo deportivo en Ecuador. El
deporte dentro del periodismo empez6 a manifestarse a la par con el
desarrollo de la radio en Ecuador. Blasco Moscoso Cuesta y Alfonso Laso

Bermeo dieron paso a los inicios del periodismo en la capital. (Granja, 2014)
(p. 24)

Para (Rivera Rogel, 2012) , el periodismo ecuatoriano, al igual que el resto
de Ecuador llegaron tarde los procesos tecnoldgicos, hoy participamos
limitadamente de las primeras grandes caracteristicas de las tecnologias

de la informacion y comunicacion.
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Antes de Primicias de la Cultura de Quito parece que existiO como
antecedente «un 'Prospecto’ que no se ha publicado. En la concepcion de
sus antiguas satiras e ironias': Hemos constatado que se han publicado

siete numeros de circulacion consecutiva.

Al igual que el resto de paises de Latinoamérica, el desarrollo del
periodismo en Ecuador tiene similares caracteristicas, se vivia una

equivalente realidad politica, econémica y necesidades de emancipacion.

De esta manera, en Ecuador durante el siglo XIX se publicaron periédicos
de corte combativo. Muchos intelectuales y escritores ensayaron su pluma

con notas y articulos en contra del sistema establecido. (p. 5)

En la ciudad de Cuenca, hasta que, en los inicios de la década de 1950, al
cuencano Francisco ‘Paco’ Estrella se le ocurrid la brillante idea de formar
un gremio del periodismo deportivo azuayo. ElI 15 de octubre, hicieron la
cobertura del primer partido de futbol internacional que se jugaba en
Cuenca y en los inicios de la década de 1970, el periodismo deportivo del
Azuay experimenta un gran salto, como testigo privilegiado del surgimiento

del futbol profesional en la provincia y la fundacion del Deportivo Cuenca.

Por esa época, Teodoro Rodas, Guillermo Neira y otros ya hacian
programas deportivos radiales. Hablaban de futbol y de ecuavéley. Teodoro
Rodas y Teodoro Cobos fueron los primeros narradores, mientras que
Manuel Morales H. tenia su espacio en las paginas de Diario ElI Mercurio.
(Quizhpe, 2022)

2.5. Laéticaen el periodismo deportivo.

Hoy en dia no basta con informar, verazmente, del hecho, sino que hay que
situarlo en el contexto que le da significado. Los periddicos, las agencias
de noticias y otros medios informativos deben, ademas, esforzarse en
presentar todos los puntos de vista significativos sobre los problemas
publicos, incluyendo aquellos que a la sazén sean impopulares o estén en

conflicto con los suyos. (Proafio, 2007) (p.3)
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Para, (Restrepo, 2004) el compromiso de un profesional es buscar y
difundir la verdad de los hechos, nunca mentir. Cuando este compromiso
se hace visible en el ejercicio profesional a través de un periodista 0 un
medio de comunicacién, los lectores lo retribuyen con la moneda de oro

que es la credibilidad.

Los periodistas tienen como principio el respeto por la verdad y su
difusion, pues es un derecho que tiene el publico de conocerla. (p. 67)

La Etica  Periodistica  goza, efectivamente, de un prestigio
reconocido. Entre algunas de las razones de su escepticismo esta la de
saber que el incumplimiento de sus normas profesionales, al contrario que
en el caso de las juridicas, no acarreara la mayoria de las veces ninguna

consecuencia, excepto quizas de indole moral. (Mayoral) (p.131)
2.6. Laobjetividad.

Para (Borges, 1998 ), la persistencia del mito de la objetividad tiene que ver
con una practica profesional en la que no se escatiman recursos para
convencer al lector de que aquello que se les comunica bajo el rétulo de
noticia es VERDAD y que la presentacion que se hace de la realidad es
puramente objetiva. Una suerte de autorregulacion de la escritura: el
periodista debe ser un testigo imparcial que levanta acta de lo ocurrido. (p.
2)

Por su lado (Martin, 2008) asegura que, la objetividad es uno de los valores

fundantes del periodismo como profesion. Sin embargo, la propia
organizacion y funcionamiento del campo mediatico y la creciente
complejidad de los fendmenos de los que debe dar cuenta el periodismo
desmienten hoy la posibilidad de la objetividad. Esgrimir la objetividad se
ha convertido en un ritual de defensa que esconde la necesaria
construccion de realidad que implica el periodismo y la postura
institucional, social y profesional de los periodistas frente a los hechos. (p.
73)

2.7. La Radio.
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En Ecuador la radio surge el 13 de junio de 1929 en Riobamba (provincia

de Chimborazo) la primera radiodifusora oficial del pais, Radio El Prado, la
cual fue promovida por Carlos Cordobés Borja, inventor de las valvulas para
receptores, de las antenas con tubos en estrella y de los microfonos de
cinta, patentes adquiridas por la empresa norteamericana RCA. Con el
paso del tiempo, se empezaron a difundir noticias y se incluyeron
retransmisiones deportivas. (Yaguana, 2014) (p. 4)

La radio es un medio de comunicacién con vias sociales de difusion y
control de informacion y opiniéon, que sirve para informar, educar y
entretener, a un publico objetivo, ademéas de acompafiar cumple una clara
funcién social, Este medio construye lazos y pertenencia dentro de una

sociedad.

La radio se transmite por el espacio en forma de ondas
electromagnéticas. El emisor registra la informacion que quiere transmitir

en forma de sefial eléctrica (en este caso, el audio) (Rubal, 2021)

Cabe mencionar que la radio vive uno de sus momentos mas cruciales y
complejos, tal vez novedoso para algunos, pero no para otros quienes, por
referencia, saben y reconocen que este medio en su proceso de recepciéon
lleva nuevamente a los usuarios a asumir hébitos similares a los de
antafo, cuando para el disfrute de un buen mensaje radiofénico, habia que
acudir a los auriculares o audifonos. Con el correr del tiempo, la radio ha
evolucionado y con ello también los sistemas de recepcion. (Prieto de
Ramos & Durante Rincon, 2007) (p. 4)

El termino radiodifusion o radio, se puede describir como servicio de
emision de sefiales de radio y television. Ademas, la radio es uno de los
medios de comunicacion de mas rapido desarrollo, el mas oido y el mas
popular, sigue vigente en la vida familiar de los pueblos, es parte vital del
diario acontecer y, en muchos casos, medio de difusién de la cultura y de

la recreacion del espiritu.
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Para Garcia, la radiodifusion como medio de comunicacion en América
Latina esta sujeta al mismo esquema de los otros medios. En lo relativo al
flujo de la informacién que, en la mayoria de los casos, en el periodismo
radial esta dado por la lectura de las noticias de los. diarios de mayor
circulacion, costumbre que necesariamente conduce a la misma

dependencia de los medios escritos (Camargo, 1980)

Dejando claro el concepto de la radio, hoy en dia se beneficia de las
plataformas multimedia por la digitalizacion de la produccion. Y de las
ventajas de la comunicacion no visual que se traducen en poder escuchar
haciendo otras cosas, asi como del valor de la relacion entre lenguaje
radiofénico alejado del mero discurso imitativo (Balsebre, 1999),
imaginacion y conocimiento. Los recursos de la palabra oida que utiliza el
medio se configuran como una poderosa ayuda para potenciar y estimular
la atencion y la escucha. La lengua como realidad viva contiene su propia
dindmica natural. Y es posible valorar el relato como una comunicacion
mas expresiva, mas atractiva, mas flexible y ludica, que confiere

dinamismo y creatividad al proceso comunicativo. (Garcia Gonzéalez, 2013)
(p- 8)

La historia de la radio es la voz de los grandes acontecimientos, porque
puede ser su testigo inmediato y presencial. Si la prensa tiene el testimonio
fotografico de los hechos, la radio tiene, el registro sonoro de los
protagonistas de la noticia. Mientras la prensa es mediata, la radio es
inmediata. Puede estar al pie de la noticia en cualquier momento y

podemos recibir su mensaje casi sin limitaciones. (Camargo, 1980) (p. 10)
2.8. La Radio en Cuenca.

(Cardoso M., 2009) menciona que, en 1934, nacen las primeras emisoras
en Cuenca, mencionado que Juan Eljuri en una entrevista afirmé ser el
pionero de las audiciones de radio o audiciones eléctricas en la provincia
del Azuay. (p. 27)
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El nacimiento de la radio en Cuenca se da gracias a un grupo de jovenes
cuencanos, entre los que estaban los doctores Justiniano Espinoza, Tomas
H. Quintanilla y los sefiores Carlos Joaquin, Martha Cardoso
F. Cdrdova, Humberto Orddiiez, Eugenio Vintimilla, Juan Eljuri
Chica, Gerardo Merchan Tinaco y Alejandro Orellana Solano, comenzo las
primeras audiciones de radio utilizando un precario equipo con muchas
deficiencias técnicas. El los formaban el Pals Club ubicado en la casa de

dofa Isabel Moscoso Jurado, situada frente al parque Calderon. (p. 28)

El programa consistia en enviar mensajes personalizados para la gente que
se paraba en el parque a escucharlos, con canciones interpretadas por
Juan Eljuriy el grupo del club, grabaciones musicales de la época impresas

en discos de carboén.

2.9. Andlisis del discurso Periodistico

Para realizar un analisis del discurso hay que tener en cuenta primero el

analisis del contenido; para ellos hemos citado a los siguientes autores:

El autor, (Krippendorff, 1990), define el analisis de contenido como “una
técnica de investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos,
inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto”. El
elemento que anade esta definicion es el “contexto” como marco de
referencias donde se desarrollan los mensajes y los significados. Con lo
cual cualquier analisis de contenido debe realizarse en relacién con el
contexto de los datos vy justificarse en funcion de éste. En definitiva, el
investigador social puede reconocer el significado de un acto situandolo

dentro del contexto social de la situacién en la que ocurrié. (p.28)

Por su lado, (Lopez, 2002), sefala el andlisis de contenido se basa en la
lectura (textual o visual) como instrumento de recogida de informacion,
lectura que a diferencia de la lectura comun debe realizarse siguiendo el
método cientifico, es decir, debe ser, sisteméatica, objetiva, replicable, y
valida. En ese sentido es semejante es su problematica y metodologia,

salvo algunas caracteristicas especificas, al de cualquier otra técnica de
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recoleccion de datos de investigacion social, observacion, experimento,
encuestas, entrevistas, etc. No obstante, lo caracteristico del analisis de
contenido y que le distingue de otras técnicas de investigacion socioldgica,
es que se trata de una técnica que combina intrinsecamente, y de ahi su
complejidad, la observacion y produccién de los datos, y la interpretacion o

analisis de los datos.

El escritor (Turato, 2009) explica el analisis de contenido incluye un
conjunto de técnicas de organizacion de comunicaciones, informaciones un
procedimiento frente a datos cualitativos para hacer surgir temas, topicos y
conceptos, conocimientos. Con la difusion del método de investigacion en
nuestro medio, la utilizacion del andlisis de contenido, una importante
herramienta metodoldgica, trae cuestiones tedricas y practicas que
necesitan ser bien observadas para obtener una utilizacion

académicamente precisa.

Para (Berelson, 1952), los pasos basicos para la implementacién del
Andlisis de Contenido son:

1. Enunciar los Objetivos Especificos (ya que es una técnica estos
deberan relacionarse y responder a los objetivos de la investigacion
en la que se encuentran inserta);

Formular Hipétesis.
Precisar el Universo de Analisis y la Muestra del mismo a analizar.

4. Identificar las Unidades de Registro (palabras, tema, personaje,
periodo espacio-temporal) y de Contexto (p/ej.: la publicacién
completa o una seccion de la misma de donde se extrajeron los
textos).

5. Disefiar y establecer el Sistema de Codificacibn que permita
transformar datos en bruto del texto en representaciones numeéricas,
alfabéticas o alfanuméricas, en funcion de las siguientes reglas de
recuento: presencia, frecuencia, frecuencia ponderada, intensidad,

direccién, orden y contingencia.
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6. Determinar Categorias y Variables del Andlisis teniendo en cuenta

que las mismas garanticen la productividad del andlisis, que
respondan a un criterio Unico, que cada una de ellas sea exhaustiva,
que se excluyan mutuamente, y finalmente que sean claras,
significativas y replicables.

Elaborar el Libro de Codigos que ponga en sistema los puntos
anteriores y normativice los procedimientos de identificacion,
andlisis y clasificacién a utilizar y las Fichas de Codificaciébn que
sirvan como guias para el registro de datos;

Seleccionar y Capacitar a los responsables de la Codificacion a partir

de lo prescripto en el Libro de Cédigos.

9. Generar datos a partir de la aplicacion del Andlisis.

10. Evaluar los datos obtenidos.

11. Verificar los resultados.

12.Redactar el Informe de Andlisis de Contenidos.

Por lado (Abarca, 2013) menciona que las técnicas de analisis de

contenido se distinguen por 4 aspectos basicos:

Esta técnica de investigacion tiene la caracteristica de no ser
imtromisiva o reactiva, esto es, que no contamina el escenario en el
cual se produjo el acto comunicado.

Acepta material no estructurado; es decir, debe esperar el material
para iniciar la formulacion de las categorias de andlisis y otros
aspectos investigativos, a diferencia de otras técnicas, en las cuales
la persona que investiga sefiala los parametros respecto de los
cuales el sujeto observado debe reaccionary, por lo tanto, se espera
cierto esquema de respuesta. ¢

Es una técnica muy sensible al contexto y, por ende, es capaz de
procesar significados simbalicos.

Tiene la virtud de encarar un gran volumen de informacion, tanto

COMO sea hecesario
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2.10. Resultados. —

Para iniciar este acapite presentaremos el resultado de las técnicas de
investigacion que se aplicaron en este trabajo.

En la técnica de la observacion, se escogio los programas Area 88 (Radio
Activa) y Tomebamba Deportiva (La Voz del Tomebamba), por cual
utilizamos parametros para su analisis, haciendo referencia al caso de
estudio Area 88 y Tomebamba Deportiva. los lineamientos que se siguio;
elaboracion de guiones, tematica, contenido, utilizacién del lenguaje y el

analisis del discurso ético.

Se pudo observar a la programacion Area 88 (Radio Activa); en cuanto al
manejan guion, la emisora es la Unica que maneja, con temas puntuales, se
pudo escuchar y ver que manejan un cronograma en cada espacio de sus

programaciones.

La temética del programa abarca el ftbol a nivel nacional e internacional,
realizan coberturas de los partidos internacionales, algo que generalmente
no lo hacen todas las emisoras, sus programaciones son mas relacionado
a la informacion del Deportivo Cuenca, son casi la Gnica emisora que reine
todos los deportes, destacando el conocimiento en cada uno de los temas

a frecuentar.

Su lenguaje es formal a la hora de emitir comentarios sobre los deportes,
pero a la hora de hablar del equipo de la ciudad, utilizan una expresion mas

popular.

Su analisis o criterio es neutro a la hora de hablar de los diferentes equipos,
pero tiene una cierta inclinacion al equipo de la ciudad. Su andlisis es bien

argumentado en base de los constatacion y verificacion de fuentes.

Mientras que la programacion Tomebamba Deportiva (La Voz del
Tomebamba); En su espacio deportivo no maneja guiones técnicos,
literarios estructurados, pero manejan un temario y acorde al orden y la

importancia tratan los temas en su espacio deportivo.
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Generalmente las programaciones son dedicadas al futbol, nacional e
internacional, y hablan espontaneamente lo que paso el fin de semana
haciendo énfasis al partido del equipo ciudadano. pero toca otros deportes

por la coyuntura de la relevancia y del momento.

Su lenguaje es coloquial, intenta evitar los tecnicismos y si lo hace procura
explicar el significado de la palabra técnica, y dependiendo las

circunstancias o el contexto utilizan a veces el lenguaje popular.

Tratan de instaurar la ética, al momento de hacer una critica intenta que
sea constructiva y no destructiva, en su enfoque de andlisis buscan
apegarse a la ética, en la mayoria de los casos, se siente mas el ser hincha

con micréfono.

Al mismo tiempo, se realizaron encuestas a los oyentes de las dos
emisoras, se escogieron cerca de mas 100 personas que sintonizan estas
dos emisoras, con el fin de conocer el grado de acogida y la razon principal

por la cual escucha la emisora.

:Qué emisora cuencana en deportes prefiere escuchar?
111 respuestas

@ La Voz del Tomebamba Deportiva (La
Voz del Tomebamba)
@ Area 88 (Radio Activa)

En la pregunta nimero uno, los encuestados eligieron al programa

Tomebamba Deportivo (Radio La Voz del Tomebamba) como el programa

20



de mayor sintonia en deportes acaparando el 67 % de audiencia escogida

;Que tipo de lenguaje utiliza la radio que escucha?

111 respuestas

@ Lenguaje Colocial
@ Lenguaje Formal
@ Otro Lenguaje

)

Para la pregunta numeros dos, los oyentes consideran que los medio de
comunciacion mencionados, utilizan un lenguaje mas formal. Esto

representa el 64%.

;Cree usted que el programa seleccionade tiene ética y andlisis profundo en cada uno de sus
comentarios deportivos?
111 respuestas

®si
@ Ne

En la consulta numero 3, la audiencia escogid que el programa
seleccionado tiene ética y analisis profundo en cada uno de sus

comentarios deportivos. Representado el 91.9%

;Estd de acuerdo que un periodista o comentarista deportivo sea hincha de un equipo?
111 respuestas

®Osi
® No

64,9%
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En la interrogacion 4, la gente considera que los cometarista si pueden
ser hincha de los equipos de futbol y por ende ejerce la profesion. Con

relacion de 64.9%

:Qué piensa sobre los periodistas y comentaristas deportivos que han declarador su afinidad por

un club?
111 respuestas

@ Falta de profesionalismo
@ No deberian ejerce la profesion

Mientras sean profesionales dentro del
periodisma deportivo , no hay problema

N

En la incognita 5 la gente sefial6 mientras sean profesionales dentro del
periodismo deportivo, pueden cumplir con su profesién. Con una extension
del 81.1 %

;Esta de acuerdo que todos lo que vayan a ejercer el periodismo deportivo tenga una preparacién
académica?

111 respuestas

@ si
@ No

Para finalizar la encuesta, los encuestados y en su mayoria estan de
acuerdo que todos lo que vayan a ejercer el periodismo deportivo tenga

una preparacién académica.

Ademas, se realizaron entrevistas a expertos a profundidad, con la finalidad
de conocer su discernimiento sobre la importancia de la ética para un

correcto andlisis del discurso periodistico.

Para el Catedratico (Cordero, 2022), manifiesta que la ética del periodista
deportivo se debe divulgar informacion de manera independiente,

divulgando su contenido a través de la imparcialidad, es dificil y complicado
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actuar con objetividad cuando la subjetividad esta a la orden del dia en
nuestros actos, razonamientos o perspectivas, deberia haber siempre un

contexto independiente en el periodismo.

(Cordero, 2022), también menciond que el trabajo de un periodista
deportivo no puede reducirse a un “hincha con micréfono” porque eso
impacta en la audiencia y no garantiza la objetividad del analisis que este
periodista esta haciendo. Esta modalidad de periodismo no solo sucede en

el Ecuador, si no en Argentina que ocurre con mucha mas frecuencia.

Asimismo, sefala que, el periodista debe buscar imparcialidad para
entregar informacién acorde a lo que sucede y que sea la audiencia la que
saque sus propias conclusiones. Es decir, se le presentan e informan los
hechos, se les proporciona la informacién y el publico es el que saca la
conclusién, si no es asi, el periodista afecta a la opiniébn puablica
manifestando sus sensaciones que por supuesto desvirtian la labor del

profesional y desde luego la ética de su oficio.

De esta manera indica, para que un periodista tenga un discurso objetivo e
imparcial en toda la gama del periodismo deportivo se debe partir desde los
preceptos del periodismo: una cobertura prolija, exhaustiva que implique
cobertura técnica, investigacién, monitoreo, métricas, técnicas. Aplicar
esas técnicas y los géneros periodisticos, definir temas, proponer hipotesis,
establecer objetivos.

Para dejar en claro, el periodista serd netamente neutral, sea 0 no
aficionado a un equipo de futbol, en definitiva, esta ejerciendo la profesion
de informar para que la audiencia sea la que haga el juicio. No se puede
dar informacién cargada de alguna parcialidad u opinién para beneficiar o

perjudicar a un equipo. Lamentablemente eso no se corrige.

Por su lado (Avila, 2022), afiade que el periodista no puede ser hincha, ya
gue pierde esa mirada amplia y dado que tiene que ser pluralista para poder

tocar los diferentes temas para cumplir su rol.
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Asimismo, (Avila, 2022) menciona, que el periodista tiene buscar la
objetividad, cuando juega su equipo, pero ahi también tiene la obligacion
de hablar la verdad, no se pude manipular la informacién con el pretexto o
la justificacion de que es mi equipo, porque ninguna cultura le aprueba la
manipulacion, ni el engafo que le mienta, eso hay que erradicar en nuestro

periodismo deportivo, ya que le presionar sea mas eficiente.

Ademas, afiade el periodismo se ha vuelto facilista, no se estan
construyendo la noticia, por la falta de investigacion de los propios
periodistas, debe tener un contenido amplio, de calidad, es aquel que ha
sido verificado, es decir es una verdad que ha sido contrastado con
diferentes fuentes, eso quiere decir que estamos cumpliendo con un

periodismo honesto.

Finalmente, el periodista debe construir sentido social, manteniendo la
credibilidad, si no hay una formaciéon académica es dificil que una persona
puede conocer a profundidad el aspecto, de cdmo se construye una

informacion eficaz, para que permite abrir el debate y la concienciacion.

Y para finalizar se efectuo entrevista semiestructuradas a los periodistas de
los medios de comunicacion del caso de estudio: Radio Activa y
Tomebamba Deportiva para conocer cOmo se manejan en sus espacios de

programacién deportiva.

El primer entrevistado fue el comentarista ecuatoriano Andrés Mufioz
Araneda del programa Area 88, donde manifiesta, sobre la importancia que
se necesita para realizar un andlisis profundo y correcto dentro del

periodismo deportivo:

Para analizar profunda y correctamente alguna tematica, alguna
materia, primero hay que estar enterado, hay que tener conocimiento de lo
gue se esta hablando, saber del tema, investigar sobre el tema, analizar
las distintas aristas de manera previa sobre el tema, hay que revisar
estadisticas, hay que ver las métricas, antes hay saber de fatbol, es un

gran macro, pero por sobre todo para tratar una tematica en particular hay
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gue creo tener dominio del tema, conocimiento del temay una investigacion
previa minima, que permitan tener ese manejo diestro sobre un tema

puntual dentro del periodismo deportivo.

Para (Araneda, 2022) el ser hincha de un equipo, definitivamente complica
la posibilidad de hacer un andlisis ético, sobre todo, el analisis profundo
creo que se lo puede hacer, pero un analisis ético ya es complejo, al final
del dia, yo siempre digo que creo que el periodista deportivo tiene que

alejarse de las pasiones y de los sentimientos.”

(Araneda, 2022), en la entrevista aprovechd para hacer mencion o
importante que es la academia, manifestd lo siguiente; “La academia es
importante, para todo lo que significa y demanda ser periodista, Sin
embargo y esto es super polémico, yo diria que la experiencia pesa mucho
mas que el tema académico, y con esto no lo deslegitimo, ni tampoco quiero
validar ni reivindicar una postura personal, la experiencia pesa mas, pero
en la experiencia hay el gran riesgo, también como en la teoria de no saber

asimilarlo.

Igualmente se tomd en cuenta la escuela del periodista Juan Pablo
Campoverde del programa Tomebamba Deportivo, en el que manifiesta, la
importancia de la academia para labora en un medio de comunicacion: “La
idea es acertada y coincido plenamente con la labor académica y formativa
para manejar algo tan imperioso y trascendental como la comunicacion y

las formas en las que la recibimos”

Ademas, enfatiz6 que la academia ahora capacita, forma y prepara mas
para el dia a dia del comunicador y no solo lo empapa de los bastiones de
la comunicacién basicos que son conocimientos y saberes mas que nada

metodoldgicos y abstractos.

Para (Campoverde, 2022) sobre la importancia, como periodista en la
objetividad a la hora de analizar en la programacion, menciono: “La
objetividad es basica, es fundamental en cualquier area del periodismo, no

solamente deportivo, periodismo social, periodismo econdémico, cultural,
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etc., en cualquier area, esto no significa que va a defender a ultranza lo que
diga el pueblo, el periodista tiene que ser objetivo. Ahora, en la pregunta
especifica de la objetividad es basico, es fundamental eso y hablando de
periodismo deportivo ni se diga”.

Agregd, en una programacion, “la objetividad tiene que ser absoluta y
clara, en base a la objetividad, usted puede tener una opinion, un punto de
vista, que eso ya va a lo subjetivo y que usted tiene un derecho de dar un

punto de vista”
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Conclusiones

El andlisis del discurso deportivo es una técnica muy importante, ya
que despierta un criterio muy sustancial a la hora de expresarlo,
ademas, busca contribuir de manera efectiva a construir un analisis
y criterio correcto en el periodismo deportivo, buscando la igualdad
a la hora de informar.

La radio es considerada significativo como un espacio de
comunicacién que sirve para el debate, pese a tratar disciplinas
deportivas diferentes, algunas con mayor notoriedad que otras, en
sus discursos se sirve de proporciones en los principales campos
deportivo especializado, como el periodismo deportivo.

En la ciudad de cuenca la radio es apreciada por sus
programaciones radiales informativas, ha servido para el crecimiento
profesional de los periodistas deportivos, cuenca es una de las
ciudades que en sus filas cuenta con varios corresponsales que han
llegado a cubrir eventos deportivos importantes como los mundiales.
El periodismo deportivo, tiene un valor principal que es la ética
dentro del periodismo, las cuales son sus valores y normas que
rigen, y que busca brindar a los periodistas ecuatorianos una
transparencia a la hora de expresarse en los medios de
comunicacién bajo cualquier concepto.

La objetividad es una carencia de todos los dias en los periodistas
al igual que casi es imposible, se debe dar entrelazada la
informacion y la verdad.

La profesionalizacion en cualquier rama de la academia, busca
mejorar la calidad de profesionales y mas en el periodismo. Los
comunicadores en el Ecuador y en Cuenca, que se encuentra en los
medios de comunicacibn no han dado la importancia para

especializacion en la rama del periodismo.
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Recomendaciones

Debe ser de caracter obligatorio la preparacion de los periodistas
que hoy estan en los medios de comunicacion, el objetivo es
implantar un periodismo de calidad.

Exigir a las a las Universidades, formar periodista o0 comunicadores
bajo los estandares de la ética y transparencia y que los medios de
comunicacién preparen a sus corresponsales que no lo han hecho.
Se recomienda que este trabajo investigativo sea publicado porque
servira de base para jévenes estudiantes y profesionales, en el area
del periodismo deportivo, y para los propios medios de

comunicacion.
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ANEXOS PROPIOS
Andlisis de observacion
Area 88 y Tomebamba Deportiva

Noviembre 8-11-2021

Area 88 Tomebamba Deportiva

Manejan guion con temas puntuales,
sobre los temas deportivos a tratar, dando

énfasis al Deportivo Cuenca.

No manejan guion Yy hablan
espontdneamente lo que paso el fin

de semana con el equipo.

Manejan géneros periodisticos (opinion,
entrevistas semiestructuradas, debates,

etc.)

Manejan pocos

(la

géneros
periodisticos opinion,

entrevistas)

Abarcan todos los deportes, sin excepcion

alguna.

Hablan del Deportivo Cuenca a
excepciéon de algo relevante en

otros deportes.

Tiene un criterio neutro a la hora de hablar

del equipo de la ciudad.

Tiene su afinidad por el Deportivo
Cuenca y relacién a fin con la

institucion

La mayoria de su staff tiene un lenguaje

formal, académico en sus

programaciones.

La mayoria de su staff tiene un
lenguaje Coloquial, empirico en sus

programaciones.

Su analisis es bien argumentado en base

de los hechos

Su analisis es poco argumentado,
no lo hacen como periodista, si no

como hinchas.

La

programaciones tiene fuentes directas a la

informaciébn que emiten en sus

verdad

Su informacién se maneja en base
de

informacioén es verificada.

especulaciones, poca

El andlisis de cada una de las ramas de
los deportes que hablan y la capacidad de

trasmitir los partidos de futbol

La capacidad es la trasmision el
audio, la vocalizacién no es tan

clara.




Analisis de observacion
Area 88 y Tomebamba Deportiva

Abril 11-04-2022
Area 88

Tomebamba deportiva

Me gusta la forma de narrar del

locutor

Porque da muy buena informacién

Tiene buenos comentarios

Es moderna
Buenos comentarios

Mas claridad a la hora de informatr.

Por su credibilidad

Tradicion

Comentarios acertados y no son tan

serios
Emisora que conozco

Personas que saben mas del tema

deportivo

Es la mas comun en Cuenca
ES RECONOCIDA

La escuchaba desde tiempo
Por la trayectoria

Horarios

Porque confido méas en la experiencia de
Guifor y Leonardo, que en la de unos
chicos generando su criterio en futbol,

mas si es del Cuenca

Mas claridad a la hora de informar.
Por la buena sintonia

Mas conocida

La mejor radio




CUESTIONARIOS PARA LAS ENTREVISTAS

CUESTIONARIOS:

ENTREVISTA CON EXPERTOS: FM 88 Y TOMEBAMBA DEPORTIVA

¢, Crees que su programa es imparcial? Fm 88 Y Tomebamba Deportiva

¢, Qué tan importante consideran el tema de la academia para labora en

un medio de comunicacion?

¢La falta de academia y experiencia juega en contra de los analisis en sus

programas deportivos?

¢, Qué importancia le da como periodista a la objetividad en la

programacion?

¢ Por qué razén no existe un profundo analisis en sus programas

deportivos?

¢cUsted como comentaristas analizas o critican en sus comentarios en

programa?

¢ Es ético que los periodistas deportivos reciban privilegios de informacion

de algun club?

¢ Es necesario la especializacion del periodismo en el ambito deportivo?

ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA
LCDO. EDGAR CORDERO Y LCDO RENE AVILA

¢ Qué rol deberia asumir un periodista deportivo al ser hincha de un
equipo en su andlisis o comentarios deportivos en un mal momento del

equipo?

¢, Cual es la funcion del periodista deportivo en la opinién en un espacio de

conflicto deportivo hacia el equipo de su aficion?



¢, Es correcto cubrir conflictos a la interna de un equipo de futbol?

¢, Cudl debe ser el compromiso del periodista al informar sobre los

conflictos interno, que buscan desestabilizar un ciclo de directivos?

¢ Los compromisos de caracter publicitario incide en la actuacion de los

periodistas?

¢, Como pueden los periodistas evitar ser vistos por los oyentes como

parte de las crisis deportivas?

¢,De qué forma los medios pueden ayudar elaborando un discurso
pacificador en un conflicto deportivo entre co



