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Resumen Ejecutivo
El desarrollo de esta investigacion sobre las Narrativas audiovisuales en Instagram y
construccion de imagen politica fue poco a poco incorporando el periodismo
contemporaneo, en funcién de innovaciones tecnologicas y nuevas formas de
produccion informativa. Se hace una descripcion del estilo de periodismo que
predomina en las redes sociales y que impacta en el desarrollo de la politica,
Ecuatoriana. Se observan y describen algunas estrategias puntuales que caracterizan
al periodismo en sus origenes, y luego se explica el surgimiento de nuevas practicas
que modifican la estructura narrativa del género informativo. La conceptualizacion de
un nuevo estilo de periodismo y la aplicacién de un recurso poco habitual en este
género como lo es la animacidn, permiten hacer énfasis en la red social Instagram, en
tanto que manifiesta vertiginosas transformaciones y adaptaciones vinculadas a las
contemporaneas formas de lo periodistico. En relacion con esta red, se hace una
descripcion de su funcionamiento, de las logicas predominantes que rigen su
comunidad de usuarios, del tratamiento de la imagen en sus publicaciones y del trabajo

periodistico que desarrollan algunas cuentas de medios de comunicacion.

Abstract

The development of this research on audiovisual narratives on Instagram and the
construction of political image gradually incorporated contemporary journalism,
taking into account technological innovations and new forms of news production.

A description is made of the style of journalism that predominates on social media and
its impact on the development of Ecuadorian politics. Some specific strategies that
characterized journalism in its origins are observed and described, and then the

emergence of new practices that modify the narrative structure of the news genre is
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explained.The conceptualization of a new style of journalism and the application of a
resource unusual in this genre, such as animation, allow for an emphasis on the social
network Instagram, given its rapid transformations and adaptations linked to
contemporary journalistic practices.In relation to this network, a description is made
of its operation, the predominant logics that govern its user community, the treatment
of images in its publications, and the journalistic work carried out by some media

accounts.
Capitulo I: El problema

La comunicacion politica ha experimentado profundas transformaciones en las
ultimas décadas debido a la irrupcion de las tecnologias digitales y, en particular, de
las redes sociales. Entre estas plataformas, Instagram se ha consolidado como un
espacio privilegiado para la construccion de narrativas audiovisuales que, por su
caracter visual e inmediato, se convierten en herramientas estratégicas de persuasion.
Su énfasis en la imagen, el video corto y los elementos interactivos (reels, historias,
transmisiones en vivo) ha redefinido las formas en que los lideres politicos transmiten

mensajes y se conectan con sus audiencias.

En el contexto ecuatoriano, la consolidaciéon de Instagram como canal de
comunicacion politica ha sido especialmente notoria en los procesos electorales
recientes. Candidatos y partidos han adoptado esta red no solo como vitrina de
propuestas, sino como escenario donde se disputa la construccion de legitimidad,
cercania y credibilidad. A diferencia de los medios tradicionales, Instagram ofrece una

interaccion mas directa y personalizada, en la que el ciudadano no solo recibe
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informacion, sino que puede reaccionar, opinar y compartir, configurando un

ecosistema de doble via entre actores politicos y sociedad.

Sin embargo, este fendmeno plantea problematicas significativas relacionadas con la
autenticidad de las narrativas.

La construccion de imagen politica en Instagram tiende a priorizar la estética y el
impacto visual por encima de la profundidad argumentativa, lo que puede derivar en
representaciones idealizadas, poco transparentes o incluso manipuladoras.

El predominio de lo visual puede reducir la politica a un espectdculo mediado por
simbolos, emociones y storytelling, mas que a un debate sobre propuestas y soluciones
reales a los problemas sociales.

Otra arista problematica se relaciona con la fragmentacion de la informacion. Los
formatos de Instagram, al privilegiar la brevedad (videos de pocos segundos, frases
destacadas, imagenes con textos minimos), pueden simplificar en exceso las agendas
politicas. Ello limita la capacidad critica de la audiencia y refuerza el consumo de
mensajes disefiados para generar impacto emocional inmediato, antes que reflexion.
En consecuencia, los ciudadanos pueden construir percepciones politicas mas basadas

en la forma que en el fondo, con implicaciones para la calidad de la democracia.

Ademas, la saturaciéon de contenidos en Instagram genera un escenario de
competencia permanente entre actores politicos. La logica algoritmica premia la
visibilidad de publicaciones que despiertan mayor interaccion, lo que incentiva la
produccion de mensajes espectaculares o polémicos, a veces en deterioro de la
responsabilidad comunicativa. Esto plantea un dilema: los politicos que no se adaptan

a estas dindmicas digitales corren el riesgo de quedar relegados en términos de
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alcance, mientras que quienes las explotan con mayor efectividad pueden posicionarse

rapidamente, aunque con mensajes de baja calidad democratica.

La problematica también se vincula a la relacién entre narrativas audiovisuales y
confianza ciudadana. Estudios recientes en América Latina evidencian que la
credibilidad hacia los politicos no siempre depende del contenido de sus propuestas,
sino de la percepcion de cercania, transparencia y autenticidad proyectada en redes
sociales (Said-Hung, 2020).

En Ecuador, donde la confianza hacia las instituciones politicas ha sido
histéricamente baja, el papel de Instagram como mediador de estas percepciones se
vuelve crucial para entender cémo los ciudadanos forman juicios sobre sus
representantes.

Otro punto critico es la segmentacion de audiencias que permite Instagram a través de
algoritmos y herramientas de microtargeting. Los mensajes no llegan de manera
homogénea, sino diferenciada segin edad, género, ubicacién e intereses. Esta
fragmentacion plantea preguntas sobre equidad informativa y riesgo de burbujas
ideologicas, ya que distintos sectores de la ciudadania pueden recibir narrativas muy
distintas sobre un mismo candidato o partido, lo que limita la construccion de un

debate publico comun y plural.

En Ecuador, el uso estratégico de Instagram por parte de politicos jovenes y outsiders
ha demostrado su potencial para desafiar estructuras tradicionales de poder. Sin
embargo, la falta de regulacion clara sobre la comunicacion digital electoral abre
espacio a practicas poco éticas, como la difusion de informacion manipulada o la

instrumentalizacion excesiva de la emocionalidad. Esto incrementa la necesidad de
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analizar de manera sistematica la manera en que las narrativas audiovisuales en esta
plataforma afectan la construccion de imagen politica.

Anivel académico, la problemadtica radica también en la escasez de estudios enfocados
especificamente en el contexto ecuatoriano. Aunque existen investigaciones en paises
como Espafia, México, Argentina o Colombia sobre comunicacion politica digital
(Lopez-Meri et al., 2017; Rincon & Garcia, 2019), en Ecuador el andlisis aun es
disperso. La mayoria de aproximaciones se han concentrado en X y Facebook,
dejando un vacio importante sobre Instagram, pese a que es la plataforma con mayor
crecimiento y penetracion en audiencias jovenes, quienes representan un segmento

clave del electorado.

En este sentido, comprender la problematica implica reconocer que las narrativas
audiovisuales en Instagram no son solo recursos de comunicacion, sino estrategias
con impacto directo en la legitimidad politica, la percepcion ciudadana y, en Gltima
instancia, en la democracia. El desafio para investigadores y estrategas es doble: por
un lado, analizar criticamente como estas narrativas configuran la imagen de los
lideres; y por otro, identificar mecanismos para que estas practicas se desarrollen de
manera ética, transparente y alineada con el fortalecimiento de la participacion

ciudadana en Ecuador.

Objetivo General
. Analizar el impacto de las narrativas audiovisuales en Instagram sobre la
construccion de la imagen politica y su efecto en la percepcion de la
audiencia en Ecuador.

Objetivos especificos
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. Identificar los principales recursos narrativos y audiovisuales utilizados
por actores politicos en Instagram.
. Examinar coOmo estas narrativas contribuyen a la construccion de
credibilidad, cercania y liderazgo en la audiencia.

. Disefiar un producto audiovisual estratégico que marque el inicio y la

identificacion de la construccion de una marca politica en Instagram.

Hipotesis o preguntas cientificas:

Se plantea que el uso estratégico y sistematico de narrativas audiovisuales en
Instagram ejerce una influencia significativa en la construccion de la imagen politica
en el contexto ecuatoriano, al configurar representaciones simbdlicas que inciden
directamente en la forma en que la ciudadania percibe a los actores politicos. Estas
narrativas, basadas en recursos visuales, discursivos y emocionales, contribuyen a
fortalecer atributos como la credibilidad, la cercania y la empatia, los cuales resultan

fundamentales para la legitimacion del liderazgo politico en entornos digitales.

Asimismo, se presume que dichas narrativas audiovisuales tienen un impacto
diferenciado seglin los segmentos de audiencia, siendo las audiencias jovenes —
principales usuarias de Instagram— las mas expuestas y receptivas a este tipo de
contenidos. En este sentido, la constante interaccion con publicaciones audiovisuales
que

apelan a la emocionalidad, al storytelling y a la construccion estética de los mensajes
condiciona los niveles de confianza, identificacion y afinidad politica de este grupo

etario.
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Como consecuencia, esta influencia no se limita inicamente a la percepcion simbolica
de los actores politicos, sino que se proyecta hacia dimensiones més amplias del
comportamiento ciudadano, tales como la disposicion a interactuar con contenidos
politicos, el interés por participar en debates publicos digitales y la predisposicion a
involucrarse en procesos de participacion ciudadana y electoral. De este modo, el uso
estratégico de narrativas audiovisuales en Instagram se consolida como un factor
relevante en la dindmica de la comunicacion politica contemporanea en

Ecuador, con implicaciones directas para la calidad de la participacion democréatica y

la configuracion de la opinion publica.

Preguntas cientificas

. (Qué recursos narrativos y audiovisuales son mas utilizados por los
politicos ecuatorianos en Instagram?

. (Como inciden estas narrativas en la construccion de la imagen politica
frente a la audiencia?

. (Qué percepcidon generan en los ciudadanos en términos de credibilidad,
cercania y confianza?

. (En qué medida las narrativas audiovisuales contribuyen a la participacion

y la identificacion politica en el contexto ecuatoriano?

Variables:
Independiente
Narrativas: Uso del storytelling, framing, discurso emocional, simbolos culturales y

politicos en los contenidos publicados en Instagram.
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Recursos audiovisuales: Utilizacion de videos, reels, fotografias, colores, musica,
edicion y efectos visuales en la comunicacion politica en Instagram.

Dependiente

Credibilidad politica: Nivel de confianza que la audiencia otorga al politico a partir
de sus publicaciones en Instagram.

Cercania/empatia percibida: Grado en que la audiencia percibe proximidad,
autenticidad y conexion con el politico.

Identificacion politica: Afinidad o rechazo expresado hacia el candidato/partido,

reflejado en actitudes de apoyo, interaccion digital y predisposicion al voto.

Justificacion de la investigacion

El estudio sobre las narrativas audiovisuales en Instagram y su impacto en la
construccion de la imagen politica en Ecuador resulta altamente relevante en el
contexto actual, debido a los profundos cambios que han experimentado los patrones
de consumo informativo de la ciudadania en las tltimas décadas. La progresiva
transicion desde los medios de comunicacion tradicionales hacia plataformas digitales
ha transformado de manera sustancial las dindmicas de produccion, circulacion y
recepcion de los mensajes politicos. Este cambio no solo ha modificado los canales a
través de los cuales se informa la ciudadania, sino también la forma en que los actores

politicos construyen su imagen publica y establecen vinculos con los electores.

En este nuevo ecosistema comunicacional, Instagram se ha consolidado como una de
las plataformas con mayor incidencia en la comunicacidon politica contemporanea,

especialmente entre audiencias jovenes y urbanas. Su énfasis en la imagen, el video
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corto y los elementos interactivos ha dado lugar a un tipo de comunicacion politica
basada en

la emocionalidad, la estética visual y la narrativa audiovisual.

Este escenario demanda ser analizado de manera rigurosa desde la academia, ya que
la centralidad de lo visual y lo emocional puede generar tanto oportunidades para una
mayor cercania entre politicos y ciudadania, como riesgos asociados a la
superficializacion del debate publico y a la manipulacién simboélica de la opinion

publica.

Desde el punto de vista académico, la investigacion adquiere especial importancia
porque contribuye a llenar un vacio significativo en la literatura nacional sobre
comunicacion politica digital. Si bien en otros paises de América Latina se han
desarrollado estudios que analizan el impacto de redes sociales como X (Twitter) y
Facebook en los procesos electorales y en la construccion de imagen politica, el rol

especifico de Instagram ha sido poco explorado en el contexto ecuatoriano.

Esta carencia resulta particularmente relevante si se considera que Instagram presenta
dindmicas comunicativas distintas, centradas en lo audiovisual, lo narrativo y lo
emocional, que requieren marcos teéricos y metodoldgicos propios. En este sentido,
el presente estudio se constituye en un aporte sustancial para ampliar el conocimiento
tedrico y empirico sobre la comunicacién politica digital en Ecuador, aportando
evidencia sobre como los recursos narrativos y audiovisuales influyen en la

percepcion ciudadana y en las practicas politicas contemporaneas.
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La pertinencia social de la investigacion radica en su capacidad para explicar como
los ciudadanos construyen percepciones de confianza, empatia, cercania e
identificacion politica a partir de los contenidos difundidos en redes sociales. En el
contexto ecuatoriano, caracterizado histéricamente por altos niveles de desconfianza
hacia las instituciones politicas, volatilidad electoral y distanciamiento entre
representantes y representados, resulta fundamental comprender los mecanismos a
través de los cuales se generan nuevas formas de legitimacion politica.
El analisis de las narrativas audiovisuales en Instagram permite identificar como la
emocionalidad, el storytelling y la estética visual inciden en la formacion de juicios
politicos, influyendo en la manera en que los ciudadanos interpretan el liderazgo, la

autenticidad y la credibilidad de los actores politicos.

Asimismo, este estudio contribuye a visibilizar los riesgos y desafios asociados al uso
intensivo de narrativas audiovisuales en la comunicacién politica digital. La
priorizacion de la imagen y el impacto emocional, en detrimento del contenido
programatico, puede limitar la capacidad critica de la audiencia y reforzar una logica
de consumo politico basada mas en la forma que en el fondo. Analizar estas dinamicas
resulta clave para promover una comunicacion politica mas transparente, ética y
responsable, orientada al fortalecimiento de la democracia y a la construccion de una

ciudadania informada.

Desde una perspectiva practica, la investigacion ofrece aportes concretos para
estrategas digitales, asesores politicos, partidos y actores institucionales involucrados
en la gestion de la comunicacion politica en redes sociales. Identificar qué recursos

narrativos y audiovisuales generan mayor credibilidad, cercania y participacion
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ciudadana permitiréd disefiar estrategias digitales mas efectivas y sostenibles, alineadas
con principios de responsabilidad social y ética comunicacional. Los resultados del
estudio podran servir como guia para la toma de decisiones estratégicas en campanas
electorales y en la comunicacion institucional permanente, contribuyendo a mejorar

la calidad del vinculo entre actores politicos y ciudadania.

Finalmente, la investigacion tiene un valor estratégico para el disefio de politicas
publicas y marcos regulatorios relacionados con la comunicacion politica digital. El
analisis sistematico del impacto de las narrativas audiovisuales en Instagram puede
aportar insumos relevantes para el debate sobre la necesidad de regulaciones que
promuevan un uso ético de las redes sociales en el ambito politico, evitando practicas
de desinformacion, manipulacion emocional o segmentacion excluyente. En este
sentido, el estudio no solo fortalece el campo académico, sino que también contribuye
a la reflexion critica sobre

El papel de las plataformas digitales en la construcciéon de una democracia mas

participativa, plural y transparente en Ecuador.

CAPITULO II: MARCO TEORICO

La comunicacién politica se entiende como el conjunto de procesos mediante los
cuales los actores politicos transmiten mensajes para construir legitimidad, movilizar
apoyos e influir en la opinion publica (Castells, 2019). En el contexto digital, esta
comunicacion ha dejado de depender exclusivamente de los medios tradicionales y se
ha trasladado a plataformas en linea que permiten una interaccion mas directa con los

ciudadanos. Las redes sociales, en particular, han transformado el panorama de la
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comunicacion politica al facilitar el intercambio inmediato de mensajes y el acceso a

publicos segmentados.

Instagram se ha posicionado como una de las plataformas mas influyentes en este
proceso debido a su cardcter visual y narrativo. A diferencia de otras redes, Instagram
privilegia la imagen y el video, recursos que apelan a la emocionalidad y a la
construccion estética de los mensajes politicos (Highfield & Leaver, 2016). Esta
centralidad de lo audiovisual convierte a la plataforma en un escenario donde los
actores politicos no solo informan, sino que construyen y proyectan su imagen de

manera estratégica.

El concepto de narrativa audiovisual se refiere al conjunto de técnicas discursivas y
visuales que permiten articular mensajes con coherencia y atractivo para la audiencia.
Estas narrativas, que incluyen el uso de storytelling, encuadres visuales, musica y
simbolos, se convierten en herramientas de persuasion capaces de generar mayor
recordacion y conexion emocional en comparacién con los mensajes textuales
(Nichols, 2017). En la comunicacion politica, la narrativa audiovisual busca generar

cercania y reforzar atributos de liderazgo, empatia y credibilidad.

La imagen politica constituye la representacion simbolica que los ciudadanos
construyen sobre un lider o partido, a partir de elementos discursivos, mediaticos y
visuales. Segiin Panebianco (2009), la imagen politica no se limita a la apariencia,
sino que integra percepciones sobre capacidad, honestidad y liderazgo. En Instagram,
la construccion de esta imagen estd mediada por la estética de las publicaciones, el

estilo narrativo y la interaccion que los politicos mantienen con sus seguidores.
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La credibilidad se configura como un eje central en la comunicacion politica digital.
Segiin McCombs (2014), los ciudadanos tienden a confiar mas en aquellos lideres que
proyectan autenticidad y consistencia en sus mensajes. En Instagram, la credibilidad
no depende tnicamente del contenido politico, sino también de la coherencia entre lo
personal y lo institucional, asi como de la capacidad del politico para mostrarse

cercano a través de recursos audiovisuales.

Estudios recientes destacan que la emocionalidad es un recurso recurrente en las
narrativas politicas en redes sociales. Rincon y Garcia (2019) sostienen que el uso de
emociones positivas (esperanza, orgullo, empatia) o negativas (indignacion, miedo)
en contenidos audiovisuales tiene un impacto directo en la movilizaciéon ciudadana.
En Instagram, esta emocionalidad se transmite no solo mediante el discurso, sino
también a través de colores, musica y simbolos culturales que refuerzan la

identificacion politica.

La participacion ciudadana en redes sociales es otro aspecto fundamental. Diversos
autores sefialan que los likes, comentarios y compartidos no son solo métricas de
interaccion, sino indicadores de legitimidad social (Lopez-Meri et al., 2017). En este
sentido, el impacto de las narrativas audiovisuales en Instagram se mide tanto en
términos cuantitativos (alcance e interaccion) como cualitativos (percepciones de

cercania, confianza e identificacion).

El andlisis de estas dindmicas no puede desligarse del papel de los algoritmos.

Instagram, como otras redes sociales, organiza la visibilidad de los contenidos en
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funcién de la interaccion, lo cual condiciona la exposicion que tienen los mensajes
politicos (Klinger & Svensson, 2015). Esto significa que las narrativas audiovisuales
disefiadas para generar mayor impacto emocional y respuesta inmediata tienen mas

posibilidades de posicionarse, influyendo asi en la construccion de la agenda politica

digital.

En el caso ecuatoriano, la comprension de estas dindmicas resulta aun mas relevante
debido al bajo nivel de confianza en las instituciones y a la volatilidad del electorado.
La adopcion de Instagram por parte de actores politicos jovenes y outsiders refleja un
cambio en las estrategias de comunicacion y en las formas de relacion entre politicos
y ciudadanos. Sin embargo, la falta de estudios sistematicos sobre narrativas
audiovisuales en este contexto deja un vacio que esta investigacion busca llenar,
aportando a la construcciébn de un marco tedrico y empirico sélido sobre la

comunicacion politica digital en Ecuador.

CAPITULO III: LA METODOLOGIA

Esta investigacion adopta un enfoque metodoldgico mixto, integrando técnicas
cualitativas y cuantitativas, con el propodsito de analizar de manera integral como las
narrativas audiovisuales difundidas a través de Instagram inciden en la construccion
de la imagen politica y en la percepcion que tienen los ciudadanos ecuatorianos sobre
los actores politicos. La eleccion de este enfoque responde a la complejidad del
fendémeno estudiado, ya que la comunicaciéon politica digital involucra
simultaneamente dimensiones simbolicas, emocionales, discursivas, tecnoldgicas y
sociales, las cuales no pueden ser comprendidas de manera suficiente desde una sola

perspectiva metodologica.



Universidad
e Catodlica
de Cuenca

El enfoque mixto permite articular el andlisis interpretativo de los contenidos
audiovisuales con la medicion empirica de su impacto en las audiencias, logrando una
vision mas completa del objeto de estudio. De acuerdo con Hernandez Sampieri,
Fernandez y Baptista (2014), este tipo de enfoque resulta especialmente pertinente en
investigaciones sociales contemporaneas donde se busca comprender tanto el

significado de los mensajes como sus efectos medibles en los publicos.

Enfoque cualitativo

El enfoque cualitativo tiene como finalidad explorar en profundidad los significados,
valores, emociones y discursos presentes en los contenidos audiovisuales publicados
por actores politicos en Instagram. A través de este enfoque se analizan las narrativas
visuales y audiovisuales como construcciones simbdlicas que transmiten mensajes
politicos mas alla del contenido verbal explicito.

El andlisis cualitativo se centra en elementos como la narrativa visual, el lenguaje
simbdlico, la puesta en escena, la estética audiovisual, el uso de planos, colores,
musica, ritmo de edicidn y recursos graficos, asi como el discurso politico implicito o
explicito presente en las publicaciones. Estos elementos son examinados con el
objetivo de identificar como se construyen atributos clave de la imagen politica, tales
como la cercania con la ciudadania, el liderazgo, la autenticidad, la empatia y la
credibilidad.

Asimismo, este enfoque permite interpretar las estrategias comunicacionales
utilizadas por los actores politicos para conectar emocionalmente con las audiencias,
especialmente en un entorno digital caracterizado por la inmediatez, la saturacion

informativa y la predominancia de lo visual. El andlisis cualitativo facilita también la



Universidad
e Catodlica
de Cuenca

comprension del contexto sociopolitico ecuatoriano en el que se producen y circulan
estas narrativas, permitiendo identificar patrones  discursivos, estilos
comunicacionales recurrentes y marcos narrativos utilizados para posicionar
determinados valores, identidades y agendas politicas.

Como técnicas cualitativas se emplea el andlisis de contenido audiovisual y el anélisis
discursivo, aplicados a una muestra seleccionada de publicaciones en Instagram
realizadas por actores politicos ecuatorianos. Estas técnicas permiten descomponer
los contenidos en categorias analiticas previamente definidas, tales como tipo de
narrativa, tono comunicacional, recursos emocionales, representacion del actor

politico y relacién con la audiencia.

Enfoque cuantitativo

El enfoque cuantitativo complementa el andlisis cualitativo al permitir la medicion
objetiva del impacto de las narrativas audiovisuales en Instagram sobre la percepcion
ciudadana. A través de este enfoque se analizan variables como el nivel de interaccién
(me gusta, comentarios, compartidos), el alcance de las publicaciones, la frecuencia 'y
consistencia de los contenidos audiovisuales, asi como las percepciones, actitudes y
niveles de confianza de los usuarios frente a la imagen politica proyectada.

Este enfoque se apoya en la recoleccion de datos numéricos que permiten identificar
tendencias, patrones de consumo y posibles relaciones entre la exposicidon a narrativas
audiovisuales y la construccion de la imagen politica. La medicion cuantitativa resulta
especialmente relevante para analizar el impacto en audiencias jovenes, principales
usuarias de Instagram, y para evaluar como estas narrativas influyen en sus niveles de

identificacion politica, confianza y disposicion a la participacion ciudadana.
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Para la obtencion de los datos cuantitativos se emplean técnicas como la observacion

sistematica de métricas digitales y la aplicacion de encuestas estructuradas a usuarios

de Instagram. Estas herramientas permiten recopilar informacion sobre la percepcion

que tienen los ciudadanos respecto a los contenidos audiovisuales

politicos, asi como establecer correlaciones entre el tipo de narrativa utilizada y el

nivel de impacto generado.

Tabla 1

Matriz de andlisis cuantitativo del engagment

Mes Fecha

CONTENIDO

Uso de
recurso

Lenguaje

Seccion

Nimero
de
seguidore
s

Nimero
de
reaccione
s

Nimero
de
comentari
os

Nimero
de veces
compartid
o

Colaborac
iones

N

ELS OLSEN 223 MIL SEGUIDORES

14/5/25

Hoy empieza
una nueva
historia.
Ingresamos
juntos, con
esperanza,
compromiso y
la firme
conviccién de
que si se
puede
construir un
mejor Ecuador
desde una
#AsambleaDist
inta

@adnecuador
ok

Fotograf
fa

CERCANO

POLITICO

223000

17500

651

271

NO

8,26

MAYO

16/5/25

Ustedes
pidieron una
nueva
Asamblea
presidida por
los mejores
profesionales y
lo logramos.
Cada dia un
paso mas en la
direccion
correcta. jA
trabajar! (E}C]

VIDEO

CERCANO

POLITICO

223000

9349

403

116

NO

4,43

19/5/25

Esta noticia no
les va a gustar
a algunos

DISENO

PUBLICA

CION DE
X

CERCANO

POLITICO

223000

20800

2180

1537

NO

10,99
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24/5/25

El Nuevo
Ecuador nunca
fue una
campafia: es
una forma de
gobernar,
firme contra el
crimen, justo
con su gente e
indescifrable
para la vieja
politica.

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

POLITICO

223000

36500

364

536

NO

16,77

JUNIO

8/6/25

Primera meta
alcanzada.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

223000

3867

213

129

NO

1,89

15/6/25

Te fuiste como
viviste:
celebrando.
Gracias por
tanto,
Mamiflori. Tu
alegria, tu “yo
voy” sin
preguntar a
dénde, y tu
amor se
quedan con
nosotros para
siempre. Te
extrafiamos
cada segundo

L 25

FOTOGR
AFIA

CERCANO

PERSONAL

223000

38600

926

293

NO

17,86

24/6/25

La Revolucion
Ciudadana
apelay vuelve
a apelar, no
por razones
juridicas sino
por miedo a
perder sus
privilegios.
Cada vez que
sus oscuros
intereses se
ven
amenazados,
recurren a las
mismas
maniobras
desesperadas.

Su verdadera
banderaesla
impunidad. Y
quienes nos
atrevemos a
hacer politica
con dignidad y
principios,
sabemos muy
bien a qué nos
enfrentamos:
ataques
sistemdticos e
intentos
patéticos de
desestabilizaci
on.

Asambleista
Molina, usted
dijo: “Esto no
es personal”.
Pero yo le

VIDEO

CERCANO

POLITICO

223000

30400

2302

1318

NO

15,26
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respondo con
absoluta
claridad: iSi,
esto es
personal!

Porque mi
compromiso
es con el
Ecuador, no
con una ctpula
de cadaveres
politicos
aferrados al
pasado. Estoy
aqui para
trabajar con
decencia, no
para ser
cémplice del
cinismo.
16 sem

JuLIO

3/7/25

Preguntas
directas,
respuestas sin
vueltas.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

223000

14600

1049

1023

NO

7,48

4/7/25

Hay
instituciones
que no
necesitan
presentacion,
porque su
historia esta
escrita en cada
vida que han
tocado.

La Junta de
Beneficencia
de Guayaquil
es una de ellas.

Gracias por
recordarnos
que cuidar del
otroes la
mejor forma
de honrar al
Ecuador.

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

POLITICO

223000

4069

91

35

NO

1,88

8/7/25

éQue laley
estaba clara?
No.

Lo que si
estaba clara
era la trampa:
no podias
contratar a tu
familiar en tu
despacho,
pero sien
cualquier otra
oficina de la
Asamblea.
Por eso vamos
areformar el
reglamento e
impedir esas
formas
encubiertas de
nepotismo.
iSe acabd la

BYTE
ENTREVI
STA

viveza criolla!

CERCANO

POLITICO

223000

7404

603

259

NO

3,71
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13/7/25

? Zuleta,
Ecuador

Fotograf
fa

CERCANO

PERSONAL

223000

25400

360

187

NO

11,64

AGOST

5/8/25

DISENO

PUBLICA

CION DE
X

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

223000

10900

403

56

NO

5,09

9/8/25

FOTORE
PORTAJE

PERSONAL

223000

26200

390

471

NO

12,13

22/8/25

DISENO

PUBLICA

CION DE
X

CERCANO

POLITICO

223000

2718

400

34

NO

1,41

16/9/25

En la Asamblea
hay momento
buenos, malos
y feos. Hoy fue
un momento
feo. La falta de
respeto, los
gritos y las
malacrianzas
no van
conmigo. Aqui
no se hace lo
que aunole
da la gana.
Aqui se viene a
trabajar. Se
viene a debatir
con respeto.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

223000

21100

2545

866

NO

10,99

17/9/25

La Asamblea
Nacional
recibe por
primera vez a
europarlament
arios para
avanzar en una
agenda
legislativa que
fortalezca
nuestras
relaciones
comerciales,
impulse la
exencion de la
visa Schengen
y promueva
una migracién
seguray
ordenada.

Damos la
bienvenida a
@RobertBiedr
on, @ZoidoJl,
Anthony Smith
yala
Embajadora de
la Unién
Europea,
Jekaterina
Dorodnova.

FOTORE
PORTAJE

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

223000

3612

56

29

N|

1,66

LUISA GONZALES 211 MIL SEGUIDORES
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24/5/25

Alos
ecuatorianos,
La verdad
siempre sera
verdad,
aunque el
poder intente
silenciarla,
aunque
muchos callen.

La mentira
siempre sera
mentira,
aunque se
repita hasta el
cansancio,
aunque se
disfrace de
triunfo o se
imponga por la
fuerza dela
manipulacién.
#presidenteile
gitimo

VIDEO

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

211000

4732

620

365

NO

2,71

28/5/25

Y para
terminar bien
el dia, no
puede faltar
una rutina de

ejercicios %
enel gym
@fitnessproec
iLo maximo!

FOTO
REPORT
AJE

CERCANO

PERSONAL

211000

13300

533

371

NO

6,73

31/5/25

Juntoa
nuestra
militancia del
Sur de Quito.

FOTORE
PORTAJE

FORMAL

POLITICO

211000

3394

179

NO

1,70

JUNIO

5/6/25

FECHA
IMPORT
ANTE

DISENO

POLITICO

211000

411

N|

0,20

7/6/25

Dialogo con
nuestros
compafieros
concejales de
Guayaquil. El
compromiso
con nuestro
Guayaquil y la
Patria nos une.

VIDEO

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

211000

1970

68

23

NO

0,98

9/6/25

Mafiana
podria ser tu
hijo, tu
hermano, tu
padre, un
amigo o TU.

Noboa y sus
votos en la
asamblea
acaban de
archivar el
juicio politico
que buscaba la
verdad
respecto al
secuestro,
tortura,
asesinato e
incineracion
de 4 nifios.

Fotograf
fa

FORMAL

POLITICO

211000

6498

868

151

NO

3,56
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13/6/25

Hoy me reuni
con
@cristinafkirch
ner para
expresarle
todo nuestro
apoyo frente a
esta nueva
arremetida
contra una
mujer y lider
del
progresismo
latinoamerican
o dentro de
una agenda
geopolitica
que en mi
criterio es
reflejo de un
PLAN CONDOR
SIGLO XXI.

Misma receta
aplicada en
Ecuador contra
@MashiRafael
en Brasil
contra Lula, en
Bolivia contra
Evoy ahora
contra Petro
en Colombia,
donde se usa
juecesy
fiscales
corruptos para
perseguir,
encarcelary
proscribir a
quienes no les
son utiles para
sus intereses
particulares
mientras
sumergen al
pueblo en
pobreza,
desempleo,
violencia,
destruccion de
la economia
con grave
endeudamient
o sin inversion
publica.

Esto tiene que
cambiar y por
ese cambio,
seguiremos
juntoala
gente hasta
que la justicia
social y la
dignidad sea lo
normal.

FOTORE
PORTAJE

FORMAL

POLITICO

211000

11100

1073

389

NO

5,95

JULIO

4/7/25

Gracias Dofia
Esther y Don
Jacinto
Esmeralda por
este delicioso
desayuno.
@revolucionci
udadanabofici
al

FOTORE
PORTAJE

CERCANA

POLITICO

211000

3379

121

20

N|

1,67
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4/7/25

Gracias Dofia
Esther y Don
Jacinto
Esmeralda por
este delicioso
desayuno.
@revolucionci
udadana5ofici
al

VIDEO

CERCANO

POLITICO

211000

1064

62

49

NO

0,56

5/7/25

Un rincon
lleno de
encanto

#FlorDelValle

#LaConcordia

#santodoming

odelostsachilas
L4 4

15 sem

VIDEO

CERCANO

POLITICO

211000

3128

296

22

NO

1,63

AGOTO

5/8/25

El mejor lugar
para comprar
mariscos y
disfrutar unas
deliciosas
ostras@ es
#PlayitaMia
#Manta
#Manabi

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

PERSONAL

211000

1151

47

NO

0,57

6/8/25

Empieza la
carnetizaciéon
de nuestra
militancia.

Orgullosos de
pertenecer a
este proyecto
de Patria
llamado
#RevolucionCi
udadana
@mashirafaeli
8
@revolucionci
udadanabofici
al

VIDEO

CERCANO

POLITICO

211000

5255

929

208

NO

3,03

16/8/25

Con mucho
esfuerzo y con
el dolor de
dejar nuestra
Patria, los
hermanos
migrantes
sostienen la
economia
nacional.

Mientras
tenemos la
peor inversion
extranjera de
la dltima
década, no
supera los 400
millones, las
remesas
superan récord
histdrico con
6.500 millones
de dolares.

iGracias
queridos
hermanos de
Madrid! Por
ustedes
seguimos
trabajando.

FOTORE
PORTAJE

FORMAL

POLITCO

211000

2249

105

NO

1,12
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16/8/25

hermanos
ecuatorianos

Gracias

#Madrid

VIDEO

CERCANO

POLITCO 211000 1393

133

NO

0,73

h

u
al

Con toda la

trabajando.

17/8/25 #Barcelona

@narcisa_sori

@revolucionci

esperanza
seguimos
unidos y

Gracias
ermanos de

Revolucion
Ciudadana

a

dadana5ofici
@rc5europa

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

POLITCO

211000

831

35

N|

0,41

22/8/25

Vi

IDEO

CERCANO POLITCO

211000

2700

844

36

N|

1,70

DANIEL NOBOA 1,4 MILLONES SEGU

IDORES

MAYO

1/5/25

Como parte de
agenda oficial

Arabes Unidos,

representantes

para trazar una

nuestra
en Emiratos

nos reunimos
con

del Abu Dhabi
Fund for
Development

ruta de

cooperacion
para atraer
inversiony

financiar
proyectos
estratégicos F
que impulsen | P!
el desarrollo
real de nuestro
pais.

Este pais no
espera, actda.
Y hoy damos
un paso mas

hacia una
nacién
moderna,
conectaday
con
oportunidades
para todos.

@abudhabifun
d

OTORE
ORTAJE

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

1400000

47000

936

157

NO

3,44

7/5/25

Aqui hay
talento,
gracias
@moises_caic
edo55

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

POLITICO

1400000

96300

912

1659

NO

7,06

16/5/25

Los Noboa.

FOTO

CERCANO

PERSONAL

1400000

178000

2447

1784

NO

13,02
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Servir con fe,
humildad y
entrega.

Asi lo hemos
hecho. Asi lo
seguiremos
haciendo, con
pasos firmes y
el corazén
abierto al
pueblo.

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

RELIGIOSO

1400000

89700

843

400

N|

6,50

21/5/25

Lo que me
ensefié mi
padre, ahora lo
disfruto con él.

Fotograf
fa

CERCANO

PERSONAL

1400000

63600

740

197

NO

4,61

24/5/25

Gracias por
permitirme ser
su presidente.
Estamos aqui

para seguir

adelante.

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

POLITCO

1400000

46400

583

368

NO

3,38

24/5/25

No estoy aqui
para mirar a
otro lado. Ese
no es mi ADN,
ni lo que
esperan de mi.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

1400000

64400

2940

771

NO

4,87

JUNIO

1/6/25

Hombro a
hombro con
los que
protegen a las
familias
ecuatorianas

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

PERSONAL

1400000

51400

760

278

N|

3,75

11/6/25

Volvemos a El
Oro, y jamas
con las manos
vacias.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

1400000

49300

2595

199

NO

3,72

15/6/25

Los padres
sabemos que
nuestro dia no
termina hasta
que todos en

casa estén

bien.

VIDEO

FECHA
IMPORT

ANTE

CERCANO

PERSONAL

1400000

65000

3741

260

NO

4,93

24/6/25

Ecuador esta
listo. Es
tiempo de
transformacio
nydedarlea
las pequefias
empresas el
impulso que
necesitan.

VIDEO

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

1400000

75600

4377

315

NO

5,74

30/6/25

Ecuador
camina hacia
adelante:
1,000 millones
de inversion
directa en
energiay
autos
eléctricos con
$10 de
matricula.

VIDEO

INSTITUCI
ONAL

POLITICO

1400000

31700

1033

389

NO

2,37

JuLIO

1/7/25

Gracias por su
confianza, por
creer en este
proyecto
politico y por
seguir
apostando por
este pais.

Ecuador

FOTO
FECHA
ESPECIA
L

CERCANO

POLITICO

1400000

32400

452

36

NO

2,35
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siempre sera
su casa.

11/7/25

Los violadores
merecen la
castracion
quimicay
pagar con la

carcel.

DISENO

PUBLICA

CION DE
X

CERCANA

POLITICO

1400000

75600

5017

5406

NO

6,14

AGOST

12/8/25

Las imagenes
hablan por si
solas.

Primero, la
marcha por el
paisy la
seguridad.
Segundo, la
marcha a favor
dela
delincuencia y
la corrupcion.

FOTORE
PORTAJE

CERCANO

POLITICO

1400000

63700

2011

821

NO

4,75

14/8/25

Mientras unos
“llenan las
calles”,
nosotros
llenamos esta
region de
esperanzay
dignidad.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

1400000

83900

8834

230

NO

6,64

20/8/25

Aqui estan los
resultados.
Ustedes
votaron,
nosotros
respondemos:

Economia:
@ Riesgo pais
mas bajo del
afio.
f4Crecimiento
del 3,9% de la
economia
nacional.
¥ Las ventas
en Ecuador
aumentaron
en 7.2%.
La balanza
comercial
alcanzé nuevo
récord con un
superavit de
4.166 millones.

Y para los
sufridores hay
mas en el
video.

VIDEO

CERCANO

POLITICO

1400000

68600

7152

573

NO

5,45

28/8/25

Seguimos de
pie,
compartiendo
lavida con la
misma fuerza
con la que
empezamos @
Hoy
celebramos un
amor que el
tiempo
fortalece.

Feliz
aniversario mi
amor.

Tavyyo, para
siempre

Fotograf
fa

CERCANO

PERSONAL

1400000

69800

1157

291

N|

5,09
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Hoy, junto al
Principe y la
Princesa
Heredera
Akishino, FOTORE
28/8/25 abrimos un pORTAJE | CERCANO | POLITICO 1400000 66500 1000 456 Sl 4,85
nuevo capitulo
en la relacion
entre Ecuador
y Japon.
Fuente: elaboracion propia a partir del andlisis de las redes sociales
Tabla 2
Andlisis Narrativo de los videos publicados
Nume | Numero | Nime | Numero Colab
Conteni | Analisis Uso de Anilisis Lengu L. ro de de rode | deveces X Engag
Fecha P . . Seccion . . . | oracio
do técnico recurso Narrativo aje seguid | reaccion | comen | comparti nes ament
ores es tarios do
Te fuiste
como
viviste:
celebran
do.
Gracias
por
tanto, £
Mamiflo ublizali?sn de
ri. Tu Plano P .
. : caracter
alegria, | americano,
«, personal, el
tu “yo enel .
voy” sin contenido copy tiene un
FOTOGR tono
15/6/2 | Pregunta | que AFiA sentimental, | CERCA | PERSON | 22300
5 ) ra acompafia CARRUS denota NO AL 0 38600 926 293 NO 17,86
dénde, y alas -
, EL familiaridad, las
tu amor | fotografias, .
imagenes y
se tonos de :
video
quedan color .
R publicados son
con calidos
un recuerdo
nosotros .
familiar
para
siempre.
Te
extrafia
mos
cada
segundo
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3 personas
El Nuevo
tomados de la
Ecuador
mano,
nunca
levantandolas
fue una .
o como simbolo
campafia e
. es una de victoria,
) Plano durante las 3
forma de . X
obernar medio, fotgrafias se
g firme contrapica | FOTORE mantienen los
24/5/2 contra el do, colores | PORTAJE | planos rr.1ed|.o's y | CERCA POLITICO 22300 36500 364 536 NO 16,77
5 R naturales - la colorizacién NO 0
crimen, -
. con una carrusel calida lo que
justo con | . - ;
inclunacion determina
su gente . .
o al naranja cercaniay
indescifr Optlmlétno’ la
redaccién del
able copy es cercana
parala Py
. y usa un
vieja )
e lenguaje
politica. .
emotivo
La
Revoluci
6n
Ciudada
na apela
y vuelve
a apelar,
no por
razones
juridicas
sino por
miedo a
perder
sus
privilegi
os. Cada Se trata de una
vez que X )
intervencion
sus -
tiene un
oscuros ;
; mensaje
intereses -
politico firme y
se ven Plano
. fuerte sobre la
amenaza medio, oposicion el uso
dos, angulo a 45 P
del tono de la
recurren | grados, de voz es muy
24/6/2 | alas usaun | yipeo traquilolo | “ERA | poumico | 22390 | 30400 | 2302 | 1318 NO | 1526
5 mismas | color calido NO 0
. } mezcla con
maniobr y videos
momentos
as cortos de
desesper | personajes poce
-, visualizados,
adas. politicos p
como un detrds
de cdmaras
Su
momentos mas
verdader -
5 intimos fuera
bandera de la seriedad.
esla
impunid
ad.Y
quienes
nos
atrevem
osa
hacer
politica
con
dignidad
y
principio
S,
sabemos
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muy
bien a
qué nos
enfrenta
mos:
ataques
sistemati
cos e
intentos
patético
sde
desestab
ilizacion.

Asamblef
sta
Molina,
usted
dijo:
“Esto no
es
personal
”. Pero
yo le
respond
ocon
absoluta
claridad:
iSi, esto
es

personal
1

Porque
mi
compro
miso es
con el
Ecuador,
no con
una
cupula
de
caddvere
s
politicos
aferrado
sal
pasado.
Estoy
aqui
para
trabajar
con
decencia
, no para
ser
coémplice
del
cinismo.
16 sem
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Usa un lenguaje
comun, existe
una persona
detras de la
camara que le
realiza las
preguntas lo
Pregunta Es una que hace que se
s secuencia familiarice con
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Fuente: elaboracion propia a partir del andlisis de las redes sociales

Tipo y alcance de la investigacion

La investigacion es de tipo aplicada, ya que busca generar conocimientos con utilidad
practica para el campo de la comunicacion politica digital. Los resultados obtenidos
permitirdn proponer lineamientos estratégicos orientados a mejorar el uso de
narrativas audiovisuales en Instagram, fortaleciendo la transparencia, la autenticidad
y la conexion con la ciudadania.

En cuanto a su alcance, el estudio es descriptivo y analitico, pues describe las
caracteristicas de las narrativas audiovisuales utilizadas por actores politicos
ecuatorianos y analiza su influencia en la construccion de la imagen politica y en la
percepcion ciudadana. Al mismo tiempo, posee un componente explicativo, al buscar
comprender las relaciones existentes entre el uso estratégico de contenidos
audiovisuales y los niveles de credibilidad, empatia e identificacion politica.
Consideraciones éticas

Finalmente, la investigacion considera principios éticos fundamentales, tales como el
respeto a la privacidad de los usuarios, el uso responsable de la informacion recopilada

y la interpretacion objetiva de los datos. El andlisis de contenidos se realiza
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exclusivamente sobre material de acceso publico, y la informacion obtenida a través
de encuestas se maneja de manera confidencial, garantizando el anonimato de los

participantes.

CAPITULO IV: LA PROPUESTA

VIDEO DE INICIO DE MARCA PERSONAL POLITICA
Duracion estimada del video: 1°20” — 1°40”

Formato principal: horizontal 1920 x 1080

Adaptaciones: Formato Instagram

Introduccion

El inicio de una marca personal politica no se construye desde la improvisacion ni
desde el relato coyuntural, sino desde la trayectoria, la coherencia y los resultados
comprobables. En un contexto donde la ciudadania exige mayor transparencia,
preparacion técnica y compromiso real con el pais, este proyecto audiovisual nace
como una pieza estratégica destinada a presentar, consolidar y proyectar la imagen
publica de Mishel Mancheno Dévila.

Este video representa el punto de partida formal de su narrativa politica, integrando
su experiencia como ex Secretaria General Juridica de la Presidencia de la Republica,
su participacion directa en la estructuracion normativa del Estado y su actual rol como
asambleista. No se trata inicamente de enumerar cargos o funciones, sino de dar
sentido al recorrido, evidenciando que cada etapa ha respondido a una vocaciéon de
servicio y a una responsabilidad institucional con el pais.

La pieza audiovisual estd concebida como un relato de continuidad, donde el paso del
Ejecutivo al Legislativo se presenta como una evolucidon natural del compromiso
publico. A través de una narrativa sobria, humana y fundamentada en hechos
concretos, el video busca transmitir que la experiencia acumulada en la toma de
decisiones, en la defensa de la democracia y en la construccion normativa del Estado
hoy se traduce en una labor legislativa responsable, técnica y orientada al bienestar
colectivo.

Desde el lenguaje visual —marcado por tonos neutros, una estética institucional y una
puesta en escena elegante— hasta el discurso en primera persona, este proyecto

prioriza la credibilidad, la claridad y la cercania, evitando el tono propagandistico
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tradicional. El resultado es una pieza que no solo informa, sino que construye
confianza, posicionando al perfil como una figura politica preparada, coherente y

comprometida con el presente y el futuro del Ecuador.

Objetivo del Video

Objetivo general

Posicionar a Mishel Mancheno como una asambleista preparada, técnica y
comprometida, cuya experiencia en la Presidencia de la Republica respalda su rol

actual como legisladora.

Objetivos especificos

Iniciar formalmente su marca personal politica.

Generar confianza ciudadana.

Conectar gestion pasada (Ejecutivo) con rol presente (Legislativo).
Mostrar resultados concretos sin caer en triunfalismo.

Proyectar liderazgo femenino serio, técnico y cercano.

Publico objetivo

Ciudadania informada (25-60 afos).

Lideres de opiniéon y medios.

Sectores profesionales y académicos.

Electorado que valora la gestion, no el discurso vacio.

Mensaje central

El compromiso con el pais se demuestra con hechos.

Concepto creativo

De la responsabilidad ejecutiva al compromiso legislativo

Este concepto se basa en una idea clave: Mishel no “llega” a la Asamblea, contintia
un camino.

La narrativa muestra que:

Las decisiones técnicas impactan vidas reales.

Las leyes no son abstractas, son herramientas de transformacion.
La coherencia entre discurso y accion es su sello.

Enfoque narrativo

Tipo de narrativa
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e Narrativa testimonial institucional
e Voz en off en primera persona

e Imagenes simbolicas y de gestion real

e Sobrio

e Humano

e Firme

e [Esperanzador (sin exagerar)
Estructura Narrativa Del Video
El Origen del Compromiso

e Asuncion Del Cargo En La Presidencia

e Inicio Del Camino Institucional
La Gestion y los Resultados

e Logros Concretos

e Trabajo Técnico Y Legal

e Defensa De La Democracia
El Nuevo Reto

e Transicion A La Asamblea

e Compromiso Con Provincia Y Pais

Guion Literario

VOZ EN OFF

Designese a la abogada Mishel Manche Davila, como Secretaria General Juridica de
la Presidencia de la Republica, Daniel Noboa Azin Presidente Constitucional de la
Republica.

Desde el primer dia que el presidente Daniel Noboa me invito a ser parte de su equipo,
llegue con mucha ilusion, pero sobre todo el compromiso de mejorar junto a su
equipo, el futuro de los ecuatorianos.

El 23 de noviembre de 2023 inice un gran reto profeisonal y personal.

Generamos siete leyes economicas, urgentes ordinarias, hemos defendido la
democracia elaborando y sustentando. Una consulta popular referente se han

gestionado 405 decretos ejecutivos, inseguridad, economia y desarrollo social y se
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han desarrollado 40 reglamentos que convierten en politicas de acciones. Se han
intervenido en el proceso de ratificacion de 17 tratados internacionales con paises
como Estados Unidos, China y Costa Rica, se han remitido 21 vetos sanciones a la
asamblea nacional, instrumentamos dos reformas parciales a nuestra Constitucion,
el primero para permitir el apoyo de paises amigos en la lucha contra el crimen
transnacional y la segunda para proteger.

Agradezco la confianza del presidente Daniel Noboa que ha permitido cumplir con
los objetivos planteados y ejecutando leyes de reglamentos que permitan al plan de
gobierno al servicio de todos los ecuatorianos de una manera eficiente, justa,
equitativa y transparente, con el respaldo y la confianza del presidente de la
Republica. Hoy inicio un nuevo reto para continuar con mi compromiso de generar
leyes y velar por el cumplimiento de los existentes para beneficio de todos los
ecuatorianos y de mi provincia.

Seguimos trabajando por un nuevo Ecuador.

Paleta de color
e Beige
e Blanco

e Azul muy desaturado

Justificacion cromatica

La paleta cromatica definida para este proyecto audiovisual se basa en el uso
predominante de tonos neutros, cuidadosamente seleccionados para transmitir
institucionalidad, sobriedad y confianza, valores fundamentales en la construccion de
una marca personal politica con proyeccion nacional.

Los colores neutros como grises, blancos, beige y azules permiten generar una
estética atemporal que evita asociaciones partidistas o coyunturales. Esta decision es
estratégica, ya que posiciona al perfil desde un lugar de servicio al Estado y no desde
una identidad politica efimera. El color, en este caso, refuerza la idea de continuidad
institucional entre su paso por la Presidencia de la Republica y su actual rol en la

Asamblea Nacional.



Universidad
e Catodlica
de Cuenca

Desde el punto de vista psicologico, los tonos neutros generan una sensacion de
equilibrio, estabilidad y serenidad. En un contexto social marcado por la
incertidumbre y la polarizacion, esta paleta contribuye a construir una imagen de
liderazgo que transmite calma, control y claridad, cualidades altamente valoradas por
la ciudadania. El uso de grises, por ejemplo, evita la frialdad extrema y humaniza el
mensaje, mientras que los blancos suaves aportan transparencia y apertura sin resultar
agresivos o excesivamente brillantes.

El azul desaturado cumple un rol clave como color de apoyo. Tradicionalmente
asociado con la confianza, la seguridad y la responsabilidad, su aplicacion controlada
refuerza el caracter técnico y juridico del perfil de la protagonista, sin caer en codigos
visuales partidarios. Al estar desaturado, este azul se integra de manera armonica al
conjunto cromatico, evitando protagonismos innecesarios y manteniendo el foco en el
discurso y en la persona.

Asimismo, esta paleta permite una coherencia visual transversal: funciona de manera
eficiente tanto en television como en plataformas digitales, facilita la adaptacion a
distintos formatos (horizontal, vertical, cuadrado) y asegura consistencia en futuras
piezas de comunicacion. De esta manera, el color se convierte en un pilar de identidad
visual que puede sostener y reforzar la marca personal a largo plazo.

En sintesis, la paleta de color no solo acompana la narrativa del video, sino que la
sostiene conceptualmente, proyectando una imagen de profesionalismo, sobriedad y
compromiso con el Estado, alineada con el perfil de una asambleista que construye su

liderazgo desde la experiencia y la responsabilidad.

Iluminacion

La propuesta de iluminacion utilizada en este proyecto audiovisual se fundamenta en
un principio claro: la autenticidad como valor narrativo. Por ello, se opta por una
iluminacion bésica y natural, disefiada para acompaiar el relato sin imponerse sobre

¢l, permitiendo que el mensaje, la trayectoria y la voz sean el verdadero eje de la pieza.

Esta decision responde a una estrategia consciente de comunicacion politica: en el
inicio de una marca personal, la luz no debe construir artificio, sino revelar con

honestidad. La iluminaciéon natural refuerza la percepcion de transparencia,
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coherencia y cercania, valores indispensables para una figura publica que se presenta

ante la ciudadania desde los hechos y no desde la puesta en escena exagerada.

Iluminacion en interiores

En las locaciones interiores, la iluminacién se apoya principalmente en la luz
disponible del entorno, como ventanas, luminarias arquitectonicas y fuentes existentes
del espacio institucional. Cuando es necesario, se realizan refuerzos minimos y
discretos, Unicamente para equilibrar la exposicion, corregir sombras duras o
mantener continuidad visual entre planos, sin alterar la naturaleza de la luz original.
Este enfoque permite conservar la identidad real de los espacios de trabajo, evitando
que se perciban como escenarios artificiales. La luz suave y difusa genera una
atmosfera sobria, profesional y ordenada, coherente con el perfil juridico e
institucional de la protagonista. Al no sobreiluminar, se respeta la textura del entorno
y se refuerza la sensacion de que el mensaje nace desde el ejercicio cotidiano del

servicio publico.

Iluminacion en exteriores

En exteriores, la iluminacion se trabaja exclusivamente con luz natural, aprovechando
las condiciones del entorno y seleccionando cuidadosamente los horarios de rodaje.
Se priorizan momentos del dia donde la luz es mas amable como primeras horas de la
mafiana o finales de la tarde para obtener una iluminacion envolvente, equilibrada y
visualmente coherente con el tono del proyecto.

El uso consciente de la luz natural en exteriores aporta una sensacion de realidad,
apertura y proyeccion hacia el futuro, elementos clave en el cierre narrativo del video.
No se utilizan esquemas de iluminacion complejos ni fuentes artificiales invasivas; en
su lugar, se recurre a recursos sencillos como reflectores suaves o control de sombras,

manteniendo siempre una estética limpia y honesta.

Coherencia narrativa y simbdlica

La eleccidn de una iluminacion basica y natural no es una limitacion técnica, sino una
decision narrativa y simbolica. Esta forma de iluminar comunica que la protagonista
no necesita artificios para sostener su discurso: su trayectoria, su experiencia y su

compromiso con el pais son suficientes.
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Ademas, este enfoque refuerza la continuidad visual entre interiores y exteriores,
evitando rupturas estéticas y generando una sensacion de fluidez en el relato. La luz
acompafia la transicion de espacios institucionales cerrados hacia escenarios abiertos,
simbolizando el paso de la gestion técnica a la representacion ciudadana en la

Asamblea Nacional.

Valor técnico y comunicacional

Desde el punto de vista técnico, trabajar con iluminacién natural permite obtener
imagenes mas organicas, faciles de armonizar en postproduccion y coherentes con la
paleta de tonos neutros definida para el proyecto. El color grading se enfoca en
respetar los matices reales, reforzando la naturalidad sin alterar la esencia de la
imagen.

En términos comunicacionales, esta decision fortalece la percepcion de transparencia,
cercania y credibilidad, posicionando a la protagonosta como una lideresa que se
muestra tal como es: trabajando, decidiendo y asumiendo responsabilidades desde la

realidad cotidiana del servicio publico.

Locaciones

La seleccion de locaciones para este proyecto audiovisual responde a una decision
estratégica y simbolica, orientada a reforzar la legitimidad, la trayectoria y el caracter
institucional del inicio de la marca personal politica. Todas las escenas fueron
desarrolladas en la ciudad de Quito, epicentro del poder politico y administrativo del
pais, desde espacios que representan el ejercicio real del gobierno y la toma de

decisiones de alto nivel.

Locacion: Palacio de Carondelet Nucleo del relato institucional

El Palacio de Carondelet constituye la locacion principal del proyecto. Este espacio
no solo funciona como escenario fisico, sino como un simbolo del Estado ecuatoriano,
de la institucionalidad democratica y del ejercicio responsable del poder publico.

La eleccion del Palacio de Carondelet responde a la necesidad de anclar visual y
narrativamente el relato en el lugar donde Mishel Mancheno ejerci6 funciones como
Secretaria General Juridica de la Presidencia de la Republica, liderando procesos

normativos, juridicos y constitucionales de alto impacto nacional. Filmar en este
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espacio permite evidenciar que su trayectoria no es discursiva, sino profundamente

vinculada a la gestion real del Estado.

Locacion: Secretaria General Juridica, Espacio de trabajo y gestion

Las escenas desarrolladas en las oficinas donde funcioné la Secretaria General
Juridica muestran a la protagonista en su entorno natural de trabajo, acompafada de
su equipo técnico. Este espacio representa el corazon operativo del relato, donde se
construyeron leyes, reglamentos, decretos y decisiones juridicas que marcaron la
agenda del pais.

Visualmente, estas locaciones transmiten orden, disciplina y rigor técnico.
Narrativamente, refuerzan la idea de liderazgo basado en el trabajo en equipo, la toma
de decisiones informadas y la responsabilidad institucional. No se trata de un
escenario preparado, sino de un espacio real que legitima el discurso desde la

experiencia.

Locacion: Despacho del Presidente de la Republica

El despacho presidencial aparece como una locacion clave de alto valor simbdlico. Su
inclusion refuerza la cercania de la protagonista con los niveles mas altos de decision
del Ejecutivo y evidencia su rol directo en el acompafiamiento juridico al Presidente
de la Republica.

Este espacio transmite autoridad, confianza y responsabilidad, subrayando que las
decisiones juridicas tomadas desde alli tuvieron impacto nacional. La narrativa visual
no busca protagonismo, sino contextualizar el nivel de responsabilidad asumido en el

ejercicio de sus funciones.

Locacion: Salon Amarillo

El Salén Amarillo se incorpora como una locaciéon de alto contenido ceremonial e
historico. Tradicionalmente asociado a actos oficiales, anuncios relevantes y
momentos institucionales trascendentales, este espacio aporta solemnidad y peso
simbdlico al relato.

Su presencia en el video refuerza la idea de que la gestion juridica desarrollada no fue
aislada ni técnica en exceso, sino integrada al funcionamiento del Estado y a sus

momentos mas relevantes.
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Locacion: Salon de los Vicepresidentes

El Salén de los Vicepresidentes aporta una dimension historica y republicana al
proyecto. Este espacio conecta el presente con la memoria institucional del pais,
reforzando la nocion de continuidad democratica y respeto por la institucionalidad.
Visualmente, este salon permite construir planos sobrios y elegantes que dialogan con
el discurso de responsabilidad, trayectoria y vision de largo plazo que se busca

transmitir.

Locacion: Ingreso al Palacio, Bandera del Ecuador y gradas
El recorrido visual por el ingreso al Palacio de Carondelet, y el ascenso por las gradas,
cumple una funcion simbolica clara: representar el camino del servicio publico, el

ascenso de responsabilidades y el compromiso con el pais.

Estas tomas funcionan como transiciones narrativas, reforzando la idea de proceso,
evolucidon y vocacion de servicio. La bandera nacional se convierte en un elemento
visual central que conecta emocionalmente con la ciudadania y refuerza el mensaje de

trabajo por el pais, mas alld de intereses individuales o territoriales.

Locacion: Exteriores, Alrededores de la Plaza Grande

Las escenas exteriores se desarrollan en los alrededores de la Plaza Grande, un espacio
emblematico donde convergen la historia, la ciudadania y el poder politico. Esta
locacion aporta apertura visual, oxigeno narrativo y una conexion directa con la gente.
El entorno urbano, vivo y cotidiano, contrasta deliberadamente con los espacios
interiores institucionales, simbolizando el transito de la gestion técnica hacia la
representacion ciudadana. Estas tomas refuerzan la idea de que las decisiones tomadas
dentro de los edificios del poder impactan directamente en la vida publica y social del

pais.
“Quito como escenario estratégico, mas alla del territorio electoral”

Si bien el perfil politico estuvo vinculado territorialmente a la provincia de

Chimborazo, la decision de desarrollar integramente el proyecto en Quito responde a
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una légica estratégica clara: este video no construye una narrativa local, sino una

narrativa de Estado.

Quito, como capital politica del Ecuador, representa el espacio donde se toman las
decisiones que afectan a todo el pais. Mostrar la trayectoria desde este escenario
refuerza el cardcter nacional de su experiencia y legitima su rol actual como
asambleista, cuya gestion trasciende lo territorial y se proyecta al ambito legislativo

nacional.

Vestuario

El vestuario de la protagonista ha sido concebido como un elemento narrativo clave
dentro del proyecto audiovisual, alineado con la construccion de una marca personal
politica basada en la transparencia, la coherencia y la institucionalidad. La eleccion
de un traje blanco no responde Unicamente a criterios estéticos, sino a una decision

estratégica cuidadosamente pensada para reforzar el mensaje central del video.

El blanco como simbolo politico y narrativo

El color blanco comunica, de manera inmediata y transversal, valores como claridad,
honestidad, renovacion y transparencia. En el contexto de una narrativa politica, el
blanco se asocia con una nueva etapa, con la apertura al didlogo y con la intencion de
actuar de manera limpia y responsable frente a la ciudadania. Al tratarse del inicio
formal de una marca personal, este color simboliza el comienzo de un nuevo ciclo en

su trayectoria publica, ahora desde el rol legislativo.

Ademas, el blanco permite construir una imagen visual que se desmarca de codigos
partidistas, evitando asociaciones cromadticas que puedan vincular la imagen de la
protagonista a una corriente politica especifica. Esta neutralidad refuerza su
posicionamiento como una figura institucional, técnica y orientada al servicio del

Estado.

Traje blanco: estructura, sobriedad y liderazgo
El uso de un traje blanco de corte clasico y estructura definida proyecta autoridad,

seguridad y profesionalismo. La silueta estructurada refuerza la idea de liderazgo y
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toma de decisiones, mientras que el color suaviza el conjunto, equilibrando firmeza
con cercania. Este balance resulta fundamental para una figura ptblica que busca

transmitir preparacion técnica sin perder conexion humana.

El traje funciona como una extension visual de su perfil juridico y politico: ordenado,
preciso y sobrio. Al mismo tiempo, su disefio atemporal evita referencias a tendencias
pasajeras, asegurando que el video conserve vigencia a largo plazo y pueda ser

utilizado como pieza de posicionamiento durante distintas etapas de su gestion.

Coherencia con la paleta visual y las locaciones

El traje blanco dialoga de manera armonica con la paleta de tonos neutros definida
para el proyecto y con los espacios institucionales del Palacio de Carondelet. En
interiores, el blanco resalta sutilmente frente a fondos sobrios y arquitecturas
histéricas, permitiendo que la protagonista destaque sin imponerse visualmente. En
exteriores, especialmente en los alrededores de la Plaza Grande, el vestuario mantiene

una presencia limpia y elegante, coherente con la iluminacion natural utilizada.

Desde el punto de vista técnico, el blanco permite un manejo preciso del contraste y
del color grading, reforzando la estética natural y honesta del proyecto. Su correcta
exposicion aporta luminosidad al plano sin generar distracciones, manteniendo el foco

en el discurso y la expresion.

Mensaje implicito del vestuario

El vestuario comunica, sin necesidad de palabras, una postura politica clara:
transparencia en la gestion, claridad en las decisiones y compromiso con el pais. Al
mostrarse con un traje blanco en espacios de alto poder simbolico, la protagonista
transmite que su liderazgo se ejerce desde la responsabilidad, la ética y el respeto por

la institucionalidad.

Esta eleccion refuerza la narrativa de continuidad entre su paso por el Ejecutivo y su
rol actual en la Asamblea Nacional, proyectando una imagen coherente, solida y

confiable.
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Grafico 2:

Fuente:Elaboracion propia
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Grafico 3

b estaral senvicio de
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Fuente:Elaboracion propia

Grafico 4

Controles de efectos Premiere Composer Ambitos de Lumetri = Texto Propiedades Plantillas de gréficos

Fuente:Elaboracion propia
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Grafico 5

Controles de efectos Premiere Composer Ambitos de Lumetri = Texto Propiedades Plantillas de gréficos >

Fuente: Elaboracion propia

Musica

La musica seleccionada para este proyecto audiovisual cumple un rol fundamental
como soporte emocional y narrativo, acompafiando el discurso sin competir con élI.
Su funcion principal no es protagonizar, sino potenciar el mensaje, reforzar la
percepcion de coherencia, solidez institucional y compromiso con el pais que define
el inicio de la marca personal politica.

Se opta por una composicion instrumental, sin presencia de letra, lo que permite que
la voz en off se mantenga clara, comprensible y dominante a lo largo de toda la pieza.
La ausencia de voces cantadas evita distracciones y asegura que la atencion del

espectador se concentre en el relato, en los hechos y en la figura de la protagonista.
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Estilo y caracter musical
El estilo musical es sobrio, elegante y contemporaneo, con una estructura minimalista
que dialoga con la estética visual del proyecto. Predominan instrumentos como piano,
cuerdas suaves y texturas ambientales discretas, que aportan profundidad emocional
sin caer en dramatismos excesivos.
El tempo es medio y constante, lo que permite construir una sensacion de avance,
continuidad y proceso. Este ritmo acompafa la narrativa de transicion del Ejecutivo
al Legislativo, reforzando la idea de un camino que continiia, no que se interrumpe.
La musica evoluciona de manera progresiva, sin cambios bruscos, generando una

experiencia fluida y coherente de principio a fin.

Funcion narrativa a lo largo del video

En el inicio del video, la musica se presenta de forma sutil y contenida, marcando un
tono reflexivo e institucional que acompafia la introduccion del relato. A medida que
la narrativa avanza y se exponen los hitos de gestion, la composicidon incorpora ligeros
matices de intensidad, reforzando el peso de los logros sin necesidad de subrayarlos
de manera explicita.

Hacia el cierre, la musica alcanza un punto alto controlado, no épico que acompana el
mensaje de proyeccion futura y compromiso renovado. Este cierre musical busca
generar una sensacion de confianza y esperanza, alineada con la idea de seguir
trabajando por el pais desde un nuevo rol.

Coherencia con la estética y el mensaje

La eleccion de una musica instrumental sobria se integra de manera organica con la
paleta de tonos neutros, la iluminacion natural y el vestuario blanco definidos para el

proyecto. Todos estos elementos conforman un mismo lenguaje visual y sonoro, que
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proyecta una imagen de transparencia, profesionalismo y responsabilidad

institucional.

Desde el punto de vista comunicacional, la musica refuerza la percepcion de una
lideresa politica que se expresa desde la calma, la claridad y la conviccidn, evitando
recursos emocionales forzados o manipuladores. Este enfoque resulta clave para
construir credibilidad y fortalecer la conexion con una audiencia que demanda
mensajes auténticos y coherentes.

Consideraciones técnicas

La musica sera utilizada con una mezcla equilibrada, manteniéndose siempre por
debajo de la voz en off y adaptandose dinamicamente a los momentos clave del relato.
Su disefio permite una facil adaptacion a distintas duraciones y formatos, facilitando

el uso del material en television y en plataformas digitales.

En conclusion, la muasica actia como un hilo conductor invisible que acompafia el
relato, aporta profundidad emocional y refuerza el posicionamiento como una figura
politica seria, preparada y comprometida, sin necesidad de exageraciones.
Subtitulos en el video

El uso de subtitulos en el video general responde a una decision estratégica de
comunicacion digital, orientada a maximizar el alcance, la comprension del mensaje
y la efectividad del contenido en redes sociales. Diversos habitos de consumo
evidencian que una parte significativa de los usuarios visualiza videos sin activar el
audio, ya sea por encontrarse en espacios publicos, entornos laborales o por

preferencias personales.



Universidad
e Catodlica
de Cuenca

Ante este contexto, los subtitulos garantizan que el mensaje principal sea
comprendido de forma inmediata, incluso cuando el sonido no estd habilitado. Esto
permite que el contenido mantenga su capacidad informativa y narrativa desde los
primeros segundos, evitando la pérdida de atencion y mejorando la retencion del
espectador.

Ademas, los subtitulos refuerzan la claridad del discurso y facilitan la lectura répida,
adaptandose a los patrones de consumo acelerado propios de plataformas digitales. Al
mismo tiempo, contribuyen a una comunicacion mas inclusiva y accesible, ampliando
el alcance del mensaje a personas con dificultades auditivas o que prefieren consumir
contenido de forma visual.

Desde el punto de vista estratégico, la incorporacion de subtitulos incrementa la
probabilidad de interaccion, permanencia y comprension del contenido, fortaleciendo
el impacto del video y asegurando que el mensaje central llegue de manera efectiva a
la audiencia, independientemente de las condiciones de reproduccion del audio.
Produccion

La produccién del proyecto se desarrolld6 de manera planificada y eficiente,
priorizando la naturalidad del mensaje y el respeto por los espacios institucionales. El
rodaje se realizo en locaciones reales, utilizando principalmente luz natural y una
puesta en escena sobria, con planos estables y movimientos suaves de camara. La
direccion cuid6 la coherencia visual y narrativa, enfocandose en transmitir trabajo,
liderazgo y compromiso, sin recurrir a recursos artificiales o excesivamente
producidos.

Postproduccion

La postproduccion se realizd en Abobe Premier, centrado en ordenar el relato y

reforzar la claridad del mensaje. El montaje mantiene un ritmo pausado y coherente,
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acompafiado por un color grading neutro que respeta la iluminacion natural. La voz
en off se integré6 como eje narrativo principal, apoyada por musica instrumental sutil
y subtitulos estratégicos para su correcta comprension en redes sociales.
Formato del video
El video fue producido en formato horizontal 1920 x 1080, una decision estratégica
orientada a diferenciar el contenido dentro de las plataformas digitales. Si bien en
redes sociales, especialmente en Instagram, predomina el consumo de videos en
formato vertical, se optd por el formato horizontal con el objetivo de alejarse de la
saturacion visual y presentar una pieza distinta, mas cercana al lenguaje audiovisual
institucional y televisivo.
Esta eleccion permite que el contenido destaque dentro del feed, proyectando una
imagen mas cuidada, sobria y profesional. Ademas, el formato horizontal refuerza la
narrativa del video, aporta mayor amplitud visual para las locaciones institucionales
y facilita su uso tanto en medios tradicionales como en plataformas digitales,
manteniendo coherencia estética y versatilidad en su difusion.
CONCLUSIONES:
e De acuerdo con los resultados de la investigacion, los recursos mas utilizados
en instagram son: el video corto (reels), las fotografias y los carruseles, debido
a su capacidad para generar cercania y una conexion emocional inmediata con
la audiencia.
e La investigacion evidencia que la efectividad de estos formatos esta
determinada principalmente por la estética y el nivel de produccion.
e Asimismo, los contenidos que evitan discursos rigidos o excesivamente
producidos, y que se presentan de manera espontanea, cercana y clara, son los

que generan mayor credibilidad y fortalecen la confianza ciudadana.
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