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RESUMEN

El proyecto de investigacion se fundamenta en el Plan de Uso y Gestion del Suelo de la
municipalidad de Cuenca y la fundacién El Barranco, de realizar una propuesta de disefio de un
mercado minorista en el area periurbana de la parroquia Machangara, debido a que no existe
una infraestructura para el desarrollo de la actividad comercial en el sector y por otra parte, evitar
el desplazamiento de la poblacién hacia el centro de la ciudad. Consecuentemente, se inicia la
investigacion con un proceso de recopilacion bibliografica para determinar los lineamientos
tedricos-arquitectonicos aplicables en el disefio de la propuesta, a través de casos de estudio y
reglamentos normativos. Posteriormente, se analiza el contexto inmediato para la determinacion
de parametros de disefio a incorporar en el proyecto. Finalmente, se analiza las necesidades del
usuario en el sector a través de los estudios de prefactibilidad proporcionado por la fundacion El
Barranco. Los resultados obtenidos de la investigacion incluyen la aplicacion de criterios de

funcionalidad para generar espacios habitables destinados a la actividad comercial.

Palabras clave: mercados de Cuenca, normativas para mercados, equipamiento de

aprovisionamiento.
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ABSTRACT

The Research Project is based on the Land Use and Management Plan of the Municipality
of Cuenca and the ‘El Barranco’ Organization to make a design proposal for a retail market in the
peri-urban area of the Machangara parish because there is no infrastructure for the development
of commercial activities in the area and on the other hand, to prevent the displacement of the
population towards the city center. Consequently, the research begins with a literature review to
determine the theoretical-architectural guidelines applicable to the design proposal through case
studies and normative regulations. Subsequently, the immediate context is analyzed to determine
the design parameters to be incorporated into the project. Finally, the user's needs in the area
are analyzed through the pre-feasibility studies provided by the ‘El Barranco’ Organization. The
results obtained from the research include the application of functionality criteria to generate

habitable spaces for commercial activity.

Keywords: Cuenca markets, market regulations, procurement equipment.
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1. CAPITULO I: PROBLEMATICA

En los ultimos anos, se ha observado un marcado crecimiento urbano en las areas
periféricas de las parroquias urbanas contiguas al entorno rural del canton Cuenca. Estas zonas
residenciales carecen de mercados minoristas, o que impulsa a sus habitantes a desplazarse
hacia los mercados centrales de la ciudad para satisfacer sus necesidades alimentarias.
Conforme el analisis del Plan de Uso y Gestion del Suelo (PUGS) llevado a cabo por el Gobierno
Auténomo Descentralizado de la municipalidad de Cuenca (GAD Municipal de Cuenca, 2022) la
insuficiencia de infraestructura destinada al comercio se evidencia especialmente en la parroquia
Machangara, sector Ochoa Ledn, donde no existe un equipamiento para el desarrollo de esta
actividad que permita densificar las areas a ser urbanizadas de esta parroquia urbana,
promoviendo un equilibrio territorial. Cabe mencionar que la creacion de centros comerciales en
estos puntos estratégicos mitigaria el desplazamiento vehicular hacia el centro de la ciudad,
convirtiéndose en puntos de comercializacién para las parroquias del Norte y Este del Canton,

contribuyendo de manera significativa a su progreso econémico.

Estas parroquias pequenas y medianas situadas de forma aislada dentro del sistema
urbano de la ciudad, se caracterizan por su especializacidon en actividades primarias, este hecho
ha ejercido una influencia significativa en su crecimiento. Sin embargo, el aumento de la densidad
del area urbana de la ciudad de Cuenca ha dado lugar a un crecimiento desordenado tanto en
areas de expansion urbana como en las zonas rurales circundantes. Este fendmeno se evidencia

de manera mas notable en el area periurbana (Hermida, 2016).

Adicionalmente, es relevante destacar que los mercados de abastecimiento han sido
identificados como puntos criticos de propagaciéon, segun lo afirmado por la Alianza
Latinoamericana de Nutricién Responsable (2020), que sefala: “Los mercados de abasto se

perfilan como uno de los nucleos preponderantes de transmisién del coronavirus”. Sin embargo,



estos mercados son indispensables debido a su funcién de suministro de alimentos y articulos
de primera necesidad, como lo respalda la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura (2020). Durante la pandemia de COVID-19, estos establecimientos
adquieren aun mayor relevancia al convertirse en un eslabdn clave de la cadena de distribucién
de alimentos. Por consiguiente, es imperativo que los centros de abasto cuenten con una
infraestructura adecuada para la urbe y puedan desarrollar todas las actividades asociadas al
consumo. Como lo sefiala Elguera (2018), se refiere a los mercados como los establecimientos
que coexisten con el comercio moderno gracias a los aspectos sociales y culturales que influyen
en la preferencia de compra de los consumidores. No obstante, dado al surgimiento de la
pandemia, se ha observado que los mercados actuales no cumplen estandares de funcionalidad
que radica en areas insuficientes de locales comerciales, pérdida de interaccion social,

inseguridad, comercio informal e insalubridad.

1.1 Objetivos
1.1.1 General
Desarrollar una propuesta arquitecténica del nuevo mercado minorista en la parroquia

Machangara para evitar la movilizacion del campo a la ciudad y promover un equilibrio territorial.

1.1.2 Especificos
Realizar un proceso de recopilacion bibliografica para la obtencion de lineamientos

tedrico-arquitecténicos para el desarrollo del proyecto.

Analizar el ambito urbano- arquitecténico dentro del area de influencia inmediata que

determinen los parametros de disefio para la propuesta del nuevo mercado.

Proyectar el disefio del mercado que cumpla con las demandas existentes en la localidad

para satisfacer las necesidades del area peri-urbana.



1.2 Metodologia

El proyecto se fundamenta en una metodologia de investigacion no experimental y
descriptivo que implica el analisis de proyectos existentes y que presenten semejanza al
problema identificado para la obtencién de directrices de disefio. Asimismo, se presenta una
investigacion transversal, que consiste en la recopilacion de datos a partir de criterios
arquitecténicos mediante el estudio de casos. Finalmente, se realiza una investigacion con
enfoque cuantitativo a través de la base de informacion proporcionada por la fundacion El
Barranco con el objetivo de determinar las necesidades y la demanda de la poblacién a satisfacer

con respecto a la implementacion del proyecto.



2, CAPITULO IlI: EL MERCADO COMO IDENTIDAD LOCAL

En el presente apartado se analiza el rol que han desempenado los mercados de abasto
en la actualidad, sus origenes y evolucion, desde una perspectiva general hasta enfatizar en el
contexto latinoamericano especialmente en la ciudad de Cuenca, ya que han sido nucleos
catalizadores que han influido en la dinamica urbana y en el proceso de transformacién de la
ciudad. Adicionalmente, se complementé el analisis con reglamentos normativos para identificar

y describir los lineamientos técnicos para la propuesta de disefio.

21 La plaza de mercado: un espacio de homogeneizacion cultural

A partir de los mercados de abasto se puede definir la estructura de los distritos urbanos
como enclaves que conectan ciudad y campo, compradores y productores. Se trata de
comprender tanto la estructura urbana como el aspecto socioeconémico de la ciudad desde los
primeros mercados en plazas publicas hasta los mas recientes situados en las afueras de la urbe
que en el transcurso del tiempo han adquirido un valor socializador, organizativo y cultural

(Salinas, 2015).

Lizeth & Duarte (2011) senalan que las actividades comerciales absorben la totalidad de
la vida urbana colectiva porque determinan el desarrollo productivo de la ciudad, los mercados
hacen de las ciudades un punto de referencia espacial de identidad, lo cual es visible en los
pasajes centrales donde se concentra la comunidad, de las que adoptan nombres de lugares
histéricos, fechas memorables y figuras religiosas. El mercado tradicional se transforma asi en

un espacio de masas en el que los individuos dan forma a la vida publica.

En efecto, la incorporacion de las plazas de mercados es importante para la identidad
latinoamericana, a pesar que en la mayoria de ciudades prima el sector agricola y el

campesinado, existe el dilema opositivo entre el folklore cultural y las tendencias globales.



Bravo(2020) expone el concepto de hibridacién cultural y la existencia de entes de expresion
social donde se conserva la identidad latinoamericana apartada de los fendmenos
globalizadores, en consecuencia, se potencializa la insercién de mercados como catalizadores
y generadores de vida urbana, asi como la necesidad de dotar mecanismos de conservacion

cultural para reducir el impacto global.

2.2 Conceptualizacion del Mercado

Gordén (2007) define las plazas de mercado como espacios de interaccion popular para
el intercambio del saber tradicional fomentando la practica cultural e incrementando el sentido de
pertenencia entre comerciantes y la localidad, ademas de garantizar el acceso a la alimentacion
a un precio justo. Mas alla de la actividad comercial, actian como puntos de preservacion del
campo dentro de la ciudad, definiéndolo como un espacio que, a pesar de la tecnologia, mantiene

su esencia milenaria y las convierten en una estructura primordial para el desarrollo de la ciudad.

Dentro de este marco, se concibe al mercado minorista como un espacio publico donde
se desarrollan relaciones de intercambio destinado permanentemente o en dias previstos para
vender, comprar o permutar bienes (R.A.E, 2001). Debe sefialarse que han mantenido un valor
significativo siendo uno de los elementos mas importantes en la red de distribucion comercial en
las ciudades. Cabe considerar, por otra parte que el comercio minorista ha sido objeto de
constantes cambios y procesos de transicion: de feria a mercado fijo, de mercado abierto a
mercado cubierto, de mercado cubierto al supermercado, bajo un modelo de consumismo
insostenible que reside en el crecimiento de nuevos formatos comerciales (Bohorquez-Lopez
et al., 2022). En funcion de lo planteado, se pueden determinar cinco aspectos urbanos que

diferencian a las plazas de mercado de su competencia:

- La plaza de mercado, en su calidad de hito urbano: histéricamente ha sido un elemento

destacado en la zona.



- La plaza de mercado como espacio de interaccidn social: promueve las relaciones de

intercambio y encuentro comunitario.

- La plaza de mercado, en su calidad de depdsito cultural: refleja la identidad, historia y

costumbres de sus habitantes.

- La plaza de mercado como catalizador de actividad comercial: los mercados son
propicios para el comercio local que fomenta la apertura de negocios cercanos y oportunidades

de empleo.

- La plaza de mercado como conector entre el campo y la ciudad: son el reflejo de la vida

campesina.

En la actualidad, la sociedad muestra una tendencia hacia la busqueda de mayor
conveniencia, horarios flexibles, opciones de pago accesibles, y en algunos casos,
aprovechamiento de ofertas. Esta evolucion en los habitos comerciales ha generado una
desvalorizacion de las plazas de mercado en el entorno urbano. En respuesta a este cambio, las
plazas de mercado han adoptado nuevos roles con el fin de revitalizar su funcion tradicional y

establecer un sistema de hibridacion que integre elementos tanto tradicionales como modernos.

2.3 El rol de los mercados en la ciudad: lo tradicional versus lo contemporaneo

El proceso de revitalizacién de las ciudades se basa en promover el desarrollo del
comercio tradicional como un elemento representativo de la urbe, actian como un instrumento
en la planificacion debido a cuatro factores: 1) Son equipamientos que contribuyen a la calidad
de vida y la sociabilidad, 2) Posee un relacion estrecha con los mercados de suelos y el disefo
urbano esencialmente vinculado con los usos de la comunidad, suelos vacantes e infrautilizados,
3) Ocupa un rol en la salud y en lo ecoldgico, 4) Contribuye al desarrollo comunitario al generar

oportunidades laborales (Lizeth & Duarte, 2011).



Gordén (2007) enfatiza el lema “Nuevos barrios, nuevos mercados” que plantea la
insercion de una nueva generacion de centros de abasto con la primicia de innovar las formulas
tradicionales en base a los habitos de consumo, sujetos a la convergencia de agentes
econdmicos, tecnoldgicos y demograficos. Se hace referencia al Mercado Market Hall el cual
adopta un sistema hibrido urbano que alberga diversas funciones tanto lo publico como lo
residencial, constituyéndose en un modelo de cohabitacion en respuesta a la tensién competitiva

existente entre mercados y supermercados (ver figura 1).

Figura 1: Perspectiva exterior del mercado Market Hall

Fuente: Archdaily, 2014

A finales de los 90, en el contexto occidental se desencadenaron multiples factores que
pusieron en decadencia el funcionamiento de los mercados, ponderando la competencia de los

supermercados, que empezaba a extenderse por toda la ciudad. Ante lo sucedido, se decidio



modernizar y renovar los centros de abasto con el objetivo de dinamizar la vida urbana vy
fortalecer el desarrollo econémico de la sociedad. En consecuencia, los ayuntamientos de las
ciudades han invertido en modernizar y replantear la gestion y funcionamiento de los mercados
con la insercion de espacios compartidos que involucra la convivencia conjunta con

supermercados como se puede observar en la figura 2.

Figura 2: Relacién espacial del supermercado con el mercado del Market Hall

Fuente: Archdaily, 2014

Actualmente la gestion de los mercados de abasto se asocia en dar respuesta a las
interrogantes: ¢;Qué hace que un mercado funcione mejor que otro? ¢Por qué las personas
compran sus productos en un lugar especifico y particularmente en un mercado? Ante las
primicias descritas, se desencadenan multiples aspectos de gestion, por ejemplo, el primer
aspecto se centra en incorporar y dotar de una adecuada relacion entre el precio y la calidad del
producto. El segundo punto se centra en el servicio, en que los nuevos mercados deben ofertar

una gama diversificada de productos y nuevos servicios (como restaurantes, bares, eventos
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culturales, usos complementarios) con el objetivo de dinamizar y ampliar la oferta empresarial en
cada sector operativo del mercado asegurando la competitividad y su diversificacién (Montilla,

2017).

Una de las formas de analizar la situacion actual y readecuar el funcionamiento del
mercado es analizar la evolucion en sus procesos de transformacion y como influyen en las
ciudades para generar nuevas infraestructuras con enfoque a futuro que se visualizara en los

siguientes apartados.

24 Evolucién histérica de los mercados de abasto en occidente

2.4.1 De Grecia a la edad moderna: el mercado como origen de la ciudad

Los conocimientos sobre la historia urbana y origen del mercado se remota en la época
galorromana, donde la civilizacion romana poseia espacios destinados a los mercados
denominados “macellum”, catalogados como explanadas con porches, donde se desarrollaba la
actividad mercantil controlada por las sefiorias y abadias (ver figura 3). Estas intentaban
supervisar el abastecimiento de las ciudades mediante el cobro de impuestos para facilitar el
control del lugar. En esa época, los mercados fueron escenarios que estaban delimitados por
instituciones religiosas y civiles sustentados por un conjunto de valores simbdlicos. Eran objeto
de controles especificos, ubicados en sitios definidos, con horarios de apertura ligados a los

calendarios liturgicos (Ramos, 2020).
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0 A reconstraction of
the shops at the back of
the Markets of Trajan.

Figura 3: Mercados "macellum", generadores de la actividad mercantil

Fuente: Guerra, 2010

Durante algunos afos, la arquitectura medieval de los mercados adoptd la tipologia
arquitecténica de las granjas de diezmo consistente en una planta alargada con tres naves y una
cubierta sostenida por un armazon de madera, cuya funcién fue de almacenaje. Afios mas tarde,
surge una nueva tipologia “Mercados-Pabellén”, un nuevo modelo de mercado que surgio al
Suroeste de Francia, especialmente en las bastidas (pueblos fortificados) (ver figura 4). En la
edad media, las actividades mercantiles se convirtieron en un punto neuralgico y simbdlico de la
ciudad, dado que se desarrollaron en las afueras de las instituciones religiosas y civiles lo que

posteriormente dio inicio a la formacion del agora (Ramos, 2020).
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Figura 4: Mercado medieval Arpajon

Fuente: Guerra, 2012

Determinadas corrientes historiograficas exponen la hipotesis de que las ciudades
medievales surgen con la insercion de los mercados, estos lugares de intercambio fueron ejes
de la vida urbana y el desarrollo de las ciudades gir6 en torno a esta actividad comercial
principalmente con la venta de productos alimentarios. Cabe mencionar, que la forma del
mercado adoptd la esencia de los elementos que conformaba la ciudad como plazas, plazoletas,
calles, cruces y soportales. En contraposicion al agora que surgioé en Grecia, la introduccion de
la actividad comercial en el tejido residencial urbano de Roma fue una de las innovaciones para
la ciudad, dado que estaba compuesta por viviendas colectivas en altura “insulas” como se puede
apreciar en la figura 5, en donde las plantas bajas estaban destinadas a usos comerciales

(tabernae) (Ramos, 2020).
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Figura 5: Disposicion de locales comerciales en las viviendas colectivas de Roma

Fuente: Guerra,2012

2.4.2 Mercados cubiertos: del siglo XVIII al siglo XXI

Los siglos XVIII'Y XIX fueron etapas cruciales en el desarrollo de los mercados dado que
una de las consecuencias de la revolucion industrial fue el incremento y la densidad de las
grandes capitales. En esta escala, el sistema de abastecimiento ocasiond problemas de
insalubridad, inseguridad y hacinamiento, lo que provocé un declive en el funcionamiento de los
mercados y generd una tension social convirtiéndose en uno de los espacios mas conflictivos de

la época (Ramos, 2020).
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A finales del siglo XVIII, los mercados fueron evolucionando a partir de dos ejes
diferentes: Alemania se convirtié en el nuevo pais pionero en adoptar un nuevo modelo tipolégico
de mercados cubiertos con la tecnologia del hierro y el vidrio que contribuyé a mejorar la
salubridad, adoptd varias estrategias con respecto al establecimiento de los mercados en
sectores aislados de la urbe con el objetivo de fortalecer la red de produccion agricola en las
periferias (ver figura 6). Por otra parte, la relacion directa entre consumidores y productores
estaba siendo reemplazada por los mercados mayoristas, esta dinamica generé el cierre de
varios puntos y posteriormente los mercados publicos se convirtieron en el nicleo de una batalla

sociocultural.

e e

e

el e i <U

Figura 6: Vista interior del mercado metalico de Paris

Fuente: Guerra, 2012

Con el crecimiento y expansion de la ciudad, las plazas de los mercados proliferaron
innumerables comportamientos y problemas incivilizados: hurtos, adulteracién de alimentos y

fraude, inseguridad y violencia, por lo que se catalogd a las plazas como uno de los espacios
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mas conflictivos. No obstante, a principios del siglo XIX se propone una nueva reforma por el
ayuntamiento de Gran Bretafia, en cuanto a la renovacién y rehabilitacion de los mercados, que
consistia en la generacion de nuevos puntos centrales de venta al por mayor cercanos a los
mercados tradicionales, dotados de espacios con politicas higienistas con puntos de comercio

estandarizados.

Con la adopcion de este nuevo funcionalismo comercial mas la regulacion normativa
municipal, hicieron de los mercados, el lugar publico mas importante de la ciudad, se empez6 a
considerar como escenarios para ensefiar nuevos cédigos civicos y se convirtieron en espacios
que, en cierta forma fue el precursor de la productividad y desarrollo econémico del siglo XIX y

XX por mas de cinco generaciones (ver figura 7).

Periodo de evolucion
tipolégica

19251-2000 2000-2020

Ira. Generacion
b —
2da. Generacién 4ta. Generacion
| | :
—_—

3ra. Generacién 5ta. Generacidn
[= 1 m——

Figura 7: Evolucion de los mercados de abasto del siglo XIX 'Y XX
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25 Los mercados en el contexto latinoamericano: Cuenca-Ecuador

2.5.1 Antecedentes comerciales y econémicos de la ciudad de Cuenca

A inicios de la fundacion de Cuenca, la actividad econdémica principal consistié en la
mineria especialmente la extraccion del oro, sin embargo, esta actividad declind. A partir de ello,
la actividad agricola se convirtié en el eje principal para el desarrollo econémico de la ciudad.
Cabe mencionar que las primeras formas de comercio se desarrollaron alrededor de plazas e
Iglesias (Actual Parque Calderdn) y en el sector San Agustin (Iglesia de San Alfonso) bajo el
dominio de mercaderes importantes quienes adaptaron a sus viviendas funciones comerciales.
Las tiendas albergaron varios usos: estaban ocupadas por comerciantes y en épocas temporales
se alquilaban a mercaderes espafoles, mestizos e indios quienes proveian a la ciudad de
zapatos, telas ,vestidos, articulos de hierro y barro y almacenaban sus mercancias importadas
en sitios entrantes de la ciudad que llegaban desde los puertos de Guayaquil y el Peru (GADC,

2015) (ver figura 8).
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Figura 8: Tienda de textiles ubicada en el centro histérico de Cuenca en la época de 1929

Fuente: Cuenca Antigua, 2015

Debe sefalarse la importancia de los centros de abasto para la urbe, ya que la
supervivencia de la ciudad dependioé del suplemento de alimentos por parte de la poblacion
nativa, la implementacion de las plazas de mercado fue importante para el control y desarrollo
econdmico de la ciudad, especialmente la plaza mayor (San Francisco). De acuerdo al censo de
ingresos de productos agropecuarios de 1972, el 25% de productos que llegaban a la ciudad se
comercializaba en el mercado 9 de octubre, el 18% en el mercado 10 de agosto y el 8% en el

mercado 3 de noviembre (GADC, 2015).

La ciudad de Cuenca esta conformada por multiples centralidades que acogen intensas
relaciones de intercambio comercial y colectivo, han sido articuladores del espacio urbano y rural.
Histéricamente, las zonas dedicadas al comercio popular giraron en torno a los mercados

centrales de la época como la plaza San Francisco, el mercado 9 de octubre y el mercado del
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Otorongo (ver figura 9), constituyéndose como nodos de proximidad sobre los cuales se han
estructurado valores histéricos esenciales para la cultura urbana y han sido objeto de estudio y

analisis en este apartado.

Figura 9: Mercado del Otorongo en la época de 1980

Fuente: Cuenca Antigua, 2015

2.5.2 Plaza San Francisco: inicio de la actividad mercantil

Segun Albornoz (2008) la construccion de la plaza San Francisco se remonta en 1558,
en ese tiempo por autoridad del Cabildo se implantd un area para la compraventa de productos
agricolas a cargo de Kurakas indigenas. Inicialmente el inmueble fue adjudicado al espafiol
Sebastian Palacios, sin embargo, el predio no adapté ningun uso hasta su fallecimiento, como
resultado inmediato, el solar pasa al poder de Gil Ramirez Davalos, quien ordena que el sitio se

utilice como plaza (ver figura 10)
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Figura 10: Solar destinado a la plaza San Francisco

Fuente: Cuenca Antigua, 2015

La actividad comercial marco el estilo de vida y los habitos de consumo de los actores
sociales (mestizos de las periferias y del campo) quienes los dias de feria (jueves y domingo)
pusieron a disposicion de las personas una variedad de productos: herramientas y vituallas,
abarrotes, frutas, verduras, carnicos y comida preparada (ver figura 11), por lo tanto, se afirma
que la plaza posee connotaciones especiales que remonta desde la fundacién de la ciudad

(GADC, 2015).
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Figura 11: Fotografia de la plaza San Francisco en 1870-1880

Fuente: Sanchez, 1890

Cabe considerar, por otra parte que el lugar refleja las multiples transformaciones
arquitecténicas a raiz de su evolucion que ha imperado en el tiempo y se han convertido en
mantos historicos que se fusionan con la contemporaneidad. El comercio ha sido la actividad
histérica por excelencia con importantes periodos de prosperidad y estabilidad financiera (siglos

XIX y XX).

A inicios del siglo XX, la plaza desempefid el rol de ser un espacio de intercambio
itinerante de la ciudad, sus bordes estuvieron delimitados por muretes de piedra y su contexto
estuvo caracterizado por edificaciones de hasta dos niveles con portales. Es importante
mencionar la tipologia de las viviendas con porches, dado que fue un elemento que vinculd la
actividad comercial y la plaza. Asimismo, estimulé la concentracién del comercio popular

especialmente con actividades de textileria (GADC, 2015).
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En la época de 1930, la mayoria de tiendas se establecieron en las inmediaciones de la
plaza central. Las tiendas comerciales desempenaron varias funciones: se podian rentar como
viviendas-taller y tuvieron regulaciones establecidas por el concejo municipal. Durante este
periodo, la arquitectura doméstica se caracterizé por aplicar sistemas constructivos en
bahareque con techos de teja o paja, fueron edificaciones que se levantaron progresivamente
conforme al esquema del patio central, segun las necesidades y posibilidades del usuario (ver

figura 12).

Figura 12: Conjunto de viviendas del centro histérico de Cuenca en la época de 1930

Fuente: Cuenca antigua, 2014

Adicionalmente, el programa funcional se organizé en dos plantas: la planta baja, albergd
una sala principal, un zaguan, la cocina, el patio y una pesebrera (espacio destinado para la

produccion de alimentos) mientras que la planta alta, estuvo destinado a los aposentos. Entre
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1820 y 1850, el 20% de las viviendas destinaban usos comerciales y estuvieron catalogadas

”

como “tiendas habitacidon” “casa de habitacion con huerta” a raiz de ello se derivaron multiples
trasformaciones en la forma, el programa funcional y en el uso de las edificaciones (ver figura

13) (Orellana et al., 2021).

Figura 13: Establecimiento comercial en la Plaza San Francisco, 1940

Fuente: Cuenca antigua, 2014

Para la década de los veinte del siglo XX, la actividad comercial generé conflictos de
salubridad especialmente en las zonas de productos agricolas y carnes, a raiz de ello, se
construyeron barracas en madera para afrontar el problema y a la vez enmarcaron el perimetro
de la plaza promoviendo el uso del espacio interior como se puede observar en la figura 14.
Posteriormente, se destind una nueva area para el mercado en funcién del producto que se

comercializaba. La feria de ganado se trasladé a San Blas, las manufacturas a San Sebastian,
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los sombreros a la plazoleta de El Carmen, y finalmente los productos comestibles se

comercializaron en la misma plaza (Orellana et al., 2021).

T3
ey

Figura 14: Barracas comerciales en la periferia de la plaza San Francisco

Fuente: Sanchez, 1925

Durante los afios sesenta surgieron procesos de transformacion de la plaza. El
empedrado de piedra bola utilizado para pavimentar la superficie fue reemplazado por adoquines
de piedra andesita, ademas, la apropiacién del automévil fue un uso permanente, desplazando

la actividad comercial al lado oeste de la ciudad (ver figura 15).
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Figura 15: La plaza San Francisco entre los afios 60-70 frente al posicionamiento del automovil

Fuente: Archivo G. Landivar

A mediados de los 80, la actividad comercial se consolidd, las barracas en madera fueron
reemplazadas por casetas metalicas, algunas contaban con permiso de funcionamiento y otras
no, lo que llevd a que el consejo de la ciudad ejerza control para fomentar el orden de un mercado
bajo condiciones de salubridad (ver figura 16). Posteriormente, el espacio adopté nuevas
dinamicas urbanas de acuerdo a la estructura de la ciudad, se catalogé como un foco importante

de convivencia, interferencias y conflictividad (Orellana et al., 2021).
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Figura 16: La plaza San Francisco hacia el afio 2015

Fuente: Equipo consultor UCUENCA

Actualmente, el espacio es un lugar de multiples relaciones sociales en donde la dinamica
comercial de la plaza se convierte en un receptor de experiencias sensoriales que esta

condicionado por las expresiones de cultura popular.

No obstante, cabe resaltar que el proceso de regeneracion urbana de la plaza contemplé
varias premisas: 1) fortalecer usos histéricos y las relaciones de intercambio que se ajusta al uso
original del espacio; 2) potenciar la heterogeneidad social como aspecto clave en el espacio
publico; 3) vincular las conexiones internas de la plaza con su contexto urbano; 4) recuperar la

condicion urbana de la plaza y estimular el sentido de apropiacién colectivo.
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2.5.3 La 9 de Octubre: mercado y patrimonio alimentario

El mercado 9 de octubre esta localizado en el centro histérico de la ciudad de Cuenca,
fue construido en los afios 30 del siglo XX y adoptd varios usos: funcioné como biblioteca de la
ciudad y después se convirtid en un centro de abasto (ver figura 17). La implementacion del
mercado ocasiono el cambio de uso del suelo en las edificaciones aledafias, proliferando nuevos
usos comerciales. Cabe resaltar que la construccion del mercado intensific6 una red de
emprendimientos barriales a tal punto de convertirse en un centro funcional universal por su
contiguidad a las plazas de la ciudad. Las calles, la plaza y el mercado han sido el eje estructural

y unificador de la trama urbana del sector (Orellana et al., 2021).

Figura 17: Exteriores del mercado 9 de octubre antes de su regeneracion urbana

Fuente: Cuenca antigua, 2019
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Actualmente, uno de los problemas que rodea a los mercados de abasto es la pérdida de
valor en las zonas aledafas a su implantacion, caracterizadas por el comercio informal en donde
en los ultimos afos se ha evidenciado el deterioro social que conlleva una desvalorizacion urbana
y arquitectdnica. Asimismo, en la ultimas décadas se han desarrollado varios procesos de
intervencion en los equipamientos de aprovisionamiento de la ciudad, dado a problematicas

existentes: inseguridad, hacinamiento e insalubridad (ver figura 18).

Ante lo mencionado, surge un plan de remodelacién de mercados propuesto por la
municipalidad de Cuenca que conlleva un plan de politicas hacia la modernizacion de las
instalaciones a fin de plasmar orden y limpieza, con el objetivo de beneficiar al sector popular y
establecer nuevas competencias frente a los supermercados: 1) Modernizar el mercado con
nuevas politicas higienistas, 2) Proporcionar ornato dentro del equipamiento y fomentar el

cuidado del centro historico, 3) Inclusién de los sectores populares (Acosta, 2016).

Figura 18: Vista interna del mercado 9 de octubre antes de la intervencion

Fuente: Fundacion El Barranco, 2005.
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2.6 Modernizacién de los mercados de abasto

Garcia (2018) establece que el éxito y la potencialidad de los mercados de abasto se
debe a tres factores: la proximidad como factor socioldgico y econdmico, la revitalizacién de la
ciudad y el entorno de innovacion y calidad. Cabe destacar que la adecuada operatividad de los
mercados genera externalidades positivas en las sectores adyacentes de las ciudades,
potencializando el sector terciario y su dinamica econdmica, revitalizando barrios y

convirtiéndose en focos de atraccién para la urbe.

El uso original de los mercados fue visto como un punto de abastecimiento de productos
de primera necesidad para la poblacion circundante. Actualmente conlleva dinamicas de cambio
con un enfoque arquitecténico que incluye no solamente el interés econdmico, sino la integracién
de beneficios culturales, urbanos y sociales, basados en desarrollar ventajas competitivas frente
a los supermercados. En su guia para la renovacién de los mercados de abasto (Montilla, 2017)
crea un conjunto de estrategias sociales, culturales y urbanas destinadas a mejorar los servicios

internos de las actividades del mercado y promover un nuevo modelo funcional:

Para cumplir con los beneficios sociales se debe promulgar la integracion socioeconémica

entre productores y comerciantes, asimismo, la compra con nuevas tecnologias en linea.

BENEFICIOS SOCIALES Y ACCIONES COMERCIALES

Desarrollo de

Servicios de : -
Patio de comidas entrega a categorias Horarios de
Al S comerciales atencion
gastronémico domicilio y : lerdia
ventas online Betgln extendidos
ubicacién

De manera analoga, los beneficios culturales engloban el desarrollo de actividades
culturales fomentando la identidad local y la capacitacion de los comerciantes en calidad de venta

y servicios (Montilla, 2017)
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BENEFICIOS CULTURALES

Campanas de Afiliacién con

consumo de Talleres
productos nutricionales empresas de
saludables comercializacion

Con respecto a los beneficios urbanos, incluye la integracion espacial de los comercios
con su entorno, promoviendo un uso permanente del espacio, evitar que el mercado se convierta

en un espacio abandonado y temporal (Montilla, 2017).

BENEFICIOS URBANOS

Tratamiento

paisajistico y Dotacion Horario de
peatonizacion espacio publico atencion
perimetral porlongados

Subsecuentemente, con respecto a los servicios internos incluye reformas en la

operatividad y redisefo de espacios interiores.

SERVICIOS INTERNOS

Regulacion de

zonas de Incorporacion de L
cargay atmaésferas Redlse_n? de
descarga de diferenciadas espacios interiores

productos

2.7 Normas de arquitectura para mercados

El anadlisis procedente radica en el estudio de cuatro normativas internacionales: Peru,
México, Colombia y Ecuador, enfocadas al disefio de mercados de abasto, en donde se
establecen cuatro variables de analisis relacionadas al disefio estructural, funcional, criterios

arquitecténicos, evacuacion y seguridad. En este marco, la normativa peruana es la Unica que
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cumple con todas las variables de analisis que se observa en la tabla 1 y se analizara

posteriormente para determinar los lineamientos técnicos aplicables al objeto de estudio.

La normativa peruana esta regularizada por el Reglamento Nacional de edificaciones
(RNE) que incluye dos normas: la primera, NORMA A.070 que se asocia a las condiciones de
habitabilidad y funcionamiento de los mercados, y la segunda, la norma técnica para el disefio
de mercados de abasto minoristas (PRODUCE). Adicionalmente, se complemento el analisis con
la norma ecuatoriana que incluye el Reglamento del Instituto Nacional Ecuatoriano de
Normalizacion (INEN) en donde se aborda los requisitos para el almacenamiento,

comercializacion y los requisitos relativos a los puntos de comercializacion.

MATRIZ COMPARATIVA DE CUERPOS NORMATIVOS PARA EL DISENO DE MERCADOS

REGLAMENTDS Pert Mexico Colombia Ecuador
NORMATIVOS SISTEMA NORMATIVO DE
REGLAMENTO MACIONAL DE
EQUIPAMIENTC URBAND NTG-ISO 22000 INEN
VARIABLES DE ESTUDID EDIFICACIONES {RNE]

GOMERCIDY ABASTD

Establece un modelo gesticn

ESTRUCTURA El mercado esta sectorizado por para el procesamiento de
FUNCIONAL giros comerciales productos alimenticios
Expone dimensionamientos La normativa aborda brevemente Expone especificaciones de b
5 R : - orda brevemente aspectos de
CRITERIOS DEDISEND  minimos para reas comerciales aspectos como habitabilidad, infragstructura basica para el funcionamiento dispeﬁo ¥
ARQUITECTONICO y aborda |as condiciones de funcionamiento y accesibilidad establecimiento de la industria construccion de mercados
habitabilidad y funcionalidad en los mercados piblicos gastronomica

CRITERIOS DE DISERlD Establece criterios estructurales

ESTRUCTURAL en la Morma tRéls]nEica E.030 del
5 Establece determinantes para la
EVACUACION Y Establecido en la Norma técnica comunicacion, evacuacion y
SEGURIDAD A130 del RNE

prevencion de emergencias

Tabla 1: Matriz comparativa de normas internacionales
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2.7.1 Normativa internacional: RNE A.070

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE)

1. NORMA A. 070
CONDICIONES DE
HABITABILIDAD Y
FUNCIONALIDAD

1.1 La altura libre minima de piso terminado a cielo raso es de 3,00 m.

1.2 El ancho minimo de los pasajes de circulacion secundarios es 2.40 m, deben permanecer libres de objetos, mobiliario, mercaderia o
cualquier obstaculo. Los pasajes principales deben tener un ancho minimo de 3.00 m.

1.3 El material de acabado de los pisos exteriores debe ser antideslizante, faciles de limpiar y se les da una pendiente por lo menos de1.5%
hacia las canaletas o sumideros de desagiie.

1.4 Los locales comerciales tienen un drea minima de 6.00 m2. sin incluir depdsitos ni servicios higiénicos, con un
frente minimo de 2.40 my un ancho de puerta de 1.20 m. y una altura minima de 3.00 m

1.5 Las areas minimas de los puestos de acuerdo a las actividades comerciales a desarrollar son: carnes, pescado y productos perecibles
(6m2)

1.6 El drea de elaboracion de alimentos, sera con pisos de material no absorbente, resistentes, antideslizantes. Seran faciles de limpiar y
tendran una inclinacion hacia los sumideros que permita la evacuacion de agua y otros liguidos.

1.7 Las edificaciones comerciales deberén contar con ventilacién natural o artificial.

1.8 Los ambientes para servicios higiénicos deberdn contar con sumideros de dimensiones suficientes como para permitir la evacuacion de
agua en caso de aniegos accidentales

Tabla 2: Lineamientos técnicos de la Nomativa A.070 para el disefio de mercados
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2.7.2 Normativa de mercados de abasto (PRODUCE)

1.AREADE
COMERCIALIZACION

2. AREA DE
ABASTECIMIENTO,
CONTROL Y DESPACHO

3. AREA DE
ADMINISTRACION
Y SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS

4. AREA DE ENERGIA
Y MANTENIMEINTO

5. AREA DE RESIDUOS
SOLIDOS

COMPONENTES Y REQUERIMIENTOS MINIMOS (PRODUCE)

1.1 Puestos himedos:

1.2 Puestos semi-himedos:

1.3 Puestos secos:
1.4 Zona gastronémica:

1.5 Zona de esparcimiento:

2.1 Area de almacenamiento o depésito:

2.2 Area de refrigeracion:

2.3 Patio de descarga:
2.4 Area de control de calidad:

3.1 Area de administracion:

3.2 Estacionamientos tradicionales:

3.3 Estacionamientos para vehiculos de
carga:
3.4 Topico:

3.5 Espacios de lactancia:

3.6 Guarderia:

3.7 Servicios higiénicos para trabajadores y

comerciantes:

4.1 Cuarto de maquinas:

4.2 Cuarto de mantenimiento:

5.1 Depdsito de residuos sélidos:

Se comercializa productos como (pescado, aves, carnes, alimentos preparados). Deberd contar con
lavadero de agua potahle, energia eléctrica y area para sistemas de refrigeracion. Los pisos deben
construirse de materiales lisos, resistentes y lavables con sumideros que permitan la eliminacion de
liquidos. En caso de tener paredes, deben estar recubiertas por materiales resistentes al lavado y ser de
color claro.

Deberd contar con lavadero de agua potable y estd destinado a productos como frutas y verduras.

Nao se requiere caracteristicas especificas, en caso de tener paredes, deben estar recubiertas con un
material resistente al lavado y ser de color claro.
Area especifica para la venta y consumo de alimentos preparados.

Areas comunes para ferias, eventos, su incorporacion es opcional y no debe exceder del 20% de puestos
del mercado.

Espacios en donde los comerciantes pueden guardar productos no perecederos.

El drea dependerd de las cdmaras frigorificas para carnes, permitird un volumen de 0,02 m3 por m2 de
area de venta.

La superficie minima recomendable de plataforma de carga y descarga puede ser de unos 28.00 m?a
partir de superficies de comercio de 240 m?.

Espacio que alberga los equipos y materiales para el control de los alimentos expendidos.

Deberd contar con el espacio necesario para albergar equipamiento y mobiliario, el area minima es 12m2.

El nimero de estacionamientos se calculara a partir del aforo del drea comercial, considerande como
base la superficie minima de 2m2/persona.

Las dimensiones minimas seran de 3,80 x 10,00 m. el espacio de estacionamiento deberd estar
calculado en funcién a la tipologia mas frecuente de vehiculo.

Espacio destinado a servicios y urgencias de salud, el area minima debe ser de 15m2.

La implementacion de un lactario es obligatorio para mercados que cuente con mas de 20 trabajadoras
en edad fértil, el area minima es 10 m2.

Debera ser exclusivamente para los comerciantes.

La implementacion de servicios higiénicos se calculara en funcion de la cantidad de aforo del area de
venta, destinado a clientes y trabajadores.

La dimension del cuarto de maquinas debera calcularse en funcién de los equipos que albergue. El drea
minima es 10 m2.
Espacio para almacenar y guardar implementos que se necesiten para el mantenimiento del mercado.

Deberd contar con acceso directo a la via, alejado de areas de paso y almacenamiento de alimentos a
comercializar,a demas debe considerar ambientes y facilidades para el lavado y desinfeccion de
recipientes.

Tabla 3: Lineamientos técnicos de la norma PRODUCE para el disefio de mercados

2.7.3 Instituto Nacional Ecuatoriano de Normalizacion: INEN
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1. LOCALIZACION,
DISENO Y
CONSTRUCCION

2. AREA
Y ESTRUCTURAS
INTERNAS

3. ILUMINACIQN Y
VENTILACION

REQUISITOS INEN
1.1 El mercado debe alejarse de fuentes contaminantes que representan un riesgo para la produccion de alimentos.
1.2 El mercado debe contar con infraestructura fisica como mecanismo de proteccion contra elementos del ambiente
exterior con la finalidad de mantener las instalaciones seguras y funcionales.
1.3 La construccion debe ser solida y disponer de espacios suficientes para el funcionamiento y operatividad de los
equipos y puestos de comercializacion asi como usuarios y el traslado de alimentos.
1.4 El mercado debe brindar espacios y facilidades para la higiene personal.

15 El disefio y construccion debe permitir un mantenimiento, limpieza y desinfeccion de la infraestructura.

1.6 El diseno y construccion debe facilitar el control de plagas.
1.7 El mercado debe disponer de una guarderia para el cuidado de los hijos de los colaboradores de ios mercados

1.8 El mercado debe disponer con un sistema de drenaje para aguas lluvias y aguas residuales.

12 1 El mercado debe ser distribuido y sefializado con el objetivo de facilitar el flujo de trabajo. )
2.2 Las areas intemas del mercado deben estar divididas en zonas segun el nivel de higiene dependienedo de los

riesgos de contaminacion y de alimentos.
2.3 Los pisos, techos y paredes deben construirse de materiales impermeables, que permita la Ilmpleza y mantenimiento.

2.4 las paredes de los puestos de comercializacion deben tener una altura minima de 2 m.
25 En las areas donde se preparan y manipulan alimentos, las uniones entre paredes y los pisos, deben ser concavas

para facmar su Ilmpleza _____
26Los pisos deben tener una pendlente minima de 2% que permﬂa el drenaje de ||qL||dns producto dela Ilmp:eza

2.7 los pasillos no deben ser utilizados como areas de almacenaje.

3.1 La iluminacion puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir la contaminacion de los alimentos
transmitida por el aire.

Tabla 4: Reglamento normativo INEN enfocado en el disefio de mercados de abasto

2.7.4 PDOT del Cantén Cuenca

Los equipamientos de aprovisionamiento disponen un nivel de jerarquia acorde a la

ubicacion y alcance del proyecto: poblacion base, area requerida y radio de cobertura que esta

expuesto en el PDOT del cantén Cuenca. De esta manera se establece los siguientes

lineamientos para el disefio del mercado:

- AREA DE TERRENO ;
NIVEL D SERVICIO _— RADIO DE INFLUENCIA | POBLACION BASE POR HABITANTE LOTE MiNIMO
(M) (HAB) (UNIDADES)
M2/HAB
Mercado de Transferencia de Viveres Todo el Canton Todo el Canton S ——
ZONAL Centro de Faenamiento Regional Todo el Canton ESTUDNS DEDETALLE
Feria de Ganado Regional Todo el Cantén
Mercados Minoristas A | 1500 | 10000 - 15000 | 0,13 | 2000 m2
DISTRITAL Mercados Minoristas B 1800 15000- 20000 0,15 3000 m2
Mercados Minoristas C | 2500 | 20000 - 25000 | 0,20 | 5000 m2
Feria libre o Plataforma [tinerante A 600 < 3000 0,2 600 m2
SEE?JF?E::II__ Y Feria libre o Plataforma ltinerante B | 800 | 3000 - 5000 | 0,2 | 1000 m2
Feria libre o Plataforma Itinerante C 1200 5000 - 10000 0,15 1500 m2

Tabla 5: Lineamientos para el disefio del mercado segun el PDOT del cantén Cuenca
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2.8 Casos de estudio

El presente apartado se enfoca en el andlisis de casos de estudio, en donde se evaluan
directrices de disefio de acuerdo a la metodologia descrita. Se realiza el analisis de 3 referentes
arquitectonicos para evaluar y abstraer criterios formales, funcionales y tecnolégicos que aporten

al desarrollo de la propuesta.

29 Metodologia aplicada a la seleccion de casos de estudio

Para abordar el analisis de los casos de estudio se utilizé la metodologia proyectual de
Cristina Gaston y Teresa Rovira enfocado en la obtencion de herramientas tedricas aplicables
en el objeto moderno a partir de criterios rectores y elementos basicos de concepcién (Gastén &
Rovira, 2007) . La metodologia aplica cuatro criterios y subcriterios de analisis que se sustenta

en el siguiente esquema:

CONFIGURACION
EMPLAZAMIENTO 1. DEL EDIFICIO
Y PROGRAMA EMPLAZAMIENTO 1. Distribucién de volimenes
Y PROGRAMA respecto al programa
1.Ubicacién funcional

2. Forma y funcionalidad

3. Espacios de circulaciones y
accesos

4, lluminacién y ventilacion

5. Acondicionamiento de
espacios exteriores

2. Programa funcional:
relacion de usos,
caracteristicas y comelaciones

2

CONFIGURACION fimssmsEmssmssmssmssmEas ]

O i GENEI?AiIDADES i
s METODOLOGIA DE DEL EDFCIO

4,

ANALISIS PROYECTUAL
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Figura 19: Metodologia aplicable para el analisis de casos de estudio

Posteriormente, en base a la metodologia descrita, se utilizdé cuatro variables de analisis

para la seleccién de los casos de estudio (ver figura 20).
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° e CONFIGURACION DEL EDIFICIO

..... 5 IDENTIFICACION DE
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de andlisis

Problema actual

Modelo de implantacién
y su integracion al medio

Accesos, ventilacion e
iluminacion, zonificacion,
circulaciones

Materidalidad y tipologia
arquitecténica

Figura 20: Criterios de analisis para la seleccion de casos de estudio

Tras la definicién de estas variables, se procede a realizar una evaluacién cualitativa y
determinar los casos de estudio mejor categorizados que cumplen con los criterios descritos, por
tanto, en esta etapa investigativa se consideran 4 criterios de seleccion: generalidades del
proyecto, emplazamiento y programa, configuracion del edificio e identificacion de componentes

basicos, aplicables en 5 casos referentes. El proyecto con mayor ponderaciéon se analizara

posteriormente.
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) Generalidades Emplazamiento Configuracion del Identificacion de
CRITERIOS DE SELECCION del proyecto y programa edificio componentes
basicos

s, @ @ © @

‘g m;r;gdo Tirso de S| S| NO N 3
‘g Mercado La S| NO S S 3

Barceloneta

Tabla 6: Ponderacion de los casos de estudio

210 Mercado Santa Caterina (Barcelona)

Figura 21. Vista aérea del mercado Santa Caterina

Fuente: Roland Halbe, 2016
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2.10.1 Preexistencias y problema actual

El mercado fue construido en 1848 por Josep Mas Vila y renovado en el 2005 por Enric
Miralles y Benedetta Tagliabue. Inicialmente el predio adopté multiples usos: fue un convento y
posteriormente funcioné como un centro de provision para la poblacién consolidandose como
un punto de encuentro de la ciudad. Actualmente, la reconstruccion del mercado se basé en
recuperar el mercado popular existente y también los vestigios arqueoldgicos del antiguo
convento (ver figura 22) para reactivar la zona a través de la integracion a su imagen urbana y la
incorporacion de servicios mediante una red de espacio publico que articula el mercado con las
edificaciones patrimoniales y el resto de equipamientos. De esta manera, el mercado se convierte
en el eje rector de la actividad social, cultural y econémica de la localidad (Crespi Vallbona &

Dominguez Pérez, 2016)

Figura 22. Vestigios arqueoldgicos del mercado Santa Caterina antes de su intervencion

Fuente: Roland Halbe, 2016
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2.10.2 Concepcion del proyecto

Miralles utiliza la figura comercial del mercado para fortalecer la dinamica urbana es decir
conseguir que las actuaciones que se estan realizando en el sector tengan una fuerte integracion
con su entorno histérico logrando que el impacto del proyecto trascienda a una mayor escala,
bajo esta primicia Miralles reproduce pequefas plazas barriales a partir de ensanchamientos de
la calle concebidos como lugares de encuentro vecinal y funcionan como un referente simbdlico
(ver figura 23). Cabe destacar que el proyecto de rehabilitacion se enfoca en la reforma
arquitecténica y la reorganizacion de su contexto a través de 2 ejes: superposicion de una
construccién a una existente, y la recuperacion y preservacion de vestigios arqueoldgicos (Crespi

Vallbona & Dominguez Pérez, 2016)

Figura 23. Dotacién de espacio publico en el mercado Santa Caterina

Fuente: Roland Halbe, 2016

-39.



2.10.3 Distribucién de volumenes con respecto al programa funcional

La intervencion del proyecto no se basa unicamente en la implementacién del nuevo
bloque comercial sino que también interviene en su contexto inmediato a través de la generacion
de plazas abiertas como nodos articuladores de los barrios. Cabe mencionar que el mercado
adopta la tipologia arquitectonica de un bloque rectangular que alberga tres zonas: una zona
para estacionamientos, una zona para el area comercial y un conjunto habitacional como se

puede observar en la figura 24.

El subsuelo esta destinado al aparcamiento distribuido en 2 pisos con un area de 4800
m2, mientras que la planta baja representa los giros comerciales con un area de 1600 m2, de los
cuales el 40% esta ocupado por tiendas, el 30% en un restaurante y el 30% restante para
actividades sociales, finalmente el mercado contempla un conjunto residencial para personas

mayores (Montilla, 2017)

I VIVIENDAS
AREA COMERCIAL
I ESTACIONAMIENTOS

Figura 24. Composicion volumétrica del mercado Santa Caterina
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2.10.4 Forma y funcionalidad
El mercado se desarroll6é a partir de un bloque perimetral con un area de construccion de 7000
m2 en un emplazamiento compuesto por numerosas obras arquitecténicas de valor historico. Su
morfologia se adapta a lo existente generando una transicion espacial de lo que antes fue un
convento introspectivo, a lo que es ahora, un hito urbano que se abre a la ciudad. La disposicién
del volumen en relacién al contexto circundante se da de tal manera que las cuatro fachadas se
abren a las calles generando permeabilidad, asimismo, el programa arquitectéonico se compone
de un restaurante, puestos comerciales sectorizados en un area humeda, semi humeda y seca,
bazares, servicios sanitarios, un area administrativa y un museo arqueolégico como se puede

observar en la figura 25.

W BAZARES B AREA HUMEDA
B SERVICIOS AREA SECA
ZONA ARQUEOLOGICA RESTAURANTE
E ADMINISTRACION B AREA SEMI HUMEDA

Figura 25. Zonificacion del programa arquitecténico del mercado Santa Caterina

2.10.5 Espacios de circulaciones y accesos

El mercado presenta flujos de circulacion horizontales con un concepto de “calles
peatonales”, generando una organizacion lineal que conecta el area comercial con multiples
accesos desde el exterior como se muestra en la figura 26. El acceso principal se da por la

fachada frontal que colinda a la via principal, este acceso se realiza a través de un vestibulo que
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posee una relacién directa con el area de bazares, restaurante y finalmente con los puestos del
mercado. Los pasillos son de uso publico con una seccién de 3,00 metros y atraviesan toda la
edificacion, tienen la funcién de facilitar el flujo de personas y articular los puestos de venta

simulando la trama irregular de lo que antes fue una ciudad medieval.

B ACCESOS
CIRCULACION PRINCIPAL
H CIRCULACION SECUNDARIA

Figura 26: Distribucién de las circulaciones y accesos del mercado Santa Caterina

2.10.6 Sistema constructivo

La solucion del sistema constructivo del mercado incluyé varios planteamientos, entre
ellos, el uso de tensores para generar una cubierta que flotara preservando los materiales
tradicionales de la construccion antigua. No obstante, la estructura de la cubierta se resolvié
mediante un sistema de bovedas de madera biarticuladas y triarticuladas enlazadas mediante
elementos metalicos tipo V con madera de pino y un entrevigado del mismo material apoyado
sobre vigas postensadas. En efecto, la madera se utilizé6 como recurso principal para la
construccion de la cubierta: los arcos que dan forma a las ondulaciones, la estructura (cerchas y
tirantes) que cubre la superficie de la misma y las carpinterias para resolver los vanos (ver figura

27) los tres elementos desempenan un papel compositivo y constructivo evidente en la obra.
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Figura 27: Elementos principales del sistema constructivo del mercado Santa Caterina

2.10.7 Cerramientos exteriores

El mercado contiene una barrera perimetral conformado por 3 de las 4 fachadas originales de
la anterior edificacion que delimitan la planta con una dimensién de 100x70m2, se puede destacar que
es una preexistencia que vincula lo histérico y lo contemporaneo, asimismo, permite generar una
intercambiabilidad del espacio interior y exterior dado a las aberturas en sus fachadas que se abren a
las calles. Por otra parte, la plaza del mercado actua como prolongacion del espacio publico

logrando introducir la calle al mercado y viceversa (ver figura 28)
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Figura 28: Relacion del espacio exterior € interior del mercado Santa Caterina

2.10.8 Cubierta

Una de las estrategias del proyecto es generar ligereza mediante la envolvente de la
cubierta para mejorar la ventilacion e iluminacion en el espacio. Esta constituida por un mosaico
de 325 000 piezas de ceramica esmaltada y la geometria de las bdévedas se resolvié con
elementos de madera laminada apoyadas en jacenas de celosia construidas a partir de tubos y
sostenidas en pérticos de hormigdén. En las naves laterales se han conservado cerchas originales
de la anterior edificacidn que se entrecruzan con las bévedas para otorgar continuidad espacial

a la volumetria del mercado (ver figura 29)
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LAMINAS
DE MADERA

Figura 29: Elementos constructivos de la cubierta del mercado Santa Caterina

2.10.9 Divisiones interiores

El espacio interior se compone de tres naves, siendo la nave central la que tiene mayor
predominancia y posee una altura de 12 metros destinada especialmente a los puestos de venta,
mientras que en el perimetro de la edificacién se establecen servicios complementarios al
mercado como restaurantes, bazares y bares manteniendo una relacion directa con el contexto
inmediato. El mercado esta conformado por dos elementos horizontales, un plano base a nivel y
un plano dominante (la cubierta) que es objeto de transformaciones tanto en la forma como en la
técnica constructiva especialmente con la incorporacion de materiales como el acero, hormigén,

ceramica y madera como se puede observar en la figura 30.
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Figura 30: Distribucién de los puestos comerciales en la nave central del mercado Santa

Caterina

2.10.10 lluminacion y ventilacion

La ventilacién se regula por la altura de la cubierta y las aberturas en sus fachadas, lo
que permite generar un espacio permeable con ventilacion cruzada capaz de favorecer la
circulacion del aire (ver figura 31). Sin embargo, existe en el mercado algunos espacios que
utilizan sistemas de ventilacion mecanica, ademas de iluminacién artificial como restaurantes,

servicios, bazares y aparcamientos.
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Figura 31: Estrategia de ventilacién cruzada del mercado Santa Caterina

2.10.11 Acondicionamiento de espacios exteriores

Oftra caracteristica del proceso de rehabilitacion del mercado Santa Caterina es la
configuraciéon del espacio publico caracterizado por la pavimentacion de calles, dotacion de
mobiliario urbano y la eliminacién de barreras arquitecténicas, priorizando la movilidad peatonal
(ver figura 32). Se observa que el mercado se concibe como un escenario para la vida publica

dado a varios factores:

-Se disefa el espacio publico conjunto al equipamiento como elemento inherente del

proyecto.

-ldentifica la plaza del mercado como un nucleo de actividades, en el que nuevos usos y

servicios ayudan a su revitalizacion.

-Se incluye la plaza de mercado como hito urbano referente de identidad cultural de la

ciudad.
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Figura 32: Rutas peatonales del mercado Santa Caterina

211 Mercado Guadalupe (México)

Figura 33: Vista aérea del mercado Guadalupe

Fuente: ArchDaily, 2021
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2.11.1 Preexistencias y problema actual

El proyecto busca revitalizar el contexto de alta vulnerabilidad en la zona rural de Chiapas
de la ciudad de México con problematicas sociales y urbanas creadas por la migracion, la falta
de recursos en infraestructura y equipamientos. Es por ello, que se propone una estructura
flexible en base a tres principios: el primero, enfocado a los criterios constructivos locales, el
segundo, a la flexibilidad y adaptabilidad al lugar, y el tercero, a la versatilidad espacial

(ArchDaily,2021).

2.11.2 Concepcion del proyecto

Inicialmente, el Mercado Guadalupe se establecié en 1990. Después de 30 anos, la falta
de mantenimiento en las instalaciones pluviales y drenaje provocé su deterioro, lo que dio paso
a su regeneracion (ver figura 34). Su ubicacion en el sureste de la ciudad de México lo convierte
en una centralidad importante para el desarrollo econémico, dado que facilita que los barrios
adyacentes del sector puedan comprar sus productos sin tener que desplazarse al centro de la

ciudad (ArchDaily,2021).

Figura 34: Puestos comerciales del mercado Guadalupe antes de la intervencion

Fuente: ArchDaily, 2021
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Los criterios aplicados en el proyecto consisten en introducir estrategias de disefio
bioclimatico generando patios internos con una adecuada ventilacién e iluminaciéon natural,
asimismo, fortalecer la identidad local mediante la utilizacién de materiales autdctonos de la zona

como se puede observar en la figura 35.

Figura 35: Utilizacion del bambu y tabique en el mercado Guadalupe

Fuente: ArchDaily, 2021

2.11.3 Distribucion de voliumenes con respecto al programa funcional

El mercado se divide en un bloque rectangular fragmentado por un patio interior ubicado
en un solar con una superficie construida de 4 145 m2 formado por una serie de corredores
lineales longitudinales de un solo nivel abriéndose al exterior como se puede observar en la figura
36. La distribucién de volumenes se baso en los accesos y las calles del contexto circundante
garantizando el acceso directo al mercado, ademas, la orientacion solar jugé un papel
fundamental en la disposicion de los volumenes ya que se cierra hacia las fachadas norte-sur
dado a la fuerte incidencia del sol en la localidad y la volumetria se abre hacia los patios internos

con orientacion este-oeste permitiendo una ventilacion e iluminacion natural. Adicionalmente, fue
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necesario la urbanizaciéon de todo el entorno en cuanto a la infraestructura de instalaciones,

aparcamientos y espacios verdes.

AREA COMERCIAL
B AREA VERDE

Figura 36: Composicion volumétrica del mercado Guadalupe

2.11.4 Forma y funcionalidad

Su morfologia comprende un sistema de barras lineales pétreas de aspecto
estereotdmico que permite albergar 100 puestos de venta sectorizados por giros comerciales
que comprende un area de bazar, un area refrigerable, un area semi himeda, un area seca y
una zona de alimentos como se puede observar en la figura 37. De igual manera, la disposicion
de los bloques permitié generar continuidad espacial a través de planos horizontales en una sola
planta, donde la comunicacion entre volumenes se resuelve mediante recorridos lineales y se
aprovechan las separaciones para generar patios. La ligereza espacial, la continuidad y la
interrelacion de las piezas son caracteristicas evidentes en el proyecto que permite concebir

nuevas formas funcionales para la propuesta de disefio.
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Figura 37: Zonificacion del programa arquitecténico del mercado Guadalupe

2.11.5 Espacios de circulaciones y accesos

Se concibe al mercado como un lugar transitorio con multiples accesos en sus cuatro
fachadas, donde las circulaciones horizontales (pasillos semiabiertos) se desarrollan alrededor
del patio con una seccion de 2.80 metros, marcando una relaciéon de axializacién y a la vez
configuran la distribucion paralela de los puestos de venta como se puede observar en la figura
38. Cabe destacar que la intencion del proyectista fue respetar los espacios arbolados y promover
una arquitectura de uso publico dado que los cuatro frentes del mercado se abren a las calles, y
se genera un paso peatonal en el interior de la edificacion que se conecta con el entorno

circundante.
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Figura 38: Distribucién de las circulaciones principales y secundarias del mercado Guadalupe

2.11.6 Sistema Constructivo

El sistema constructivo consiste en el uso de elementos modulares de tabique y concreto
armado, en combinacion con estructura metalica y modulos triangulares-trapezoidales que
aportan rigidez al objeto. La implicacion de la estructura en la composicién arquitectonica permitio
desarrollar una mayor experimentacién formal en relaciéon a la proyeccion de la cubierta,
considerandose como protagonista del proyecto. Por ultimo, cabe destacar que el mercado

emplea un sistema de modulacion de 3x3 metros.
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Figura 39: Sistema estructural del mercado Guadalupe

2.11.7 Cerramientos exteriores

El mercado se compone por barras perimetrales que actian como unidades de
delimitacién arquitectonica generando un perimetro abierto a partir de las aberturas de las
fachadas con la intencién de generar control visual de su entorno y mejorar la ventilacion del
espacio como se puede observar en la figura 40. La edificacion se adapta al contexto
manteniendo su légica compositiva en articular mediante espacios intermedios el programa

arquitecténico permitiendo la relacién del interior y exterior.
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Figura 40: Relacion del espacio interior y exterior del mercado Guadalupe

2.11.8 Cubierta

La estructura de la cubierta esta constituida por mddulos triangulares con laminas
metalicas exteriores y paneles de bambu al interior como se puede observar en la figura 41. El
sistema implementa una piel interior dado que funciona como aislante térmico y en el exterior se
utiliza una lamina que funciona como reflectante solar. La disposicion de los médulos genera
canales de luz y provee al espacio de iluminacion natural, ademas de captacion pluvial para

reutilizarla en baterias sanitarias y jardines.
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Figura 41: Elementos constructivos de la cubierta del mercado Guadalupe

2.11.9 Divisiones interiores

Los puestos de venta estan ubicados en areas asignadas de 3x3 metros brindando
flexibilidad espacial y manteniendo el sistema de modulacion. El mercado configura su programa
arquitecténico en dos planos horizontales, un plano dominante que esta representado por la
cubierta y un plano base, donde se desarrolla la actividad comercial en base a materiales como
el bambu y el ladrillo que generan una atmdésfera sensorial como se puede observar en la figura
42. Ademas el mercado cuenta con un patio que actia como umbral de ventilacion e iluminacién

y cumple otras funciones:

-El patio como elemento de estancia

-El patio como concavidad y crea una apertura cenital

-El patio como nucleo central al que vierten los demas espacios y donde se establece la

relacion entre todos ellos

-El patio como extensién del espacio interior hacia un exterior controlado
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Figura 42: Materialidad de los espacios internos del mercado Guadalupe

2.11.10 lluminacién y ventilacion

Es importante la dotacidn de patios internos como una estrategia de disefio bioclimatico
que por sus condiciones espaciales, genera un atmdésfera de confort, calidez y provee al mercado
una ventilacion cruzada como se puede observar en la figura 43. La luz juega un papel importante
en el disefio, dado que marca cambios espaciales entre el interior y exterior del mercado, ademas

se concibe como un material inherente a la composicion volumétrica ya sea directa o reflejada.

Figura 43: lluminacion y ventilacion a través de linternillas del mercado Guadalupe
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2.11.11 Acondicionamiento de espacios exteriores

Los espacios exteriores estan caracterizados por albergar espacios verdes y eliminar
barreras arquitectdnicas, priorizando la movilidad peatonal. Se observa que, el mercado se
concibe como un escenario para la vida publica dado a su tipologia arquitecténica de generar
espacios abiertos y permeables. La concordancia con el entorno, la continuidad de diferentes
espacios y las entradas de luz son caracteristicas evidentes en el disefio del proyecto (ver figura

44)

Figura 44: Concepto de permeabilidad aplicado en el mercado Guadalupe
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212 Mercado Acuia (México)

Figura 45: Vista aérea del mercado Acufia

Fuente: Bienal de Arquitectura de Quito (BAQ), 2020

2.12.1 Preexistencias y problema actual

El proyecto se ubica en la zona rural de la ciudad de Acufia, México, en medio de un
contexto campestre carente de infraestructura y puntos de comercializacion. El sector esta
catalogado como una zona en proceso de consolidacion, y dado a su localizacion periférica evita
el desplazamiento de la poblacion hacia los mercados centrales de la urbe, consolidandose en
una centralidad de encuentro comunitario que refuerza el tejido sociocultural mediante un espacio

de bienestar para el consumo, la inclusién y la cohesién social (BAQ, 2020).

2.12.2 Concepcion del proyecto
La composicion arquitectonica del mercado responde al contexto -circundante,
especialmente a las condiciones climaticas de la localidad con la insercién de una arquitectura

pétrea y maciza con espacios intermedios para la integracion social como se puede observar en
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la figura 46. No obstante, el mercado aprovecha las condiciones climaticas existentes,
especialmente la energia solar para reducir el consumo energético en el proyecto mediante la
aplicacion de paneles solares en la cubierta. Adicionalmente, la intencion del proyectista fue
proponer un mercado con una flexibilidad matérica del entorno y promover la versatilidad espacial

a través de una estructura comunitaria capaz de fortalecer vinculos sociales.

Figura 46: Vista posterior de las plazas publicas del mercado Acufia

Fuente: Bienal de Arquitectura de Quito (BAQ), 2020

2.12.3 Distribucion de volumenes respecto al programa funcional

El mercado se implanta en un solar con una superficie de 5 188,87 m2, resolviéndose en
un bloque con un area de construccion de 3 878m2 mediante una plataforma de un nivel que se
adapta a la topografia del terreno. La distribuciéon de volumenes se organiza mediante un sistema
de agrupacion y jerarquias de compartimentacién, especialmente el bloque central que
representa el eje compositivo del mercado y fragmenta el proyecto en tres componentes:
comercios, una plaza interna y un area de carga y descarga como se puede observar en la figura

47.
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Figura 47: Composicién volumétrica del mercado Acufa

2.12.4 Forma y funcionalidad

Su morfologia comprende un bloque regular capaz de albergar 120 puestos de ventas
sectorizados en giros comerciales, con un programa arquitecténico desarrollado en una sola
planta que incluye un area de servicios, un area de almacenaje, un area de carga y descarga y
una plaza interna como se puede observar en la figura 48. La distribucién de los espacios
conlleva una organizacién por centralizacion, donde la plaza interna articula los espacios y se
convierte en el eje rector y contenedor de relaciones simultaneas dentro del mercado. La
ocupacion del volumen con respecto al terreno se da de tal manera que el Unico acceso es por
la fachada norte. Este acceso se realiza a través de un pasillo longitudinal que conecta el

vestibulo con la plaza interna y los puestos de venta.
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Figura 48: Zonificacion del programa arquitecténico del mercado Acufa

2.12.5 Espacios de circulaciones y accesos

El acceso principal se realiza por la fachada norte manteniendo una relacién directa con
la calle. El acceso se realiza a través de una plaza frontal que se abre al contexto y se enlaza al
primer espacio que reside en el area administrativa general y se articula con los demas espacios
a través de circulaciones horizontales (pasillos) que atraviesan la edificacion hasta culminar en
un remate posterior. Los pasillos tienen una seccion de 2,80 metros y configuran la distribucion
de los puestos de venta mediante una organizacion lineal como se puede observar en la figura

49.
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I CIRCULACION PRINCIPAL

Figura 49: Distribucién de las circulaciones principales del mercado Acufa

2.12.6 Sistema Constructivo o estructural

El proyecto emplea un sistema constructivo mixto constituido por elementos estructurales
de concreto armado y estructura metélica conjunto a muros de mamposteria de bloque como se
puede observar en la figura 50. Asimismo, emplea un sistema modular de 5x5 metros. Se puede
mencionar que la seleccion de materiales es importante dado que otorga al proyecto
caracteristicas sensoriales mejorando la calidad de la arquitectura y adaptabilidad al entorno

circundante.

MAMPOSTERIA
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Figura 50: Sistema estructural del mercado Acufia

2.12.7 Cerramientos exteriores

El mercado se concibe como un objeto de aspecto estereotémico, en el que sus limites
arquitecténicos no permiten generar una intercambiabilidad entre espacios internos y externos.
No obstante, la creacion de espacios de transicion como las plazas, es un recurso evidente en el
proyecto para integrarlo a la ciudad, donde el mercado se retranquea para generar un espacio

de cohesion social y de uso publico como se puede observar en la figura 51.

e -

o
ESPACIO
PUBLICO-,

/'\%:';.,;"\

S /, \_‘{“ ﬂﬁ(_,-’ﬁ

COMERCIOS

Figura 51: Espacios de uso publico del mercado Acufia

2.12.8 Cubierta

La cubierta es un componente importante del proyecto ya que integra paneles solares
para reducir el consumo energético, ademas la morfologia de los faldones responde a la
necesidad de facilitar la captacion de agua y generar iluminacion y ventilacién cenital mediante
lucernarios como se puede observar en la figura 52. Asimismo, la solucién constructiva se da
mediante estructura metalica con paneles termoacusticos UPVC en malla de fibra de vidrio

resistente a cambios de temperatura brindando aislamiento térmico y acustico.
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Figura 52: Elementos de control de luz y ventilacién del mercado Acufia

2.12.9 Divisiones interiores

Uno de los aspectos a considerar en el mercado es la creacién de espacios neutros sin
mayores acabados y la aplicabilidad del ladrillo y la piedra como materiales generadores de
atmosferas sensoriales. EI mercado emplea jerarquias y modos de agrupacion en el espacio
interno que se evidencia en la transformacion geométrica de la cubierta como se puede observar
en la figura 53. Ademas la implantacién del merado en una sola planta permite generar
continuidad espacial, donde el espacio esta formado por dos planos: un plano dominante (la
cubierta) y un plano base, compuesto por una doble altura de 8 metros que otorga calidad

espacial.
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Figura 53: Materialidad de los espacios internos del mercado Acufa

2.12.10 lluminacién y ventilacion

La consideracion de aberturas cenitales en la cubierta es indispensable para garantizar
una adecuada iluminacién y ventilacion a través del efecto chimenea, permitiendo alcanzar el
confort térmico en el interior de la edificacion donde el aire frio ejerce presion sobre el aire caliente
y lo fuerza a subir como se puede observar en la figura 54. No obstante, los muros actuan como
barreras arquitectdnicas y ayudan a direccionar las corrientes de viento garantizando que el flujo

de aire sea constante.

Figura 54: lluminacion y ventilacion de los espacios internos del mercado Acufia
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2.12.11 Acondicionamiento de espacios exteriores

Se observa que el mercado se concibe como un escenario para la vida publica dado a su
tipologia arquitectonica de generar plazas exteriores que se abren a la ciudad, de tal manera que
se disefa el espacio publico como nucleo de actividades considerandolo como hito urbano
referente a la identidad local de la zona. La adaptabilidad al entorno circundante, la continuidad
de diferentes espacios y los modos de agrupacién y compartimentacion jerarquicos son

caracteristicas evidentes en el disefio del proyecto (ver figura 55)

Figura 55: Exteriores del mercado Acufa

2.13 Matriz casos de estudio
Tras analizar los casos de estudio se ha elaborado una matriz de analisis con las
estrategias obtenidas a partir de los tres mercados. De este modo, se han obtenido los

lineamientos de disefio para aplicarlo en el ejercicio proyectual.
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CRITERIOS DE AN

EMPLAZAMIENTO Y
PROGRAMA

GENERALIDADES

CONFIGURACION DEL
EDIFICIO

IDENTIFICACION DE
COMPONENTES BASICOS

ISIS
Ubicacion

Preexistencias y problema
actual

Concepcién del proyecto

Distribucion de volimenes
con respecto al programc
funcional

Forma y funcionalidad

Espacios de circulaciones y
accesos

lluminacion y ventilacion

Acondicionamiento de es-
pacios exteriores

Sisterna constructivo

Cerramientos exteriores

Cubierta

Divisiones interiores

MATRIZ COMPARATIVA C

MERCADO GUADALUP|

Zona rural Chiopas/México
Regeneracion antiguo mercado

Nedo arficulador entre lo urbano
ylorural

Sistema en barras en una sola planta

3 zonas: area comercial.administrativa,
servicios

Accesos laterales y circulaciones
horizontales

Ventilacidn cruzada,
fluminacion cenital

Espacios permeables
Bamby, ladrillo y acero
Continuidad espacial

Composicion por planos dominantes

Intercambiabilidad espacial a tfravés
de patios internos

Zona rural Acufia/México
Contexto sin infragstructura

Nodo arficulador entre lo urbano
v 1o rural

Sisterna en bloque en una sola planta

4 zonas: plaza principal, patio de carga
y descarga, drea comercial y servicios

Acceso jerarquizado y circulaciones
horizontales

lluminacion y ventilacion cenital
Bameras arquitecténicas
Ladrillo, piedra y acero
Delimitacion arquitecténica
Composicidon por planos dominantes

Calidad espacial (dobles alturas)

MERCADO SANTA CATERINA
Zona urbana, Barcelona
Revitalizacion urbana

Hito urbanc

Sistema en bloque en 3 plantas

6 zonas: bazares, servicios, estacionamien-
tos,administracion,restaurante,comercios

Circulaciones horizontales
(frama iregular)

Ventilacion cruzada,
fluminaciéon artificial

Barreras arquitecténicas
Cerdamica, madera y acero
Delimitacién arguitecténica

Composicion por planos dominantes

Intercambiabilidad espacial a fravés
plazas

ESTRATEGIAS DE DISENO A INCORPORAR EN LA PROPUESTA

» . 5 Intercambiabili ial o travé
Sistema en barras en una sela planta Comercios sectorizados Composicion por planos dorminantes ercambianiidad espacial a traves

de patios internos
YN FEE .de carga y descgrgu, area lluminacion y ventilacion natural Aplicabilidad ce matericles de la zona Circulaciones horizontales
comercial y estacionamiento

Tabla 7: Matriz comparativa de los casos de estudio y estrategias a implementar en el mercado
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3. CAPITULO Ili: ANALISIS DEL SITIO

Este apartado tiene como objetivo analizar la zona de estudio y su area de influencia
inmediata para determinar las potencialidades del sector, detectando valores y elementos

importantes a rescatar y aplicarlo en el disefio de la propuesta.

31 Metodologia aplicada al analisis del sitio

Segun Ching (2008) el analisis de sitio es el estudio de elementos contextuales que
influyen en el proyecto y como el objeto arquitectonico responde al espacio geografico,
especialmente al sistema natural y social. Adicionalmente, Carmona (2012) expone un proceso
metodolégico de analisis que empieza con la definicion del problema y lo que se pretende
solucionar, posteriormente, se realiza un analisis espacial estructurado en 4 ejes: ubicacion,

asentamientos humanos, componente biofisico y socio cultural.

COMPONENTE BIOFISICO

1.Temperatura

2. Precipitaciones
3. Topografia

4. Soleamiento

5. Flora existente

UBICACION

1.Macro localizacion
2.Micro localizacién

4. Asentamientos! METODOLOGIA DE 2. Cgimfgpnente beicenncnensaasnnenesnsniseiansasanacnnaasaneined
humanos ANALISIS DEL SITIO Olisico

COMPONENTE SOCIO

ASENTAMIENTOS HUMANOS CULTURAL

i 1.Usos del suelo
.Equipamientos

: 3.Vidlidad y transporte
: 4.Transporte publico

i 5.Paisaje

i 6.Nodos, hitos, bordes y 1
i sendas o g

i 1. Poblacién
i 2. Actividades y costumbres
7 i 3.Situacion socioeconémica

Figura 56: Metodologia aplicable para el andlisis de sitio
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A partir de los fundamentos descritos previamente, se elabora una matriz de sintesis que muestra
tanto las oportunidades como las restricciones del sitio y su contexto, permitiendo generar

estrategias optimas para el disefio del proyecto.

No obstante, para el analisis a nivel sector se ha empleado un area determinada para el
levantamiento de informacion, teniendo un espacio con un area total de 831,221.80 m2. El area

de influencia se determind mediante la morfologia urbana, ejes viales y division predial.

3.2 Ubicacién

3.2.1 Macro localizacién

El predio estd ubicado al noreste de la parroquia Machangara, sector Ochoa Ledn,
perteneciente al cantén Cuenca, provincia del Azuay, tiene una extensiéon de 1 467,93 hectareas.
Su latitud va desde los 2503 m.s.n.m hasta los 2510 m.s.n.m, forma parte de la cuenca del rio

Paute y se encuentra a orillas del Rio Machangara (PDOT Cuenca, 2022).

Km
0 40 80 160 240 320

Figura 57: Localizacion de la zona de estudio

El sector de planificacién para la propuesta del mercado se ubica en el area periurbana
de la parroquia Machangara que limita con la parroquia Ricaurte y la parroquia Hermano Miguel
(sector las Orquideas) como se puede observar en la figura 58. El uso principal de la zona es

vivienda y se complementa con usos de suelo comerciales e industriales (ver figura 59)
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Figura 58: Area periurbana de la parroquia Machangara
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Escala 1:800

Figura 59: Contexto inmediato de la parroquia Machangara
3.2.2 Micro localizacién
El predio asignado para el mercado minorista esta localizado en la Av. del Migrante y

Javier Maldonado, se encuentra delimitado: al norte y al sur con propiedad privada, al este con

la via a Checa y al oeste con la Av. del Migrante. Dispone de un area aproximada de 8331 m2.
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Figura 60: Localizacion del predio designado al nuevo mercado
3.3 Componente Biofisico
3.3.1 Temperatura
Cuenca presenta un clima ecuatorial mesotérmico semi hiumedo. Junio y agosto son los
meses mas frios, mientras que diciembre, enero y febrero son mas calidos con una temperatura
minima media anual de 11 °C y la temperatura maxima media anual es de 21 °C (PDOT Cuenca,

2022).

3.3.2 Precipitaciones
Cuenca es una ciudad que esta atravesada por cuatro rios, lo que la hace vulnerable a
inundaciones. La precipitaciéon media es de 865,3 mm anual, los meses mas lluviosos son marzo

y abril y los meses con mayor sequia son julio y agosto. La humedad relativa promedio anual es
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64%, la maxima promedio anual es 68% y la minima promedio anual es 60% (PDOT Cuenca,

2022).

3.3.3 Topografia

La topografia del sitio para el disefio del mercado no contiene ninguna variante
topografica importante, se considera como una planicie que posee una pendiente que no supera
el 2% (Google Earth, 2023). Posee un desnivel de 0,40 metros que empieza desde el este hasta
llegar al nivel del suelo firme que colinda con la Av. del Migrante, con sus aristas mas largas en

sentido oriente-poniente como se puede observar en la figura 61.

SECCION A-A"

A

Figura 61: Perfil del emplazamiento del proyecto
3.3.4 Soleamiento
El analisis de soleamiento indica que en horas del dia, la incidencia del sol es favorable en la
direccion oriente — poniente, sin embargo, en horarios vespertinos, la incidencia del sol es mayor.

Cabe mencionar que los solsticios del 21 de junio y el 21 de diciembre son poco favorables dado
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que no hay un correcto aprovechamiento de la luz solar, no obstante, en el equinoccio del 21 de

marzo la iluminacién es 6ptima como se puede observar en la figura 62.

21 Jun:solst
21 May-Jul

2] Apr-Aug

21-Mar-Sep

21 Felb-Oct

21 Jan-Nov

A8
2o

480 640

Figura 62: Orientacion solar del area de estudio

3.3.5 Flora existente

La parroquia Machangara se caracteriza por albergar una zona ecoldgica catalogada
como bosque seco montano bajo, que se encuentra entre los 2000 a 2800 m.s.n.m, la vegetacion
esta conformada por varias especies: chilca, eucalipto, alamo, capuli, acacia, sauce y el kikuyo

como se puede observar en la figura 63.
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Figura 63: Principales especies vegetales ubicadas en el area de estudio

3.4 Componente Socio cultural

3.4.1 Actividades y costumbres
Un porcentaje de la poblacion subsiste de la agricultura especialmente la siembra y cosecha de
maiz, una actividad ancestral que conjunto a las festividades religiosas, aportan identidad al

sector (PDOT Cuenca, 2022).

3.4.2 Poblacion
Con respecto a la demografia, la poblacién proyectada del cantén Cuenca es 636 996

residentes. En el area urbana existen 410 786 habitantes y en la zona rural 214 989, lo que
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representa el 5,02% del total nacional. Se menciona que la parroquia Machangara tiene una

poblacion estimada de 10 000 habitantes (PDOT Cuenca, 2022).

3.4.3 Situacion socioeconémica

El rio Machangara marca una brecha social en el contexto, dado que divide dos sectores,
por un lado esta el barrio del camal, caracterizado por una infraestructura deficiente, el nivel
socioecondmico de la poblacién pertenece a la clase media, y la urbanizacién de los médicos
que corresponde al estrato social alto, por tanto, cuentan con mejores condiciones de

habitabilidad.

3.5 Asentamientos humanos

3.5.1 Usos del suelo

Los usos del sector son en gran parte viviendas unifamiliares y zonas agricolas, cuenta
con una fabrica y una recicladora a 200 m de distancia, una escuela a 300 m y un centro de

faenamiento a 150 metros como se puede observar en la figura 64.
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INTERVENCION |2
VW_H —

USOS DEL SUELO

Il SERVICIOS ] AGROPECUARIO RESIDENCIAL
1.Actividades profesionales, 1. Agricola de minima produccion 1. Vivienda unifamiliar
cientificas y técnicas

Il COMERCIOS I INDUSTRIA AREA DE INTERVENCION
1. Abastecimiento al por menor 1.Fabrica Plastiazuay

Figura 64: Andlisis de uso del suelo en el area de estudio

3.5.2 Equipamientos

Los equipamientos principales en el sector son de tipo industrial y educativo.
Adicionalmente, a menos de 300 metros de distancia del terreno se encuentra una edificaciéon de
educacion basica, un centro de faenamiento municipal (Camal Municipal). Ademas, cuenta con

un hospital a 800 metros de distancia como se puede observar en la figura 65.
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Figura 65: Analisis de equipamientos en el area de estudio

3.5.3 Vialidad y transporte

La mayoria de vias son pavimentadas, denotan un buen estado de mantenimiento. La via
de acceso al predio se lo realiza por la Av. del Migrante (via colectora) y la calle Javier Maldonado

(via local), sin embargo, existe alta confluencia vehicular los dias de feria (jueves) dado a la

actividad comercial del Camal (ver figura 66).

-79 -



- """ L
‘,:’i}i/'?"‘. T
AREA DE

km

RED VIAL URBANA

B VIAS ARTERIALES B VIAS COLECTORAS Il VIAS LOCALES

-Velocidad max. permitida 50 km/h -Velocidad méx. permitida 40 km/h  -Velocidad méx. permitida 20 km/h
-Intensidad max. < 800 veh/h -Intensidad mdéx. < 500 veh/h -l m‘fepmdc.:gi max. 200 vgh/l:w

-Ancho de carril 3,50m -Ancho de carril 3,20m -Eliminacion total de circuitos de
-Aceras con un min de 2,00 m libres -Aceras con un min de 2,00 m libres paso

-Cruces peatonales a nivel -Cruces peatonales a nivel -El acceso puede ser controlado

Figura 66: Analisis vial del area de estudio

3.5.4 Transporte publico

El area de influencia muestra que la unica linea de transporte publico para llegar al sitio
es la linea 26 que pasa por la via principal: camino a Patamarca hacia el paseo del rio
Machangara como se puede observar en la figura 67. Ademas, la distancia de la parada de bus

al predio es de 500 metros.
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TRANSPORTE PUBLICO
B LINEA 26 B LINEA 7 LINEA 6

Camino a Patamarca Los trigales La compafia
Paseo Rio Machdangara

Figura 67: Analisis del transporte publico en el area de estudio

3.5.5 Unidades de paisaje
La zona al estar en la periferia presenta una baja compacidad del suelo, dado a la
existencia de solares destinados a la actividad agricola con amplias extensiones, ocupando el

27% del area analizada como se puede observar en la figura 68.
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UNIDADES DE PAISAJE SEGUN TIPO DE LOTES

ZONAS CON PREDOMINIO INDUSTRIAL 15%
I 7ONAS CON PREDOMINIO DE VIVIENDAS UNIFAMILIARES 4%
[ ZONAS CON PREDOMINIO AGRICOLA 27%
I 7ONAS EDUCATIVAS 3%
I 7ONAS VERDES 10%

Figura 68: Analisis de las unidades de paisaje del area de estudio

3.5.6 Elementos de la imagen urbana

Con respecto a los elementos de la imagen urbana del sector, los que tienen mayor
proximidad al predio es la escuela Héctor Sempértegui y el puente Javier Maldonado,
adicionalmente, existe una cercania del sitio con los barrios: orillas del Machangara y la

urbanizacion de los médicos (ver figura 69).
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ELEMENTOS DE IMAGEN URBANA

I BARRIOS B HITOS Il SENDAS

1. Barrio Rumiloma 1. Escuela Héctor Sempértegui 1. Calle Javier Maldonado
2. Barrio la Compafia 2. Escuela Pio XII 2. Paseo Rio Machdangara

3. Barrio Corazén de Jesus (El Camal) 3. Campus de Posgrado UCACUE

4, Barrio Cartopel y familia Malo 4. Complejo Deportivo Patamarca BORDES

2. Barrio Pclmlrg Contal 5. Hospital del Nifio y la Mujer s

7 Edrr!o LEJnCOVIG Sna 0 NODOS 2. Av. de los Migrantes

8. Bg;:g U;DCGJS;;ZO 1. Puente Cimarrones 3. Via a Checa

9. Barrio Orillas del Machdangara et Sl ol AREA DE INTERVENCION

3. Centro de Faenamiento

10. Barrio Deportivo Cuenca 4, Puente de Camino o Patamarca

11. Barrio Urbanizacién de los Médicos
12. Barrio la Unién

Figura 69: Andlisis de elementos de la imagen urbana en el area de estudio
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3.6 Estado actual del predio

3.6.1 Caracteristicas del terreno

El terreno dispone de los servicios basicos de agua, luz y alcantarillado, tiene una
topografia regular con una pendiente no superior al 2%; y una geometria regular, donde la

relacion frente fondo es de aproximadamente 1 a 4.

Figura 70: Vista aérea del sitio de intervencion

3.6.2 Accesibilidad y Movilidad
El acceso del terreno se da hacia la Av. del Migrante, una via de doble direccion de asfalto
con una seccion de 12 metros, permitiendo el ingreso directo al predio. La via al ser de caracter

colectora permite la conectividad con las diferentes areas del sector.
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SECCION VIAL AV. DEL MIGRANTE
Escala 1:200
RIO ORILLAS DEL RIO AREA DE INTERVENCION
U - T ACLCNC AR AV. DEL MIGRANTE
i L |
\
©.29 23,94 20,33 10,22 7.06 11.85 30,20

Figura 71: Seccion vial del sitio de intervencion

3.6.3 Uso y Ocupacién del Suelo
De acuerdo a la ordenanza de Cuenca, el uso principal del sector es residencial, por lo

tanto, el uso que se le daria es complementario a la vivienda.

3.6.4 Intervenciones
De la inspeccion realizada en el sector, el predio no requiere mejorar la topografia del
terreno, ni la accesibilidad, requiriendo Unicamente realizar las obras de infraestructura basica

dentro del terreno que estarian contempladas dentro de la propuesta arquitectonica.

3.6.5 Registro fotografico del contexto inmediato
En el siguiente apartado se realizé un registro fotografico constituido por perspectivas
aéreas e internas del estado actual del predio. Se observa que la zona adquiere un valor

paisajistico importante al ubicarse en el area periférica de la ciudad.
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Figura 72: Perspectiva aérea del estado actual del contexto urbano

Existe una gran cantidad de lotes vacios y areas verdes extensas alrededor el sitio dado
que la parroquia esta en proceso de consolidacidon como se puede observar en la figura 73.
Actualmente cuenta con todos los servicios de infraestructura y dispone de una red de

equipamientos y servicios complementarios que justifican la implementacién del nuevo mercado.
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Figura 73: Vista aérea del uso del suelo en la parroquia Machangara

Adicionalmente, es un sector que en su gran proporcion esta destinado a la vivienda (ver
figura 74), no obstante, la presencia del camal municipal ha generado problemas en cuanto al
trafico vehicular. Asimismo, la presencia del rio Machangara representa un impacto ambiental en

la zona de influencia del proyecto dado los indices de desbordamiento.
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Figura 74: Perspectiva aérea del camal municipal

Consecuentemente, se evidencia que el predio esta delimitado al este con 2
construcciones de 2 plantas y una barrera forestal como se puede observar en la figura 75. Y al

sur con un conjunto residencial como se puede observar en la figura 76.
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Figura 75: Perspectiva interna del érea de intervencién
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Figura 76: Limites colindantes del sitio de intervencion
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Figura 77: Uso actual del predio

3.6.1 Matriz FODA del analisis del sitio

En funcion del analisis planteado, se elabora una matriz FODA en donde se enlistan las
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas del sitio. Posteriormente, se elabora una tabla
con los problemas vy las estrategias a implementar que serviran de base para el desarrollo de la

propuesta de disefo.
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-Morfologia regular del predio -Alfo nivel comercial del sector
-Topografia sin pendiente -Zona en proceso de consolidacion
-Dispone de una adecuada infraestructura -Paisaje potencial

. -Se conservan précticas ancestrales

-Riesgo de inundacién dado a la cercania con i
fuentes hidricas
-Falta de accesibilidad por transporte publico |
-Congestion vehicular los dias de feria

i -Existencia de una brecha sccial que
estd delimitada por el rio Machdngara.

Tabla 8: Matriz FODA de las condiciones actuales del sector

PROBLEMAS ESTRATEGIAS

Desarrollar programas sociales que involucre la convivencia
del sector

Respetar las normativas con respecto a las construcciones
que estdn al margen del rio

Falta de accesibilidad Proponer nuevos recorridos de buses urbanos para garantizar
por fransporte publico la accesibilidad del resto de parroquias al predio

Congestion vehicular

b ¢ Proponer vias alternas de recorrido
los dias de feria B

Tabla 9: Identificacion de problemas y estrategias vinculado al objeto de estudio

3.7 Estudios de demanda y prefactibilidad

En el presente apartado se expone los resultados obtenidos en funcion de los estudios
de demanda y prefactibilidad proporcionado por la fundacion El Barranco, mediante un
levantamiento de informacion cualitativa y cuantitativa de la poblacién objeto de investigacion
que permitio estimar la demanda y los beneficios que generaria la construccion del equipamiento,
asimismo, se determind los servicios y adecuaciones que debera ofertar el mercado en la zona

planificada a través de 118 encuestas que se sustenta en el disefio de muestreo.
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3.7.1 Diseno de muestreo

* Poblacion objetivo:

Poblacion de interés para el investigador quien dispone de la informacion buscada y sobre

la cual se plantea realizar las deducciones.
» Unidad de muestreo:

La unidad de analisis contiene los elementos elegidos para la investigacion (Hogares que

residan en el area de influencia de cada uno de los mercados)
* Elemento a encuestar:

Objeto ultimo acerca del cual se desea la informacién y se tomara la medicion (jefes de

hogar o conyuges en los hogares)
* Muestra:

La técnica de muestreo aleatorio simple es un muestreo probabilistico que asegura que
cada unidad muestral que integra la poblacion objetivo tenga una oportunidad conocida, igual, y
diferente de cero, de ser elegida para conformar la muestra.

Ze;2*P*q
62

n =

p = Proporcién de éxito

g = Proporcion de fracaso

z = Nivel de confianza

e = Margen de error
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CALCULO DEL TAMANO DE LA MUESTRA
Poblacion infinita
EL MARGEN DE ERROR 10,0% 05
TAMARNO DE LA POBLACION _—— 05
TAMARNO DE LA MUESTRA FARA NC 05%= % 1.9
TAMARNO DE LA MUESTRA FARA NC 00%= 8 1,645
TAMANO DE LA MUESTRA PARA NC 57%= 118 2,17
TAMARNC DE LA MUESTRA PARA NC 00%= 166 2,58

Tabla 10: Determinacién del tamafo de la poblacién a encuestar

Fuente: Fundacion El Barranco, 2023
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ESTUDIOS DE DEMANDA DEL MERCADO MINORISTA OCHOA LEON

VALORACION

1) LUGAR DE COMPRA

2) PRINCIPALES
PRODUCTOS QUE
COMPRA EN EL
MERCADOC

3) RAZONES DE
COMPRA EN
MERCADOS:

4) RAZONES DE
COMPRA EN
SUPERMERCADQS

5) DIA DE COMPRAS
POR MERCADO

6) HORA EN LA QUE
ACUDE AL MERCADO

7) TIPO DE
MOVILIZACION HACIA
EL LUGAR DE COMPRAS

8) RETORNO AL LUGAR

DONDE REALIZABA LAS

COMPRAS ANTES DE LA
PANDEMIA

9) NEGOCIOS
NECESARIOS PARA EL
NUEVO MERCADO

10) CARACTERISTICAS
QUE DEBE TENER EL
NUEVO MERCADO

11) POSIBILIDAD DE
ASISTIR AL NUEVO
MERCADO

RESULTADOS OBTENIDOS

Existe una gran variedad de lugares de compra distribuidos en pequehnos
porcentajes, siendo el mercado El Arenal el que mayor cantidad de compra-
dores recibe que representa el 36.5% seguido por Ricaurte con el 16.7% vy el
mercado 12 de dbril conun 11.1%.

Los principales productos que se adquieren en los mercados a los que asiste
la poblacion de esta zona son: Frutas (31%), Verduras (29.4%). Cdrnicos
(13.2%), Abaceria (2.1%), el 17.3% restante se distribuye entre la adquisicion
hortalizas, legumbres, etc.

El precio y la variedad de productos son las principales razones de compra en
el mercado El Arenal, en los demds mercados, ferias o plataformas a los que
asiste la poblacién de esta zona de la ciudad se valora la cercania con el
domicilio.

Las principales razones de compra en supermercados corresponden a la
variedad de productos, faciidad de parqueo, limpieza y seguridad.

El mercado el Arendl al ser el de mayor afluencia, recoge un porcentaje
mayor de compradores el sdbado. El 68% de encuestados indican que redli-
zan sus compras de manera semanal y el 29% cada 15 dias.

El 55.9% de encuestados realizan sus compras entre las 05:00 y 08:00 am, el
32.4% acude al mercado entre las 08:00 y 12:00, el 11.8% redliza sus compras
en la tarde hasta las 17:00 horas.

Fl 59.4% utiliza transporte propio, seguido por fransporte pUblico (20.1%), el
14.3% se moviliza a pie, debido a que realizan las compras en lugares cerca-
nos a sus domicilios.

El 58% menciona que si regresaria al lugar de compras habitual, el 22% indica
que no cambié de lugar de compras y el 9% sefala que no retornara al lugar
donde realizaba las compras antes de la emergencia sanitaria.

El 27.8% solicita banco/cajero, el 14.8% tiendas y comercios, el 13.4% comida,
10.6% ropa/calzado, 9.7% bazar/papeleria; entre otros negocios, se conside-
ran farmacia, ferreteria, etfc.

Los encuestados sostienen que la limpieza (27.5%) es un atributo esencial que
debe tener un nuevo mercado, seguido por la condicion de precios accesi-
bles 16%, seguridad 14.3%, orden 12.7%, facilidad de parqueo 10.7%. Otros
aspectos que se consideran importantes son: variedad de productos, cali-
dad, entre ofros.

E 61% indica que es altamente probable el cambio de lugar de compras, el
22% sefidla que es muy probable (demanda efectiva) y el 12% lo considera
probable.

Tabla 11: Resultados obtenidos del estudio de factibilidad para el nuevo mercado

Fuente: Fundacion El Barranco, 2023
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4, CAPITULO IV: PROPUESTA

En el presente apartado se desarrolla la propuesta de disefio bajo 2 ejes, el primero
corresponde a la delimitacién del area de estudio, los recursos y las estrategias a implementar,

y en el segundo eje se describen las etapas de disefio.

A continuacioén se definen los fundamentos tedricos sustentados en los capitulos anteriores que

conllevan a definir estrategias optimas para el desarrollo de la propuesta.

Reglamentos normativos

Normativa Internacional: RNE A.070
Normativa de mercados de abasto (PRODUCE)
Instituto Nacional Ecuatoriano de Normalizacion (INEN)
PDOT del cantén Cuenca

Casos de estudio

Preexistencias y problema actual
Concepcion del proyecto
Distribucién de volumenes con respecto al programa funcional
Forma y funcionalidad
Espacios de circulaciones y accesos
Sistema constructivo
Cerramientos exteriores y divisiones interiores
Cubierta
lluminacion y ventilacion

Analisis de sitio
Componente biofisico
Componente sociocultural
Asentamientos humanos
Estado actual del predio

Estudio de demanda y prefactibilidad
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Caracteristicas que debe tener el nuevo mercado
Negocios necesarios para el nuevo mercado

Tabla 12: Recopilacion de los fundamentos tedricos aplicables en el disefio de la propuesta

4.1 Etapas de diseio

A partir de los fundamentos tedricos se genera una matriz con las etapas de disefio y

las estrategias a definir analizadas posteriormente.

Etapas

Parametros de diseiio

1. Implantacién del objeto
arquitecténico

Parametro de disefio 1 (Analisis de sitio)
Parametro de disefio 2 (Reglamentos normativos)
Parametro de disefio 3 (Casos de estudio)

2. Programa Arquitecténico

Sectorizacion espacial

Servicios actuales

Diagrama

Perfil del usuario

Parametro de disefio 1 (Reglamentos normativos)

Parametro de disefo 2 (Estudios de demanda y
prefactibilidad)

Parametro de disefio 3 (Casos de estudio)

Parametro de disefio 4 (Casos de estudio)

2. Composicion de bloques

Forma y funcionalidad
Modulacion

Distribucion del programa
funcional

Espacios de circulaciones y
accesos

lluminacion y ventilacién
Cerramientos exteriores
Divisiones interiores
Sistema constructivo

Parametro de disefio 1 (Casos de estudio)
Parametro de disefio 2 (Casos de estudio)

Parametro de disefio 3 (Casos de estudio)

Parametro de disefio 4 (Reglamentos normativos)
Parametro de disefio 5 (Casos de estudio)
Parametro de disefio 6 (Casos de estudio)
Parametro de disefio 7 (Casos de estudio)
Parametro de disefio 8 (Casos de estudio)

Tabla 13: Definicidn de las estrategias de disefio a incorporar en la propuesta
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4.2 Implantacion del objeto arquitecténico

En el marco normativo se define que el tipo de implantacion para el proyecto es continua con
retiro frontal de 5 metros y un retiro posterior de 3 metros con una altura de 1 a 3 pisos.
Adicionalmente, se eliminan barreras arquitecténicas y se incorporan accesos directos que
permiten generar conexiones con la Av. del Migrante y el camal como se puede observar en la

figura 78 y 79.

SIMO
AV, DEL MIGRANTE

EL CAMAL H

Figura 78: Disposicién de flujos y accesos al sitio de intervencion

BLOQUE 6 2P
.
; BLOQUE 5 2P

.

BLOQUE 4 2P

BLOQUE 7 2P

.

BLOQUE3 2P

BLOQUE 2 2P

.
BLOQUE 1 3P

Figura 79: Altura de las edificaciones aledafas al sitio de intervencion
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Una vez analizado los accesos y las restricciones de acuerdo a la normativa, el proyecto se define
a partir de un bloque de un nivel, con tres zonas principales: estacionamiento, area comercial y

una zona de carga y descarga (ver figura 80).

IONA DE CARGA Y DESCARGA

.

AREA COMERCIAL
)

ESTACIONAMIENTO
.

Figura 80: Tipologia arquitecténica del nuevo mercado

De igual manera, en funcion de las estrategias expuestas en los casos de estudio, se ha
optado por incorporar un patio central capaz de proveer al espacio de ventilacion e iluminacién

natural y generar espacios de interaccién social (ver figura 81).

PLAZA CENTRAL

I 7ONA HUMEDA
ZONA SECA

Figura 81: Incorporacion de un patio central en la propuesta del mercado
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Asimismo, una de las estrategias que se analiza en los casos de estudio esta enfocado
en las circulaciones, es decir, en la implementacion de circulaciones lineales y directas. En este

sentido, la pieza se fragmenta en 6 barras para facilitar el flujo peatonal en el area comercial.

Il CIRCULACIONES

Figura 82: Disposicion de las circulaciones y accesos en la propuesta del mercado

Finalmente, para garantizar una ventilacién e iluminacion natural se opta por generar una
cubierta permeable, dado que las aberturas en la cubierta permiten generar una ventilacion

cruzada (ver figura 83).

Figura 83: Estrategia de ventilacion aplicable en la propuesta del mercado
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4.3 Programa Arquitecténico

El programa arquitecténico se desarrollé en funcion de tres reglamentos: en primer lugar,
la normativa peruana de mercados de abasto (PRODUCE) que zonifica el mercado en cinco
areas: zona de comercializacidon, zona de abastecimiento, control y despacho, zona de
administracion y servicios complementarios, zona de mantenimiento y una zona de residuos
sélidos. De igual manera, se utilizé el reglamento nacional de edificaciones (RNE) para el
dimensionamiento de los puestos de venta y circulaciones, donde enfatiza que el area minima
para los puestos de venta es de 6m2 con un altura minima de piso terminado a cielo raso de 3
metros y la circulacion con una seccién minima de 2.7 metros. Por ultimo, en base a los estudios
de prefactibilidad proporcionado por la fundacién El Barranco, se determinan los espacios
necesarios que se debe incorporar en el nuevo mercado como bazares, servicios bancarios,

puestos de comida y farmacias.
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Area total

ZONA Espacio Usuarios Cantidad m2
(m2)
ZONA EXTERIOR  Estacionamiento Publico - - 1plaza de estacionamiento por 800
cada 25 m2 de construccion

Oficina de supervision 1 1 11 11

Auditorio 60 1 67 67

ZONA Oficina de Direccion 1 1 11 11

ADMINISTRATIVA  Oficina de camaras de seguridad 1 1 11 11

Dispensario médico 2 1 33 33

Baterias sanitarias 1 1 16 16

Area Pescaderia y mariscos 1 8 7,03 56,24

refrigerable  Carniceria 1 8 7,03 56,24

Area Verduras 1 18 7,03 126,54

semihimeda  Frutas 1 18 7,03 126,54

i Comida rapida 1 8 7,03 56,24

ZONA DE Allrea dte Modulo de jugos 1 8 7,03 56,24

COMERCIALIZACION “"™™°°  Granos cocidos 1 9 7,03 63,27

Abarrotes 1 12 7,03 84,36

Area seca Granos secos 1 9 7,03 63,27

Papas 1 9 7,03 63,27

Area de bazar Bazar 1 10 7,03 70,3

Ropa 1 5 7,03 35,15

Servicios Cajero 1 2 7,03 14,06

Farmacia 1 2 7,03 14,06

Baterias sanitarias 16 1 64 64

Bodega 1 2 10 20

Cuarto refrigerable 4 1 24 24

Cuarto frio 4 1 25 25

Area de faenamiento 3 1 50 50

ZONA DE Area de lavado externo 2 1 33 33

ABASTECIMIENTO, Residuos solidos 3 1 33 33

CONTROL Y Plataforma de descarga 8 1 450 650

DESPACHO Grupo electrégeno de 2 1 15 15
emergencia

Cuartode  (igterna 2 1 15 15

maquina Bombonas de gas 2 1 15 15

Cuarto de medidores 2 1 15 15

Cocina 3 1 11 11

SERVICIOS Comedor 1 1 47 47

com PLEW_WAHOS Area maternal 5 1 16 16

ZONA DE.CUIDADO Area pre maternal 5 1 16 16

INFANTIL Aula de nifios 24 1 44 44

Baterias sanitarias 4 1 16 16

AREA TOTAL DEL PROYECTO 2044

Tabla 14: Programa arquitecténico del nuevo mercado

44 Diagrama

La utilizacion del diagrama como herramienta de disefio, determind las estrategias
espaciales del proyecto en funcién del nivel de jerarquia y relacién (contigua, inmediata y
posible), donde el patio interno es el espacio que mantiene una relacion inmediata con las zonas

especializadas del mercado: zona humeda, semihimeda, seca y refrigerable como se puede
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observar en la figura 84. Asimismo, posee una relacién contigua con los servicios
complementarios como el area de alimentos y el area administrativa, a excepcion del area

refrigerable que se vincula directamente con los accesos secundarios y el area de carga y

descarga.

ACCESO 1

ACCESO 2

AREA DE
ALIMENTOS

! : -~ AREA DE CARGA
= ARFA Y DESCARGA

.. SEMIHUMEDA .-~
SERVICIOS
AMBITOS RELACIONES
© AMBITO EXTERIOR — l:“‘g‘hﬁg‘&:
B i g BESSEE
() AMBITO ALMACENAJE e

@ AMBITO ESPECIALIZADO
© AMBITO COMPLEMENTARIO

Figura 84: Diagrama de relaciones espaciales utilizado en la propuesta del mercado

4.5 Perfil del usuario
La actividad comercial se genera a partir de un sistema de relaciones informales, alianzas
de cooperacion y relaciones de estrecha frecuencia de contacto por parte de cuatro perfiles:

productores, vendedores, transportistas y el usuario comprador como se puede observar en la
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figura 85. El sistema de relaciones emplea un orden ciclico que inicia con el campesino productor,

quien se dedica a la distribucion y venta de productos ya sea directa o indirecta, asimismo, el

segundo perfil reside en el transportista, quien mantiene una relacion directa con el campesino

productor y el vendedor, a través de la distribucion de mercancia de medio y bajo volumen.

Finalmente, la tercera relacion se desarrolla entre el vendedor y el consumidor a través de la

venta informal o en los mismos puestos de venta. Analizar el sistema de relaciones entre los

usuarios contribuyd en la propuesta de disefio a la jerarquizacion de flujos peatonales en los

espacios en base a las necesidades y la actividad comercial.

CAMPESINO
PRODUCTOR

VENDEDOR

Produce
vy vende
personal

Personal

descargue

Produce
yvende gy HProciuce g ) ol e S
aofro A

’ 2 ~ N
’ £ N

’ ,l \
. |/ MERCADO \\

volumen
medio/
bajo

s s e prmccmes | WEREDS [ e .

| \ | OCHOALEON

' e L

NN
-

venta T P
venta individual T,
familiar
I .
| oficios
! varios
|
|
T
|
|
|
|
i

|

ALIANZA DE COOPERACION
RELACIONES ESTRECHA FRECUENCIA DE CONTACTO

******* RELACIONES INFORMALES

Figura 85: Sistema de relaciones entre los perfiles de usuarios
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4.6 Composicion de bloques

4.6.1 Forma y funcionalidad

En funcién de la morfologia regular del predio, el mercado se desarrolla a partir de un
bloque rectangular fragmentado por un patio central en una sola planta como se puede observar
en la figura 86, permite albergar 136 puestos de venta sectorizado en 6 zonas: area

administrativa, estacionamiento, area de carga y descarga, zona de giros comerciales, zona de

servicio y una zona de cuidado infantil.

Figura 86: Composicion volumétrica del nuevo mercado

4.6.2 Modulacion
El disefio del mercado se rige en una malla modular de 3x3 metros permitiendo que los

espacios interiores puedan modificar su distribucién de multiples formas segun las necesidades
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del usuario generando espacios flexibles y versatiles como se puede observar en la figura 87.
De igual manera, la dotacién de patrones modulares se determind en funcién del sistema
constructivo a implementar y las dimensiones establecidas para las circulaciones y espacios que

establece el Reglamento Nacional de Edificaciones A.070
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Figura 87: Sistema modular aplicado en la propuesta del nuevo mercado

4.6.3 Distribucion del programa funcional

El programa funcional se organiza a partir de un patio interior que configura los giros
comerciales y los pasillos de circulacion, asimismo, actia como un espacio de transicion entre la
zona humeda y seca del mercado. Paralelamente dos planos actuan como barreras

arquitecténicas y organizan el programa arquitecténico en 6 zonas:

- Un area administrativa de 170 m2 que alberga 6 espacios: direccion, supervision,

cuarto de camaras, baterias sanitarias, dispensario médico y un auditorio.
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[ CUARTO FRIO |
N CUARTO DE MAQUINAS

Una zona de cuidado infantil de 172 m2 que alberga 6 espacios: cocina, comedor,
aulario, zona maternal, zona pre maternal y baterias sanitarias.

Una zona de servicios que alberga 6 espacios: bodegas, cuarto refrigerable, cuarto
frio, area de lavado exterior, area de basura, faenamiento y un area de carga y
descarga.

Un cuarto de maquinas con una superficie de 65 m2 que alberga 5 espacios: grupo
electrogeno de emergencia, cisterna, cuarto de mantenimiento, cuarto de medidores
y bombonas de gas.

Baterias sanitarias de uso publico

Una zona de giros comerciales compuesto por 136 puestos de ventas organizado en

5 areas: area refrigerable, area semihumeda, area de alimentos, area seca y un area

de bazar.

BATERIAS SANITARIAS

E 7ONA DE SERVICIOS = el
B 7ONA DE CUIDADO INFANTIL B

AREA ADMINISTRATIVA e T

T GIROS COMERCIALES

Figura 88: Zonificacion del nuevo mercado
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4.6.4 Espacios de circulaciones y accesos

El mercado cuenta con multiples accesos que adquieren un nivel de jerarquia en funcién
del espacio y del usuario, es decir, dispone de un acceso principal para el publico en general con
un remate visual al patio interior y se comunica con los puestos de venta mediante pasillos
longitudinales manteniendo una configuracion lineal y directa. Adicionalmente dispone 2 accesos
secundarios perimetrales con una seccién de 3 metros destinado a la circulacién de mercancias

como se puede observar en la figura 89.

B CIRCULACIONES PRINCIPALES
Hl CIRCULACIONES SECUNDARIAS
Il INGRESO PRINCIPAL

Figura 89: Distribucién de circulaciones principales y secundarias en la propuesta del mercado

4.6.5 lluminacion y ventilacion

La iluminaciéon y ventilacion esta condicionado por el patio interior que por sus condiciones
espaciales genera una atmdésfera de confort y provee de luz natural. No obstante, para mejorar
la ventilacion en el espacio se generan aberturas en la cubierta como se puede observar en la

figura 90.
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Figura 90: Estrategia de iluminacion y ventilacion natural aplicable en el mercado

4.6.6 Cerramientos exteriores

La composicién volumétrica del mercado esta delimitada por 2 planos horizontales: un
plano base en donde se desarrolla la actividad comercial compuesto por muros de mamposteria
con un acceso centralizado y un plano dominante que representa la cubierta, compuesto por 7
modulos de estructura metalica que contienen aberturas para el control de luz e iluminaciéon como

se puede observar en la figura 91.
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Figura 91: Perspectiva exterior de la propuesta del mercado

Adicionalmente, el mercado se adapta al contexto circundante a través del patron
morfoloégico de su fachada constituido por planos que sobresale del basamento en el que se
apoya, simulando la predominancia de las cubiertas inclinadas del contexto inmediato y de los
casos de estudio. No obstante, la materialidad juega un papel primordial para generar una
relacidon de contraste con el entorno mediante la dotacién de paneles metalicos como se puede

observar en la figura 92.
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Figura 92: Incorporacién de patrones morfoldgicos en la propuesta del mercado

4.6.7 Divisiones interiores

Los puestos de venta estan ubicados en areas asignadas de 3x3 metros brindando
flexibilidad espacial y manteniendo el sistema de modulacién. Los materiales utilizados en la
propuesta de diseno como la piedra y el ladrillo permiten generar una atmésfera sensorial,
ademas el mercado cuenta con un patio con espejos de agua que actua como elemento de

estancia permitiendo el ingreso de luz cenital como se puede observar en la figura 93.
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Figura 93: El patio central como espacio de interaccion

De igual manera, la disposicion del bloque permitié generar continuidad espacial a través de
planos horizontales en una sola planta y dobles alturas, donde la comunicacion entre espacios
se resuelve mediante recorridos lineales que actian como espacios de interaccion como se
puede observar en la figura 94. La ligereza espacial, la continuidad y la interrelacién de las piezas

son caracteristicas evidentes en la propuesta de disefo.
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Figura 94: Vista interior de los médulos de venta del nuevo mercado

4.6.8 Sistema constructivo
El sistema constructivo que se implementa en el disefio del mercado consiste en un
sistema mixto de estructura metalica y hormigdn pretensado como se puede observar en la

figura 95.

~114 -



MATERIALES

1. Zapata continua

2. Columna de hormigdn armado 40*80 cm
3. Mamposteria de ladrillo 30 cm

4. Viga cargadora de hormigdn armado

5. Losa doble T hormigén pretensado

6. Piso antideslizante en hormigén pulido
7. Manto asfdltico impermeable

8. Canal de aguas lluvias

9. Estructura metdlica

10. Ldminas de acero corten

11. Chapa de compresion 10 cm

Figura 95: Sistema constructivo del nuevo mercado
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5. CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

51 Conclusiones

Desarrollar un analisis exhaustivo del contexto inmediato permitié obtener con claridad
las caracteristicas locales y las problematicas del sector, dado que se identificd la falta de
equipamientos de aprovisionamiento en la zona, promoviendo que la poblacién se desplace a los
mercados centrales de la urbe. Estas problematicas descritas permitieron generar una propuesta
de diseno funcional que se complementa con el uso del suelo del sector y satisface la necesidad
de consumo, a la vez funciona como un nodo articulador entre lo urbano y lo rural,

potencializando su uso y ocupacion con las parroquias adyacentes del sector.

Consecuentemente, el enfoque de crear espacios confortables y funcionales ha sido el
eje central de la propuesta de disefio a partir de los proyectos de referencia, que consideran
necesario disenar espacios habitables, ergondmicos, con criterios bioclimaticos que posean
ventilacién e iluminacién natural, dado que estos factores promueven que el mercado pueda
operar adecuadamente. Asimismo, la estrategia de disefo que facilité la creacién de espacios
flexibles en base a un orden espacial fue la modulacién de la estructura. La incorporacion de
patrones modulares en el disefio permitid la adaptabilidad del espacio interior, ademas de
generar lugares que pueden variar con el tiempo y adaptarse a las necesidades de la poblacién

a futuro.
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5.2 Recomendaciones
Se recomienda explorar la implementacion de técnicas y tecnologias innovadoras en el
disefio de la propuesta arquitecténica. Especialmente soluciones sostenibles enfocado en

maximizar la eficiencia energética del proyecto.

Asimismo, el futuro de los mercados de abasto conlleva dinamicas de cambio con un
enfoque arquitecténico que incluye no solamente el interés econdmico, sino la integracién de
beneficios culturales, urbanos y sociales, basados en desarrollar ventajas competitivas frente a
los supermercados. Por tanto, se recomienda formular y aplicar programas sociales para
garantizar una participacion activa de la comunidad e introducir programas de capacitacion a los

vendedores sobre el manejo de nuevas de tecnologias en ventas.

Por ultimo, se recomienda implementar un plan de monitoreo post-implementacion para
evaluar la operatividad, efectividad y satisfaccion de la comunidad con respecto a la funcionalidad

del proyecto.
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PROYECTO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON

PRESUPUESTO
item | Cédigo Descripcion Unidad Cantidad P.Unitario P.Total

1 OBRAS PREELIMINARES 6.922,12

1,1 574002 [Cerramiento de madera plywood de 4mm, h= m 250,00 25,36 6.340,00
2.44m, elaboracion y colocacion
Estructura de madera para caseta de guardiania, bodega,

1,2 574003 |oficina y bateria sanitaria, incluye cubierta de zinc, m2 28,00 20,79 582,12
elaboracion y colocacion

2 MOVIMIENTO DE SUELOS 18.977,94

2,1 5A1001 |Replanteo y nivelacién para edificaciones m2 1.898,36 2,17 4.119,44

2,2 5AE009 |[Excavacion mecanica en suelo sin clasificar, m3 349,03 3,21 1.120,39
0<H<2 m

2,3 5AE035 [Cargado de material con cargadora m3 681,98 1,66 1.132,09

2,4 537001 |Desalojo de materiales hasta 6km, incluye m3 681,98 4,04 2.755,20
transporte y cargado manual

2,5 594002 |[Relleno compactado con material de m3 308,61 31,92 9.850,83
mejoramiento

3 ESTRUCTURA 524.420,54

3,1 573008 |Acero de refuerzo fy= 4200kg/cm2, suministro e kg 17.123,92 1,62 27.740,75
instalacion

3,2 5AC053 [Encofrado de madera recto (2 usos) m2 1.012,74 10,63 10.765,43

3,3 527004 [Hormigon simple f'c= 240kg/cm2, elaboracion y m3 536,12 130,47 69.947,58
vertido

3,4 562010 [Hormigon simple f'c= 300kg/cm2, elaboracion y m3 11,85 141,80 1.680,33
vertido

3,5 508001 |[Acero estructural en perfiles, incluye pintado, kg 144.792,74 2,83 409.763,45
suministro e instalacién

3,6 564001 |Malla electrosoldada R-84, suministro e m2 1.417,87 3,19 4.523,01
instalacion

4 OBRA ARQUITECTONICA 277.241,17

4,1 MAMPOSTERIA 140.551,01

411 566003 [Mamposteria de bloque e= 20cm, canaleado, m2 3.319,36 15,00 49.790,40
suministro e instalacién

41,2 546006 |Enlucido vertical, incluye andamios, suministro y m2 8.837,45 10,27 90.760,61
colocacion

4,2 ACABADOS 84.583,87

4,21 500050|Ceramica en pared 20x30 cm, suministro y m2 232,36 18,47 4.291,69
colocacion (en bafios)

4,22 500050|Ceramica en pared 20x30 cm, suministro y m2 391,83 18,47 7.237,10
colocacion (puestos humedos)

4,23 500066 |Ceramica para pisos 40x40 cm, suministro y m2 2.977,09 21,92 65.257,81
colocacion

424 514001 |Barredera de ceramica, suministro e instalaciéon m 1.915,79 4,07 7.797,27

4,3 CARPINTERIAS 17.605,81

4,31 5A4003|Ventana de aluminio y vidrio laminado claro e= m2 7,86 82,44 647,98
4mm fija, suministro e instalacion

43,2 500049 |Puerta enrollable lamina negra (incluye m2 49,38 37,19 1836,44

instalacion y pintura) para puestos exteriores




43,3 591011 |Puerta metalica de (80x210) cm, incluye pintura m2 31,92 94,42 3013,89
anticorrosiva, suministro y colocacion

434 591012|Puerta metalica de (90x210) cm, incluye pintura m2 34,02 100,17 3407,78
anticorrosiva, suministro y colocacion

43,5 591015]|Puerta batiente aluminio/vidrio 4mm de (220x217) m2 12,50 83,95 1049,38
cm (2 hojas), suministro y colocacién

4,3,6 591017 |Puerta batiente aluminio/vidrio 4mm de (110x217) m2 26,26 71,30 1872,34
cm, suministro y colocacion

43,7 565005|Panel de divisén e= 7cm, suministro e instalacion m2 50,93 113,45 5778,01
(para bafios)

4,4 PIEZAS SANITARIAS 18.565,58

441 584003 |Inodoro Blanco, suministro e instalacion u 31,00 119,72 3.711,32

4,42 584007 |Sanitario para discapacitados, suministro e u 2,00 260,61 521,22
instalacion

443 Fregadero de acero inoxidable un pozo, incluye griferia y 9.939,60

583004 accesorios, suministro e instalacion u 66,00 150,60

444 584006 |Lavamanos con pedestal, suministro e instalacién u 33,00 91,38 3.015,54
(incluye griferia)

4,45 500057 |Urinario, smunistro y colocacion u 10,00 137,79 1.377,90

4,5 OBRAS EXTERIORES 5.589,50

4,51 516003 |[Bordillo de hormigdn prefabricado liviano de m 350,00 15,97 5.589,50
(14x11x20) cm, suministro e instalacion

4,6 VEREDAS 10.345,40

4,6,1 527003 [Hormigdn simple f'c= 210kg/cm2, elaboracién y m3 69,81 126,71 8.845,63
vertido

4.6,2 530001 [Replantillo de piedra e= 15cm m2 399,94 3,75 1.499,78

5 INSTALACIONES HIDROSANITARIAS 25.827,68

51 SISTEMA DE AGUA POTABLE 6.376,99

51,1 5A3004 |Tuberia de pvc roscable d= 1/2in (p/presion), m 237,35 3,89 923,29
suministro e instalacion

51,2 5A3017 |Tuberia de pvc roscable d= 3/4in (p/presion), m 143,29 3,21 459,96
suministro e instalacion

51,3 5A3018 |Tuberia de pvc roscable d= 1 in (p/presion), m 89,68 4,38 392,80
suministro e instalacion

51,4 5A3019 |Tuberia de pvc roscable d= 1 1/4in (p/presion), m 34,97 7,27 254,23
suministro e instalacion

51,5 5A3020 |Tuberia de pvc u/r 38 mm, suministro e m 5,00 30,35 151,75
instalacion

51,6 5A3021 |Valvulas de compuertas de pvc u/r 1/2 in, u 52,00 17,10 889,20
suministro e instalacion

51,7 5A3022 |Valvulas de compuertas de pvc u/r 3/4 in, u 3,00 24,76 74,28
suministro e instalacion

51,8 5A3023 |Valvulas de compuertas de pvc u/r 1 in, u 6,00 37,46 224,76
suministro e instalacion

51,9 5A3024 |Soporteria tipo pera d= 1/2 in a 3 in, suministro e u 216,00 13,92 3006,72
instalacion

6,0 CISTERNA Y CUARTO DE MAQUINAS 3.393,37

6,1 5A3025 |Tuberia de pvc u/r 2 in, suministro e instalacion m 1,50 17,88 26,82

6,2 5AA066 [Medidor de agua potable d= 3/4", suministro e u 1,00 193,06 193,06
instalacion

6,3 5A3026 |Valvula check 2 in, suministro e instalacion u 3,00 63,81 191,43




6,4 5A3027 |Equipo de bombeo para agua potable tipo triplex, u 2,00 1.276,18 2552,36
5 hp 220v, suministro e instalacion

6,5 572005 [Hormigon ciclopeo (60% H°S° f'c=210 kg/cm? + m3 3,69 116,45 429,70
40% piedra)

7,0 SISTEMA DE AGUAS SERVIDAS, LLUVIAS, 16.057,32
VENTILACION Y DRENAJE

71 5A3028 |Tuberia de pvc TIPO B 50 mm, suministro e m 299,54 4,08 1.222,12
instalacion

7,2 5A3029 |Tuberia de pvc TIPO B 75 mm, suministro e m 150,01 7,76 1.164,08
instalacion

7,3 5A3030 |Tuberia de pvc TIPO B 110 mm, suministro e m 157,29 8,68 1.365,28
instalacion

7,4 5A3031 |Tuberia de pvc TIPO B 125 mm, suministro e m 17,07 9,71 165,75
instalacion

7,5 5A3032 |Tuberia de pvc TIPO B 160 mm, suministro e m 34,14 16,41 560,24
instalacion

7,6 5A3033 |Tuberia de pvc TIPO B 200 mm, suministro e m 16,46 32,89 541,37
instalacion

7,7 5A3032 |Tuberia de pvc TIPO B 160 mm para lluvia, m 36,74 16,41 602,90
suministro e instalacion

7,8 5A3033 |Tuberia de pvc TIPO B 200 mm para lluvia, m 44,08 32,89 1.449,79
suministro e instalacion

7,9 5A3034 |Tuberia de pvc TIPO B 250 mm para lluvia, m 19,49 70,91 1.382,04
suministro e instalacion

7,10 5A3035 |Punto de aguas servidas 4 in, suministro e pto 15,00 36,40 546,00
instalacion

7,11 5A3036 |Punto de aguas servidas 2 in, suministro e pto 86,00 31,84 2.738,24
instalacion

7,12 5A8021 [Sum. + Instal. Rejilla PVC 50mm - Tipo B u 71,00 5,16 366,36

7,13 557005 [Canal tool (15x15) cm, suministro e instalacion m 96,65 19,25 1.860,51

7,14 576003 |[Caja de revision (0.60x0.60x0.60) m, suministro e u 21,00 50,27 1.055,67
instalacion

7,15 5AE009 [Excavacion mecanica en suelo sin clasificar, m3 89,28 3,21 286,59
O<H<2m

7,16 5A1001 |Replanteo y nivelacién para edificaciones m2 0,77 2,17 1,67

7,17 594001 [Relleno compactado con material de sitio m3 22,31 9,92 221,32

7,18 5A3024 |Soporteria tipo pera d= 1/2 in a 3 in, suministro e u 19,17 13,92 266,85
instalacion

7,19 5A3037 |Soporteria tipo pera d= 4 in, suministro e u 15,00 17,37 260,55
instalacion

8 SISTEMA CONTRAINCENDIOS 86.334,38
Sistema de Presurizacion contra Incendios certificado
UL/FM (1 Bomba Tipo Turbina Vertical 100GPM_7.5 HP, 1

8,1 500075 (Bomba Jockey 10GPM 2 HP, u 1,00 23.416,05 23.416,05
Tablero de Control y Accesorios)
Sistema de Presurizacion contra Incendios certificado
UL/FM (1 Bomba Tipo Turbina Vertical 200GPM_10 HP, 1

82 500099 Bomba Jockey 20GPM 2 HP, Tablero de Control y u 1,00f  26.923,55 26.923,55
Accesorios)

500100 [Sumistro e Instalacion de Tubo de Acero negro m 128,68 10,66 1.371,73
8,3 ASTM A53 D=1 1/4"
8.4 500076 [Sumistro e Instalacion de Tubo de Acero negro m 83,14 26,65 2.215,68

ASTM A53 D=1 1/2"




500111 [Sumistro e Instalacion de Tubo de Acero negro 207,97 25,77 5.359,39
85 ASTM A53 D=2"
500077 [Sumistro e Instalacion de Tubo de Acero negro 233,40 20,49 4.782,37
8,6 ASTM A53 D=2 1/2"
500078 [Sumistro e Instalacion de Tubo de Acero negro 260,89 26,57 6.931,85
8.7 ASTM A53 D=3"
500079 [Sumistro e Instalacion de Codo de Acero negro 2,00 43,16 86,32
8,8 —_nn o
D=3", 90
500080 [Sumistro e Instalacion de Codo de Acero negro 14,00 35,11 491,54
8.9 D=2 1/2", 90°
500081 [Sumistro e Instalacion de Codo de Acero negro 4,00 19,81 79,24
8,10 D=1 1/2", 90°
500082 |Sumistro e Instalacion de Reductor de Acero 3" a 27,00 37,17 1.003,59
8,1 1 2 1/2"
8.12 500101 |Sumistro e Instalacion de Reductor de Acero 3" a 12,00 4,95 59,40
E) 2"
500083 |Sumistro e Instalacion de Reductor de Acero 2 11,00 28,54 313,94
8,13 " "
1/2"a11/2
500102 |Sumistro e Instalacion de Reductor de Acero 2 16,00 3,82 61,12
8,14 12" a 1 1/4"
500103 |Suministro e Instalacién de Reductor de Acero 2" 1,00 4,97 4,97
8,15 "
al11/2
500104 |Suministro e Instalacién de Reductor de Acero 2" 2,00 3,24 6,48
8,16 "
al11/4
500105 |Suministro e Instalacién de Reductor de Acero 1 1,00 1,98 1,98
8,17 12" a 1 1/4"
8.18 500106 |[Suministro e Instalacién de Tee de Acero negro 10,00 19,65 196,50
' D=3"
500084 [Sumistro e Instalacion de Tee de Acero negro 5,00 46,33 231,65
8,19 _ "
D=2 1/2
8.20 500107 [Suministro e Instalacién de Tee de Acero negro 3,00 15,24 45,72
' D=2"
500108 [Suministro e Instalacién de Tee de Acero negro 1,00 9,38 9,38
8,21 _ "
D=11/2
500109 [Suministro e Instalacién de Tee de Acero negro 4,00 8,00 32,00
8,22 _ "
D=1 1/
8,23 500085|Sumistro e Instalacién de Cruz de Acero D=3" 9,00 52,66 473,94
500110|Sumistro e Instalacion de Cruz de Acero D=1 1,00 31,44 31,44
8,24 1/4"
500086 |Suministro e Instalaciéon de Toma Siamesa de 1,00 484,32 484,32
8.25 Bronce 4" x 2 1/2"
500087 |Suministro e Instalacién de valvula de compuerta 1,00 165,04 165,04
8,26 roscada 3"
500088 |Suministro e Instalacién de Manémetro de 2,00 34,18 68,36
8,27 Glicerina
500089 |Suministro e Instalaciéon de Gabinete Contra 4,00 953,49 3.813,96
8,28 Incendios metalico
8,29 500090 |Suministro e Instalaciéon de Detectores de Humo 41,00 50,26 2.060,66
500062 |Suministro e Instalacién de Extintor de Polvo 4,00 34,33 137,32
8,30 Quimico Seco ABC 10 Lb
8,31 500091 |Suministro e Instalacién de Extintor de CO2 10 Lb 4,00 164,86 659,44
8.32 500092|Suministro e Instalacién de luz de emergencia 42,00 44 54 1.870,68

eléctrica con bateria de duracién 5 horas




8.33 500093 |Suministro e Ipstalacién de Pulsador de Alarma u 4,00 61,30 245,20
' contra Incendios
500094 |Suministro e Instalacién de Dispositivo Audible u 4,00 71,77 287,08
8,34 Interior (Sirena)
8 35 500095 Suministro e Instalacion de Luz Estroboscoépica u 5,00 208,29 1.041,45
’ con sirena
8.36 500096 Suminist.r(.) e Insta'!acién de Letrero . u 77,00 16,13 1.242,01
' Fotoluminiscente "Ruta de Evacuacién
500097 |Suministro e Instalacién de Senalética u 8,00 16,13 129,04
8,37 fotoluminicente para extintor
9 INSTALACIONES ELECTRICAS 164.904,40
9.1 500015|Transicion aéreo subterraneo 3F en MV u 1,00 1.643,63 1.643,63
9,2 500017 |Alimentador XPLE Cu. 25 kV 3x2 AWG + 2 AWG m 40,00 51,41 2.056,40
Cu desnudo
9,3 500018 | Transformador Trifasico 100 kVA, 22 kV tipo u 1,00 12.546,87 12.546,87
padmounted
9,4 500019|Tablero principal de distribucién u 1,00 1.861,85 1.861,85
9,5 500020|Canalizacion PVC 47, de 6 vias m 15,00 112,70 1.690,50
9,6 500021 |Canalizacién PVC 4", de 2 vias m 10,00 78,72 787,20
9,7 500022 |Pozo tipo A u 10,00 230,75 2.307,50
9,8 500023 |Pozo tipo B u 4,00 316,33 1.265,32
9,9 500024 |Estructura eléctrica pozo u 4,00 119,29 477,16
9,10 5A0003|Tablero de control de iluminacién con 5 circuitos, u 1,00 757,09 757,09
suministro e instalacion
9,11 500025|Luminaria LED 106 W 16992lum, 161 lum/W u 39,00 429,94 16.767,66
9,12 500026 |Alimentador Cu. TTU 2x6(8) AWG m 80,00 11,58 926,40
9,13 500027 |Conductor concéntrico Cu. 2x12 AWG m 250,00 5,16 1.290,00
9,14 500028 |Generador 30 kW 3F 220/127 V, incluye tablero u 1,00 14.587,16 14.587,16
de transferencia automatica
9,15 500030|Luminaria LED 18 W 1530LUM, 85LUM/W u 55,00 17,66 971,30
9,16 500031 |Luminaria Plafon LED 30 W 3225LUM, 117,00 42,70 4.995,90
107.5LUM/W 4000K
9,17 500032 |RED TTU Cu. Superflex 3x3/0 (2/0) AWG por m 10,00 75,95 759,50
ducteria
9,18 500033 |RED TTU Cu. Superflex 3x2/0 (1/0) AWG por m 60,00 65,08 3.904,80
ducteria
9,21 500036 |RED TTU Cu. Superflex 2x8 AWG por ducteria m 2.500,00 8,27 20.675,00
9,22 500037 |RED TTU Cu. Superflex 2x4 AWG por ducteria m 220,00 6,21 1.366,20
9,23 500038 |RED THHN Cu. Flexible 2X10 (12) AWG M 800,00 7,48 5.984,00
9,24 500039|RED THHN Cu. Flexible # 2X12 (12) AWG m 1.800,00 6,83 12.294,00
9,25 500040|RED THHN Cu. Flexible 2X14 AWG. m 600,00 5,49 3.294,00
9,26 50004 1|Tomacorriente 120 V, 15 A u 230,00 11,59 2.665,70
9,27 560002 |Interruptor simple, suministro e instalacion u 55,00 4,51 248,05
9,28 5A3015|Tuberia EMT 2 in, suministro e instalacion m 300,00 20,93 6.279,00
9,29 5A3005|Tuberia EMT (1-1/2) in, suministro e instalacion m 800,00 5,75 4.600,00
9,30 5A3016|Tuberia EMT 1 in, suministro e instalacion m 2.500,00 10,72 26.800,00
9,31 500042 |Poste PRFV 9m 1 brazo, suministro e instalacion u 11,00 733,11 8.064,21
9,32 500044 |Estructura aérea de MV normalizada tipo 3SPV m 3,00 188,01 564,03
9,33 500045 |Estructura aérea normalizada tipo 3SR m 2,00 357,36 714,72




9,34 587002|Poste circular de hormigén armado de 12m, 5,00 351,85 1.759,25
500kg, suministro y colocacion

SUBTOTAL 1,104,628.24

IVA 15 % 165,694.23

TOTAL 1,270,322.48
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PROGRAMA ARQUITECTONICO
1. CUARTO DE MANTENIMIENTO 9. $S.HH.NINOS 17. $S.HH. HOMBRES 25. LAVADO EXTERIOR PESCADERIA Y MARISCOS (PA) PUESTOS DE COMIDA (PH}
2. BOMBONAS DE GAS 10. AREA PREMATERNAL 18. SS.HH. MUJERES 26. AREA DE BASURA CARNICERIA (PB) FARMACIAS (PJ)
3. BODEGA 1 11. AREA MATERNAL 19. AUDITORIO 27. FAENAMIENTO VERDURAS (PC) CAJEROS (PK)
4. BODEGA 2 12. AULARIO 20. CAMARAS DE SEGURIDAD 28. CUARTO FRIO FRUTAS (PD)
5. GRUPO ELECTROGENO DE EMERGENCIA 13. COMEDOR-NINOS 21. SUPERVIS[ON 29. AREA REFRIGERABLE ABARROTES (PE)
6. CUARTO DE MAQUINAS 14. COCINA-NINOS 22. DIRECCION 30. COMEDOR GRANOS SECOS (PF)
7. CISTERNA 15. SS.HH. HOMBRES 23. SS.HH.ADMINISTRACION 31. AREA DE CARGA Y DESCARGA BAZAR (PI)
8. MEDIDORES 16. SS.HH. MUJERES 24. DISPENSARIO MEDICO 32. ESTACIONAMIENTO JUGOS (PG)

PLANTA BAJA

PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON
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ELEVACION NORTE

ESCALA 1:450

ELEVACION SUR

ESCALA 1:450

ELEVACION NORTE Y SUR

PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON
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ELEVACION LATERAL DERECHA
ESCALA 1:200

N= +3,00m
-
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ELEVACION LATERAL IZQUIERDA
ESCALA 1:200

ELEVACIONES LATERALES PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON
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CORTE LONGITUDINAL A-A'
ESCALA 1:300
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CORTE LONGITUDINAL B-B'
ESCALA 1:300

SECCIONES LONGITUDINALES PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON @
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CORTE TRANSVERSAL A-A'
ESCALA 1:150
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~= N=+3,00m

~= N=+0,00m

~= N=1.60m

CORTE TRANSVERSAL B-B'

ESCALA 1:150

SECCIONES TRANSVERSALES

PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON




DETALLE 3

DETALLE 2

DETALLE 1
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DETALLE 1: CIMENTACION
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10.
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. Placa metdlica e=3mm

O NN NN —

10. ladrillo
11. Malla electrosoldada R84

12. Losa hormigon f'c=240kg/cm2 e=10cm

. Conformaciéon y compactacién subrasante (terreno compactado al 95%)
. Replantillo de hormigdn de 180 kg/cm?2, e=5cm

. Zapata de cimentacion corrida 160cm
. Replantillo de piedra de canto rodado e=20cm

. Cadena de hormigdn armado f'c= kg/cm?2, fy=4200 kg/cm2 (30*30cm)

. Z6calo de hormigdn pigmentado f'c= 210kg/cm?2
. Estructura cuadrada de 100*100*4mm cada 3m
9. Refuerzos verticales, varilla corrugada d=12mm. H=90cm cada 70cm

DETALLES CONSTRUCTIVOS

PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON
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DETALLE 2: UNIONES
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. Angulo 60*60*6mm

. Malla de refuerzo

. Cieloraso

. Viga C 300*80*5 mm

. Viga principal IPE 400*180*8,6*13,5 mm
. Angulo 40*40*3mm

. Viga secundaria 30*15cm

. Estructura metdlica

. ldminas de acero corten
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DETALLES CONSTRUCTIVOS
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DETALLE 3: CUBIERTA
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1. Viga pretensada doble T, e=70cm
2. Acero de refuerzo

3. Chapa de compresion f'c=240 kg/cm2 e=5cm

4. Capa asfdlfica impermeable

5. Viga cargadora en hormigdn armado tipo T
6. Canal recolector de aguas lluvias de acero galvanizado 40*40 cm, e=1mm

7. Estructura de acero

DETALLES CONSTRUCTIVOS
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PERSPECTIVA EXTERIOR PROPUESTA DEL NUEVO MERCADO MINORISTA OCHOA LEON
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