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Resumen

El presente trabajo de titulación tiene como objetivo realizar una intervención en la
actual plataforma itinerante de Totoracocha, mediante el desarrollo de dos propuestas
urbano-arquitectónicas de mercados (permanente e itinerante) basado en un programa
multifuncional que mejore los diferentes aspectos comerciales y funcionales. La primera
etapa del trabajo consto de una recopilación de información sobre los conceptos, zonas,
giros de negocio, y espacios requeridos para el desarrollo de un mercado, además de
considerar la normativa vigente a nivel nacional. También se realizó un análisis de casos
con referencia a las dos propuestas de mercado. En la segunda etapa se realiza un análisis
de contexto y un levantamiento de información del estado actual del lugar, esto con la
finalidad de identificar las condiciones actuales considerando factores importantes como la
población y el territorio, dando como resultado una matriz con potencialidades, amenazas,
debilidades y oportunidades, las cuales son fundamentales para el desarrollo de la siguiente
fase. Finalmente, en la tercera etapa se desarrolla un programa arquitectónico junto con
un análisis de usuario, el cual se enfoca en el uso y necesidades del mismo, a partir de
todo la información y análisis recopilado en las fases anteriores, se desarrollan las dos
propuestas arquitectónicas, considerando estrategias urbanas a nivel general y espećıficas.
Cada propuesta presenta caracteŕısticas diferentes, pero cumplen una misma función la
cual es dotar de un establecimiento de expendio con óptimas condiciones, potencializar el
comercio, turismo y la recreación para la zona. Palabras

Palabras clave: mercado itinerante, mercado permanente, giros comerciales, comercio
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Abstract

This project aims to carry out an intervention in the current itinerant platform of
Totoracocha, by developing two urban-architectural proposals for markets (permanent and
itinerant) based on a multifunctional plan to improve different commercial and functional
aspects. The project’s first stage involved gathering data on the concepts, zones, line
of business, and spaces required for developing a market, in addition to considering the
current nationwide regulations. A case analysis was also carried out concerning the two
market proposals. In the second stage, a context analysis and information compilation
on the current state of the place was carried out to identify existing conditions based on
important factors such as the population and land, resulting in a matrix with strengths,
threats, weaknesses, and opportunities, which are essential for implementing the next
phase. Finally, in the third stage, an architectural plan and a user analysis focused on the
users’ use and needs. Based on all the information and analysis gathered in the previous
phases, the two architectural proposals were developed based on urban strategies on a
general and specific level. Each proposal has different characteristics, but they provide a
retail establishment with optimal conditions, boosting commerce, tourism, and recreation
for the area.

Keywords : itinerant market, permanent market, line of business, commerce
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1.11 Conclusiones del caṕıtulo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 39

2 Análisis multisistémico y Estado actual 40

2.1 Introducción: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 40

2.2 Análisis multisistémico . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 40

2.3 Sistema ecológico y ambiental . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 41

2.3.1 Ubicación . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 41

2.3.2 Clima . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 42

2.3.3 Topograf́ıa . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 43

2.3.4 Espacios verdes públicos . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 44
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Introducción

Los mercados de abastos tienen como objetivo principal dotar al usuario de produc-
tos de primera necesidad indispensables para el consumo del hogar, estos se encuentran
ubicados en un espacio de uso público y son comercializados de fácil manera gracias a
las ventajas que da este tipo de comercio por mencionar algunas, la cercańıa, la atención
directa con el cliente, la calidad y diversidad de productos. En la ciudad de Cuenca la
mayoŕıa de estos se encuentran ubicados en la parte céntrica y abastecen sólo al sureste
de la misma. A partir de estas condiciones se han desarrollado plataformas itinerantes en
la parte norte de la ciudad. La parroquia de Totoracocha es una de las afectadas al no
contar con un mercado constante para el abastecimiento de productos, por lo que se ha
venido desarrollando desde hace 30 años una plataforma itinerante que alberga dos fun-
cionalidades a lo largo de la semana. De lunes a jueves funciona como espacio recreativo,
y los d́ıas viernes y sábados funciona el mercado itinerante de la ciudad.

Sin embargo, el descuido y la falta de planificación de la administración de la ciudad
con la plataforma de Totoracocha ha generado mal uso de los espacios y disconformidad
en los usuarios y habitantes del sector, debido al poco o nulo mantenimiento de su in-
fraestructura. También existen problemas de sanidad por el colapso y carencia de redes
sanitarias adecuadas, aśı como, la distribución espacial de los puestos de trabajo para los
giros de negocio, y la falta de estándares técnicos y de gestión. Por último, la notable pre-
sencia de comerciantes ambulantes que ocupan espacios de manera improvisada causando
desorden en la circulación y dando paso a un déficit de confort e higiene.

Basándose en estas circunstancias se desarrolla esta investigación donde se busca so-
lucionar y proponer un nuevo equipamiento con criterios de diseño que mejore sobre todo
la funcionalidad, el impacto visual y la integración con los espacios recreativos existen-
tes y que es de uso de la población del sector y visitantes en la propuesta del mercado
itinerante.

El siguiente documento está dividido en tres caṕıtulos; El primero detalla un análisis
de los mercados (itinerante y permanente), historia, uso y función, además del análisis
de casos de estudio que sirven de referencia. En un segundo caṕıtulo se encuentra un
análisis urbano-arquitectónico, diagnóstico del sector de estudio y de la situación actual
de la plataforma de Totoracocha. Por último, se desarrolla el caṕıtulo cuatro donde se
plantean las propuestas finales a nivel de anteproyecto de un mercado itinerante y otro
permanente.
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Problemática

La ciudad de Cuenca está dividida en 15 parroquias urbanas, de las cuales, la zona de
Totoracocha, ubicada al noreste, cuenta con diferentes usos de suelo. Al mismo tiempo
experimenta una gran cantidad de flujos peatonales y vehiculares durante la mayor parte
del d́ıa. Una de las zonas en donde existe esta afluencia es la “Plataforma Itinerante
de Totoracocha”, un espacio público de mucha importancia en los últimos años para la
parroquia.

Esta plataforma se encuentra ubicada en las Av. Buerán y Saraurco, en el barrio la
Merced, cerca del Complejo Recreacional de Totoracocha. Este es un espacio que alberga
dos funciones a lo largo de la semana, de lunes a miércoles y de sábados a domingos
funciona como espacio recreativo compuesto por dos canchas de uso múltiple que son de
acceso público y en donde por lo general se organiza campeonatos deportivos los fines
de semana. Por otro lado, los d́ıas jueves y viernes se transforma en una Feria Libre de
manera momentánea.

La parroquia de Totoracocha no contaba con un equipamiento dirigido al intercambio
y abastecimiento de productos de primera necesidad hasta los años 90. Por tal razón, en
este año se asignó un lugar para la creación de un mercado itinerante, el cual fue producto
de un estudio con base en un mapeo realizado de los mercados existentes de la ciudad
y que llevaŕıa a cabo estas ferias. Este estudio determinó que estos estaban ubicados en
el centro de Cuenca, y formando una red de mercados con una dirección y un radio de
influencia que abastećıa al suroeste de la población. Esta fue una de las razones principales
por la que se decidió implementar dos mercados itinerantes en el sector noreste.

Una se ubicó en Miraflores en la parroquia el Vecino y una segunda en Totoracocha.
Los d́ıas de feria, los puestos se llenan de diferentes productos dirigidos por distintas orga-
nizaciones como la Cooperativa de Productores Agroecológicos del Azuay y la COFELIC,
al mismo tiempo la presencia de comerciantes ambulantes que se apoderan de espacios
improvisados y que a su vez genera un desorden en la circulación. Dentro del mercado se
puede apreciar una deficiencia en la distribución y organización tanto del espacio como
de productos, ya que existen entre 2 a 3 puestos por carpa creando una mezcla a la hora
de comercialización, como ejemplo los mariscos entre puestos de hortalizas, o productos
lácteos entre frutas y cárnicos sin las mejores condiciones de higiene. La finalidad de estas
ferias es abastecer de productos de primera necesidad a estos sectores que se encuentran
de alguna manera olvidados al encontrarse fuera del ĺımite urbano.

Por otro lado, estos espacios públicos que posee un barrio y que son destinados al co-
mercio influye en toda la ciudad, por ende se considera un rango mı́nimo de área verde y
espacio público que recomienda la OMS (9m2 /Hab), nuestra ciudad por lo contrario cuen-
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ta con 1.82 m2/Hab, resultados muy bajos e incluso comparándolas con otras ciudades del
Ecuador, esto demuestra la falta de planificación, además del crecimiento descontrolado
que ha sufrido Cuenca durante las últimas décadas. En la mayoŕıa de parroquias o comu-
nidades de la ciudad solo existe una plaza o parque, que se puede utilizar para diversas
actividades e incluso albergar diferentes tipos de ferias itinerantes. Desafortunadamente
en muchos casos, los espacios públicos que pueden ser destinados a parques se convierten
en equipamientos permanentes cubiertos por grandes estructuras metálicas que además
de ocupar todo el sitio afecta estéticamente al sector (Cordero, 2016).
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Objetivos

Objetivo General:

Realizar una intervención de dos propuestas de mercados (permanente e itinerante),
urbano-arquitectónicas para la Plataforma Itinerante de Totoracocha, basado en un pro-
grama multifuncional que mejore aspectos comerciales y funcionales.

Objetivos Espećıficos:

Recopilar información bibliográfica sobre referentes que traten el funcionamiento y
criterios aplicados a mercados permanentes e itinerantes.

Generar un análisis multicriterio que permita identificar las problemáticas del merca-
do, los giros de negocio y sobre el contexto multiescalar del lugar de emplazamiento,
a partir de los referentes teóricos antes revisados.

Diseñar dos propuestas arquitectónicas: (A)Un mercado itinerante, (B)Un mercado
permanente, que permitan la reorganización de la plataforma de Totoracocha, su
actividad comercial y pública.
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Justificación

Es de vital importancia observar los espacios públicos porque cumplen un rol funda-
mental en la vida de las ciudades. Para el caso del mercado itinerante de Totoracocha se
debe considerar la organización y planificación para brindar un servicio digno y adecuado
a los usuarios y habitantes del sector garantizando su seguridad, salud y comodidad. La
organización de un mercado tiene como objetivo dar un servicio funcional con condiciones
óptimas y necesarias a quienes se den cita al complejo, además, de otorgar un ambien-
te positivo de trabajo para quienes alĺı laboran. Entonces se requiere de normas claras,
control para que se cumplan estas y colaboración tanto de los vendedores como de los
usuarios.

La apertura de un mercado o a su vez la adecuación del mismo puede ser utilizado
para transformar el espacio público, en un punto de encuentro atractivo y flexible de la
ciudad, donde la gente puede socializar con otras personas, estimulando el dinamismo del
sector. Por lo general, los mercados atractivos en combinación con el espacio comunicativo
y vivo contribuyen a la interacción social, en particular a través de los vendedores y
consumidores. Si el espacio tiene valores de servicio (seguridad, limpieza, disponibilidad
de lugares abiertos y cómodos para estar) y es atractivo en términos de ser un lugar para
quedarse, puede convertirse en un lugar para los residentes en el que se pueda conocer y
socializar (Sacoto, 2018).

Es conveniente crear un mercado que sirva para adquirir bajo un mismo techo dife-
rentes alimentos y productos domésticos que normalmente se necesitan en un hogar. Una
variable a tomar en cuenta es la vegetación accesible, áreas verdes en un equipamiento
público son un factor muy importante, la falta de ellas no solo afectará el paisaje urbano,
sino que también a las condiciones para los derechos de la comunidad. Es importante tener
en cuenta varias condicionantes para la creación de centros abiertos al público. “Un mer-
cado puede ser una vitrina excelente para el vecindario, un lugar para encontrar productos
locales y el esṕıritu auténtico de la ciudad” (Rodas, 2018).

Por estas razones, los mercados atraen a turistas que no venden solo productos estándar
y tienen una oferta limitada de recuerdos o artilugios baratos. Estas personas visitan muy
a menudo los mercados “auténticos”, que poseen una amplia y variedad de productos. Un
espacio de abastecimiento tradicional puede convertirse en una atracción tuŕıstica si es
capaz de mantener su calma, representar su territorio, su identidad como equipamiento
urbano y al mismo tiempo para ofrecer productos y servicios que satisfagan a los turistas y
lugareños (Rodas, 2018). Durante los últimos tiempos en nuestra ciudad se han construido
múltiples centros comerciales privados, con una excelente ubicación, seguros, cómodos y
limpios, en respuesta a la demanda que ha tenido la ciudad y con ello los mercados
tradicionales han perdido protagonismo.
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Si bien se han restaurado algunos mercados en Cuenca, como el “Mercado 10 de
agosto”, el “Mercado 9 de octubre” y varias plazas ubicadas en el centro histórico, aún
falta mucho por hacer, en especial en el ámbito social. Además del diseño en la parte
formal de un mercado, se debe concientizar a los comerciantes en proporcionar productos
en excelentes condiciones, además de ocupar los espacios designados, mantener limpio y
en orden el mercado.
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Metodoloǵıa

A partir de la problemática identificada en la plataforma de Totoracocha, el presente
trabajo se realizó a través de tres objetivos y los siguientes métodos y herramientas:

Técnicas bibliográficas

Este método permitió recolectar, analizar y proyectar aquellos datos del tema que se
desea conocer. De esta forma, las técnicas no son más que la recopilación de la infor-
mación de la cual se vale la persona que investiga para acercarse a los hechos y obtener
conocimiento de los mismos. La metodoloǵıa de investigación bibliográfica obtiene refe-
rencia de libros, tesis, revistas, art́ıculos cient́ıficos y documentos en general para un mejor
entendimiento sobre los temas de esta tesis.

La técnica en la que se basó el presente documento es a través de:

Técnica de análisis de documentos (permite recopilar información sobre un tema de
estudio sin establecer contacto con los objetos de estudios)

Análisis de Referentes

Para los referentes se propuso la metodoloǵıa de análisis del contexto, propia de ciclos
anteriores aprendida durante la carrera. Esta permite analizar siete puntos del entorno
que rodea al espacio donde se proyectará el referente arquitectónico (mercado permanente
e itinerante).

Nota: Algunos puntos del método de análisis se suprimen por falta de información o
por conceptos no relacionados con el tema de la presente tesis de titulación.

A continuación, se muestra los puntos de análisis:

Preexistencias (analiza lo antes y después, además de conceptos que arrojen a la
ideación de la propuesta arquitectónica)
Forma (analiza los criterios de diseño y espacio que desembocan a la forma concebida
del referente arquitectónico)
Tipoloǵıa Funcional (En este apartado se analiza, el tipo de implantación y función
que cumple su programa arquitectónico con la propuesta de diseño)
Tecnoloǵıa (analiza además de la materialidad el tipo de construcción y la tecnoloǵıa
implementada tanto a nivel estructural como a diseño)
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Análisis multicriterio

Para el análisis multi criterio de la plataforma, se tomó como referencia el diagnóstico
de varios puntos que permitan relacionar tanto el contexto escalar de la zona con los
problemas que pueda presentar el mercado de manera funcional y constructiva.

Los siguientes puntos considerados para el análisis son los siguientes:

Sistema ecológico y ambiental (Topograf́ıa y clima, percepción del suelo verde ur-
bano)
Sistema de morfoloǵıa urbana y geográfica (Uso de suelo y percepción visual)
Sistema de movilidad (Red y flujos peatonales, red convencional de transporte)
Sistema social y cultural (Caracteŕısticas demográficas y seguridad)
Sistema económico y productivo (Comercio autónomo minorista y actividad tuŕısti-
ca)
Sistema patrimonial (Estado de conservación de la vivienda e intervenciones en el
patrimonio edificado)
Cuadro de resumen

Diseño arquitectónico

La metodoloǵıa para el diseño arquitectónico se basó en 2 fases:

Fase 1: programa

Programa de Necesidades (determinar y organizar las actividades requeridas por el
cliente)
Listado de Espacios (áreas, disposición y ordenamiento de los espacios de acuerdo
a su funcionamiento)
Estrategias Urbanas y criterios de Diseño (funcionales, técnicos, estéticos, normati-
vos)
Zonificación (bloques espaciales y zonas comprendidas por áreas)

Fase 2: diseño

Memoria del anteproyecto
Planos Generales (plantas, fachadas, secciones, perspectivas)
Presentación del Anteproyecto
Conclusiones y recomendaciones

xxiii



1
Fundamentos teóricos

Introducción

El caṕıtulo 1 recopila información sobre conceptos, tipos, zonas y normativa que rigen
en los mercados itinerantes y permanentes tanto a nivel nacional como regional. Estos
temas son importantes para la comprensión y entendimiento sobre los mercados, su fun-
cionamiento en los giros de negocios, el rol que cumplen con la necesidad y ocupación del
usuario y la relación con la población cercana al establecimiento. También es relevante
conocer la normativa urbana para la ocupación y uso de suelo que se aplica a un merca-
do porque esta determinará los principios de diseño en la propuesta de anteproyecto. Se
analizó casos de estudios sobre estos dos tipos de mercados que derivaron en la propuesta
de dos tipos de mercados, uno permanente y otro itinerante.

1.1. Comercio

1.1.1. Definición

El comercio es el punto de conexión entre la producción y el consumo, el entorno
en donde cada uno de los productos pasan desde su fabricación hasta el consumo de las
personas y la arquitectura constituye el soporte f́ısico de esta actividad, es decir, el espacio
en el cual se proyectan los diferentes requerimientos funcionales y necesarios dentro del
mercado para la comercialización de los productos. Desde los principios de la humanidad
es de la actividad que mediante la incorporación de sencillos elementos permite proteger
al producto del sol o la lluvia, hasta la incorporación de sofisticada tecnoloǵıa en la
actualidad para persuadir al cliente al consumo. La arquitectura es empleada en este caso
para alojar el producto que permitan mantenerlo en condiciones idóneas para su posterior
venta además de proporcionar condiciones de confort al momento del intercambio entre el
consumidor y el vendedor y generar un ambiente en donde se pueda establecer la relación
entre estos (Yanza, 2018). Ver Figura 1.1

Debido a los diferentes cambios provocados por la tecnoloǵıa a lo largo de los años,
sumado a los aspectos económicos, sociales y urbańısticos, la actividad comercial ha cam-
biado, evolucionado a igual que la arquitectura como escenario donde se desarrolla el
comercio urbano, también se transforma convirtiéndose en un espacio que contiene esta
actividad global, donde se genera una económica, lúdica y social (Olaya-Cotrino, 2010).
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Comercio

A
R

Q
U

IT
E

C
T

U
R

A

ESCENARIO EXHIBICIÓN

COMERCIO ACTIVIDAD 
ECONÓMICA QUE 

INTERCAMBIA 
BIENES O SERVICIOS.

GENERA BENEFI-
CIOS ECONÓMICOS 

AL VENDEDOR

TIPOS

AL POR MAYOR

AL POR MENOR

Figura 1.1: Relación comercio-arquitectura. Elaboración: Propia

1.1.2. Tipos de comercio

Las actividades comerciales se dividen en dos tipos: comercio al por mayor, y comercio
al por menor. Ver Figura 1.2

PRODUCTOR PRODUCTOS

FRUTAS Y VERDURAS

CARNICOS

INTERMEDIARIO

COMERCIO AL 
POR MAYOR

COMERCIANTE CONSUMIDOR

COMERCIO AL 
POR MENOR

Figura 1.2: Tipos de comercio Elaboración: Propia

1.1.2.1. Comercio al por mayor

Esta, es una actividad de compra venta de productos cuyo comprador no es el consu-
midor final de la mercanćıa, si no el objetivo es venderla a otro comerciante o una empresa
manufacturera que la utilice como materia prima para su transformación en el producto
final (Chipana, 2017). Ver Figura 1.3.
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Comercio

Figura 1.3: Comercio al por mayor Fuente: GoogleSites, (2018). https://sites.google.com/
site/elcomercioo/tipos-de-comercio

1.1.2.2. Comercio al por menor

Actividad de compraventa de mercanćıas por unidad o pocos elementos, cuyo compra-
dor es el consumidor final, también tienen una relación con la reventa (compra y venta sin
transformación), los cuales serán destinados para el consumo, uso personal o doméstico
(Chipana, 2017). Se considera comerciantes al por menor, todos aquellos que comercia-
lizan productos de su propiedad y que son conocidos como: agencias, depósitos, tiendas,
supermercados, o derivan su nombre de los productos que comercializan (Yanza, 2018).
Ver Figura 1.4.

Figura 1.4: Comercio al por menor Fuente: Pymes, (2019). https://www.muypymes.com/2012/
12/28/ventas-comercio-moviembre
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Mercado

1.2. Mercado

1.2.1. Revisión de su definición

En la antigüedad el mercado era considerado un lugar donde se reuńıan personas
como, compradores y vendedores para intercambiar bienes y servicios, aunque estos tipos
de mercados aún siguen existiendo, las nuevas tecnoloǵıas han derivado en la creación de
nuevos productos y servicios que han permitido que este intercambio no solo se realice en
un lugar en espećıfico, ni que se encuentren en estos espacios, por esta razón se define a un
mercado como el espacio, la situación o el contexto en el cual se lleva a cabo el intercambio,
la venta y la compra de estos bienes, mercanćıas o servicios (Andrade, 2013).

En la antigua Grecia el ágora fue la palabra clave para referirse a una plaza pública
en donde se ejecutaba el comercio, en ella, se aplicaba una arquitectura de hierro, que
después configuró el centro comercial a finales del siglo XX. Para la cultura anglosajona, en
cambio, un mercado es donde se desarrollen actividades que demanda, de forma continua
o periódica, el intercambio agŕıcola, mercantil o financiero (Cadena, 2015).

En algunos páıses de América Latina el mercado y el comercio es el centro no solo
económico sino también social de un territorio. Mucha gente se congrega en estos espacios
urbanos para vender o adquirir productos de uso diario. Además de la función económi-
ca que cumpĺıa, es un lugar de reunión donde la sociedad desde tiempos prehispánicos,
acud́ıan a este espacio de encuentro y socializaban con diferentes personas (Miranda,
2021). Ver Figura 1.5.

ÁGORA

ESTOA

FORO

MACELLUM

Superficie abierta rectangular o 
trapezoidal rodeada de estoas

Edificio de grandes columnas junto a 
ella se acomodan comerciantes

Plaza Pública rectangula cerrada al 
aire libre

Edificio funcional con plaza con 
pórticos donde se ubicaban las tiendas

Calles dedicadas al comercio,
cubiertos por toldos o bóvedas

Conjunto de tiendas, subdivididas en
espacios cuadrados cubiertos por cúpulas

o techos abovedados

ZOCO

BAZAR

FERIA

MERCADO

Se destinaba un área grande, descubierta 
para la comercialización de productos

MERCADO

EDAD ANTIGUA EDAD MEDIA EDAD MODERNA EDAD CONTEMPORÁNEA
MERCADO

Mercado 9 de Octubre

Mercado 10 de Agosto

Mercado 12 de Abril
El mercado de Trajano Mercado de Estambul - 1461

Figura 1.5: Historia y evolución del Mercado Fuente: Maruri (2015)
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Tipos de mercados

1.2.2. Importancia de los mercados

A través del tiempo los mercados fueron importantes edificios de carácter público y
municipal, donde sus habitantes se relacionaban entre śı por la presencia del comercio, por
ende, exist́ıa una vinculación con la economı́a urbana y rural, la cual, dejaba beneficios
económicos para los distintos comerciantes de la urbe, a cambio de alimentar a los habi-
tantes (Zavala, 2013). También Miranda (2021), menciona que los mercados contribuyen
a la vitalidad de una zona en varios aspectos. El comercio por lo general se ubica en los
alrededores, dotando de centralidad a la zona, generando interacción social, promoviendo
la nutrición y salud pública. Ver Figura 1.6.

IMPORTANCIA 
DE LOS 

MERCADOS 

BENEFICIOS ECONÓMICOS 
PARA LOS COMERCIANTES

VINCULACIÓN CON LAS 
ECONOMIAS URBANAS Y 

RURALES

RELACIONAR DIVERSAS 
PERSONAS ENTRE SÍ.

RENOVACIÓN DEL SECTOR 
O ZONA DE LA 
PARROQUIA.

CREACIÓN DE UN ESPACIO 
PÚBLICO ACTIVO

PROMOVER LA NUTRICIÓN Y 
SALUD PÚBLICA

Figura 1.6: Importancia de los mercados. Elaboración: Propia

1.3. Tipos de mercados

Los tipos de mercados que se identifican en la actualidad, se clasifican según su perma-
nencia y son: los mayoristas y minoristas. También se consideran los mercados transitorios
como el itinerante, que usualmente se realiza uno o dos d́ıas a la semana. Ver Figura 1.7.

MERCADOS

PERMANENTE

TRANSITORIO

TIPOS

MERCADO
MAYORISTA

MERCADO
MINORISTA

MERCADO
ITINERANTE

CARACTERISTICAS

Se comercializan los productos al por mayor, abastece 
a mercados pequños.

Se comercializan los productos al por menor, se 
establecen en ciudades pequeñas.

Se comercializan los productos al por menor, 
abastecen a una zona pequeña.

Figura 1.7: Tipos de mercados. Elaboración: Propia
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Tipos de mercados

1.3.1. Mercado mayorista

El mercado mayorista es aquel que capta los productos al por mayor y que posterior a
esto puede venderlos en su misma localización, además de distribuirlos a cualquier punto
de un páıs a mayor o menor escala. En otras palabras, se puede decir que este mercado
es el encargado de abastecer de productos para su venta a mercados de localidades más
pequeñas (Meza, 2017). Ver Figura 1.8.

Figura 1.8: Mercado Mayorista El Arenal. Cuenca-Ecuador Fuente: Wikimapia,(2022).
http://wikimapia.org/24431653/es/Mercado-el-Arenal-de-La-Feria-Libre-de

-Cuenca#/photo/5426467

1.3.2. Mercado minorista

Este tipo de mercado está constituido por comerciantes locales e independientes al
mismo tiempo son conducidos por los propios dueños, creando un ambiente acogedor y
amigable frente a los clientes, donde existe la confianza y la posibilidad del conocido
regateo. A pesar de otras formas actuales de distribución minorista, como el micro mer-
cado, despensas o bodegas, siendo lugares que se consideran para la comercialización de
productos alimenticios, pero que principalmente se establecen en ciudades menores y de
caracteŕısticas rurales (Yambay, 2015). Ver Figura 1.9.
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Mercados según el área de influencia

Figura 1.9: Mercado Minorista 27 de febrero. Cuenca-Ecuador. Fuente: Cuenca-online, (2020)

1.3.3. Mercado itinerante

Este tipo de mercado aglutina a un segmento de la sociedad, el más pobre, que provie-
nen de los pueblos, comunidades ind́ıgenas y colonias urbanas populares. De esta manera
el comercio en los mercados itinerantes conecta el sector más pobre con el mercado glo-
bal, pero a su vez el comercio que se genera en estos lugares permite considerar al espacio
como un centro de comunicación y socialización donde a la vez se construyen valores y
tradiciones que identifican a una región (González, 2015) . Ver Figura 1.10.

Figura 1.10: Mercado Itinerante Narancay. Cuenca-Ecuador. Fuente: GAD Cuenca, (2022)
https://www.cuenca.gob.ec/content/plataforma-itinerante-de-narancay-oferta-una

-variedad-de-productos-para-los-cuencanos

1.4. Mercados según el área de influencia

Según, Ochoa (2015), los mercados se pueden clasificar de acuerdo a dos aspectos
importantes, esto en base al requerimiento de las personas y la influencia de la población.
Con fines de la presente investigación también se consideran los mercados permanentes y
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Mercados según el área de influencia

transitorios. Ver Figura 1.11.

MERCADOS

PERMANENTE

TRANSITORIO

SEGÚN EL ÁREA DE INFLUENCIA

MERCADO ZONAL

MERCADO SECTORIAL

MERCADO MUNICIPAL

MERCADO FORMAL

MERCADO INFORMAL

MERCADO MAYORISTA

MERCADO MINORISTA

PLATAFORMAS

FERIAS LIBRES

Figura 1.11: Mercados según el área de influencia Elaboración: Propia

1.4.1. Mercado zonal

Es aquel donde la demanda que ejerce la población cercana de la zona que no sobre
pasa del radio de un kilómetro, distancia ĺımite entre su vivienda y el mercado, es decir,
dentro del área de influencia directa entre śı (Yanza, 2018). Según Ochoa (2015), el centro
de abasto zonal es también llamado cantonal aunque, también es conocido como mercado
de barrio, los usuarios pueden desplazarse en automóvil o a pie, una distancia no mayor a
10 minutos de recorrido. Por otro lado, Vallejo (2015), menciona que el mercado zonal se
define por su uso y radio de influencia en el cual se integra al grupo de: Comercio zonal el
que se caracteriza por las actividades que se generan en centros, sub centros y corredores
urbanos. Ver Figura 1.12.

Figura 1.12: Mercado 3 de noviembre. Cuenca-Ecuador. Fuente: Tripadvisor, (2020)
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Mercados según el área de influencia

1.4.2. Mercado sectorial

El mercado sectorial, cumple con la demanda de una población que residente en un
radio no mayor o igual a 500 metros; el usuario puede llegar a pie o en automóvil, el resto
de personas en general son atendidas por servicio de transporte urbano (Yanza, 2018).
Ver Figura 1.13.

Figura 1.13: Mercado 12 de abril. Cuenca-Ecuador. Fuente: El Mercurio, (2022)
https://elmercurio.com.ec/2022/04/13/comerciantes-del-12-de-abril-son-el-alma

-del-mercado/

1.4.3. Mercado municipal

El mercado municipal de abasto, es un espacio donde se realiza la venta de alimentos y
art́ıculos de primera necesidad, entre compradores y vendedores . “Este tipo de mercado
está abierto a toda la población, aunque está enfocado a consumidores de escasos recursos,
reflejado en los precios accesibles” (Yanza, 2018). Su principal caracteŕıstica es el hecho
de que es una propiedad del gobierno municipal de equis ciudad, la administración se
encarga de vender o rentar los diferentes locales. Por lo general, el vendedor se dedica a la
comercialización de frutas, flores, abarrotes, pescado, leche y sus derivados, carnes, ropa
y artesańıas (Ochoa, 2015).

Aśı mismo, se pueden considerar el centro de desarrollo de una zona o barrio como,
espacios de cohesión social, ćıvica y cultural;}. Estos lugares se encargan de dotar valores
caracteŕısticos del barrio, como por ejemplo, lugares donde se adquieren productos pe-
recibles y frescos con un trato más cercano entre el cliente y el vendedor pero también,
como espacios de convivencia popular que permiten fortalecer actividades de ocio y cul-
tura (Gordillo, 2013). De acuerdo a su aspecto f́ısico se clasifican en: mercados formales
y mercados informales.
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Mercados según el área de influencia

1.4.4. Mercados formales

Funcionan dentro de los edificios de la municipalidad, en condiciones higiénicas y
adecuadas, pueden ser minoristas o mayoristas, información que ya se detalló en el punto
1.3 Tipos de mercado (Ochoa, 2015).

1.4.5. Mercados informales

Estos espacios adquieren una caracteŕıstica puntual dentro de este tema, ya que los
comerciantes se ubican por lo general en las calles, que no tienen ningún tipo de conexión
con un mercado establecido. Son mercados que nacieron de manera espontánea entre la
zona de consumo y los mercados formales y que en la mayoŕıa de veces causa problemas
en las v́ıas clasificándose en plataformas y ferias libres (Ochoa, 2015). Ver Figura 1.14.

Figura 1.14: Mercado Informal de la 24. Guayaquil-Ecuador. Fuente: El Universo, (2022)

1.4.6. Feria libre

Son establecidas por la municipalidad y son espacios públicos destinados a propósi-
to a manera de kiosco o carpas, con estructuras de madera o metal para comercializar
productos de primera necesidad (Armas, 2021). Ver Figura 1.15.
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Mercados según el área de influencia

Figura 1.15: Feria Libre el Arenal. Cuenca-Ecuador. Fuente: El Mercurio, (2022)

1.4.7. Plataforma

Estos son espacios públicos acondicionados para la venta de productos de primera
necesidad, por lo general se encuentran ubicados en las afueras de los mercados, y se
utilizan estructuras un poco más resistentes a las condiciones climáticas como carpas con
lonas, se realizan 1 o 2 d́ıas a la semana (Armas, 2021). Ver Figura 1.16.

Figura 1.16: Plataforma Itinerante de Totoracocha. Cuenca-Ecuador. Elaboración: Propia
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Caracteŕısticas de los mercados por su radio de influencia

1.5. Caracteŕısticas de los mercados por su radio de in-
fluencia

A partir de la información recopilada sobre las diferentes tipoloǵıas de mercados exis-
tentes, se ha podido identificar algunas caracteŕısticas relevantes las cuales fueron tomadas
a partir del radio de influencia y de la población a la que abastece, como se muestra en
la siguiente Tabla 1.1:

Tabla 1.1: Caracteŕısticas de los mercados por su radio de influencia. Elaboración: Propia

CATEGORÍA
NIVEL DE
COMERCIO

POBLACIÓN
A LA QUE

SIRVE

NÚMERO
DE

PUESTOS

NÚMERO DE
PERSONAS

POR
PUESTOS

PRODUCTOS
INTERME
DIARIOS

Mercado
Mayorista

Toda la ciudad
Toda la
Ciudad

150 - 600
puestos

1 Personas por
cada 5 m2

Abundancia alta en
productos: Cárnicos,
verduras, frutas,

lácteos, tubérculos,
alimentos preparados,

etc.

SI / NO

Mercado Mi-
norista/Zonal

Comercio
Zonal

5.000 - 10.000
Hab

150 - 499
puestos

1 Personas por
cada 2 m2

Abundancia media en
productos: Cárnicos,
verduras, frutas,

lácteos,
tubérculos,etc.

SI

Mercado
Itineran-

te/Plataforma

Comercio
Vecinal

2.000 - 5.000
Hab

Hasta 200
1 Persona por
cada 1,5 m2

Abundancia baja en
productos: Cárnicos,
verduras, frutas,

lácteos, tubérculos.

NO
(pequeño
productor)

1.6. Clasificación de productos y giros de negocio

Los productos que se expenden en un mercado se clasifican por su naturaleza, por
el grado de durabilidad, por la transformación que sufren y por su presentación para el
expendio (Armas, 2021).

1.6.1. Por su naturaleza

Por lo general, los productos llegan directo al mercado por sus propios productores,
para la disponibilidad del consumidor y no poseen ningún tipo de cambio o procedimiento
en su transporte. Ver Figura 1.17.
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Clasificación de productos y giros de negocio

POR SU 
NATURALEZA

LACTEOS:
LECHE, QUESO, YOGURT

CEREALES:
TRIGO, AVENA, CEBADA

HORTALIZAS:
VERDURAS, ZANAHORIA,

REMOLACHA

AVES:
POLLO, PATO, PAVO

FRUTAS:
MANZANA, NARANJA, PIÑA,

DURAZNO, COCO

GRANOS:
LENTEJA, ARBEJAS, FRIJOLES

CARNES:
BOBINO, CAPRINO, PORCINO

MARISCOS:
PESCADO, CAMARÓN, CONCHA

Figura 1.17: Productos por su naturaleza. Elaboración: Propia

1.6.2. Por su durabilidad

Durables. - Se consideran productos durables a aquellos que poseen un alto grado de
durabilidad o un tiempo prolongado en diferentes condiciones ambientales, que a pesar de
la manipulación del producto por vendedores o compradores mantienen estas caracteŕısti-
cas, entre estos productos se consideran los cereales, hortalizas y otros (Armas, 2021). Ver
Figura 1.18.

Perecederos. - Se consideran productos pasajeros a aquellos que poseen un bajo grado
de durabilidad por ende son productos más delicados de preservar y necesitan mayores
cuidados, por lo general requieren un suave manipuleo y embalaje adecuado en cajones,
cestos o gavetas entre estos: cárnicos, aves, mariscos, lácteos, frutas, entre otros (Armas,
2021). Ver Figura 1.18.

POR SU  
DURABILIDAD

PERECEDORES: DURABLES:

AVES
CARNES

MARISCOS

CONSERVAS
EMBUTIDOS
ENLATADOS

Figura 1.18: Productos por su durabilidad. Elaboración: Propia.

1.6.3. Por su elaboración

No elaborados. - Son productos que no necesitan un procedimiento de transformación
y son extráıdos de la agricultura o del productor, entre estos el trigo, la soya, frutas, y
otros (Armas, 2021).

Semi-elaborados. - Son productos que llegan al consumidor con un grado medio de
elaboración, encontrándose dentro un grupo que para ser consumidos deberán tener un
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Clasificación de productos y giros de negocio

tratamiento respectivo, entre estas harinas, mańı, café, arroz, y otros (Armas, 2021). Ver
Figura 19.

Elaborados. - Son productos que necesitan tener un alto grado de transformación o
elaboración en diferentes ámbitos industriales o artesanales, teniendo un impacto con la
presentación del producto entre estos: conservas, aceites, embutidos, y otros más (Armas,
2021). Ver Figura 19.

POR SU GRADO 
DE ELABORACIÓN

ELABORADOS: NO ELABORADOS:

ACEITES
CONSERVAS

CEREALES
FRUTAS

LEGUMBRESSEMI ELABORADOS:

HARINAS
MANI

Figura 1.19: Productos por su grado de elaboración. Elaboración: Propia

1.6.4. Por su presentación para el expendio

Son productos que brindan facilidad al consumidor para poder consumirlos, por lo
general su presentación es mediante fundas, sacos, frascos, cartones, entre otros (Armas,
2021). Ver Figura 1.20.

POR SU 
PRESENTACIÓN

ATADOS:
VERDURAS, CEBOLLASFRASCOS:

SALSAS, BEBIDAS

CARTONES:
LECHE, JUGOS

FUNDAS:
FIDEOS, SAL, AZUCAR

CAJONES:
TOMATES, MORA, FRESAS

SACOS:
PAPAS, NARANJAS, ARROZ

Figura 1.20: Productos por su presentación. Elaboración: Propia

Fundamentos teóricos 14
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1.6.5. Giros de negocio en los mercados

Los giros de negocio en los mercados por lo general son similares y que vaŕıa la cantidad
de puestos y de comerciantes en el lugar, por ende, se toma como referencia el Mercado
27 de febrero de la ciudad de Cuenca, este es un lugar en donde se comercializan una
gran variedad de productos de primera necesidad entre ellos hortalizas, legumbres, flores,
carnes, mariscos, pollo, además de otros productos como prendas de vestir, alimentos
preparados, abarrotes, talleres, y artesańıas. Este mercado cuenta con 332 puestos dentro
del mismo, posee diferentes tipos de giros de negocio, en donde los que más sobresalen son
los productos que se expenden en locales comerciales con un 32%, frutas 19%, cárnicos
12%, y alimentos preparados con 12% (Rodas, 2018). A continuación, se detalla algunos
de los productos que se expenden y su porcentaje:

POLLO, EMBUTIDOS, CUY, BOBINO, CAPRINO, PORCINO

COL, NABO, ACELGA, PEREJIL, TOMATE, LECHUGA, 
COLIFLOR, APIO, CEBOLLA, PIMIENTO, PEPINILLO, 

ZAPALLO, AJO, ALBACA. etc.

LECHE, YOGURT, MANTEQUILLA, QUESO, QUESILLO, 
MANJAR, NATA, DULCE, CREMA DE LECHE.

FIDEOS, CEREALES, ACEITES, CONSERVAS, SAL, AZUCAR, 
SUMINISTROS DE ASEO, PLASTICOS, BEBIDAS.

MANZANA, NARANJA, PIÑA, DURAZNO, COCO, CEREZAS,
MORAS, FRESAS, MANDARIANAS, GUINEO, MANGO, 
SANDIA, PERA, UVAS, LIMÓN, PAPAYA, CAPULÍ, etc.

CARNICOS:

FRUTAS:

HORTALIZAS:

LACTEOS:

ABARROTES:

CAMARÓN, CONCHA, PULPO, CORVINA, TILAPIA, TRUCHA, 
ALBACORA, BAGRE, LISA, etc.

MARISCOS:

TUBÉRCULOS PAPAS, MELLOCOS, OCA, CAMOTE, ZANAHORIA, YUCA, 
RABANO, APIO, REMOLACHA.

HORCHATA, HIERBA LUISA, ANIS, CEDRÓN, MANZANILLA
RUDA, TORONJIL, ATACO, ORÉGANO, ROMERO, MENTA. 

PLANTAS 
AROMÁTICAS

MOTE, FREJOL, ARVEJA, HABA, GARBANZO, CHOCHOS, 
LENTEJA, MAIZ TOSTADO, CANGUIL, CHOCLO.

GRANOS:

PLATOS TÍPICOS: HORNADO, PAPAS CON CUERO, 
ALMUERZOS, MOROCHOS, CAFE, EMPANADAS, COLADA.

TALLERES, ARTESANOS, TIENDAS DE ROPA, ZAPATOS,
PELUQUERIA, REPUESTOS, BAZAR, etc.

# PUESTOS PORCENTAJE
%

TOTAL

LOCALES 
COMERCIALES

ALIMENTOS 
PREPARADOS

GIROS DE NEGOCIOS DEL MERCADO 27 DE FEBRERO

19

6

8

2

38

7

8

41

62

41

100

332 100%

30%

12%

19%

12%

2%

2%

11%

1%

2%

2%

6%

Locales comerciales

LEYENDA

Alimentos Preparados

Frutas

Carnicos

Hortalizas

Lácteos

Abarrotes

Mariscos

Tubérculos

Plantas Aromáticas

Granos

32%

12%

19%

12%

2%

2%

11%

1%

2%

2%

6%
6%

32%

19%

12%12%

2%2%

11%

1%2%2%

Figura 1.21: Giros de Negocio del Mercado 27 de febrero Fuente: Rodas (2018)

Fundamentos teóricos 15
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1.6.6. Giros de negocio de la plataforma de totoracocha

A partir de la visita realizada a la plataforma de Totoracocha, se ha podido identificar
distintos giros de negocio que existen en el lugar, donde sobresale la comercialización de
hortalizas y frutas. Según la Dirección de mercados en Cuenca, en esta plataforma existen
alrededor de 244 puestos comerciales, de los cuales 190 se encuentran funcionando en 140
carpas, las mismas que son armadas un d́ıa antes de su apertura hacia el público. Los
giros de negocio que más sobresalen en este mercado son las frutas 27%, verduras 23%,
los cárnicos 12%, y alimentos preparados con 8%. A continuación, se detalla algunos de
los productos que se expenden y su porcentaje:

POLLO, EMBUTIDOS, CUY, BOBINO, CAPRINO, PORCINO

COL, NABO, ACELGA, PEREJIL, TOMATE, LECHUGA, 
COLIFLOR, APIO, CEBOLLA, PIMIENTO, PEPINILLO, 

ZAPALLO, AJO, ALBACA. etc.

LECHE, YOGURT, MANTEQUILLA, QUESO, QUESILLO, 
MANJAR, NATA, DULCE, CREMA DE LECHE.

FIDEOS, CEREALES, ACEITES, CONSERVAS, SAL, AZUCAR, 
SUMINISTROS DE ASEO, PLASTICOS, BEBIDAS.

MANZANA, NARANJA, PIÑA, DURAZNO, COCO, CEREZAS,
MORAS, FRESAS, MANDARIANAS, GUINEO, MANGO, 
SANDIA, PERA, UVAS, LIMÓN, PAPAYA, CAPULÍ, etc.

CARNICOS:

FRUTAS:

HORTALIZAS:

LACTEOS Y HUEVOS:

ABARROTES:

CAMARÓN, CONCHA, PULPO, CORVINA, TILAPIA, TRUCHA, 
ALBACORA, BAGRE, LISA, etc.

MARISCOS:

TUBÉRCULOS PAPAS, MELLOCOS, OCA, CAMOTE, ZANAHORIA, YUCA, 
RABANO, APIO, REMOLACHA.

HORCHATA, HIERBA LUISA, ANIS, CEDRÓN, MANZANILLA
RUDA, TORONJIL, ATACO, ORÉGANO, ROMERO, MENTA. 

PLANTAS 
AROMÁTICAS

MOTE, FREJOL, ARVEJA, HABA, GARBANZO, CHOCHOS, 
LENTEJA, MAIZ TOSTADO, CANGUIL, CHOCLO.

GRANOS:

PLATOS TÍPICOS: HORNADO, PAPAS CON CUERO, 
ALMUERZOS, MOROCHOS, CAFE, EMPANADAS, COLADA.

# PUESTOS PORCENTAJE
%

TOTAL

ALIMENTOS 
PREPARADOS

10

5

10

10

15

12

46

25

32

15

10

190 100%

4%

8%

23%

12%

27%

5%

6%

4%

4%

2%

4%

LEYENDA

PRENDAS DE VESTIR, ZAPATOS,
LOCALES 

COMERCIALES

GIROS DE NEGOCIOS PLATAFORMA TOTORACOCHA

Locales comerciales

Alimentos Preparados

Frutas

Carnicos

Hortalizas

Lácteos

Abarrotes

Mariscos

Tubérculos

Plantas Aromáticas

4%

8%

23%

12%

27%

5%

6%

4%

4%

2%

Granos4%

8%

23%

12%

27%

6%
4% 4%4% 4% 5%2%

Figura 1.22: Giros de Negocio de la Plataforma Totoracocha Elaboración: Propia
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1.7. División y disposición de zonas

El mercado funciona en su interior a través de zonas o espacios, las cuales son las en-
cargadas de dividir y organizar los diferentes giros de negocio que se comercializan dentro
del mismo. Es importante conocer estos espacios para lograr una correcta organización, y
un buen funcionamiento en cada zona.

1.7.1. Zonas principales

En un mercado, se identifican tres zonas de mucha importancia para el adecuado
funcionamiento y son los siguientes:

Zona húmeda: Esta estará destinada para la venta de productos de primera necesi-
dad, lo cual es indispensable la instalación de agua y drenaje para su posterior limpieza.
Estos art́ıculos de venta pueden ser cárnicos, mariscos, embutidos, y similares (Yanza,
2018). Ver Tabla 1.2.

Tabla 1.2: Zona Húmeda. Elaboración: Propia

Zona Seca

Sub zonas

Abarrotes

Huevos

Zona semi húmeda: Por el contrario, esta se destina al expendio de productos que
no requieren con frecuencia de agua. La misma puede albergar espacios como: comedores,
local de jugos, panadeŕıa, frutas, flores y verduras (Yanza, 2018). Ver Tabla 1.3.

Tabla 1.3: Zona Semi-Húmeda. Elaboración: Propia

Zona Semi Húmedo

Sub zonas

Flores

Papas

Verduras

Frutas

Zona seca: Para esta zona no será necesario el uso de agua potable porque los art́ıcu-
los que se expenden no lo necesitan. Estos art́ıculos pueden ser tales como: abarrotes,
plásticos, dulceŕıa, ferreteŕıa, granos, artesańıas, semillas, y similares (Yanza, 2018). Ver
Tabla 1.4.

Fundamentos teóricos 17
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Tabla 1.4: Zona Seca. Elaboración: Propia

Zona Seca

Sub zonas

Abarrotes

Huevos

1.7.2. Zona administrativa

La zona administrativa está dividida de la siguiente manera:

Servicio sanitario: Su ubicación dentro del programa no deberá afectar en lo absoluto
al correcto funcionamiento del mercado. Al mismo tiempo su ubicación será en un área
lejana al expendio de productos, será importante considerar implementar un sanitario por
cada 50 personas (Yanza, 2018). Ver Tabla 1.5

Tabla 1.5: Zona Servicios. Elaboración: Propia

Zona Servicios

Sub zonas

Servicios sanitarios

Residuos

Bodega

Zona de carga y descarga

Bodega de limpieza: En este sitio se almacenarán accesorios de limpieza, los mismos
que se aplican para el aseo del mercado. Se considera que debe estar ubicado cerca del
área de basureros (Yanza, 2018).

Figura 1.23: Ícono limpieza Elaboración: Propia.

Fundamentos teóricos 18
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Control sanitario: El mismo realizará la inspección de los productos que lleguen al
mercado para el expendio, pasando por un control de calidad (Yanza, 2018).

Figura 1.24: Ícono control sanitario Elaboración: Propia

Circulaciones: Es una parte muy importante dentro y fuera del establecimiento, pues
es la encargada de distribuir de la mejor manera a los vendedores y compradores en las
diferentes áreas del mercado, ya sea de forma vertical y horizontal (Yanza, 2018).

Figura 1.25: Ícono circulaciones Elaboración: Propia

1.7.3. Zona complementaria

Parqueo para el público: Se plantean dos soluciones: 1) por el número de usuarios
que visiten el mercado y 2) por el espacio esencial para el diseño en el lugar (Yanza, 2018).

Carga y descarga: Se debe considerar un área mı́nima de 24m2, ya que es un espacio
óptimo para poder cargar o descargar cajas o productos para el comercio (Yanza, 2018).

Figura 1.26: Ícono carga y descarga Elaboración: Propia

Área de lavado de productos: Se debeŕıa considerar este espacio por cada 11
puestos comerciales que comercializan verduras y frutas (Yanza, 2018).
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Figura 1.27: Ícono área de lavado Elaboración: Propia

Guardiańıa: Es esencial para brindar seguridad en el edificio y su área debe ser entre
3 y 4 m2. (Yanza, 2018).

Figura 1.28: Ícono guardiańıa Elaboración: Propia

Basureros: Se debe considerar la ubicación y control de los desechos orgánicos en el
mercado, esto brindará confort y comodidad al usuario, además que se debe contar con
un sistema de reciclaje de diferentes tipos de desechos (Yanza, 2018).

Figura 1.29: Ícono basureros Elaboración: Propia

1.8. Norma técnica ecuatoriana para los mercados salu-
dables

Descripción

Los puntos que se detallan a continuación son parte de la normativa NTE INEN
2687:2013, “Mercados Saludables Requisitos”, realizada por el Instituto Ecuatoriano de
Normalización (INEN), de lo cual se toma solo aquellos puntos que serán necesarios para
el conocimiento previo y la interpretación en el diseño arquitectónico, estos puntos se
encuentran relacionados al funcionamiento tanto en su infraestructura como en la dispo-
sición general de un mercado de abastos que brinde condiciones óptimas y saludables al
consumidor y personas que hagan uso de estos espacios.
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1.8.1. Objetivo de la normativa

Esta norma establece los requisitos y prácticas que deben cumplir los mercados para
la comercialización y/o elaboración de alimentos inocuos aptos para el consumo humano.

1.8.2. Alcance de la normativa

Esta norma aplica a todos los mercados mayoristas y mercados minoristas que rea-
lizan actividades de adquisición, recepción, manipulación, preparación, comercialización,
almacenamiento, y transporte de alimentos a nivel nacional. Se excluyen las ferias libres,
plataformas de comercialización, supermercados y micro mercados. Ver Tabla 1.6.

Tabla 1.6: Norma técnica ecuatoriana para mercados saludables. Elaboración: Propia

REQUISITOS RELACIONADOS A LA INFRAESTRUCTURA

4.1.1
Localización,
diseño, y

construcción

4.1.1.1 El mercado debe construirse alejado de fuentes de contaminación

4.1.1.2 El mercado debe poseer infraestructura para controlar animales,
polvo y otros contaminantes.

4.1.1.3 Construcción que facilite la instalación y mantenimiento de pues-
tos y equipos de comercio.

4.1.1.4 Debe brindar facilidad para la higiene del usuario.

4.1.1.5 El diseño de mercado debe permitir el mantenimiento, limpieza
y desinfección diariamente.

4.1.1.6 El diseño del mercado deberá facilitar el control de plagas y
evitar su refugio.

4.1.1.7 El mercado deberá contar con una guardeŕıa para el cuidado de
hijos de comerciantes.

4.1.1.8. El mercado deberá contar con sistema de drenaje de aguas llu-
vias y residuales.

4.1.2 Área y
estructuras
internas

4.1.2.1 El mercado deberá poseer buena distribución y señalización

4.1.2.2 Las áreas internas del mercado deben ser divididas por giros de
negocio.

4.1.2.3 El diseño de techos, pisos y paredes deben ser construidos por
materiales impermeables.

4.1.2.4 Tanto paredes como suelos deben tener superficies lisas y lavables

4.1.2.5 Los encuentros entre paredes deben ser cóncavas para poder
limpiar

4.1.2.6 Las superficies que tengan contacto con los alimentos deben ser
materiales no tóxicos

4.1.2.7 Los suelos deben ser con acabados antideslizantes y lisos
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4.1.2.8 Los pisos deben poseer una pendiente de 2% para drenaje de
afluentes ĺıquidos de limpieza.

4.1.2.9 Los drenajes del piso deben tener fácil acceso para el manteni-
miento y limpieza de los mismos.

4.1.2.10 Los techos deben construirse con materiales que eviten la acu-
mulación de suciedad o grasa.

4.1.2.11 Las ventanas deben ser construidas de manera que eviten la
acumulación de polvo y suciedad.

4.1.2.12 Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de
fácil limpieza y desinfección.

4.1.2.13 Se deberá reparar toda superficie rota para evitar la acumula-
ción de restos de alimentos.

4.1.2.14 Los hall o pasillos no deberán ser utilizados como almacena-
miento ni obstruir el mismo.

4.1.2.15 La ventilación podrá ser natural o artificial, directa o indirecta.

REQUISITOS RELACIONADOS A LOS SERVICIOS

4.2.1
Suministro
de agua

4.2.1.1 El mercado deberá tener un sistema de abastecimiento continuo
de agua potable

4.2.1.3 El agua no potable podrá ser usada para sistema contra incendio,
vapor, refrigeración, etc.

4.2.2
Desechos
ĺıquidos y
drenaje

4.2.2.1 El mercado deberá tener un sistema de eliminación de desechos
ĺıquidos.

4.2.2.2 Deberán ser diseñados los drenajes y sistemas de efluentes para
evitar contaminación de alimentos

4.2.3
Desechos
sólidos

4.2.3.1 El mercado deberá tener un sistema de recolección de desechos
orgánicos e inorgánicos.

4.2.3.2 Debeŕıan ser retirados los desechos sólidos con frecuencia.

4.2.3.3 Los recipientes de los desechos sólidos deberán contener una tapa
y una funda de basura.
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REQUISITOS RELACIONADOS AL COMERCIO, TRANSPORTE,
Y RECEPCION DE ALIMENTOS

4.4.2
Transporte,
recepción y
almacenaje.

4.4.2.1 Veh́ıculos que transportan alimentos deberán ser limpios, espa-
ciosos, y libre de contaminantes.

4.4.2.4 La recepción de alimentos deberá ser en un lugar limpio y pro-
tegido de la suciedad.

4.4.2.5 Los alimentos deberán ser almacenados en condiciones que im-
pidan el deterioro del mismo.

4.4.2.6 Los productos perecederos necesitan conservarse en refrigeración.

4.4.2.7 Los alimentos procesados deberán ser almacenados sobre tarimas
o estanteŕıas de 20cm de alto.

4.4.2.8 Los productos cárnicos se mantendrán alejados para evitar la
contaminación cruzada.

4.4.2.9 Los productos crudos y cocidos deben guardarse en recipientes
individuales.

4.5
Requisitos
relativos al
puesto de
comercio

4.5.2 El puesto de comercio del mercado deberá ser utilizado solo para
ese uso de giro destinado

4.5.3 Los puestos de comercio deberán agruparse por zonas o por giros
de acuerdo a su distribución

4.5.4 Las mesas dentro de los mercados deben conservar uniformidad
para no dificultar la circulación

4.5.5 Los estantes deben ser de material anticorrosivo o plástico que no
contamine alimentos.

4.5.6 Los alimentos no perecederos deberán ser exhibidos en vitrinas y
los perecederos en frigoŕıficos.

4.5.7 Los puestos de alimentos preparados deberán disponer de agua
potable y otras instalaciones.

4.5.8 Se debe evitar la contaminación entre productos, eliminar los de
mal estado, y proteger de plagas.

1.9. Referentes tipológicos

El análisis de casos de estudio se considera una herramienta de conocimiento y apren-
dizaje, en el cual producto de este análisis se puede extraer diferentes caracteŕısticas esen-
ciales y ser empleadas en cualquier ámbito, donde el objetivo será entender cómo funciona
el caso seleccionado. En el siguiente apartado se seleccionan proyectos a nivel nacional
e internacional, para lo cual el análisis estará basado en 4 aspectos claves para entender
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su arquitectura, estos son: preexistencias, forma, tipoloǵıa funcional, y la tecnoloǵıa. A
continuación, se detalla los referentes a analizar:

Referente Internacional:

Markthal, (Market Hall)

�Páıs:
Páıses Bajos

�Ciudad:
Rotterdam

Referente Internacional:

Mercado San Pablo

�Páıs:
México

�Ciudad:
San Pablo

Referente Nacional:

Plaza Rotary

�Páıs:
Ecuador

�Ciudad:
Cuenca

1.9.1. Markthal, Rotterdam-Holanda. Autor: Estudio MVRDV

1.9.1.1. Pre-existencias

Este mercado se ubica en la ciudad de Rotterdam, (Páıses Bajos) y presenta una
nueva tipoloǵıa involucrada a su contexto urbano, donde con anterioridad se desarrollaba
un mercado al aire libre emplazado en una plazoleta.

El edificio se implanta en una zona residencial sin mucho desorden en el casco urbano,
en ese contexto el mercado está rodeado por avenidas o calles que a su vez buscan co-
nectarse. De esta manera se genera una especie de túnel que atraviesa a la edificación, la
Av. Blaak funciona como un eje principal que conecta dos avenidas y permite el acceso
al edificio de igual forma.
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El Markethal combina su programa de alimentos con el ocio, el aparcamiento y el
desarrollo de habitabilidad en un mismo espacio, mejorando en todo aspecto sus diferentes
funciones, consiguiendo un edificio público que emerge de la vivienda. Ver Figura 1.7.

Tabla 1.7: Preexistencias Market Hall Elaboración: Propia

Nombre Proyecto: Market Hall

Nombre Arquitecto: MRDV

Ciudad/País: Rotterdam/Paises bajos

Área construcción: 100000 m2

ANÁLISIS DE REFERENTES

CONTEXTO URBANO

LEYENDA:

Market Hall (comercio)

Residencia

Otros Usos

Área Verde

Afluente de agua

Market Hall

1.9.1.2. Forma

El Markethal, adoptó varias caracteŕısticas de la arquitectura moderna de Le Corbu-
sier, haciendo en este caso referencia a la Unidad habitacional de Marsella. El edificio se
concibe tanto a su interior como exterior la solución a las necesidades de aquella época
por parte de los holandeses, sin dejar de un lado las restricciones impuestas por las nue-
vas leyes que surǵıan para la reconstrucción de la ciudad post segunda guerra mundial.
Su configuración espacial permite vincular el comercio, como la actividad principal del
edificio en un entorno inmediato plagado de oficinas y residencias. Ver Tabla 1.8

Los accesos del edificio se pueden identificar en las caras principales y que funcionan
al mismo tiempo como eje conector de una v́ıa y otra, tornándose como una circulación
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simple y lineal en un su primer nivel (mercado) y en niveles superiores con una circulación
vertical, ya sea con escaleras o ascensores. (Vásquez, 2014)

Tabla 1.8: Accesos y aspecto formal del Market Hall. Fuente: MVRDV, (2018)

CRITERIOS DE DISEÑO

MODULACIÓN Y CIRCULACIÓN

ASPECTO FORMAL

Para el grupo MVRDV la relación que existe entre lo público y lo privado, al mismo
tiempo de tener un corte urbano rodeado por edificios de mayor altura y verticales, pro-
yectan un mercado cubierto, pues además de lo anterior, las nuevas leyes aśı lo dispońıan.
Como menciona Randy Vásquez (2014) “la forma del edificio habla de cómo utilizar a la
inversa un perfil urbano y aśı cubrir un mercado formando un icono arquitectónico”, es
decir, a diferencia de su contexto de edificios verticales, se crea un mercado cubierto y
sobrio ante el resto.
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1.9.1.3. Tipoloǵıa funcional

El proyecto se presenta como un edificio nuevo h́ıbrido urbano en el que se generan
diferentes funciones: uno público que surge de uno residencial llegando a formar parte de
los nuevos planes de regeneración del centro histórico de Rotterdam. (Vásquez, 2014)

Actualmente se genera un comercio al aire libre que posee un total de 460 puestos
de los cuales 100 se reubican en el interior (90 puestos permanentes y 10 rotativos). Ver
Tabla 1.9.

Tabla 1.9: Accesos y aspecto formal del Market Hall. Fuente: Vásquez (2014)

ZONIFICACIÓN

ORGANIZACIÓN ESPACIAL

PROGRAMA ARQUITECTÓNICO
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La zonificación que se dispone en el mercado permite dar solución de ventilación y
salubridad al agrupar de manera inteligente los alimentos que demanden de un olor fuerte
a los extremos, consiguiendo el uso de la aireación natural como la artificial. Mientras
que los restaurantes complementan ambas actividades comerciales, tal y se muestra en la
imagen a continuación.

1.9.1.4. Tecnoloǵıa

El Markethal se desarrolla en un sistema porticado de vigas y columnas, de igual
manera los elementos estructurales verticales se distribuyen en planta de tal manera que
se obtiene una estructura simétrica respecto al centro de gravedad del mercado. Posee
un sistema que permite concentrar y transmitir las cargas como uno de rigidez de los
esfuerzos laterales, tal cual se muestra en la Tabla 1.10.

En sus fachadas este y oeste se genera un túnel en este, al existir un gran impacto del
viento en el recorrido interno era necesario crear un recubrimiento que fuera flexible a este
fenómeno natural. Para ello se utilizó paneles de vidrios especiales que poséıan uniones
de neopreno dando la caracteŕıstica de aislamiento y flexibilidad.
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Tabla 1.10: Tecnoloǵıa, materialidad y ecoloǵıa del Market Hall. Fuente: Vásquez (2014)

SISTEMA ESTRUCTURAL

MATERIALIDAD

SISTEMA OPERATIVO

1.9.2. Plaza Rotary, Cuenca-Ecuador, Autor: Boris Albornoz

1.9.2.1. Pre-existencias

A comienzos de los años 60 se instaló en el Centro Histórico de Cuenca, en las calles
Gaspar Sangurima y Vargas Machuca, una estación de transportes terrestres en el cual
se comercializaba productos artesanales en carpas improvisadas (Boris, 2009). Ver Tabla
1.11

En el 2009, se regenera esta plazoleta y se solucionan algunos problemas como la
circulación, la exhibición de productos, se generan módulos con estructura permanente
reemplazando las carpas de tubo de aluminio, se ordena los stands comerciales respetando
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los espacios de los comerciantes como del usuario, además de su infraestructura (Boris,
2009).

Tabla 1.11: Preexistencias 1960 Plaza Rotary Fuente: Boris, (2009)

Nombre Proyecto: Plaza Rotary

Nombre Arquitecto: Boris Albornoz

Ciudad/Pais: Cuenca, Ecuador

Área construcción: 1.947 m2

ANÁLISIS DE REFERENTES

CONTEXTO URBANO
20091960Av.Gaspar Sangurima
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Av.Gaspar Sangurima
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-Módulos de comercio abiertos
-Vestibulos Interiores
-Áreas de descanso

-Módulos de comercio compactos
-Falta de circulación
-Falta de iluminación

1.9.2.2. Forma

Los arquitectos solucionaron el problema del desorden y saturación de los puestos de
venta basándose en una matriz general, la cual consta que, a partir de 9 cubos de di-
mensiones de 12,5x12,5 m se solucionaŕıa el emplazamiento, estas medidas son estándares
porque vaŕıan con respecto a las de tamaño predio. Sin embargo, se consideran 6 cubos
de stands comerciales y 3 destinados para plazoletas, mobiliario y vegetación. Por ende,
cada cubo se divide en 4 módulos separados por una circulación, cada módulo se agrupa
mediante cuatro puestos que permite liberar área la misma que será aprovechada para
generar espacios públicos (Boris, 2009). Ver Tabla 1.12
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Tabla 1.12: Aspectos Formales de la Plaza Rotary. Fuente: Boris Albornoz Arquitectura

CRITERIOS DE DISEÑO

MODULACIÓN Y CIRCULACIÓN

ASPECTO FORMAL
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Cada matriz se divide en 4 espacios, y se considera 
circulaciones minimas de 1,50 y 3m entre  estas.

Matriz: 24 cubos 
considerando 
separaciones

Matriz: 96 módulos
 de exhibición para 

comercio

La plaza se 
distribuye en 9 
cubos de 12,5 x 

12,5, no se considera 
3 cubos para 

vestibulos centrales.

Matriz: 9 cubos

1.9.2.3. Tipoloǵıa funcional

El proyecto se marca por una clara diagonal en donde el comercio toma protagonismo,
mediante tres plazas de circulación, las que sirven como zonas de estancia, con árboles,
bancas y luminarias y que servirán con el propósito de integrar las circulaciones con los
diferentes puestos de venta y que a su vez, conectan con la Plaza Ćıvica y la Plaza Ro-
tary mediante un pasaje. La recuperación del paisaje, refuerza la articulación del circuito
comercial de la zona. En este pasaje están emplazados los equipamientos urbanos com-
plementarios, como bateŕıas sanitarias públicas y un puesto para el Consejo de Seguridad
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Ciudadana (Boris, 2009). La plaza presenta una circulación ortogonal en donde facilita el
ingreso de los usuarios, además que las 3 plazoletas funcionan como grandes vest́ıbulos que
distribuyen hacia los diferentes puestos de comercio, la plaza ćıvica, y el pasaje peatonal
(Boris, 2009). Como se muestra en la Tabla 1.13.

Tabla 1.13: Circulación y relación con su contexto Fuente: Boris Albornoz Arquitectura

IMAGEN DEL 
PROYECTO

ZONIFICACIÓN

ORGANIZACIÓN ESPACIAL

PROGRAMA ARQUITECTÓNICO Y CONTEXTO

IMAGEN DEL 
PROYECTO

Módulos de comercio (artesanias, utensilios, muebles)
Plazoletas

Circulación
Plazoletas Vestibulos

Mercado 9 de Octubre

Plaza Rotary

Pa
sa

je 
Pe

ato
na

l

Pa
sa

je 
Pe

ato
na

l

Vestíbulo Conector Conexión 

1.9.2.4. Tecnoloǵıa

Cada puesto cuenta con dos fachadas que se abren hacia el comercio, favoreciendo a
sus fines de exposición al peatón. La cubierta es flexible y se podrá adaptar a diferentes
necesidades del comerciantes, la lona se dispone de forma piramidal o de manera plana
con paneles de fibrocemento. La intervención comprende el diseño de piso unificando las
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veredas con la plaza en una sola plataforma, utilizando adoqúın y delimitando el espacio
de casetas en la misma (Boris, 2009). Ver Tabla 1.14

Los puestos de exhibición y venta de artesańıas son espacios flexibles a las necesidades
de los vendedores, aśı como son capaces de soportar los diferentes productos tanto en
formatos, materiales y técnica (Boris, 2009).

Tabla 1.14: Construcción, y materialidad de la Plaza Rotary. Fuente: Boris Albornoz Arquitec-
tura

SISTEMA ESTRUCTURAL

MATERIALIDAD

SISTEMA OPERATIVO

2
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1 2

3 4

1 2
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1 2

3 4

1

3

Sistema de Puertas Flexibles

Tubo estructural
cuadrado de 15x15cm

Dos perfiles G unidos 
mediante soldadura

Madera Teca

Tubo estructural

Lona

Adoquín

Cemento

Piedra 

cerrar

abrirabrir
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1.9.3. Mercado San Pablo, México-San Pablo, Mauricio Rocha

1.9.3.1. Pre-existencias

El mercado se ubica en un pueblo conocido como Milpa Alta en San Pablo, México.
Este se proyecta y finaliza su construcción en el año 2003 con un área de 1550 m2. Es
un proyecto que busca atender las necesidades de los habitantes de dicho pueblo antes
mencionado y de una de las regiones más pobres de México. Su topograf́ıa pronunciada
y el hecho de que muros que se encuentran en la fachada Sur, Oriente y Poniente no se
pod́ıa tocar sumado el tiempo reducido de construcción y presupuesto llevó a la creación
de un mercado sencillo (Cedillo y Ulloa, 2021). Como se observa en la Tabla 1.15

Tabla 1.15: Pre-existencias del mercado San Pablo. Elaboración: propia

Nombre Proyecto: Mercado San Pablo

Nombre Arquitecto: Mauricio Rocha

Ciudad/País: San Pablo/México

Área construcción: 1550 m2

ANÁLISIS DE REFERENTES

CONTEXTO URBANO
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1.9.3.2. Forma

El mercado es resultado de un diseño ajustado en donde se emplean módulos de 6 m
x 6 m, siendo estos los puestos de expendio de productos como hortalizas. Aśı mismo, su
diseño permite dialogar con la topograf́ıa del sitio mediante sus cubiertas que vaŕıan en
alturas de 6, 5 y 4 metros, pero con módulos genéricos repartidos por todo el mercado.
Estos permiten aprovechar el acero en su parte estructural, ya que se comercializa en
medida de 12 metros de longitud (Cedillo y Ulloa, 2021). Ver Tabla 1.16.

Tabla 1.16: Caracteŕısticas formales del mercado San Pablo. Elaboración: propia

CRITERIOS DE DISEÑO

MODULACIÓN Y CIRCULACIÓN

ASPECTO FORMAL
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1.9.3.3. Tipoloǵıa funcional

Por la modulación antes mencionada, el mercado también define pasillos de 3 m de
ancho dando como resultado, locales de abasto de 3x3 metros. Es aśı que este consigue
un total de 79 puestos que al mismo tiempo pueden convertirse en unos de 6x6 metros o
de 3x6 metros dependiendo de la necesidad del arrendatario. Ver Tabla 1.17.

Mientras que las aguas pluviales son sintetizadas al máximo gracias al juego de cu-
biertas que se genera en el mercado consiguiendo un óptimo desagüe (Cedillo y Ulloa,
2021).

Tabla 1.17: Caracteŕısticas funcionales del mercado San Pablo. Elaboración: propia

ZONIFICACIÓN

ORGANIZACIÓN ESPACIAL

PROGRAMA ARQUITECTÓNICO
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1.9.3.4. Tecnoloǵıa

En cuanto a la materialidad y tecnoloǵıa empleada en el mercado, se utiliza una
estructura metálica por su fácil maniobrabilidad y menor tiempo de construcción. Otros
materiales empleados son el bloque, vidrio, cristal y concreto, los mismos que requieren
de poco mantenimiento. Ver Tabla 1.18.

Al final se logra una arquitectura contemporánea abierta al contexto urbano, mediante
una monocromı́a que le permite ser sigiloso a la espera de que los comercios marquen el
contraste con su policromı́a en las mercanćıas que abastecen al pueblo (Cedillo y Ulloa,
2021).

Tabla 1.18: Caracteŕısticas constructivas del mercado San Pablo. Elaboración: propia

SISTEMA ESTRUCTURAL

MATERIALIDAD

SISTEMA OPERATIVO
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1.10. Matriz Comparativa (Casos de Estudio)

El siguiente cuadro comparativo muestra las diferencias y semejanzas que existen entre
los casos de estudios utilizados para este análisis. Se compara mediante las Preexistencias,
la Forma, la Tipoloǵıa Funcional y la Tecnoloǵıa como último. En la Tabla 1.19 se observa
el cuadro comparativo entre referentes.

Tabla 1.19: Cuadro comparativo de los estudios de caso. Elaboración: propia

PRE EXISTENCIAS

FORMA

TIPOLOGÍA FUNCIONAL
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El proyecto final consigue generar una 
plaza al aire libre

Para el Market Hall y el mercado de San Pablo el proyecto final se consibe como 
un mercado totalmente cerrado o si se puede decir uno de caracter permanente.

TECNOLOGÍA
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Su organización espacial y modula-
ción le da la forma geométrica regular 
al proyecto (cubos). 

Su programa arquitectónico es distinto 
a los demas referentes por lo tanto su 
forma final es distinta.

Al igual que el mercado de la rotary su 
organizacion y volumetría le da esa 
forma regular de cubismo.

Sus módulos son de estructura de 
acero con formas sencillas y de fácil 
instalación 

La forma que adquiere el Market Hall 
hace que su estructura sea algo más 
compleja al igual que su materialdad.

Al igual que el mercado de la Rotary 
se emplea un sistema estructural 
sencillo en forma de cubos.

En los tres referentes su programa 
cumple el rol de mercado. 

Pero el Market Hall cambia de cierta 
forma al agregar vivienda.

Igualmente el mercado de San Pablo 
posee un programa de mercado. 

Plaza Rotary Market Hall Mercado San Pablo

Plaza Rotary Market Hall Mercado San Pablo

Plaza Rotary Market Hall Mercado San Pablo

Plaza Rotary Market Hall Mercado San Pablo
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1.11. Conclusiones del caṕıtulo

Una vez comprendido el funcionamiento y la tipoloǵıa que se aplica a los mercados
(itinerante y permanente), al igual que con el análisis de varios referentes de estudio acor-
des al tema que determinará después los criterios arquitectónicos aplicados al diseño. Es
importante que estos temas queden expresados de forma clara y de fácil comprensión para
quienes hagan uso del siguiente documento expuesto. La normativa, las zonas que posee o
de las que se componen estos mercados junto con los análisis de casos de estudio, sirve para
llegar a concebir un anteproyecto donde se vea reflejado la aplicación de estos conceptos
y espacios en el último caṕıtulo del trabajo de titulación. Sin embargo, estos mismos te-
mas complementan y dan paso al siguiente caṕıtulo de “ANÁLISIS MULTISISTÉMICO
Y ESTADO ACTUAL” de la zona de estudio y de la plataforma de Totoracocha como
mercado.
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2
Análisis multisistémico y Estado actual

2.1. Introducción:

El desarrollo de este trabajo de investigación está orientado a realizar un análisis del
contexto para poder identificar las condiciones actuales del sector de estudio, tomando en
consideración algunos factores importantes como su población, el territorio, y detectar las
potencialidades y debilidades del mismo. Para ello se desarrolla un análisis de distintos
sistemas que permitan establecer lineamientos de diseño y estrategias urbanas para el
anteproyecto. Estos facilitan un único estudio de criterios parciales que contribuyan a un
entendimiento global del territorio. Los resultados finales que se espera de este análisis
multisistémico mediante varios sistemas y la recopilación de información de varias fuentes
bibliográficas nos permiten llegar al desarrollo de un cuadro como se muestra en la Ilus-
tración 24, en donde se valorará las amenazas o fortalezas, aśı como las posibles soluciones
para dicha zona de intervención.

2.2. Análisis multisistémico

Cada contexto del sitio representa un punto de análisis, para ello se ha tomado un
radio de influencia de 500 metros. Estos sistemas permiten conocer el estado actual de la
plataforma y cómo interactúa con ella.

Para este análisis del contexto se ha tomado como referencia los siguientes sistemas y
subsistemas que se detallan a continuación.

ANALISIS MULTISISTÉMICO

ECOLOGIA Y AMBIENTE UBICACIÓN
SISTEMA SUBSISTEMA

CLIMA
TOPOGRAFÍA ESPACIOS VERDES 

MORFOLOGÍA URBANA Y
GEOGRAFÍA

USO Y OCUPACIÓN DE 
SUELO

ESTRUCTURA PARCELARIA

MOVILIDAD RED Y FLUJO PEATONAL RED DE TRANSPORTE 
URBANOVIALIDAD

SOCIAL Y 
ACTIVIDADES POBLACIÓN ACTIVIDADES ECONÓMICAS

ECONÓMICO Y 
PRODUCTIVO

COMERCIO COMERCIO AUTÓNOMO 
MINORISTAHITOS Y TURISMO

INFRAESTRUCTURA Y 
REDES

AGUA POTABLE ALCANTARILLADO
ENERGIA ELECTRICA RECOLECCIÓN DE 

DESECHOS SOLIDOSEQUIPAMIENTO URBANO

1

2

3

4

5

6

Figura 2.1: Diagrama de análisis multisistémico Elaboración: Propia
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2.3. Sistema ecológico y ambiental

Este sistema se enfoca en el bienestar f́ısico y social del habitante, y su relación con el
contexto, se analizan las caracteŕısticas f́ısicas, ubicación geográfica y las caracteŕısticas
topográficas y climáticas del sector en estudio.

2.3.1. Ubicación

El sitio se encuentra en la ciudad de Cuenca, esta pertenece a la región sierra, y posee
una altura de 2549 m.s.n.m. Pertenece a la parroquia urbana Totoracocha del cantón
Cuenca. Se encuentra muy cerca de las avenidas Hurtado de Mendoza, de los Andes,
Yanahurco, Paseo de los cañaris, también de algunos equipamientos importantes como
el Parque Curiquingue, el aeropuerto Mariscal Sucre, y el complejo deportivo de Toto-
racocha, ubicándose como eje central en la Av. Buerán, entre las avenidas Saraurco, y
Molobog, el sitio de intervención comprende un área de 5092.55 m2 y se encuentra a una
altura de 2513 m.s.n.m. Ver Figura 2.2
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Figura 2.2: Ubicación del sitio de intervención Elaboración: Propia
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2.3.2. Clima

Según el Atlas Geográfico del Ecuador del año 2013, los tipos de climas que prevalecen
en la ciudad de Cuenca es el ecuatorial mesotérmico semi húmedo, pues ocupa el 52%
del total de la superficie del cantón. El clima mesotérmico semi húmedo se caracteriza
por temperaturas irregulares, aunque se puede determinar las más elevadas en marzo
y septiembre, mientras que las más bajas coinciden con los meses de junio y julio. La
temperatura en este tipo de clima fluctúa de los 18 a 22°C, con una ligera variación entre
el verano e invierno. Posee dos estaciones lluviosas con menos de 500 mm al año (PDOT,
2016). Ver Figura 2.3
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Figura 2.3: Clima de la Zona Elaboración: Propia
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2.3.3. Topograf́ıa

El cantón Cuenca según el PDOT 2021 se encuentra en la zona 1 en la que se describe
relieves interandinos con un rango de altitud 2300 – 3000 m.s.n.m con una topograf́ıa a
menudo irregular, es decir, pendientes variables determinadas por ŕıos, quebradas y cerros
(PDOT, 2016).

La ciudad de Cuenca posee una pendiente entre el rango de 0-12% que representa el
17,86% del área del cantón. La zona de intervención en cambio, tiene pendientes altas
a su lado Norte con dirección hacia el Aeropuerto Mariscal Sucre y unas decrecientes en
la Av. Yanahurco, sin embargo en el sitio de intervención se encuentra una plataforma
sin niveles en la mayor parte del área del sitio, por ende se puede notar la presencia de
un muro de contención en la parte norte del sitio, que delimita con la acera y uno de
los accesos que se lo realiza a través de gradas que bajan a partir de la acera hacia la
plataforma. Ver Figura 2.4.
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Figura 2.4: Topograf́ıa en la zona de intervención Elaboración: Propia
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2.3.4. Espacios verdes públicos

La siguiente información es en base a la recopilación de imágenes de Google Maps y
Google Earth, para determinar los espacios de áreas verdes públicas, parques y recrea-
ción, parterres y áreas verdes privadas, ubicados dentro del ĺımite de estudio (área de
influencia). Como se muestra en la Figura 2.5. Los parques y la recreación en el área de
influencia prevalecen de los demás apartados, los mismos se encuentran funcionales y con
una infraestructura óptima. En segundo plano la zona verde privada como terrenos bald́ıos
y retiros de las edificaciones, es el que prevalece. Mientras que el área verde público es el
tercero, los parterres, triángulos, etc., es el último espacio que predomina en el sector de
estudio.
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Figura 2.5: Espacios verdes en la zona Elaboración: Propia
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2.4. Sistema de morfoloǵıa urbana y geográfica

Este sistema analiza la forma y la estructura del territorio, aborda un profundo estudio
acerca de la expansión urbana, el tejido del mismo, las relaciones visuales, y el uso de suelo.

2.4.1. Uso y ocupación del suelo

Dentro del área de influencia de la zona de estudio se puede apreciar que existe un
gran porcentaje de vivienda, seguido del comercio y áreas recreacionales como parques,
canchas, complejos deportivos y espacios verdes. El uso de suelo perteneciente al comercio
en su gran mayoŕıa se encuentra en las avenidas más importantes como son la Av. Hurtado
de Mendoza, la Yanahurco, y los Andes. Existe una variedad de equipamientos y usos de
suelo dentro del área de estudio, donde se puede considerar que al ser una zona equipada
existe una menor necesidad del uso del automóvil. Ver Figura 2.6.

LEYENDA

Educación

Viviendas

Comercio

Lotes Baldíos

Salud

Recreacional

Servicio

Seguridad

Culto y Religión

Sitio de Intervención

Industrial

Transporte Aéreo

719250 719500 719750

96
76

80
0

96
77

05
0

96
77

30
0

96
76

80
0

96
77

05
0

96
77

30
0

71925 719500 7197500

0 30 60 100 150 250 metros

Figura 2.6: Uso y Ocupación del suelo en la zona e intervención Elaboración: Propia
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2.4.2. Estructura parcelaria

En la siguiente imagen se explican las caracteŕısticas de la trama que comprende el
sector de estudio, la misma es la combinación de una irregular, es decir, no tiene un orden
y una ortogonal dada por la intersección de sus calles en ángulos rectos (Donoso, 2016).
Ver Figura 2.7.
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Figura 2.7: Estructura Parcelaŕıa del mercado Elaboración: Propia
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2.5. Sistema de movilidad

Este sistema está enfocado en el bienestar social, material, económico y de desarrollo
personal, considerando los ejes de movilidad, transporte público, movilidad peatonal y la
accesibilidad.

2.5.1. Red y flujos peatonales

Dentro de la zona existen niveles de afluencia alto y bajo, en los cuales se puede dife-
renciar estos por su vialidad. Las avenidas principales consideradas de alto flujo peatonal
como la Av. Hurtado de Mendoza, los Andes, Yanahurco y Paseo de los Cañaris, son
comerciales, ya que brindan diferentes servicios, además de la cercańıa a equipamientos
importantes, estos forman diferentes circuitos internos dentro del área de influencia. Los
flujos peatonales bajos se dan en avenidas locales donde se ubican viviendas y carecen de
comercios. Como se muestra en la Figura 2.8.
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Figura 2.8: Flujos peatonal de la zona de intervención
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2.5.2. Vialidad

El área de influencia se encuentra ubicada dentro de 3 tipoloǵıas de v́ıas, las principales
o arteriales que conforman los principales ejes en la zona, y distribuyen hacia el tejido
urbano de nuestra ciudad, dentro de este eje se pueden encontrar hitos importantes las
mismas que acompañan al proyecto y su planteamiento. En estas v́ıas se encuentran las
avenidas: Paseo de los Cañaris, Yanahurco, Hurtado de Mendoza, y los Andes. También
se encuentran las colectoras cuya función es la de distribuir el tráfico urbano hacia las
arteriales. Finalmente, se ha identificado en la zona de estudio la presencia de v́ıas locales,
estás brindan acceso a las propiedades o viviendas de las personas aledañas. Ver Figura
2.9
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Figura 2.9: Vialidad de la zona de intervención Elaboración: propia
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2.5.3. Red de transporte

Dentro de la zona de estudio, existen 4 ĺıneas de buses de transporte público las
cuales dos de ellas, la ĺınea 20 y la 2 se conectan directamente con el sitio a intervenir,
estas se distribuyen hacia varios puntos de la ciudad, convirtiéndose el lugar en un punto
estratégico. También se puede considerar como un factor importante ya que cruzan ejes
principales de la plataforma como es la Av. Buerán esto genera una conexión urbana entre
el mercado y la ciudad.

También se consideran ĺıneas como la 1 y la 5 que tienen recorridos completos a lo
largo de las Av. Hurtado de Mendoza y la Yanahurco, estas no cruzan por el sitio de
intervención, pero presentan una cercańıa y mayores posibilidades de accesibilidad al
usuario de viajar a distintos puntos de la ciudad como Sayauśı, Control Sur, Ricaurte,
Racar, Feria Libre. Como se muestra en la Figura 2.10.
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Figura 2.10: Red de transporte Elaboracion: propia
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2.6. Sistema demográfico

En este apartado se analiza el aspecto demográfico del cantón Cuenca, los mismos que
se han dividido en tres ı́tems. La demograf́ıa como concepto urbano, no es más que la
población que existe en determinada zona ya sea hombres, mujeres o niños para abordar
un análisis.

2.6.1. Población

Según el INEC mediante el censo realizado en el año 2010 presenta los siguientes
datos en cuanto a la población de hombres y mujeres en la ciudad de Cuenca, es decir,
su área urbana. Mientras que para la parroquia de Totoracocha ubicada en el sector de
planeamiento ESTE E-9, según el plan territorial del cantón Cuenca, se muestra el total
de habitantes por medio de datos de una proyección del año 2009 de 30.000 más o menos
(Reinoso, 2013). La siguiente tabla muestra estos datos (INEN 2687-2013, 2013). Ver
Tablas 2.1 y 2.2

Cuenca

Tabla 2.1: Población en Cuenca. Fuente: INEC, 2010

Hombres Mujeres Total

157.426 172.502 329.928

Totoracocha E-9 Sector de Planeamiento Territorial

Tabla 2.2: Población en Totoracocha. Fuente: INEC, 2010

Población/Hab Superficie/Ha Densidad Hab/Ha

23.767 339 70.1

En cuanto al rango de edades que prevalece en la ciudad se muestra la siguiente tabla
en la que se describen tres rangos, además del género. Estos tres ı́tems serán los que
predominen sobre el resto y se tomarán en cuenta de la siguiente manera para no agregar
datos extensos. (INEC, 2021). Ver Tabla 2.3
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Tabla 2.3: Rango de edades. Fuente: INEC, 2010

Rango de
edades

Hombres Mujeres Total

de 20 a 24 años 16.772 17.322 34.094

de 15 a 19 años 16.752 16.341 33.093

de 25 a 29 años 15.202 16.139 31.341

2.6.2. Actividades económicas

La siguiente tabla en base al INEC, muestra las actividades principales que se de-
sarrollan en la ciudad de Cuenca. Aunque la parroquia de Totoracocha como menciona
Reinoso (2010) una mı́nima cantidad de habitantes se dedica a la agricultura de máız y
hortalizas. Sin embargo, en la parte de manufactura no es posible evidenciar locales de
esta categoŕıa, pero de manera general la parroquia se dedica a una actividad principal
como es el comercio. Ver Tabla 2.4

Tabla 2.4: Actividades económicas. Fuente: INEC, 2010

Clasificación Cuenta Porcentaje Acumulado

Agricultura, ganadeŕıa, silvicultura y
pesca

54 0.19 0.19

Explotación en minas y canteras 10 0.04 0.23

Industrias manufactureras 3.9736 14.07 14.29

Suministro de electricidad, gas, vapor y
aire acondicionado

6 0.02 14.31

2.7. Sistema económico y productivo

Este sistema cubre componentes demográficos donde se evalúa los recursos de produc-
ción de un territorio, se analiza la economı́a a través del comercio, turismo, y el comercio
autónomo minorista.
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2.7.1. Comercio

Dentro del área de estudio existen aproximadamente 350 negocios, de los cuales el 85%
se encuentran en planta baja y el 15% de la misma tipoloǵıa y planta alta. Se recopilan 6
tipos de actividades económicas donde existe un alto porcentaje en tiendas de abarrotes,
papeleŕıas y panadeŕıas con un 60%, seguido de restaurantes y servicios de comidas con
un 15%, las mecánicas y talleres con un 10%, venta de repuestos y ferreteŕıas con 5%,
actividades de peluqueŕıa y belleza 5% venta de calzado y prendas de vestir 5%. La zona
presenta una alta diversidad de actividades económicas. Ver Figura 2.11.
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Figura 2.11: Comercio en la zona de intervención. Elaboración: Propia
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2.7.2. Comercio autónomo minorista

En el área de estudio existe la presencia de comercio autónomo minorista, localizado
en la plataforma itinerante de Totoracocha, sitio donde se desarrollará la intervención y
es el tema de estudio de este trabajo investigativo, este tipo de comercio por lo general
se caracteriza por tres elementos: 1. Exhibición de productos, 2. Vendedor y 3. Puesto
comercial. Entre el comprador y los productos existe un exhibidor, en donde el comprador
puede apreciar lo que oferta el vendedor. Esta muestra la mercanćıa, y pone a libre
disposición los mismos. Este comercio se enfoca en la venta al por menor de estos art́ıculos
de primera necesidad a menos precio por la cantidad que compran, para luego venderlas
al consumidor final y lucrar con la diferencia. Es notable algunas caracteŕısticas del lugar
como el ruido de los mercaderes para atraer a su clientela. Ver Figura 2.12.
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Figura 2.12: Comercio autónomo minorista en la zona de intervención. Elaboración: Propia
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2.7.3. Hitos y turismo

Dentro del área de influencia se destacan algunos lugares importantes de la zona co-
mo el Parque Curiquingue, este es un espacio público que alberga diferentes actividades
recreacionales en la zona, sin embargo, en las fiestas de la ciudad (independencia o fun-
dación), se realizan eventos y conciertos públicos atrayendo una importante afluencia de
turistas y visitantes, impulsando la reactivación económica de la zona. Hecho similar ocu-
rre con el Complejo deportivo de Totoracocha aparte de sus actividades recreacionales y
deportivas, alberga la Feria tradicional de Cuenca, que de igual manera acoge una gran
cantidad de turistas y visitantes en los respectivos feriados. Por otro lado, se puede con-
siderar dos equipamientos de culto como hitos relevantes de la zona como la iglesia Maŕıa
Reina de La Paz, que fue una de las primeras iglesias en la zona donde tuvo un papel
importante por sus actividades comunitarias, también se considera otro hito importante,
la iglesia San Pablo, la cual es una construcción contemporánea no lleva muchos años de
funcionamiento, pero es un punto de encuentro valioso de la zona. Ver Figura 2.13
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Figura 2.13: Hitos y Turismo en la zona de intervención Fuente: ETAPA (visor)
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2.8. Sistema de infraestructura

Este sistema se enfoca en la evaluación de los sistemas públicos y los sistemas que
mejoran la conectividad de un territorio, se analizan la cobertura de: agua potable, alcan-
tarillado, enerǵıa eléctrica, la recolección de desechos sólidos y los equipamientos urbanos.

2.8.1. Agua potable

La empresa ETAPA EP, es de carácter público que se encarga de la repartición del agua
tanto a los sectores urbanos como rurales. Para esto poseen varias plantas de captación
que permite dar abasto a estos. La zona de Totoracocha y del sitio de intervención, es
abastecida de agua potable por parte de la planta de tratamiento de Tixán que además
se encarga de distribuir a las siguientes zonas; parque industrial, machángara y norte de
la avenida Gonzáles Suárez. Los puntos de abastecimientos se encuentran ubicados en el
siguiente mapa en las calles; Machu Picchu y Sara Urco. Ver Figura 2.14
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Figura 2.14: Distribución de agua potable en la zona de intervención Fuente: ETAPA(visor)
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2.8.2. Alcantarillado

Para este apartado, donde se analiza el sistema de alcantarillado, su recorrido y su
ubicación, se toma como referencia a la información proporcionada por el visor de ETAPA
EP encargada de subsistema al igual que el de agua potable. Para el área de influencia
y la zona de intervención del mercado, se ubican redes de alcantarillado en las siguientes
calles; Huascarán, del Ruiz y Cerro Rico al norte, además de la Sara Urco. En la Machu
Picchu al este y al sur en las calles; Saraurco, Allcuquiro, Lumbaqui y Julio Abad Chica.
Ver Figura 2.15

Red de Alcantarillado
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Figura 2.15: Red de Alcantarillado en la zona de intervención Fuente: ETAPA (visor)
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2.8.3. Enerǵıa eléctrica

De acuerdo al Geoportal Técnico de la CENTROSUR, el área de estudio posee una
excelente cobertura de tendido eléctrico y alumbrado público, al considerarse una zona ur-
bana se ha priorizado mantener toda el área abastecida de enerǵıa eléctrica y luminarias.
El alumbrado público general constituye la iluminación de v́ıas para el libre tránsito pea-
tonal y vehicular. También existe la presencia de este alumbrado ornamental un tipo de
luminarias que se encuentra ubicado en zonas como parques, plazas, iglesias, monumentos
y otros espacios que se rigen a los criterios determinados por los municipios autóno-
mos competentes. Usualmente las luminarias que se utilizan en el alumbrado público son
lámparas de aditivos metálicos y de vapor de mercurio con potencias de 175 y 250 W
o de vapor de sodio en alta presión de 150 y 250 W, además suelen estar instalados a
los postes a 9 metros de altura de montaje e iluminan un promedio en bandas de 5m de
ancho dentro de la calzada. Las redes de distribución domiciliaria y alumbrado público se
realizan a través de cables de baja tensión monofásica de 120 Volt., y sistemas trifásicos
de 220 Volt., con sus respectivos transformadores de distribución. Como se muestra en la
Figura 2.16.
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Figura 2.16: Red eléctrica y alumbrado de la zona Fuente: Centrosur (visor)
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2.8.4. Recolección de desechos sólidos

La Empresa Pública Municipal de Aseo de Cuenca EMAC EP, está a cargo de la
recolección de los desechos y residuos sólidos de todo el cantón, los mismos que han
desarrollado y fijado diferentes horarios de recolección de los desechos sólidos para los
diferentes sectores de Cuenca, el área de estudio se encuentra localizado en la zona 1
de 8 zonas de recolección en el cantón, los d́ıas de recolección son los: lunes, miércoles,
y viernes a partir de las 8h00 a 12h00 del d́ıa. Por lo general, estos d́ıas son utilizados
también para la recolección de desechos reciclables como cartones, vidrios, botellas, y
plásticos en general. Los recorridos se realizan a lo largo por las v́ıas principales y luego
de manera transversal por las v́ıas secundarias y colectoras. Ver Figura 2.17
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Figura 2.17: Recorrido de recolección de desechos sólidos Fuente: EMAC EP
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2.8.5. Equipamientos urbanos

Dentro del área de influencia se encuentran algunos equipamientos urbanos, entre es-
tos se destacan el de educación como las siguientes unidades educativas: Herlinda Toral,
Ricardo Muñoz Chávez, además del Centro de educación inicial Totoracocha, en los de
culto se encuentran las iglesias: Maŕıa Reina de la Paz, y la de San Pablo, en los de
recreación se encuentran el complejo deportivo de Totoracocha, los parques: Curiquin-
gue, Cordillera, el Oriente, Reina de Paz, y el parque Totoracocha, en equipamientos de
salud existen algunos consultorios médicos particulares en la zona y el Centro de Salud
Une-Totoracocha, dentro de equipamientos de servicio existen algunos puntos de abaste-
cimiento de gas doméstico, la gasolinera Primax, y algunas entidades bancarias como el
Banco del Pichincha, Banco del Austro, Banco Bolivariano, Jard́ın Azuayo, y La Mer-
ced, en equipamientos industriales se encuentran algunas concesionarias y talleres de las
marcas: Kia, Mazda, Honda, y Mitsubishi, finalmente también en el sector se encuentra
abastecido por un equipamiento de seguridad como el UPC Totoracocha. Ver Figura 2.18.
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Figura 2.18: Equipamientos públicos en la zona Elaboración: Propia
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2.9. Matriz de análisis

La siguiente matriz describe el análisis mediante los sistemas mencionados en el punto
2 de este caṕıtulo, considerando el radio de influencia del mercado. Con base a esta
recopilación de información y datos se consideran tanto aspectos positivos y negativos,
para llegar a posibles soluciones en la propuesta del anteproyecto de los nuevos mercados
permanente e itinerante. Como se detalla en la Tabla 2.5

Tabla 2.5: Matriz de Análisis. Elaboración: propia

MATRIZ DE ANÁLISIS EN EL ÁREA DE INFLUENCIA Y SITIO

SISTEMA SUBSISTEMA
ASPECTOS
POSITIVOS

ASPECTOS
NEGATIVOS

POSIBLES
SOLUCIONES

Sistema
ecológico y
Ambiental

Topograf́ıa y
Clima

El terreno posee ya
una plataforma que
se puede trabajar de
una manera más

sencilla

Aunque existe
en la zona más
alta del terreno
una topograf́ıa
pronunciada.

Trabajar con
vegetación o zona
recreativa para la
zona de topograf́ıa

pronunciada

Espacios
Verdes
Públicos

La zona de área de
influencia y cercańıas
de la plataforma es
abastecida con

suficientes espacios de
este aspecto urbano

Existe poca
vegetación y
áreas verdes
públicas en la

zona

Integrar un
porcentaje de área
verde o vegetación
baja, media ,alta

dentro del proyecto .

Sistema de
Morfoloǵıa
Urbana

Uso de Suelo

Dentro del área de
estudio predomina el

uso de suelo de
vivienda seguida del

comercio.

Ninguno

Revitalizar la
plataforma de

totoracocha para
evitar el

desplazamiento de la
comunidad hacia
otros centros de

expendio

Estructura
Urbana

El sitio de
intervención posee

buena red de accesos

La estructura
que posee el

área de
influencia

deriva a una
estructura
urbana y
parcelaria
irregular

Trabajar con un
diseño regular, es
decir, con planos
ortogonales para el

mercado
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Sistema de
Movilidad

Red y Flujos
peatonales

Entre semana existe
presencia de

habitantes de la zona
realizando diferentes
actividades y los d́ıas
de feria existe buena
afluencia peatonal

Los d́ıas de feria
la movilidad
peatonal es
interrumpida

por la presencia
de mobiliario
inadecuado y
vendedores
ambulantes.

Proponer recorridos
y ejes conectores que
faciliten el acceso
directo del área de
influencia con la

plataforma

Vialidad

El sector cuenta con
buena infraestructura

de v́ıas y aceras
pavimentadas con su

respectiva
señalización

La movilidad
vehicular se ve
interrumpida

los d́ıas de feria,
por la presencia

de
comerciantes,
camiones y
buses que
transportan
carga hacia la

feria.

Analizar cuál de las
v́ıas de la

plataforma brinda
más accesibilidad y
mantiene la relación

del sitio con su
contexto.

Red
convencional
de transporte

El sector se encuentra
abastecido de

transporte urbano
que permite el
traslado de

habitantes hacia
otras parroquias
alejadas y rurales

En la
plataforma

cruzan 2 ĺıneas
de bus de las 4
ĺıneas existentes

en el sector

Aprovechar el
transporte urbano
para tomar en

cuenta los accesos
que faciliten al

usuario al ingreso de
la plataforma

Sistema
Social

Población

El número de
habitantes bordea los
30.000 lo que permite
generar un mercado

permanente o
minorista

Ninguno

También se propone
la creación de un
mercado itinerante
como funciona a d́ıa

de hoy.

Población
económica-
mente activa

El sector cuenta con
buena infraestructura

de v́ıas y aceras
pavimentadas con su

respectiva
señalización

Ninguno

Precios que sean
accesibles tanto para
residentes como para
pequeños comercios

de la zona
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Actividades
económicas

El sector se encuentra
abastecido de

transporte urbano
que permite el
traslado de

habitantes hacia
otras parroquias
alejadas y rurales

Ninguna

Venta de los
productos que se
dan por parte de
algunos sectores de

Totoracocha

Sistema
Económico

y
Productivo

Comercio

Crecimiento
comercial en el sector
aproximadamente
350 negocios y
generación de

diferentes actividades
económicas.

Generación de
pequeñas
tiendas de
abarrotes
buscando

solventar falta
de

abastecimiento
de productos de

primera
necesidad

Intervención o
revitalización de la

plataforma de
Totoracocha

Comercio
Autónomo
Minorista

En la plataforma se
da el comercio

autónomo minorista,
por lo que se genera
una gran afluencia
peatonal los d́ıas de

feria

Desorganización,
desorden, falta
de aseo, son
algunos
aspectos
negativos

detectados en la
plataforma

Proponer un diseño
funcional en donde
los comerciantes se
puedan organizar de
mejor manera y sus
productos puedan
exhibirse de mejor

manera y
mantenerse frescos

Hitos y
Turismo

Se destacan algunos
lugares importantes
en la zona los cuales
traen beneficios en la
economı́a del sector
especialmente en los

feriados.

Ninguna

Convertir a la
plataforma de

Totoracocha en un
hito del sector de tal
manera que impulse
el turismo y las
actividades

económicas del
mismo.

Sistema de
Infraestruc-

tura

Agua Potable

El sistema de agua
potable abastece de
manera correcta a la

zona

Ninguna Ninguna

Alcantarillado
Red abastece a la

zona
Ninguna

Crear una red
propia y solamente
para el mercado
posiblemente.
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Enerǵıa
Eléctrica

La red abastece a
toda la zona de

estudio y dentro de la
plataforma existe la

presencia de
alumbrado público

Ninguna

Aprovechamiento de
enerǵıa eléctrica
para iluminar de
mejor manera la

plataforma

Sistema
Social

Recolección de
desechos
sólidos

En toda la zona se
realiza recorridos

para la recolección de
desechos sólidos

Falta de
basureros en la
zona y en la
plataforma

Creación de puntos
de recolección de

basura en diferentes
puntos de toda la

plataforma

Equipamiento
Urbano

Toda la zona de
estudio se encuentra

abastecida por
diferentes

equipamientos,
convirtiéndola en un
sector plenamente

equipado y brindando
diferentes servicios a

su comunidad.

Falta de
intervención y
descuido en la
plataforma
itinerante de
Totoracocha.

Intervención o
revitalización de la

plataforma de
Totoracocha

2.10. Estado actual
El lugar a intervenir se ubica en la parroquia Totoracocha en la Av. Bueran, entre

las calles Molobog, y Saraurco, este sitio se encuentra emplazado en una plataforma de
hormigón, la cual presenta un área de 5092.55m2, donde se desarrolla el mercado posee una
superficie de 3590 m2 aproximadamente. Esta feria se realiza todos los viernes desde hace
26 años, donde se comercializan varios productos de primera necesidad y de consumo
masivo. Toda el área que posee el sitio está destinada para el mercado, con excepción
de parqueaderos y zonas de carga y descarga. Es notorio la presencia de vendedores
ambulantes y algunos pequeños negocios improvisados en los pórticos de las viviendas
aledañas y veredas del sitio, las condiciones de higiene no son las mejores porque existe
la presencia de basura y mal olor causados por una mala distribución de los productos
de expendio. Por otra parte, se muestran en un estado deteriorado: carpas con aberturas,
tubos oxidados, torcidos, estantes para el expendio de productos improvisados, además
se nota la falta de servicios higiénicos.

Todo este breve análisis se pudo determinar a través de una visita al sitio donde se
analizó algunos puntos como el estado actual de la zona del: mercado, recreación, carga y
descarga de productos, área verde y parqueaderos, por ende, se describe en fichas donde
se detalla cada uno de los puntos antes mencionados.
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2.10.1. Zona de mercado

Av. Buerán

Av. M
olobog

Av. Saraurco

ZONA DE MERCADO
DESCRIPCIÓN UBICACIÓN

LEVANTAMIENTO ANÁLISIS

ZONA 
DE MERCADO

FOTOGRAFIAS (ZONA DE MERCADO) 

Carnicos Frutas y Hortalizas

Mariscos
Abarrotes Lacteos y Huevos

Tubérculos

Alimentos 
Preparados

Accesos

En esta zona se distribuyen los diferentes módulos de 
comercios que se generan en cierto espacio de la 
plataforma de Totoracocha. Cabe recalcar que esta zona 
cubre casi en su mayoría el espacio total de la plataforma. 
Con un total de espacios para la venta de productos que al 
mismo tiempo se marcan en el suelo de la plataforma para 
su organización.

Con un total de 190 puestos de comercio 
según el giro de negocio, aunque este 
número no sea el mismo que se proyecta en 
el suelo de la plataforma donde se 
enumeran los módulos de expendio. En 
algunos casos estos espacios se respetan en 
otros se puede encontrar en una misma 
carpa hasta tres puestos de venta 
desencadenando una desorganización 
espacial, además de gente en ciertos 
espacios de la plataforma. Existen varios 
puestos pequeños que se ubican en ciertos 
espacios de la plataforma pero que no se 
encuentran enumerados u organizados 
dentro del espacio.

Descripción: Puestos fuera 
de la numeración y 

organizacion espacial

Descripción: Varios 
puestos permitidos (dos), 

en una sola carpa

Descripción: Un solo 
puesto en espacios de dos, 

como marca la 
numeracion

N

Figura 2.19: Fotograf́ıas de la zona de mercado. Elaboración: Propia
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2.10.2. Zona de recreación

ZONA DE RECREACIÓN
DESCRIPCIÓN UBICACIÓN

LEVANTAMIENTO ANÁLISIS

ZONA DE 
RECREACIÓN

FOTOGRAFIAS (ZONA DE RECREACIÓN) 

Cancha Multiple Espacio Verde

Cancha Ecuavoley Accesos

Av. Buerán

Av. M
olobog

Av. Saraurco

Este espacio era utilizado antes por habitantes de la zona y 
comerciantes de la feria de sábado a miércoles. Se podía 
encontrar 2 canchas múltiples de indor y básquet, más una 
cancha de ecuavoley las mismas que funcionaban de 
manera provisional al igual que las carpas del mercado.

Anteriormente este espacio era utilizado 
tanto para el mercado itinerante como un 
espacio de recreación para la zona en la que 
se emplaza, ofreciendo canchas de 
multiuso que eran utilizadas en ciertos días 
de la semana. Sin embargo, en el periodo 
de la pandemia estos espacios fueron 
adaptados en su totalidad para el mercado, 
es así que ahora los puestos se encuentran 
enumerados en la plataforma sin 
mencionar que también se encuentra 
cercado todo el perímetro de la plataforma.

2.Descripción: Ahora, se desarrolla 
solamentes como mercado, junto 

con una cerca en todo su perimetro

1. Descripción: Antes, 
canchas para recreación 

1

2

N

Figura 2.20: Fotograf́ıas de la zona de recreación. Elaboración: Propia
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2.10.3. Zona de carga y descarga

Av. Buerán

Av. M
olobog

Av. Saraurco

ZONA DE CARGA Y DESCARGA
DESCRIPCIÓN UBICACIÓN

LEVANTAMIENTO ANÁLISIS

ZONA 
DE CARGA Y
DESCARGA

FOTOGRAFIAS (ZONA DE CARGA Y DESCARGA) 

Zona de Carga y Descarga

Espacio Verde
Accesos

1. Descripción: Carga y descarga de 
productos (transporte pesado) 

2. Descripción: Carga y descarga de 
productos (transporte liviano) 

N

Esta zona está destinada para el desembarque de mercadería 
para la plataforma de transportes tipo livianos, así como 
también para el embarque al final del día por parte de los 
comerciantes. Por lo general son utilizados a la hora que se 
empiezan a armar las carpas antes de las 7am y una vez 
terminado el día alrededor de las 5pm.

En ciertos momentos puede llegar a existir 
problemas en la organización de la carga y 
descarga de la mercadería, pues en el caso 
de la carga/descarga de transporte pesado 
se lleva a cabo en el parqueadero destinado 
propiamente para el mercado, es decir, para 
aquellas personas que lleguen a realizar sus 
compras y hagan uso del mismo. 

2

1

Figura 2.21: Fotograf́ıas de la zona de carga y descarga. Elaboración: Propia
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2.10.4. Zona de área verde y parqueadero

Av. Buerán

Av. M
olobog

Av. Saraurco

ZONA DE ÁREA VERDE Y PARQUEADERO
DESCRIPCIÓN UBICACIÓN

LEVANTAMIENTO ANÁLISIS

ZONA DE 
ÁREA VERDE Y 
PARQUEADERO

FOTOGRAFIAS (ZONA DE ÁREA VERDE Y PARQUEADERO)

Parqueaderos

Espacio Verde
Accesos

N

En esta zona se distribuyen los diferentes módulos de 
comercios que se generan en cierto espacio de la plataforma 
de Totoracocha. Cabe recalcar que esta zona cubre casi en 
su mayoría el espacio total de la plataforma. Con un total de 
espacios para la venta de productos que al mismo tiempo se 
marcan en el suelo de la plataforma para su organización.

Existe un mal estado en el área del 
parqueadero además de no estar 
enumerados pudiendo crear una 
desorganización a la hora de su uso. En 
días que no está en funcionamiento la feria 
el parqueadero es un desorden total, pues 
es utilizado por buses incluso además de 
transporte pesado creando un mal uso del 
espacio. El área verde no es aprovechada al 
máximo como se podría, aunque la misma 
sea escasa.

1. Descripción: 
Parqueadero/Salida

ubicado en la Av. Saraurco

2. Descripción: 
Parqueadero ubicado en la 

Av. Molobog

3. Descripción: Área verde 
ubicado en la Av. Saraurco 

y Molobog

2

1
3

Figura 2.22: Fotograf́ıas de la área verde y parqueadero. Elaboración: Propia
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2.10.5. Matriz FODA

La matriz FODA permite exponer varios puntos en base al análisis del estado ac-
tual de la plataforma de Totoracocha, estas caracteŕısticas se manifiestan en fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas. Ver Tabla 2.6

Tabla 2.6: Matriz FODA. Elaboración: propia

Aspectos Constructivos

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Ubicación apropiada para la realización
de un mercado o feria.
- La plataforma se encuentra delimitada
por calles accesibles en todos sus costados.
- Espacio considerable de terreno.
- Ĺıneas de transporte público cruzan por
la plataforma.

- Dimensiones amplias para la creacion de
un mercado imponente sobre las demás
edificaciones.
- Generar diferentes tipos de comercio pri-
vados alrededor del mercado.
- Crear un espacio visitable por gente local
como del exterior de la ciudad.

DEBILIDADES AMENAZAS

- Mal estado de la plataforma por falta de
mantenimiento.
- No existe suficiente área verde para el
descanso de los clientes o para el uso
común de las personas aledañas
- No existe espacio destinado al servicio
sanitario público.
- La basura no tiene espacio propio para
su recolección.

- El parqueadero en d́ıas que no se realiza
la feria es mal utilizado por transporte de
carga pesada, es decir, no es de uso exclu-
sivo para el mercado.
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2.10.6. Cartograf́ıa base

La siguiente cartograf́ıa sirve de levantamiento de información, donde se plasma lo
existente de la plataforma. Esto permite para el siguiente caṕıtulo desarrollar las pro-
puestas de anteproyecto de los mercados itinerante y permanente. La simboloǵıa que se
detalla en la Tabla 2.7, sirve para mayor entendimiento de la cartograf́ıa.

Tabla 2.7: Cartograf́ıa Base. Elaboración: Propia
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N
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2.11. Conclusión

El análisis de estos sistemas dota de información de la zona de estudio, los mismos
sirven para determinar los servicios básicos que posee el sitio donde se ubicaran los mer-
cados. Conocer la topograf́ıa, el clima y cómo influye en el proyecto es importante para el
correcto diseño arquitectónico de estos mercados. De manera complementaria temas como
el estado actual permite tener un acercamiento sobre el funcionamiento de la plataforma
y de cómo estos criterios funcionales buenos o malos podrán conservarse o bien cambiar
para un correcto funcionamiento. Para eso mediante una matriz FODA donde se exponen
las fortalezas, oportunidades y debilidades de la plataforma existente, se pretende reca-
bar estos argumentos para ser aplicados después en la programación arquitectónica y el
diseño del mercado que se muestra y da paso al caṕıtulo número 3 “PROGRAMACIÓN
ARQUITECTÓNICA Y DISEÑO DEL ANTEPROYECTO”.
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La identificación de caracteŕısticas propias del territorio permite tomar decisiones es-
tratégicas para resolver los problemas y explotar oportunidades. El análisis integra las
caracteŕısticas naturales y ecológicas del lugar con las necesidades humanas considerando
factores sociales, ambientales, culturales y económicos.

3.1. Introducción

En este último caṕıtulo 3 y una vez concluido los caṕıtulos anteriores que derivan a
la aplicación de conceptos, espacios, giros de negocios y criterios de diseño basados en los
referentes o casos de estudio, se llega a la programación arquitectónica y anteproyecto del
mercado itinerante y permanente. Sin embargo, el caṕıtulo comprende de varios temas
antes de adentrarse al diseño, en donde, se enfoca al usuario y sus necesidades para
aśı conseguir una programación de espacios que sean útiles y funcionen de manera correcta.
Con base a este análisis, se propone el diseño del mercado itinerante como permanente. El
mismo trata de aplicar cada uno de los temas antes analizados en caṕıtulos anteriores, para
de esta manera tener como objetivo la implantación de un establecimiento que proporcione
una correcta arquitectura y sobre todo que sea funcional en cada uno de sus espacios.

3.2. Análisis de usuario

3.2.1. Descripción

Es importante conocer al usuario, ya que no se puede pretender tener una excelente
experiencia por parte de este si no se entiende sus necesidades mediante diferentes ejes que
se detallan y se explican a continuación en los siguientes párrafos. Este análisis es uno de
los componentes más esenciales para el diseño de cada uno de los espacios que contendrán
los mercados. Según Córdova Saray, el estudio del usuario es un proceso investigativo que
se realiza con el objetivo de conocer cuáles son las necesidades del cliente y aśı determinar
las caracteŕısticas del producto que se puede ofrecer.

De esta manera, el análisis del usuario se divide en dos ejes: 1) Tipo de usuario y 2)
Necesidades del usuario. Como se detalla en el siguiente punto (3.2.2).

3.2.2. Tipo de usuario y sus necesidades
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Tabla 3.1: Tipo de Usuario. Elaboración: Propia

El objetivo es brindar diferentes servicios a los compradores que visiten el lugar, el mismo que funcione bajo condiciones 
higienicas, otorgando mantenimiento constante y brindando seguridad en el edificio .

El objetivo es generar espacios recreativos al exterior del edificio en donde el usuario pueda descansar, socializar y realizar 
actividades deportivas.

NECESIDADES DEL USUARIO

CAUSAL CONSECUENTE EVENTUAL

CAUSAL CONSECUENTE EVENTUAL

CAUSAL CONSECUENTE EVENTUAL

TIPO DE USUARIO

DESCRIPCIÓN

CAUSAL CONSECUENTE EVENTUAL

M
E

R
C

A
D

O
R

E
C

R
E

A
C

IO
N

A
L

A
C

T
IV

IV
A

D
C
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M

E
R

C
IA

L
A

C
T

IV
IV

A
D

B
Á

SI
C

A
A

C
T

IV
IV

A
D

A
D

IC
IO

N
A

L

DESCRIPCIÓN

CAUSAL CONSECUENTE EVENTUAL

Oficinistas:
-1 Director
-1 Supervisor
-1 Secretaria
Comerciantes:
-1 o 2 Personas por puesto en área humeda.
-1 o 2 Personas por puesto en área 
semihumeda.
-2 Personas por puesto en área de alimentos 
preparados
-1 o 2 Personas por puesto en área seca.
-1 o 2 Personas por puesto en área de bazar.

Visitantes y habitantes de la zona:

- 10 a 20 personas por día que crucen el lugar o
visiten el mismo.

Servicios:

-2 personas que limpian pisos de la plaza 
y áreas recreacionales 
-2 persona para mantenimiento de área 
verde

Turistas:

-10 a 20 personas por día que 
visiten la plaza o las áreas 
recreacionales.

Servicios:
-4 personas que limpian pasillos, escaleras, 
pisos.
-1 persona para mantenimiento de ascensor
-1 persona para mantenimiento de cisterna
Seguridad:
-2 Guardias en zona interior
-2 Guardias en zona exterior
-1 Vigilante de camaras de
seguridad

Compradores:

500 a 1000 personas por día 
que ingresen a comprar 
productos en el mercado.

- Alimentación
- Salud

- Descanso
- Higiene

- Higiene
- Confort

- Accesibilidad

- Recreación
-Afluencia Turistica

- Compra y Venta de
diferentes productos.

Abastecimiento de
alimentos de primera

necesidad
- Abastecimientos de
hortalizas y cárnicos

- Vestimenta
- Bazar

-Recreación
- Interacción Social

- Descanso

- Recreación
- Interacción Social

- Descanso

- Festividades o Eventos
- Juegos Populares

- Practica de deportes

- Alimentación
- Salud

- Descanso

3.3. Programación arquitectónica

Para el programa arquitectónico que se muestra en la Tabla 3.2, se proponen diferentes
espacios para un mercado itinerante como permanente. Aquello se toma de referencia a
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autores como Diana Cedillo en su propuesta de “Diseño de centro de expendio de Mira-
flores” y de Marcelo Herrera para el anteproyecto de “Diseño de un mercado municipal
para la parroquia el Quinche”. Sin embargo, varios de estos espacios mencionados en la
tabla se omiten por dimensiones de la plataforma donde se implanta el anteproyecto de
esta tesis (Cedillo y Ulloa, 2021; Herrera, 2021), . Ver Tabla 3.2

Tabla 3.2: Programa arquitectónico reducido. Elaboración: Propia

N°

Mercador 

Permanente

Mercado 

Itinerante
Área (m2)

1 ● ● 300

2 ● ● 275

3 ● 200

N°

Mercador 

Permanente

Mercado 

Itinerante
Área (m2)

4 ● ● 14,5

5 ● 23,4

6 ● 11,4

7 ● 11,4

8 ● ● 11,4

9 ● ● 6

N°

Mercador 

Permanente

Mercado 

Itinerante
Espacios Sub Espacios Área (m2)

10 ● ● Mariscos 75

11 ● ● Carnicería 135

12 ● ● Pollería 52

13 ● ● Verduras 317

14 ● ● Frutas 220

15 ● Flores 55

16 ● ● Comida rápida 91

17 ● ● Módulo de jugos 45,5

18 ● ● Granos cocidos 69

19 ● ● Patio de comidas 50

20 ● ● Abarrotes 108

21 ● ● Huevos 82,5

22 ● ● Papas 65

23 ● Bazar 18

24 ● ● Ropa 72,8

N°

Mercador 

Permanente

Mercado 

Itinerante
Espacios Sub Espacios Área (m2)

25 ● ● Depósito de residuos 14,3

26 ● ● Cuarto de máquinas 7,5

27 ● Bodega de servicio 6,7

28 ● ● Zona de carga y descarga 69

29 ● ● Cuarto de lavado 8,4

30 ● ● Bodegas 7

31 ● Control 7,5

32 ● ● Servicio Higiénicos 6

TOTAL m2: 2435,3

Oficina de vigilancia

PROGRAMA ARQUITECTÓNICO

ZONA EXTERIOR

Espacios

Estacionamiento Público

Plaza de acceso

Área de Juegos

ZONA ADMINISTRATIVA

Espacios

Recepción

Sala de Reuniones

Oficina de director

Servicios

Oficina supervisor

Baños administrativos

ZONA DE GIROS DE NEGOCIO

Área Húmeda

Área Semihúmeda

Área de alimentos 

preparapos

Área Seca

Área de Bazar

ZONA DE SERVICIOS

Residuos
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3.4. Estrategias generales

A continuación, en este apartado se proponen las estrategias consideradas en la pro-
puesta de la plataforma de Totoracocha, basado en el análisis del sitio y de la matriz
FODA desarrollado en el caṕıtulo 2. Las acciones se muestran en la siguiente Tabla 3.3.

Tabla 3.3: Estrategias Arquitectónicas. Elaboración: propia

PROBLEMAS/
DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

Falta de espacios 
de Área verde 

-Conservar el Árbol 
de Eucalipto existente 
y poca área verde que 
posee esta zona.

-Crear espacios 
verdes mediante 
terrazas.

-Muros de vegetación 
artificial

AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

PROBLEMAS/
DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

Barreras 
Arquitectónicas: 
Accesos 
principalmente 
(gradas) y 
cerramiento. 

-Eliminar gradas en el 
acceso norte por una 
rampa

-Crear rampas 
complementarias en 
los diferentes accesos.

-Eliminar cerramiento 
existente y barreras 
arquitectonicas

22

1

PROBLEMAS/
DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

Piso en mal estado 
o no 
acondicionado 
(plataforma y 
parqueadero)

-Determina un piso 
nuevo.

-Crear diferentes 
plataformas accesibles

-Dotar de pavimento a 
la zona de 
parqueadero.

3

Propuesta
Conservar

Propuesta
Eliminar

Propuesta
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AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

PROBLEMAS/
DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

Desorden en la 
organización de los 
puestos de 
expendio. 

-Dividir en 
plataformas las 
diferentes zonas 
(húmeda, semi 
húmeda y seca).

-Utilizar un sistema 
de organización 
espacial cuadriculado.

4

PROBLEMAS/
DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

Falta de servicio 
sanitario y de 
recolección de 
residuos 
permanentes. 

-Implementar 
espacios permanentes 
de servicios sanitarios

-Ubicar una zona 
destinada al depósito 
de residuos del 
mercado 

5

PROBLEMAS/
DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

Falta de áreas 
complementarias 
(administración, 
vigilancia, salud, 
etc).

-Programas 
arquitectonicos 
hibridos: de itinerante 
a permanente e 
itinerante-recreacional
-Proponer espacios 
administrativos, 
recreacionales y de 
servicio a los 
comerciantes como 
público en general.

6

Propuesta

Baterias SS.HH
Residuos

Permanente

PermanentePerm
anente

Permanente

Iti
ne

ra
nt

e

3.4.1. Estrategias y criterios de diseño del mercado permanente

3.4.1.1. Sistema de modulación

En la propuesta arquitectónica del mercado se toma de referencia los casos de estudios
analizados en el caṕıtulo 2 de este documento. Estos cumplen con una relación en común,
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cada uno de ellos, toma como criterio de diseño implementado en la siguiente propuesta
del Mercado Permanente que lleva de nombre “Mercado Minorista Totoracocha”.

Uno de los criterios de diseño, es el sistema de modulación que posee cada uno de estos
casos, una que van desde espacios de 2.50 x 2.50 a 3.0 x 3.0 metros con forma rectangular.
Estos módulos pueden combinarse entre śı para crear bloques de 2 a 4 puestos, que se
desarrolla en el proyecto final.

Aśı mismo, estas dimensiones pueden dividir al lugar en 4 como en 2 si aśı se lo
requiere y dependiendo del giro de negocio. La propuesta del anteproyecto genera espacios
de 2.50 x 2.50 para cada giro de negocio. Mientras que la parte administrativa amplia a
la modulación de espacios dobles, es decir, bloques de 5.0 x 5.0 metros. Ver Figura 3.1.

Figura 3.1: Sistema Modulación. Elaboración: propia
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3.4.1.2. Sistema de cubierta, iluminación y ventilación

Para este criterio de diseño se toma como referencia al caso de estudio del Mercado San
Pablo en México (referente internacional). Este sistema permite la iluminación, ventilación
y recolección de aguas lluvias de manera eficiente, por las diferentes alturas que poseen
sus cubiertas.

En la propuesta del anteproyecto se implementa con cierta variante, aunque sigue
cumpliendo la misma función ventilar, iluminar y recoger las aguas lluvias con la pendiente
que se genera. La cubierta es inclinada en un solo sentido y se proponen tres, una para
la zona húmeda, otra para la semi húmeda y finalmente para la seca. Las mismas tienen
diferentes alturas según va elevándose la plataforma de estas zonas que son del mismo
modo de distinta altura.

Esta disposición de las cubiertas permite ventilar en dirección sur-este del edificio
hasta la zona norte del mismo. La ubicación de los giros de negocio permite que esta zona
se ubique en la parte norte y aśı alejar los olores que se produzcan de la zona seca, donde
se encuentran espacios como locales comerciales de ropa y de abarrotes. Ver Figura 3.2.
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LEYENDA:

Soleamiento

Flujo de viento

Inclinación de Cubierta

Figura 3.2: Sistema Cubiertas-Ventilación e Iluminación. Elaboración: propia
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3.4.1.3. Flujo peatonal y de accesibilidad

Los diferentes casos de estudio analizados anteriormente, mantienen una relación entre
ellos y sirven como base para el anteproyecto presentado en este caṕıtulo 3. La accesibi-
lidad que tienen estos proyectos comprende de camineras que conectan cada uno de los
giros de negocio, al mismo tiempo se enlazan con el exterior.

Estos senderos poseen unas medidas de 2.50 a 3.00 metros de ancho libre para la circu-
lación peatonal. Se disponen de manera horizontal y vertical en forma de una cuadŕıcula.
En algunos casos de estudio como la Plaza Rotary y el Market Hall las calles son jerárqui-
cas, es decir, principales y secundarias. Para el anteproyecto se mantiene este criterio de
diseño en donde se puede encontrar calles de tres metros de ancho que une a cada uno de
los espacios del mercado. De igual forma se comunica con el exterior de manera estratégi-
ca, la calle principal que atraviesa el mercado permite conectar con las calles que rodean
al complejo de sur a norte de manera directa e indirectamente de oeste a este. Ver Figura
3.3

Figura 3.3: Flujo peatonal. Elaboración: propia
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3.5. Organigrama funcional

El siguiente organigrama está organizado de manera jerárquica que define las diver-
sas unidades que se encuentra en la organización del mercado. Este se organizado por
rectángulos y ĺıneas horizontales y verticales, en donde, el rectángulo representa el unida
principal y en este caso, los accesos y espacios que posee el mercado. Mientras que las
ĺıneas la comunicación que existe de forma directa o indirecta del programa basado en la
propuesta. Ver Figura 3.4.

Figura 3.4: Organigrama del mercado permanente Elaboración: Propia
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3.6. Zonificación

Zonificación Planta

El mercado tiene su ingreso principal desde la calle Buerán en el Sur, este mismo eje
conecta con la calle Molobog en el Norte creando un punto de conexión importante para
el proyecto. Este eje se mantiene en la propuesta de diseño como una calle interna del
mercado y dividiendo los espacios pero que al mismo tiempo conecta con cada una de las
zonas. Calles secundarias parte del eje principal comunicando las diferentes zonas de giro
de negocio que posee el complejo. De esta manera se desarrolla la siguiente zonificación
y que se la puede dividir en dos bloques A y B para el mercado permanente. Los par-
queaderos en este caso se conservan a la ubicación original, pero se agregan dos nuevos
espacios como son la zona de taxis y la de transporte público. Ver Figura 3.5.
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Carga y descarga 
Parqueo de Administración
y taxi pesado
Estacionamiento Temporal
Transporte Público
Área Verde

Área Húmeda

Área Semihúmeda 

Área Seca 

Área Administrativa

Zona servicios

Zona complementaria 

Figura 3.5: Zonificación en planta Elaboración: Propia
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3.7. Sistema de seguridad y servicios

El mercado es dotado de puestos de control y de vigilancia dentro del equipamiento
que permite monitorear tanto las instalaciones y a la gente que se dé cita al lugar. Por
eso se crea una sala desde donde se pueda observar la actividad que se desarrolla en el
mercado con base en un sistema de cámaras y megáfonos para la seguridad de las personas,
además, de entretenimiento acústico. Igualmente se implementa sistemas de riego para en
caso de incendios (columnas de agua y gabinete de incendio) como drenaje en cada una
de las plataformas. Aśı mismo, existen espacios que ofrecen diferentes servicios para las
personas que trabajen en el mercado y visitantes1 en general. La zona administrativa y
complementaria incorpora un consultorio médico y guardeŕıa para uso de aquellos quienes
lo requieran. Ver Figura 3.6

Figura 3.6: Sistema Seguridad y vigilancia de mercado permanente. Elaboración: propia

3.8. Paleta de vegetación

El estado actual del mercado muestra el poco espacio que está destinado para el área
verde, con la propuesta nueva se conserva casi en su totalidad su estructura constructiva
propia, sin embargo, existen zonas en donde se incorpora un terraceo y vegetación baja.
Al no intervenir mucho el lugar, se toma como estrategia dotar de vegetación artificial
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vertical en paredes considerablemente altas (zona norte del mercado). La siguiente tabla
muestra el tipo, la ubicación y la superficie aproximada de vegetación propuesta. Ver
Tabla 3.4.

Tabla 3.4: Paleta de vegetación. Elaboración: propia

Foto Descripción/Tipo Ubicación Superficie 
m2 

 Eucalipto:  

Este son los árboles que se 
conserva del lugar junto con su 

área verde. 

Poseen una altura de 12m a 
15m aproximadamente. 

  

 

120 m2 

 Dalia, Geranio y Margaritas 

Son plantas pequeñas con 
flores en algunos casos que 

necesitan suficiente 
iluminación y son ideales para 

jardines al exterior. 

  

 

84 m2 

 Césped: 

Esta vegetación es baja y va 
acompañada de otras plantas, 

arbustos o árboles en la 
mayoría de jardines. Se ubica 
en el árbol existente y en la 

zona propuesta de vegetación 
como se muestra en el dibujo. 

 

  

 

206 m2 

 Vegetación Artificial: 

Esta se ubicará en las paredes 
de alrededor del mercado con 

una vegetación variada en 
colores. Se utiliza vegetación 

de plástico de un ancho de 
1.20m, antes de instalarse se 

pintará la pared de color verde. 

  

 

95 m2 

Total:  

500m2 

 

3.9. Materialidad

El mercado implementa una estructura metálica en vigas principales y secundarias,
aśı como columnas, todas estas de diferentes dimensiones que va a depender de los claros
de luz que posean los espacios. Para sus cimientos por lo contrario se utiliza hormigón
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armado en zapatas aisladas con diferentes dimensiones de igual manera que las columnas.
La cubierta de planchas de zinc de 2.44m x 1.22m se asienta sobre cajas metálicas de
10cm x 10cm y posee un acabado con tejas. Por otro lado, la cubierta de las camineras
que atraviesan al proyecto de este a oeste es de losa con placa colaborante, como se
muestra en la siguiente Figura 3.7 de manera más detallada.

Para los diferentes terminados de pisos se ha tomado en cuenta su ubicación dentro
de los giros de negocio ya que depende de esto su materiliadad y tipo de acabado. Por
ejemplo las rampas necesitan de un terminado que no permita el deslizamiento, mientras
que para la parte administrativa se propone piso flotante. Ver Figura 3.7

Tabla 3.5: Materialidad. Elaboración: Propia
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3.10. Estrategias urbanas y criterios de diseño del mer-
cado itinerante

3.10.1. Unificación de plataformas

El lugar de intervención cuenta actualmente con tres plataformas las cuales vaŕıan en
su altura y dimensiones. La primera plataforma se ubica al lado Oeste con dirección a
la Av. Saraurco, y funciona el parqueadero público. La segunda y tercera plataforma se
ubican en la parte central y su única función es albergar el mercado itinerante los d́ıas
jueves y viernes. La accesibilidad en el lugar cuando se desarrolla el mercado se ha vuelto
vulnerable para las personas con capacidades especiales y adultos de la tercera edad ya
que los desniveles de las plataformas limitan la circulación de diferentes usuarios lo que
genera una deficiente circulación en el mercado.

En la propuesta se plantea unificar plataformas en la parte central del mercado, es
decir, se creará una sola plataforma en un solo nivel en donde se facilite el acceso para
cualquier usuario. Ver Figura 3.7
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Figura 3.7: Unificación de plataformas. Elaboración: Propia
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3.10.2. Mejoramiento y eliminación de barreras arquitectónicas.

Dentro del lugar de intervención se ha podido identificar tres escaleras: la primera
ubicada en la parte Oeste con dirección a la Av. Saraurco, una segunda escalera en la
parte Norte en la Av. Molobog y una tercera ubicada al lado Este con dirección a la Av.
Molobog. En el lugar no se ha podido identificar la presencia de rampas, y en la parte Sur
existen unos mont́ıculos o muros de piedra. Todas estas barreras arquitectónicas impiden
la accesibilidad para los usuarios: adultos, tercera edad y con capacidades especiales.

En la propuesta se plantea mejorar y crear rampas para una mejor accesibilidad en
donde no existan estas barreras arquitectónicas y se pueda circular libremente. Ver Figura
3.8.
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Figura 3.8: Mejoramiento y eliminación de barreras arquitectónicas Elaboración: Propia

Programación arquitectónica y diseño del anteproyecto 85



Estrategias urbanas y criterios de diseño del mercado itinerante

3.10.3. Flujos viales y accesibilidad

El lugar de intervención cuenta actualmente con dos accesos vehiculares: el primero
ubicado con dirección a la Av. Saraurco, el mismo que funciona como parqueadero público.
El segundo espacio ubicado al lado Este con dirección a la Av. Molobog es utilizada por
veh́ıculos particulares pertenecientes al área de carga y descarga de productos. Estos
parqueaderos no presentan una ubicación apropiada de los puestos vehiculares, lo cual
genera un desorden en d́ıas de feria, tráfico y en muchos de los casos el conductor debe
maniobrar e improvisar para acceder a un espacio en los parqueos.

En la propuesta se plantea tres espacios para optimizar el flujo vial, el primer espacio
es reestructurar y reubicar los puestos del parqueadero público con capacidad para 20
veh́ıculos, de igual manera se lo hará en el parqueo de carga y descarga de productos.
Además, se plantea generar una bah́ıa de estacionamiento temporal ubicada en la Av.
Buerán, la cual será de uso exclusivo para el servicio de taxis-camionetas o carga y descarga
de productos. Ver Figura 3.9.
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Figura 3.9: Flujos viales y accesibilidad. Elaboración: Propia
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3.10.4. Bloque comercial y regularización del espacio

Dentro del sitio se plantea colocar un bloque comercial de manera el cual pueda comple-
mentarse con el mercado itinerante y pueda brindar diferentes servicios al sector. También
se plantea regularizar la forma del sitio de manera ortogonal, dando como resultado dos
espacios: el primero la parte irregular se colocará el bloque comercial y el segundo espacio
será amplio y se ubicarán los giros comerciales del mercado itinerante. Ver Figura 3.10.
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Figura 3.10: Bloque comercial y regularización del espacio Elaboración: Propia
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3.10.5. Flujos peatonales y accesibilidad

En el área de intervención se plantea colocar camineras, las cuales estarán ubicadas en
ejes principales, en los laterales y en el centro de la manzana. Cada caminera estará en-
lazada con las circulaciones verticales: rampas y escaleras. Es decir, las mismas marcaran
un inicio y un final. A su vez también se consideran las camineras para que se acorte la
distancia del sitio. Ver Figura 3.11
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Figura 3.11: Flujos peatonales y accesibilidad. Elaboración: Propia
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3.10.6. Flujos peatonales internos en giros comerciales

Se plantea generar camineras internas en el espacio de giros comerciales del mercado,
a su vez este apartado tiene relación con la modulación de puestos o stands del mercado.
Las camineras estarán ubicadas paralelamente y tendrán una dirección Este-Oeste, en
donde se conectarán a camineras principales que distribuirán hacia los diferentes accesos.
Ver Figura 3.12.
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Figura 3.12: Flujos peatonales internos en giros comerciales. Elaboración: Propia
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3.10.7. Sistema de Modulación (Giros de negocio)

En el espacio destinado para giros comerciales se plantea un sistema desmontable de
carpas con estructura de andamios los mismos que funcionan como puestos o stands del
mercado, estos tendrán una modulación de 2.00mx2.00m. (Ver Anexos Ensamblaje de
módulos comerciales)

Los módulos de giros comerciales se encuentran ubicadas en una matriz de cuatro
puestos, los cuales se ubicarán en una modulación de cuadŕıcula ortogonal de 4.00m2 de-
jando un espacio para circulación mı́nima de 2.00m, sin embargo, se toma como referencia
la modulación de la plaza Rotary en donde se deja espacios abiertos con una tipoloǵıa
de vest́ıbulo, aqúı el usuario accede por un vest́ıbulo o caminera y puede encontrar estos
espacios abiertos los cuales distribuyen hacia distintos giros de negocio. Ver Figura 3.13.
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Figura 3.13: Sistema de modulación. Elaboración: Propia
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3.10.8. Implementación de vegetación

La propuesta permite generar espacios de sombra, delimitar y armonizar los diferentes
espacios del mercado a través de diferentes especies nativas de la zona, e introducidas a la
ciudad dentro de este grupo se encuentran como vegetación baja: el Kikuyo o césped, la
Duranta, y el Agapanto. Como vegetación media: Eugenias. Y finalmente como vegetación
alta: Jacaranda, Sauco y el Arupo. Ver Figura 3.14 y Tabla 3.6.

AV.BUERÁN

AV.SA
RAURCO

AV
.M

O
LO

BO
G

AV.MOLOBOG

Figura 3.14: Implementación de Vegetación. Elaboración: Propia
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3.10.8.1. Paleta de vegetacion

A continuación, la siguiente tabla detalla el tipo, la ubicación y la superficie aproxi-
mada de vegetación que va a existir en la propuesta de mercado itinerante. Ver Tabla
3.6.

Tabla 3.6: Paleta de vegetación Elaboración: Propia

Foto Tipo Descripción Ubicación Área 
m2 

  

 

Alta 

Eucalipto:  

Este árbol se conserva 
del lugar junto con su 
área verde. Poseen una 
altura de entre 12m a 

15m aproximadamente. 

  

 

170 m2 

 

 

 

Media 

Eugenias 

Son considerados 
arbustos, poseen frutos 
pequeños son utilizados 

en jardines y en la 
propuesta se ubicarán 

frente al bloque 
comercial. 

  

 

44 m2 

 

 

 

 

Baja 

Duranta, Agapanto, y 
Césped: 

El Césped será ubicado 
en distintas zonas en 

combinación con otras 
especies, la duranta se 

ubicará frente al patio de 
comidas, y en todo el 

perímetro, el agapanto se 
ubicará dentro de los 
espacios verdes del 

parqueadero  

 

  

 

165 m2 

  

 

 

Alta 

Jacaranda, Arupo y 
Sauco: 

Estos son árboles 
coloridos y se ubicarán 

cuatro en la parte frontal 
del lugar en la Av. 
Buerán, y otro en la 

salida del bloque 
comercial 

 

 

 

15 m2 

Total:  

400m2 
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3.10.9. Materialidad

La propuesta presenta materiales contemporáneos junto con una cromática inspirada
en los colores de las frutas y verduras, los cuales se ven reflejadas en las fachadas del
bloque comercial mediante paneles de aluminio, y en las lonas o cubiertas de los módulos
de expendio, de igual manera los pisos exteriores son de adoqúın rojo, y los pisos del área
de giros de negocio son de hormigón pigmentado de diferentes colores. Además, se añade
señalética para distinguir y ordenar los diferentes espacios propuestos tanto para el área
de mercado como para la zona recreativa. Ver Figura 3.15.
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Figura 3.15: Materialidad del mercado itinerante. Elaboración: Propia
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3.10.10. Paleta de colores

La cromática de la propuesta viene dada a través de una idea rectora que es el color de
las frutas y verduras que se expenden y comercializan dentro de un mercado, los cuales se
ven reflejados en un sistema de paneles de aluminio o comúnmente llamado alucubond. De
la misma manera estos colores son utilizados a través de hormigón pigmentado en el área
recreacional significando el rojo como impulso de enerǵıa, el anaranjado como impulso
de creatividad, el amarillo impulsa los reflejos, el verde proporciona equilibrio, el azul y
violeta brinda armońıa y frescura. Ver Figura 3.16

Paleta de Colores

Aplicación en Fachadas

Aplicación en Módulos

Colores

Rojo

Naranja

Amarillo

Verde

Degradacion de color

Violeta

Productos Relacionados Referencia ReferenciaMaterial

Alucubond
Rojo

Azul: CarnicosVerde: VerdurasBlanco: AbarrotesCafe: TubérculosRojo: Frutas

Panel Aluminio

Panel Aluminio

Panel Aluminio

Panel Aluminio

Panel Aluminio

Alucubond
Naranja

Alucubond
Amarillo

Alucubond
Verde

Alucubond
Violeta

Pimiento rojo, rábanos, tomates, 
cerezas, manzana, fresa, 
granada, frambuesa, etc.

Papaya, zanahoria, naranjas, 
duraznos, granadilla, melón, 

mango, mandarinas, etc.

Guineo, Maracuya, Lima, Piña, 
pimiento amarillo, papa 

chaucha, babaco, naranjilla, etc.

Manzana verde, pera, uva, 
sandia, limon, aguacate, 

lechuga, brocoli, alverjas, etc.

Mora, remolacha, berenjena, 
uvas, frambuesa, cebolla, col 

morada, etc

Figura 3.16: Paleta de colores. Elaboración: Propia
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3.10.11. Sistema tecnológico

Dentro de la propuesta de mercado itinerante se hace uso de dos tipoloǵıas de módulo
de expendio, las cuales permiten un fácil ensamblaje y desarmado del mismo, fueron
diseñados a través de los andamios t́ıpicos utilizados en nuestra ciudad. Los mismos que
cuentan con diferentes elementos como: crucetas, horizontales, uniones, plataformas y el
andamio. A partir de estos elementos se genera un modulo de expendio con andamios de
2.00x2.00 m y por 2.70 de alto los cuales son anclados a través de uniones y horizontales
para finalmente, colocar una cubierta de lona amarrada con piolas en las uniones de la
base como en la unión superior. Ver Figura 3.17 y ANEXO (ENSAMBLAJE MÓDULOS
COMERCIALES)

2.002.00

2.
00

0.
70

2.00

2.
00

0.
70

MODULO COMERCIAL TIPO 1

-DIMENSIONES:

-ÁREA:

-MATERIAL:

-# DE USUARIOS:

-USO:

-DIMENSIONES:

-ÁREA:

-MATERIAL:

-# DE USUARIOS:

-USO:

REFERENTE Y ESTRUCTURA BASE

MODULO COMERCIAL TIPO 2

1

2

2.00m x 2.00m

4.00m2

Estructura de Tubo Galvanizado 
y cubierta de lona

1 - 2 personas por módulo

Modulo de exhibición de productos:
-Verduras, -Frutas, -Abarrotes, 
- Granos Secos, -Tubérculos

-DIMENSIONES:

-ÁREA:

-MATERIAL:

-# DE USUARIOS:

-USO:

varian entre 1.40 - 2.00m x 1.40 - 2.00m

varian entre 2.00m2 - 4.00m2

Estructura de Tubo Galvanizado 

2 a 3 personas por módulo

Utilizado en el campo de la 
construcción de edificaciones

2.00m x 2.00m

4.00m2

Estructura de Tubo Galvanizado 
y cubierta de lona

1 - 2 personas por módulo

Modulo de exhibición de productos:
-Carnicos, -Pollo, -Mariscos

2.00

(1.40 - 2
.00)(1.40 - 2.00)

(1
.8

0 
- 2

.0
0)

Figura 3.17: Sistema tecnológico. Elaboración: Propia
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3.10.12. Espacios recreaciónales

Como parte de la propuesta se plantea agregar un área de recreación complementaria
con el programa de mercado itinerante, estos espacios recreativos funcionarán aproxi-
madamente 5 d́ıas a la semana, y serán los d́ıas que no funcione el mercado itinerante,
también mantendrán una relación directa con el bloque comercial. Estas áreas constan
de: una cancha de ecuavoley, una cancha múltiple, una pista de trote, y una zona de ping
pong en donde también podrá funcionar aeróbicos, o bailoterapias. Todos estos espacios
poseerán mobiliarios removibles, y además estarán señalizados con pintura de alto tráfico
con diferentes colores para diferenciar las diferentes zonas. Ver Figura 3.18.
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Figura 3.18: Recreación en el mercado itinerante. Elaboración: Propia
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3.10.13. Organigrama funcional
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GIROS COMERCIALES
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Figura 3.19: Organigrama funcional. Elaboración: Propia
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3.10.14. Zonificación bidimensional
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Figura 3.20: Zonificación Bidimensional. Elaboración: Propia
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3.10.15. Zonificación tridimensional
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Figura 3.21: Zonificación Tridimensional Elaboración: Propia
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Conclusiones

El análisis multisistémico permitió conocer el entorno del sitio y analizar el contexto
del lugar donde se emplaza la propuesta del mercado permanente e itinerante. Cada
sistema deriva en problemas y potencialidades que posee la zona, las mismas que
han servido para tomar acciones a la hora de desarrollar la propuesta arquitectóni-
ca. Varios de estos sistemas que son analizados en el caṕıtulo 2, han contribuido
para dar solución al desarrollo de propuestas de anteproyecto para el mercado per-
manente e itinerante, con la finalidad que posean caracteŕısticas que permitan la
correcta funcionalidad, distribución y orden de los espacios. Al mismo tiempo me-
diante este análisis se obtuvo como resultados una matriz con debilidades, amenazas,
fortalezas y oportunidades, los cuales fueron elementos esenciales para determinar
estrategias urbano-arquitectónicas con el objetivo de lograr un espacio confortable
y representativo para la comunidad y usuarios que la visiten.

La recopilación bibliográfica permite obtener bases conceptuales de diferentes temas
que intervienen sobre los mercados y su arquitectura a través del tiempo. También
se investigó sobre la importancia de los mercados, su relación con la comunidad,
la tipoloǵıa y su área de influencia, por lo cual se realizó una tabla con estas ca-
racteŕısticas dando como resultado para las propuestas un mercado minorista y un
mercado itinerante que están dentro del rango de comercio zonal y vecinal. A su
vez se pudo indagar sobre los tipos de giros de negocio que se realizan en un mer-
cado, tomando como referencia el mercado 27 de febrero y la actual plataforma de
Totoracocha. Además, en este caṕıtulo se logró investigar sobre las diferentes zo-
nas y espacios que existen dentro de un mercado este tema se hizo a la par de la
normativa técnica de los mercados saludables, esto favoreció a incluir y conocer las
diferentes áreas en las propuestas de anteproyecto. La representación gráfica que se
ha utilizado junto con la información busca ser de fácil entendimiento sin perder la
calidad con la que se aborde y se explique cada tema que se muestra a lo largo de
este documento.

Los casos de estudio que se han tomado como referencia tanto en el ámbito nacional
e internacional tuvieron 3 puntos de análisis como sus pre existencias, su tipoloǵıa
funcional y su tecnoloǵıa, las cuales han permitido conocer cada uno de estos de
forma más detallada para su entendimiento e interpretación en las propuestas de
anteproyecto. Producto de este análisis se pudo determinar una modulación extráıda
de la plaza Rotary, la cual permitió y facilito el diseño de stands o módulos de ex-
pendio de la propuesta de mercado itinerante al igual que se pudo extraer algunos
criterios constructivos del mercado de San Pablo como el sistema de cubiertas y
materialidad para la propuesta de mercado permanente, Finalmente, de manera
consecutiva se desarrolla una vinculación de estos referentes y aśı determinar simili-
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tudes entre estos para concebir los criterios arquitectónicos que influirán en el diseño
del mercado.

Primero: El diseño del proyecto del mercado permanente busca ordenar los espacios y
los diferentes giros de negocios que se proponen en el nuevo programa arquitectónico
y de esta manera mitigar la informalidad que exist́ıa anteriormente. Aśı mismo, el
proyecto en su propuesta busca que además de la organización de los espacios, sean
funcionales y que se relacionen entre śı y conseguir mejorar el tránsito y uso del
mercado. Segundo: Con este proyecto se crea un establecimiento permanente que
permita a la gente tener alcance de los diferentes productos que se comercialice en
los giros de negocios durante toda la semana de manera constante, generando al
consumidor el sentido de comodidad. El mercado pretende apoderarse de la zona y
convertirse en un referente del barrio y de la ciudad para quienes lo visiten y para
la gente cercana a este. Tercero: Con la implementación de este mercado además
de lo antes mencionado se busca potenciar el comercio y sobre todo la economı́a no
solo de vendedores del establecimiento sino también de los comercios que se generen
alrededor de forma indirecta, aśı como de medios de transporte que brinden los
diferentes servicios al usuario.

El diseño del mercado itinerante plantea potencializar el espacio público a través
de una relación entre comercio itinerante y recreación, complementándose y funcio-
nando como un nuevo modelo de mercado, el cual permita estar dotado de giros
comerciales esenciales para satisfacer las necesidades de los comerciantes como del
usuario dos veces por semana, además brindar al usuario espacios de recreación ac-
cesibles durante 5 d́ıas a la semana, esto complementándose con un bloque comercial
y una área de alimentos preparados que funcionaran diariamente. También se busca
eliminar aquel modelo comúnmente mal organizado y con varias deficiencias de mer-
cado itinerante, efectuando un equipamiento contemporáneo con nuevas tecnoloǵıas
y materiales de la época, un edificio vinculado con las preexistencias y dando un
sentido de pertenencia al sector.

101



Referencias

Andrade, A. (2013). Diseño de un mercado minorista en el cantón Urcuqúı (Tesis de grado,
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Donoso, M. (2016). Análisis cŕıtico de la planificación urbana de la Ciudad de
Cuenca (Tesis de Pregrado, Universidad Catolica de Cuenca, Cuenca, Ecua-
dor). https://scholar.google.com/citations?view op=view citation&hl=

es&user=d65WJ UAAAAJ&citation for view=d65WJ UAAAAJ:d1gkVwhDpl0C

EMAC. (2021). EMAC. https://emac.gob.ec/
ETAPA EP. (2022). Etapa. https://www.etapa.net.ec/
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Anexo 1: Planta arquitectónica (mercado permanente)
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Anexo 2: Plano de cubiertas (mercado permanente)

PLANO DE CUBIERTAS- EMPLAZAMIENTO

CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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Anexo 3: Plano de elevaciones (mercado permanente)

ELEVACIONES

CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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NIVEL= + 5.60 cubierta caseta de residuos

NIVEL= + 4.60 Pared caseta de residuos
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Anexo 4: Plano de secciones (mercado permanente)

SECCIONES

CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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Anexo 5: Plano de detalles constructivos (mercado permanente)

DETALLES CONSTRUCTIVOS

“CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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1.- Muro de cimentación 1.20x1.50mts
2.-  Suelo natural
3.- Chapa de compresión de e=8cm
4.- Cadena de cimentación 30x40 y varilla de 
12mm y estribos de 10mm
5.- Suelo compactado con material de mejoramien-
to
6.- Malla electrosoldada R84
7.- Contrapiso de hormigón e=18cm
8.- Piso flotante e=12mm de 1.20mx0.08
9.- Rastreras de 1.20mx0.08 y e=12mm
10.- Ladrillo panelón de 13x9x25 y visto de 
19x10x30
11.- Capa de enlucido, empastado y pintadura 
e=3cm
12.- Goterón con chaflán 
13.- Vidrio de e=2mm
14.- Marco de aluminio de 4x5cm
15.- Dintel con varilla de 12mm y e= 4cm
16.- Perfil secundario Omega c/61cm
17.- Plancha de fibrocemento (gypsum) e=12mm
18.- Tornillos de 1 pulgada 
19.- Canal de carga primario 20x25x0.5mm
20.- Perfil IPE de 200 x 100mm e=5mm
21.- Perfil IPE 400 x 180mm e=8mm
22.- Columna metálica cuadrada de 250 x 250mm 
e=5.6mm
23.- Correas G de 100x50mm e=2mm
24.- Tubo estructural cuadrado de 100x100 e=2mm
25.- Teja artesanal de 34x17cm e=12mm
26.- Planchas de fibrocemento de 1.22x2.44m 
27.- Lagrimero hormigon armado varilla de 8mm y 
media caña varilla de 6mm lisa
28.- Enlucido e=2cm
29.- Liston de madera de 4x5cm
30.- Ángulo AL de 40x3 
31.- Tiras de madera de 0.5x1,20m e=1cm 
32.- Sellado de viga con plancha fibrocemento
33.- Porcelanato cherooke de 17x52cm
34.- Piso de piedra de 30x60cm e=3cm

35.- Pegamento para porcelanto
36.- Contrapiso de hormigón e=5cm
37.- Puerta metálica e=1cm
38.- Ángulo para puerta metálica e=5mm
39.- Visagra 
40.- Plancha de MDF e=2cm
41.- Caja metálica para cubrimiento de puerta 
metálica e=1cm
42.- Tubo circular d=2.5cm para puerta enrollable
43.- Viga IPE de 300x150mm e=7mm
44.- Malla exagonal de 1/2” unión ladrillo a metal
45.- Tubo estructural de 4x4cm e=2mm
46.- Tornillo para madera de 2”
47.- Amarre para teja con capuchón 
48.- Tornillo con capuchón de 3” y 1/2 
49.- Canal galvanizado de 30x15cm para aguas 
lluvias.
50.- Malla nervometal enlucida sobre varilla de 
8mm 
51.- Tubo estrcutural de 10x10cm e=1mm 
52.- Tubo estructural de 5x5cm e=2mm
53.- Codo de 45° de 3plg.
54.- Tubo PVC de 3plg desague
55.- Muro de cimentación de 1.20x1.20m
56.- Cadena de cimentación de 20x40cm con varilla 
de 12 y en estribos 10mm
57.- Trampilla de 3plg.
58.- Vidrio templado de e=2cm   
59.- Capa de hormigon + pintura impermiabilizante 
de azoteas. Caída del 2,5%
60.- Varilla de 12mm soldada en vigas para placa 
colaborante
61.- Placa colaborante de 1,2x3m
62.- Motor mecánico 50kg peso para puertas 
enrollables
63.- Maestras de madera 4x5cm
64.- Varilla 12mm doblés de 30cm
65.- Estribos para zapata de 10mm 
66.- Hormigón armado e=20cm
67.- Pernos de anclaje de 12mm x 0,65 
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Anexo 6: Plano de detalle constructivo en perspectiva y renders (mercado perma-
nente)
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DETALLE CONSTRUCTIVO
 EN PERSPECTIVA

1.- Muro de cimentación 1.20x1.50mts
2.-  Suelo natural
3.- Chapa de compresión de e=8cm
4.- Cadena de cimentación 30x40 y varilla de 
12mm y estribos de 10mm
5.- Suelo compactado con material de mejoramien-
to
6.- Malla electrosoldada R84
7.- Contrapiso de hormigón e=18cm
8.- Piso flotante e=12mm de 1.20mx0.08
9.- Rastreras de 1.20mx0.08 y e=12mm
10.- Ladrillo panelón de 13x9x25 y visto de 
19x10x30
11.- Capa de enlucido, empastado y pintadura 
e=3cm
12.- Goterón con chaflán 
13.- Vidrio de e=2mm
14.- Marco de aluminio de 4x5cm
15.- Dintel con varilla de 12mm y e= 4cm
16.- Perfil secundario Omega c/61cm
17.- Plancha de fibrocemento (gypsum) e=12mm
18.- Tornillos de 1 pulgada 
19.- Canal de carga primario 20x25x0.5mm
20.- Perfil IPE de 200 x 100mm e=5mm
21.- Perfil IPE 400 x 180mm e=8mm
22.- Columna metálica cuadrada de 250 x 250mm 
e=5.6mm
23.- Correas G de 100x50mm e=2mm
24.- Tubo estructural cuadrado de 100x100 e=2mm
25.- Teja artesanal de 34x17cm e=12mm
26.- Planchas de fibrocemento de 1.22x2.44m 
27.- Lagrimero hormigon armado varilla de 8mm y 
media caña varilla de 6mm lisa
28.- Enlucido e=2cm
29.- Liston de madera de 4x5cm
30.- Ángulo AL de 40x3 
31.- Tiras de madera de 0.5x1,20m e=1cm 
32.- Sellado de viga con plancha fibrocemento
33.- Porcelanato cherooke de 17x52cm
34.- Piso de piedra de 30x60cm e=3cm

35.- Pegamento para porcelanto
36.- Contrapiso de hormigón e=5cm
37.- Puerta metálica e=1cm
38.- Ángulo para puerta metálica e=5mm
39.- Visagra 
40.- Plancha de MDF e=2cm
41.- Caja metálica para cubrimiento de puerta 
metálica e=1cm
42.- Tubo circular d=2.5cm para puerta enrollable
43.- Viga IPE de 300x150mm e=7mm
44.- Malla exagonal de 1/2” unión ladrillo a metal
45.- Tubo estructural de 4x4cm e=2mm
46.- Tornillo para madera de 2”
47.- Amarre para teja con capuchón 
48.- Tornillo con capuchón de 3” y 1/2 
49.- Canal galvanizado de 30x15cm para aguas 
lluvias.
50.- Malla nervometal enlucida sobre varilla de 
8mm 
51.- Tubo estrcutural de 10x10cm e=1mm 
52.- Tubo estructural de 5x5cm e=2mm
53.- Codo de 45° de 3plg.
54.- Tubo PVC de 3plg desague
55.- Muro de cimentación de 1.20x1.20m
56.- Cadena de cimentación de 20x40cm con varilla 
de 12 y en estribos 10mm
57.- Trampilla de 3plg.
58.- Vidrio templado de e=2cm   
59.- Capa de hormigon + pintura impermiabilizante 
de azoteas. Caída del 2,5%
60.- Varilla de 12mm soldada en vigas para placa 
colaborante
61.- Placa colaborante de 1,2x3m
62.- Motor mecánico 50kg peso para puertas 
enrollables
63.- Maestras de madera 4x5cm
64.- Varilla 12mm doblés de 30cm
65.- Estribos para zapata de 10mm 
66.- Hormigón armado e=20cm
67.- Pernos de anclaje de 12mm x 0,65 
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Anexo 7: Lámina de renders exteriores e interiores (mercado permanente)

EMPLAZAMIENTO

DIS:
DIB:
REV:

DANIEL BERMEO

DANIEL BERMEO

ARQ. CHRISTIAN HERNÁN CONTRERAS

“CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.

DANIEL BERMEO

OCTUBRE / 2022 7/7

1.- Muro de cimentación 1.20x1.50mts
2.-  Suelo natural
3.- Chapa de compresión de e=8cm
4.- Cadena de cimentación 30x40 y varilla de 
12mm y estribos de 10mm
5.- Suelo compactado con material de mejoramien-
to
6.- Malla electrosoldada R84
7.- Contrapiso de hormigón e=18cm
8.- Piso flotante e=12mm de 1.20mx0.08
9.- Rastreras de 1.20mx0.08 y e=12mm
10.- Ladrillo panelón de 13x9x25 y visto de 
19x10x30
11.- Capa de enlucido, empastado y pintadura 
e=3cm
12.- Goterón con chaflán 
13.- Vidrio de e=2mm
14.- Marco de aluminio de 4x5cm
15.- Dintel con varilla de 12mm y e= 4cm
16.- Perfil secundario Omega c/61cm
17.- Plancha de fibrocemento (gypsum) e=12mm
18.- Tornillos de 1 pulgada 
19.- Canal de carga primario 20x25x0.5mm
20.- Perfil IPE de 200 x 100mm e=5mm
21.- Perfil IPE 400 x 180mm e=8mm
22.- Columna metálica cuadrada de 250 x 250mm 
e=5.6mm
23.- Correas G de 100x50mm e=2mm
24.- Tubo estructural cuadrado de 100x100 e=2mm
25.- Teja artesanal de 34x17cm e=12mm
26.- Planchas de fibrocemento de 1.22x2.44m 
27.- Lagrimero hormigon armado varilla de 8mm y 
media caña varilla de 6mm lisa
28.- Enlucido e=2cm
29.- Liston de madera de 4x5cm
30.- Ángulo AL de 40x3 
31.- Tiras de madera de 0.5x1,20m e=1cm 
32.- Sellado de viga con plancha fibrocemento
33.- Porcelanato cherooke de 17x52cm
34.- Piso de piedra de 30x60cm e=3cm

35.- Pegamento para porcelanto
36.- Contrapiso de hormigón e=5cm
37.- Puerta metálica e=1cm
38.- Ángulo para puerta metálica e=5mm
39.- Visagra 
40.- Plancha de MDF e=2cm
41.- Caja metálica para cubrimiento de puerta 
metálica e=1cm
42.- Tubo circular d=2.5cm para puerta enrollable
43.- Viga IPE de 300x150mm e=7mm
44.- Malla exagonal de 1/2” unión ladrillo a metal
45.- Tubo estructural de 4x4cm e=2mm
46.- Tornillo para madera de 2”
47.- Amarre para teja con capuchón 
48.- Tornillo con capuchón de 3” y 1/2 
49.- Canal galvanizado de 30x15cm para aguas 
lluvias.
50.- Malla nervometal enlucida sobre varilla de 
8mm 
51.- Tubo estrcutural de 10x10cm e=1mm 
52.- Tubo estructural de 5x5cm e=2mm
53.- Codo de 45° de 3plg.
54.- Tubo PVC de 3plg desague
55.- Muro de cimentación de 1.20x1.20m
56.- Cadena de cimentación de 20x40cm con varilla 
de 12 y en estribos 10mm
57.- Trampilla de 3plg.
58.- Vidrio templado de e=2cm   
59.- Capa de hormigon + pintura impermiabilizante 
de azoteas. Caída del 2,5%
60.- Varilla de 12mm soldada en vigas para placa 
colaborante
61.- Placa colaborante de 1,2x3m
62.- Motor mecánico 50kg peso para puertas 
enrollables
63.- Maestras de madera 4x5cm
64.- Varilla 12mm doblés de 30cm
65.- Estribos para zapata de 10mm 
66.- Hormigón armado e=20cm
67.- Pernos de anclaje de 12mm x 0,65 

40

RENDERS EXTERNOS

DETALLS CONSTRUCTIVO Y 
RENDERS

RENDERS INTERNOS



Anexo 8: Plano de axonometŕıa (mercado permanente)

AXONOMETRIA (DIAS CON MERCADO)

AXONOMETRIA
ESCALA: 1:150

CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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VINICIO VLADIMIR IÑIGUEZ NARVAEZ
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VINICIO VLADIMIR IÑIGUEZ NARVAEZ

ARQ. CHRISTIAN HERNÁN CONTRERAS
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Carpas Acero galvanizado y lonas

TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales
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Anexo 9: Plano de sistema estructural (mercado permanente)
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EMPLAZAMIENTO

CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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natural.
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mx30cm de profundidad.

Vigas metálicas de 16x30cm e=2mm
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Vidrio templado bronce e=2mm
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Canal galvanizado de 30cm de ancho
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Anexo 10: Plano de emplazamiento y planta de cubiertas (mercado itinerante)
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EMPLAZAMIENTO

EMPLAZAMIENTO Y PLANTA DE CUBIERTAS
ESCALA: 1:150

CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales
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Anexo 11: Plantas arquitectónicas (mercado itinerante)
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CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
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CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.

N

DIS:
DIB:
REV:

DANIEL ALFREDO BERMEO ARMIJOS

DANIEL BERMEO

DANIEL ALFREDO BERMEO ARMIJOS

ARQ. CHRISTIAN HERNÁN CONTRERAS

2/10

N

Ladrillo

Ventanas

Carpas Acero galvanizado y lonas

AV. BUERÁN

AV
. S

A
R

A
U

R
C

O

AV. MOLOBOG AV. M
O

LO
BO

G

TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales
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CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
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TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales
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Anexo 12: Plano de elevaciones (mercado itinerante)
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CENTRO DE EXPENDIO Y RECREACIÓN “TOTORACOCHA”

EJECUCIÓN DE PLANOS ARQUITECTÓNICOS: 
PLANTA BAJA, PLANTA DE CUBIERTA, ELEVACIONES,

CORTES Y SECCIÓN CONTRUCTIVA DEL CENTRO DE EYRT.
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TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales

ELEVACIÓN POSTERIOR (AV.MOLOBOG)
ESCALA: 1:100
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Anexo 13: Plano de secciones y detalles constructivos (mercado itinerante)
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N+ 4.25
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SECCIÓN LONGITUDINAL A-A
ESCALA: 1:100

SECCIÓN TRANSVERSAL B-B
ESCALA: 1:100

SECCIÓN CONSTRUCTIVA S01 
ESCALA: 1:15

DETALLE DE CUBIERTA 
ESCALA: 1:15

DETALLE DE PISOS 
ESCALA: 1:25

SECCIÓN CONSTRUCTIVA S02 
ESCALA: 1:15

SECCIÓN TRANSVERSAL C-C
ESCALA: 1:100

S01 S02
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4
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14 16
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33
34
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38
39
40
41

11

12 3

78910
11

12

17 18 19 20 21 22 23 24 25 26

27 28

31 30 293212

1. Suelo Natural
2. Suelo compactado con material de 
mejoramiento.
3. Hormigón de limpieza
4. Arena fina
5. Adoquín rectangular de 22cm
6. Porcelanato 60 x 60cm
7. Mortero Adhesivo e=1cm
8. Contrachapado de hormigón simple 
f’e= 210kg/cm2
9. Malla electrosoldada R84
10. Replantillo de piedra canto rodado
11. Cadena de acero de refuerzo varillas 
12mm estribos 10mm
12. Tubo estructural cuadrado de 
25x25cm
13. Estribos de acero de refuerzo 10mm
14. Galleta de mortero cemento-arena 
para separación de acero de refuerzo
15. Parrilla de acero de refuerzo con 
varillas de 14mm cada 10cm
16. Hormigón de simple f’c= 210kg/cm2
17. Chapa Galvanizada.
18. Muro de ladrillo panelón 9x13x27cm
19. Mortero Impermeable 1:3 e=1cm
20. Lamina Impermeabilizante
21. Carpeta niveladora e=1cm
22. Mortero Impermeable 1:3 e=1cm
23. Hormigón f’c=180kg/cm2 con 
pendiente del 2%

24. Aislación térmica con placa EPS 
poliestireno e=5cm
25. Barrera de vapor pintura asfáltica
26. Placa colaborante
27. Viga IPE 160 acero estructural 
16x9cm
28. Viga IPE 220 acero estructural 
22x11cm
29. Estrucutra soporte-cielo raso
30. Placa de yeso laminado gypsum 
122x244cm
31. Perfileria de aluminio para sujeción 
de cielo raso
32. Perfil metalico en U
33. Remate superior
34. Ángulo soporte
35. Sellador/silicón
36. Ángulo barra.
37. Puerta enrollable
38. Backer road.
39. Panel de aluminio/nalubond.
40. Mamposteria de ladrillo 27x14x8cm
41. Deflector para uso de sifón e=110mm
42. Cestín para retención de grava y hojas 
e= 150mm
43. Bajante de agua lluvia de 4”
44. Membrana de caucho 30x30cm
45. Hormigón pigmentado.
46.  Poliuretano líquido para 
impermeabilización/Vulkem 351 en 
demarcaciones o señalización.

20 21 22 23 24 25 26 41 42 43 44

SECCIÓN CONSTRUCTIVA 
ESCALA: 1:20



Anexo 14: Plano de ensamblaje de módulos comerciales (mercado itinerante)

ELEVACIÒN FRONTAL

MÓDULO COMERCIAL TIPO 1
-EXPENDIO: FRUTAS,VERDURAS, ABARROTES, TUBÈRCULOS

-EXPENDIO: CARNICOS, MARISCOS, POLLO.

PROCESO DE ENSAMBLAJE

ELEVACIÒN POSTERIOR

ELEVACIÒN LAT. DERECHAELEVACIÒN LAT. IZQUIERDA

ELEVACIÒN FRONTAL

MÓDULO COMERCIAL TIPO 2
PROCESO DE ENSAMBLAJE

ELEVACIÒN POSTERIOR

ELEVACIÒN LAT. DERECHAELEVACIÒN LAT. IZQUIERDA
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TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales

UNIONES Y BASE 2 UNIONES HORIZONTALES 3 PLATAFORMAS

1 UNIONES Y BASE 2 UNIONES HORIZONTALES 3 PLATAFORMAS

4 COLOCACIÓN DE LONA 5 CANASTILLAS O BANDEJAS 6 RESULTADO FINAL

4 COLOCACIÓN DE LONA 5 CANASTILLAS O BANDEJAS 6 RESULTADO FINAL

1. UNIONES Y BASE: se colocaran las uniones en la parte 
superior del andamio, de igual manera se coloca una union base 
para que se asiente en el suelo.

2. UNIONES HORIZONTALES: se uniran los dos andamios a 
traves de tubos galvanizados horizontales, ademas de la 
colocacion de dos tubos verticales de 70cm en el frente del 
andamio para luego colocar la lona de cubierta.

3. PLATAFORMAS: se colocaran las plataformas necesarias 
para que encima de estas vallan canastas, y además sirva de 
apoyo para colocar la cubierta.

4. CUBIERTA DE LONA: se coloca la lona apoyandose en la 
plataforma y se lo ancla a traves de nudos con piola en las 
uniones superiores como en la base del andamio.

5. COLOCACION DE CANASTILLAS: para modulos de 
Tipo 1 se colocaran canastillas, para modulos de Tipo 2 se 
colocaran bandejas u otros accesorios independientemente de 
cada comerciante.

6. RESULTADO FINAL.

PROCESO DE ENSAMBLAJE



Anexo 15: Plano de renders exteriores e interiores (mercado itinerante)

RENDERS EXTERIORES E INTERIORES
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TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales
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PERSPECTIVA DE MODULOS ITINERANTES Y CAMINERAS PERSPECTIVA DE PATIO DE COMIDAS Y ALIMENTOS PREPARADOS
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TOTAL DE PUESTOS DE COMERCIO: 155 puestos

- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados

TOTAL DE PARQUEADERO GENERAL: 41 puestos
  
  - 7 para carga, descarga de mercadería
  - 9 para motos
  - 3 para taxis momentáneos y 3 permanentes
  - 19 convencionales

ENERO / 2023
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Anexo 16: Plano de axonometŕıa (mercado itinerante)
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AXONOMETRIA (DIAS CON MERCADO)

AXONOMETRIA
ESCALA: 1:150
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- 128 puestos (diferentes giros de negocios)
- 14 locales comerciales
- 13 puestos de alimentos preparados
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ENERO / 2023

ÁREA DE CARGA 
Y DESCARGA

ESCALERA DE 
ACCESO

RAMPA DE 
ACCESO

LOCALES 
COMERCIALES

PATIO DE 
COMIDAS

ÁREA SECA
(ABARROTES)

ÁREA SEMIHUMEDA
(VERDURAS)

ÁREA DE ALIMENTOS 
PREPARADOS

BODEGAS DE
ALMACENAMIENTO

ÁREA VERDEÁREA HUMEDA
(CARNICOS)

ÁREA SEMIHUMEDA 
(FRUTAS)

CARGA Y DESCARGA/
ESTACIONAMIENTO 

MOMENTANEO

LOCALES 
COMERCIALES

BATERIAS 
SANITARIAS

PARQUEADERO 
PÚBLICO



AXONOMETRIA (DIAS SIN MERCADO)

AXONOMETRIA
ESCALA: 1:150
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Anexo 17: Espacios propuestos

Tabla 7: Programa Arquitectónico. Elaboración: Propia Fuente: Diana Cedillo y Marcelo Herrera

Causal Consecuente Eventual Natural Artificial Natural Artificial Agua Gas Interruptores Tomacorrientes Luminarias
✔ ✔ Estacionamiento Público - 10 20 20 x x x
✔ ✔ Plaza de Acceso - - 10 20 x x x
✔ ✔ Área de Juegos - - 10 20 x x x x

Causal Consecuente Eventual Natural Artificial Natural Artificial Agua Gas Interruptores Tomacorrientes Luminarias
✔ ✔ Recepción - 1 1 1 x x x x x x
✔ x Sala de reuniones - - 6 - x x x x x x
✔ x Oficina de Director - 1 1 1 x x x x x x
✔ ✔ Oficina de Supervisor - 1 1 1 x x x x x x
✔ x Oficina de Vigilancia - 1 1 - x x x x x x x
✔ ✔ Baños administrativos - - 1 1 x x x x x x x

Causal Consecuente Eventual Natural Artificial Natural Artificial Agua Gas Interruptores Tomacorrientes Luminarias

✔ ✔ Mariscos 1 1 2 x x x x x x x
✔ ✔ Carnicería 1 1 2 x x x x x x x
✔ ✔ Polleria 1 1 2 x x x x x x x
✔ ✔ Verduras 1 1 2 x x x x x x x
✔ ✔ Frutas 1 1 2 x x x x x x x
✔ x Flores 1 1 2 x x x x x x x
✔ ✔ Comida rápida 1 1 2 x x x x x x x x
✔ ✔ Módulo de jugos 1 1 2 x x x x x x x x
✔ ✔ Granos cocidos 1 1 2 x x x x x x x x
✔ ✔ Patio de Comidas - 3 70 x x x x x x x x
✔ ✔ Abarrotes 1 1 2 x x x x x x
✔ ✔ Huevos 1 1 2 x x x x x x
✔ ✔ Papas 1 1 2 x x x x x x
✔ x Bazar 1 1 2 x x x x x x
✔ ✔ Ropa 1 1 2 x x x x x x

Casual Consecuente Eventual Natural Artificial Natural Artificial Agua Gas Interruptores Tomacorrientes Luminarias
✔ ✔ Depósito de residuos 2 2 3 x x x x x x
✔ ✔ Cuarto de máquinas 2 - 2 x x x x x x x x
✔ x Bodega de servicio 1 - 1 x x x x x x
✔ ✔ Zona de carga y descarga 2 2 3 x x x x x x
✔ x Cuarto frío 1 - 3 x x x x x x x
✔ ✔ Cuarto de lavado 1 - 4 x x x x x x x
✔ ✔ Bodegas 2 2 3 x x x x x x
✔ x Control 1 1 2 x x x x x x x
✔ ✔ Servicio Higiénicos 2 - 2 x x x x x x x x

Área Húmeda

Área Semihúmeda

Área de Alimentos 
Preparados

Área Seca

Área de Bazar

VENTILACIÓN INSTALACIONES

INSTALACIONES

ZONA DE GIROS COMERCIALES

M.P M.I ESPACIO SUB-ESPACIO
SUJETO ILUMINACIÓN

ILUMINACIÓN VENTILACIÓN

ZONA ADMINISTRATIVA

M.P M.I ESPACIO SUB-ESPACIO
SUJETO

VENTILACIÓN INSTALACIONES

ZONA EXTERIOR

M.P M.I ESPACIO SUB-ESPACIO
SUJETO ILUMINACIÓN

ILUMINACIÓN VENTILACIÓN

Residuos

Servicios

ZONA DE SERVICIOS

M.P M.I ESPACIO SUB-ESPACIO
SUJETO INSTALACIONES

ESPACIOS PROPUESTOS
M.P: Mercado Permanente ; M.I : Mercado Itinerante
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Anexo 18: Cuadro de áreas

Los siguientes cuadros donde se detallan esquemas y áreas de cada uno de los espa-
cios que posee el mercado son una referencia que se toma como ejemplo para estimar y
acercarse a la aplicación de estos conceptos en el diseño del anteproyecto. Ver Tabla 8.

Tabla 8: Cuadro de Áreas Elaboración: propia

✔ ✔ Plaza de acceso - 1 Bancas y Basureros - - 300

6 6✔ ✔
Baños 

administrativos
- 1

Inodoro, lavamanos, y 
basurero

11,4 11,4✔ X
Oficina de 
vigilancia

- 1 Silla, escritorio.

11,4 11,4✔ ✔
Oficina de 
supervisor

- 1 Silla, escritorio.

11,4 11,4✔ X
Oficina de 

director
- 1 Silla, escritorio.

ÁREA ÁREA TOTAL 
(m2)

ZONA ADMINISTRATIVA

M.P. M.I. ESPACIO SUB-ESPACIO CANT.

23,4 23,4✔ X
Sala de 

reuniones
- 1 Silla y mesas

- 200✔ ✔ Área de Juegos - 1 Bancas, basureros, juegos 
infantiles, bebederos de agua

-

12 300

M.P.

✔ ✔
Estacionamiento 

Público
- 25 Basureros

ESQUEMA ÁREA (m2)

ZONA EXTERIOR

M.I. ESPACIO SUB-ESPACIO CANT. MOBILIARIO ÁREA TOTAL 
(m2)

Silla, escritorio. 14,5 14,5

MOBILIARIO ESQUEMA

✔ ✔ Recepción - 1

4.
80

3.60 2.30

2.
90

5.00

3.
90

6.00

3.80

3.
00

3.80

3.
00

3.80

3.
00

2.80

2.
15

126



✔ ✔

Área de 
Alimentos 

Preparados

Módulo de Jugos 5
Mesa de trabajo, lavador, 

refrigerador, cocina, 
basurero.

9,1 45,5

Comida Rápida 10
Mesa de trabajo, comedor, 

lavador, refrigerador, cocina, 
basurero.

9,1 91

✔ ✔

Área 
Semihúmeda

Verduras 46

✔ ✔

✔ X

✔ ✔

Frutas 32 Estanterias 6,9 220,8

Flores 5
Estanterias, y mesa de 

trabajo. 11,1 55,5

Estanterias 6,9 317,4

✔ ✔

Área Húmeda

Carnicos 18
Mesa de trabajo, lavador, 
frigorifico, ganchos para 

colgar.

✔ ✔ Pollerias 7
Mesa de trabajo, lavador, 

frigorifico. 7,5 52,5

✔ ✔ Mariscos 10 7,5 75
Mesa de trabajo, lavador, 
frigorifico, ganchos para 

colgar.

MOBILIARIO ESQUEMA ÁREA ÁREA TOTAL 
(m2)

7,5 135

ZONA DE GIROS COMERCIALES

M.P. M.I. ESPACIO SUB-ESPACIO CANT.

2.
60

2.90

2.
60

2.90

2.
60

2.90

2.
40

2.90

2.
40

2.90

2.
60

4.30

2.
60

3.50

2.
60

3.50
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7,2 108

✔ ✔ Papas 10 Estanterias 6,5 65

✔ ✔ Granos cocidos 10 Mesa de trabajo, y estanteria 6,9 69

✔ ✔ Patio de Comidas 20 Mesas, sillas. 2,5 50

Área de 
Alimentos 

Preparados

9,1 72,8

✔ ✔

✔ X

Área de Bazar

✔ ✔

✔ ✔

Área Seca

Abarrotes 15
Estanterias y vitrinas de 

exhibición.

Ropa 8
Estanterias y vitrinas de 

exhibición.

Huevos 12

Bazar 2
Estanterias y vitrinas de 

exhibición. 9,1 18,2

Estanterias 6,9 82,8

MOBILIARIO ESQUEMA ÁREA ÁREA TOTAL 
(m2)

ZONA DE GIROS COMERCIALES

M.P. M.I. ESPACIO SUB-ESPACIO CANT.

2.
40

2.90

1.
30

0.60

0.80

2.
60

2.80

2.
60

2.50
2.

60

3.50

2.
60

3.50

2.
40

2.90
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69.6

Congeladoras compresoras 13.44 13.44

8.40

✔

✔

✔

✔

X

✔

Servicios Cuarto de frío 1

Cuarto de lavado 1

M.P

Residuos

1

1

1

1 Inodoro, Lavamanos 35.26 35.26

Señalética 69.61

8.40Mesón, 8 fregaderos

X

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔ Servicios Higiénicos

Zona de carga y descarga

Cuarto de máquinas
Sistema de bombeos, sistema de 

electricidad
7.54 7.54

Bodega Estanterías 6.72 6.72

ESQUEMA ÁREA

Contenedores, tachos de basura 
(clasificados)

14.28 14.28

ZONA DE SERVICIOS

M.I ESPACIO SUB-ESPACIO CANT. MOBILIARIO
ÁREA TOTAL 

(m2)

Depósito de residuos

5.10

2.
80

2.
60

2.90

2.80

2.
40

8.20
4.

30
5.

80

12.00

2.
40

5.60

2.
40

3.50
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M.P ESQUEMA ÁREA

ZONA DE SERVICIOS

M.I ESPACIO SUB-ESPACIO CANT. MOBILIARIO
ÁREA TOTAL 

(m2)
2.80

2.
40

2.
60

2.90

2.80

2.
15

2.80

2.
40

Lavamanos, Inodoro, 
dispensador

6.00 6.00

Estantería 6.72X 6.72

Servicios

✔ Bodegas 1

✔ Control 1X

✔

X✔ Servicios Higiénicos 1

✔ Casilleros 1

7.54 7.54

Estanterías 6.72 6.72

Mesa, sillas, equipo electrónicos

2058,62
617,586

2676,206

Área Construida
30% Circulaciones

Área Total
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