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RESUMEN
Este articulo cientifico describe los procesos comunicacionales en redes
sociales de movimiento Hip Hop en Cuenca. Este tema se aborda desde
diferentes aristas 0 componentes de esta expresion artistica: rap, break
dance, graffiti, y torna mesa. Los lideres de esta agrupacion detallan su
migracion y nexo del espacio publico a las redes sociales. Facebook, un
medio extraterritorial, que permite la trascendencia de la identidad de

manera frecuente a diferencia de los medios tradicionales.

Se va a caracterizar a la cultura Hip Hop, en cuanto a su vestimenta, uso
de accesorios, simbolos que representan a su agrupacion. Asimismo, se
identificard los procesos comunicativos de este colectivo urbano, para
posterior describir su actividad digital en la red social Facebook. Las
entrevistas realizadas a profundidad son el aporte para analizar la
construccion y difusion de su arte mas alld del espacio publico al

cibernético.

Palabras clave: Comunicacion y cultura, Hip hop, Procesos

Comunicacionales, Redes Sociales. Espacio Publico



ABSTRACT
This academic article describes communication processes around Hip Hop
movement social networks in Cuenca. This topic is approached from
different edges or hip hop’s components: rap, breakdance, graffiti and
torna mesa. Leaders from this artistic movement detail their migration and
public space nexus to social networks. Facebook, an extraterritorial media,
which allows the identity to be transcendent frequently, unlike traditional

media.

It is going to characterize the Hip Hop culture, in terms of their dress, use
of accessories, symbols that represent their group. Likewise, the
communicative processes of this urban group will be identified, in order to
describe its digital activity in the social network Facebook. In-depth
interviews are the contribution to analyze the construction and

dissemination of this art beyond the public space to cybernetics.

Key Words: Communication and Culture, Hip Hop, Communicational

Processes, Social Networks, Public Space.



1.- INTRODUCCION
La cultura hip hop a nivel mundial se inici6 como una expresion de
descontento, con los afios ha evolucionado a una forma de expresion

artistica, pero sin dejar de ser estigmatizada.

Dentro de la comunicacion, el hip hop, es un canal de expresion que se
toma los espacios publicos para mostrar su creatividad. Las dinamicas que
realizan no son bien recibidas por la sociedad y autoridades. Es limitado el
espacio urbano que se les brinda a estas agrupaciones, tampoco existe una
apertura constante en los medios de comunicacion. En la actualidad ya no
es un lio, debido a que ahora tienen un espacio digital en donde pueden

llegar a un publico mas amplio.

La cultura Hip Hop tiene varios componentes que los caracteriza; esta el
rap, una expresion llena de reflexiones, suefios, ideologias y denuncias
sociales. El break dance de igual forma es un despliege de creatividad, este
baile se toma los espacios publicos para practicar este conjunto artistico en
el que se une con la musica, el dj, que reproduce canciones de palabra
hablada, producciones que se combina con el graffiti como otro modo de
expresion que se plasma en muros como muestra de una realidad de

carencias de la sociedad.

Todos estos aspectos se han mantenido desde que surgid la cultura hip
hop, (Brick, 2005) lo que en la actualidad llamamos rap, aquel texto
verbalizado de manera veloz, en sus inicios fue Mcing. El MC o maestro de
ceremonias es quien ahora se le llama rapero. Djing, otro término, es la
accion de mezclar discos de vinil. Y continua de la misma manera, el graffiti
dentro de la cultura, hoy por hoy se mira aln a sus integrantes con spray

en mano dibujando verdaderas obras de arte.

Este movimiento tiene su origen en “los guetos afroamericanos de las
principales urbes norteamericanas, desde donde se mundializé (desde

principios de los afios ochenta en adelante) a distintas latitudes” (Moraga &



Solorzano, 2005, p. 80). Esta expresion artistica estd basada en el
descontento social y politico. Segun Moraga y Sol6rzano (2005) Kool Herc,
un inmigrante jamaiquino es el precursor de los conceptos y recursos

artistico-culturales.

‘En las Américas, el mas conocido pionero de rap en espafiol fue el
puertorriquefio neoyorquino Vico C, quien grab6 cuando joven en medios

de los 80” (Brick, Investigacion del hip hop latino, 2005, p. 6).

Al principio la cultura hip hop estuvo estructurada en la figura masculina,
tras varios afios este eje ha variado un poco. Hay una diferencia muy
marcada entre el hip hop estadounidense y el latinoamericano. Mientras
que el primero se refiere a las drogas y lo ilicito en sus liricas la otra toma

sentido entorno a la politica.

La comunicacion siempre se encuentra actuando en la cotidianidad. No es
la excepcion, la juventud y la comunicacion, todo grupo tiene su simbologia
o su forma de interactuar frente a la sociedad. “El movimiento hip hop es
considerado un espacio de pertenencia y adscripcion identitaria, que se
fortalece al desarrollar lenguajes propios y, con ellos, logra ejercer su
capacidad de ser agentes activos en la reformulacion de su propia vida y
de sus entornos inmediatos” (Garcés , 2011, p. 108). No se puede negar
gue desde el espacio minimo que consiguen o se le brinda a la cultura hip
hop en el &mbito mediatico, a pesar de ello, logran crear producciones o
grandes contribuciones artisticas que no son reconocidas por la

colectividad.

Recaen sobre la cultura hip hop algunos estigmas, la violencia o
vandalismo son las definiciones que se usan para sefalarlos. Por el blindaje
o hermetismo de los medios de comunicacion la mencionada cultura no
tiene la oportunidad de esclarecer las falsas fijaciones que afectan su

imagen artistica.



Se marca una supuesta realidad de sus integrantes para externos. Mientras
que quienes conforman estas agrupaciones se dedican a la produccion

cultural y a la gestion cultural — artistica.

Al encontrar un blindaje en los medios, la cultura hip hop, opta por
diversificar su contenido en las redes sociales, con mayor énfasis en
Facebook. Una necesidad de notoriedad, se convierte en el impulsador de
conquistar un nuevo territorio para compartir sus experiencias de vida.
“Identificar y valorar las culturas juveniles cobra importancia al reconocer
las dindmicas comunicativas de aquellas agrupaciones que se declaran
alternativas, pues ellas ofrecen una produccion cultural propia, diferente y
creativa” (Garcés , 2011, p. 111)

Para llegar a la denominacion culturas urbanas existieron otras categorias
como la de subcultura, terminé que surgio de la Escuela de Chicago, que
corresponde segun la publicacion, culturas juveniles en tono de mujer
manifiesta que corresponden “a los grupos sociales ubicados en las areas
de menor integracion al sistema” (Garcés , 2011, p. 113). Entre la
depuracion de conceptos estuvo la de contracultura juvenil que tocaba esa
delgada linea de un conjunto de oposicion contestatario. Por tanto, el decir
cultura juvenil es una expresion correcta de lo que son estas agrupaciones

que se dedican a la produccién de cultura.

Cuenca, tiene varias agrupaciones juveniles que cuenta con
personalidades basadas en un género que construye su identidad colectiva.
Hay una segmentacion de distintos colectivos que usan el espacio publico
de la ciudad para mostrar su imagen urbana. Paralelo a estos mensajes
visuales, existe otro rol de comunicacién que se da en la esfera virtual, un

medio extraterritorial.

Cuando se escucha el término culturas urbanas automaticamente se aisla
de la sociedad. De manera erronea se asocia con un grupo excluido, si esto
sucede es por la invisibilizacién que producen los medios de comunicacion
tradicionales. También el poder politico los define como contraculturas

porque los jévenes se oponen a los modos de vida establecida. A causa de



esto la poblacién y medios masivos disminuyen su opinion. Esta actitud
excluyente, ha hecho que estos colectivos juveniles miren en las redes
sociales un espacio para manifestar los valores de su cultura. Facebook se
convierte en una figura social que brinda el acceso a la comunicacion sin

ningun tipo de discriminacion o sefialamiento.

La segmentacion juvenil se traduce a un modo de existencia, visto de otra
forma una cultura subalterna pero desvalorizada desde la sociedad. Las
practicas artisticas de las respectivas culturas son su esencia e identidad
que define su presencia en el espacio publico.

Haciendo un repaso a la historia, se encuentra las culturas populares que
se referia a los grupos de zonas rurales. Luego atravesaron una
“modernizacion”, convirtiéendose en urbana por llevar su organizacién al otro
extremo. Por tal razon, es necesario realizar un analisis de la actual
migracion espacio publico, esfera virtual. En este articulo cientifico, se
indagara a profundidad para conocer esos nuevos procesos comunicativos
que recaen en las redes sociales, el cual tiene el propésito de describir los
procesos comunicacionales en redes sociales que desempefian las
distintas culturas urbanas en Cuenca. La presente pesquisa en especifico
analizara el uso virtual que realiza la cultura Hip Hop. Actualmente
expresan su trabajo y arte a través de Facebook, puesto que, no tiene un
acceso permanente o frecuente en los medios de comunicacion

tradicionales.

Es importante saber la interactividad que produce y la identidad que
construye las culturas juveniles Hip Hop. Esta tribu como se les define,
hacen uso de un espacio publico para demostrar sus destrezas dentro de

su género.

El nUmero de jévenes que pertenece a una cultura juvenil es amplio. Por
ello, es vital focalizar a estas personas porque se encuentran en un margen
que podria tocar la discriminacion o la exclusion. Las redes para esta
cultura es el medio en el que se autoinvolucran con la sociedad, Facebook,

se ha convertido en un soporte comunicativo para esta poblacién juvenil.



En el que se brinda una comunicacion urbana para lograr difundir sus

actividades.

La falta de un espacio mediatico ha convertido a la red como el area para
comunicar y promocionar contenido. Las también llamadas tribus urbanas
han construido una relacion comunicativa que les sirve para compartir sus

intereses comunes.

Sin duda, frente a la sociedad, se esta constituyendo una dinamica urbana
en Facebook. Los colectivos culturales aprovechan el medio digital para
difundir sus destrezas a través de un lenguaje audiovisual, gréafico, etc. Las
culturas pasaron por barreras para divulgar su arte, ahora no tienen la
condicion de ser aprobadas para continuar construyendo su identidad.
Pueden llegar a crear una convergencia con culturas similares del mundo,
porque en este escenario cibernético, existe una desterritorializacion. Las
nuevas tecnologias permiten una transversalidad, se puede crear vinculos
comunicacionales, de manera paraddjica, cruzando fronteras sin la

necesidad de hacerlo fisicamente.

Este nuevo escenario digital, inclusive da valor al trabajo artistico de las
culturas urbanas y a su vez se convierte en propio al poder expresar sus
dindmicas comunicacionales con total libertad. La Vvisibilizacion
comunicativa que necesitaban, se logra, a través de la propagacion para
un publico amplio y no local, como lo era en el pasado. Contrario a la l6gica
los medios masivos, ya no causan el impacto de afios anteriores. En la
actualidad la globalizacion esta en las redes sociales. La internet rompe la
estructuracién que anhelaban las distintas culturas urbanas. El espacio
digital es el propicio para comunicar sus actividades y continuar

desarrollando sus técnicas artisticas.

El objetivo general de este articulo cientifico es analizar los procesos
comunicacionales en Facebook del movimiento Hip Hop en Cuenca, para
cumplir este, es necesario caracterizar al grupo juvenil; identificar los
procesos comunicativos Yy describir la dinamica comunicativa que

mantienen en los espacios publicos.



La hipétesis que se defiende es que, los procesos comunicacionales que
mantiene la cultura hip hop de Cuenca constituye un soporte comunicativo

que fortalece su identidad.

Para visibilizar con mayor amplitud, en la actualidad, se tiene que
comunicar a traves de redes sociales. Con exactitud, Facebook, ha
constituido una plataforma multimedia que permite trabajar diversos
contenidos audiovisuales. Brinda los recursos adecuados para que la
informacion sea difundida de manera publica de requerirlo de tal forma.
Presenta una interactividad con personas que quizd se conozca
personalmente, marcan un modelo de comunicacién multidireccional

porque los usuarios son proactivos, buscan la retroalimentacion.

Las actividades artisticas que realiza la cultura hip hop, logran mostrarse
mas en la red, que inclusive se mantiene en el tiempo, sin estar en el
momento que se ejecutd. Mientras que en el espacio publico la

demostracion de sus destrezas son pasajeras.

Con esta herramienta de comunicacion conseguiran aumentar sus
seguidores a través de las redes o un publico que comparta el sentimiento
por el género Hip Hop que la sociedad admire y valore su cultura que sigue

vigente.

Ademas, compromete al artista a que de manera continde publique
contenido para interactuar con el resto de usuarios sin que tenga que

cancelar un valor monetario por sus publicaciones.

Con los comentarios que hace el publico en su contenido, es de utilidad
para conocer sugerencias y actuaciones que son del agrado de ellos. Este
nuevo medio de comunicacion, si queremos entender el flujo eminente. Sin
duda es idéneo para que la sociedad sepa e identifique su presencia en el

espacio publico.



2.- METODOLOGIA. -
El presente proyecto de investigacion sobre los procesos comunicacionales
en redes sociales del movimiento hip hop de Cuenca tiene sustento
metodolégico en el enfoque cualitativo, etnogréfico, exploratorio y

bibliografico.

Dentro de la investigacion cualitativa se encuentra el método etnografico,
gue servira para conocer el comportamiento social y modo de vida de este
grupo. Con el enfoque de comprender las expresiones y dinAmica usadas
en los procesos comunicacionales. Este método etnogréafico es importante
por el fendbmeno de las tecnologias de la informacién y la cultura que se
encuentran anexadas en los ultimos afios. Dada esta convergencia, como
investigadora se revisara los escenarios virtuales para analizar estos
nuevos procesos sociales. Es innegable que los nuevos dispositivos han
marcado una nueva construccion cultural. No se puede decir la red social,
Facebook, no juega un papel en la libertad de informar.

Ya no son transcendentales las formas fisicas que se
emplean para llegar a un sitio. Sino los modos en que se negocie el
acceso a él, observando las interacciones y comunicandose con los
participantes. A partir de estas observaciones va emergiendo un
sentido de la presencia etnografica en el que estar ahi es una
experiencia singular. El etnégrafo que ha estado en el lugar, se
constituye como el actor con la autoridad para interpretar, por
encima del lector, cuyo deseo de comprension no puede

sustentarse en la experiencia de haber estado alli (Meneses &
Cardozo, 2014).

En este caso en especifico se empleara la etnografia virtual “toman los
principios de la etnografia convencional y la reconfiguran tratando de
interpretar las redes teleméticas como un espacio, y como un territorio”
(Meneses & Cardozo, 2014).

La etnografia es el método apropiado en ciencias sociales, cuando se trata
de “comprender mejor los fendmenos culturales propios de la complejidad
gue plantean las relaciones generadas por las tecnologias de la informacion

y la comunicacion. Ademas, este método en la investigacion cualitativa



brinda el acceso a estudiar las formas de comportamiento de un grupo de
personas (Meneses & Cardozo, 2014, p. 97)

Esto se conseguira a través de la técnica de la observacion no participativa,
que permitira recopilar los datos necesarios de las actividades que realizan
y su manera de comunicarse en Facebook, indagacion que se hard por
medio de entrevistas a los lideres de cada uno de los elementos del Hip

Hop como el rap, break dance, torna mesa y graffiti.

Se incluira también documentacion fotografica para llegar a cumplir los
objetivos de este articulo. Asimismo, se observara exhaustivamente los
perfiles de Facebook de cada una las personas que representa cada
elemento de esta cultura. Los detalles seran parte de una ficha de
observacion que indicara: fecha hora de publicacion, texto, observacion y
analisis.

Para ello, la técnica de observacion es vital para conseguir un “registro
visual y verificable de lo que se pretende conocer” (Campos & Lule, 2012,
p. 47)

A definir, las bases que se trabajara en esta pesquisa se indica que: la
investigacion cualitativa se basa a la informacion que adquiere mediante la
observacién de comportamientos naturales, discursos respuestas abiertas

para la posterior interpretacion de significados.

Se suma también otra herramienta, la entrevista semiestructurada que se
realizara a adeptos de la cultura Hip Hop, este tipo de entrevista por la
flexibilidad que ofrece. En base a las preguntas planteadas previamente,
de ser el caso de tener respuestas ambiguas, con este modo se puede
motivar al interlocutor a que conteste claro para tener una investigacion
veraz. De igual forma se haran entrevistas a profundidad a expertos de
cada componente de la cultura Hip Hop. (Taylor & Bogdan, 1987, p. 193)
indica que la entrevista a profundidad, “formula inicialmente preguntas no
directivas y aprende lo que es importante para los informantes antes de

enfocar los intereses de la investigacion”.
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Ademas, esta investigacion es bibliografica o documental consiste en la
revisidn de publicaciones que existen con respecto al tema a estudiar. Se
trata de uno de los principales pasos para cualquier investigacion e incluye

la seleccién de fuentes de informacion.

La investigacion exploratoria, aporta, un tipo aproximativo, respecto a una
determinada realidad. Este tipo de investigacion se realiza especialmente

cuando el tema elegido ha sido poco explorado y reconocido.

Este articulo cientifico efectuara “la descripcion de los resultados con la
respectiva riqueza de sus detalles, como una vivencia profunda que se

pueda transmitir al lector” (Mesias, 2010, p. 2)

3.- DESARROLLO. -

3.1.- MARCO TEORICO
Para esta investigacion partimos desde un marco conceptual para

comprender las distintas aristas que han dado origen al movimiento hip hop
y la evolucién o convergencia que da como resultado el uso de redes

sociales.
3.1.1. COMUNICACION Y CULTURA

La comunicacion y la cultura son términos interdependientes. “Tomas
Moro, Tomas Hobbes en el siglo XVI usaron la palabra en su connotacion
de cultivo de la mente” (Rivadeneira, 1997, p. 98). Lo que se traduce a cada
uno de los talentos que desempefia el hombre. Por ello, entendemos que
cada territorio tiene una realidad sociocultural. Se explica, por tal razén, que
estas ciencias son inseparables. Porque sin comunicacion se es imposible
transmitir las tradiciones y costumbres de una cultura que quiere subsistir
en el tiempo. Todas las formas de la comunicacién son necesarias para
preservar la identidad de una civilizacion. (Martin, 2004, p. 8) Explica que
es una “cuestion crucial, pues o las construcciones identitarias son
asumidas como dimensiones constitutivas de los modelos y procesos del
desarrollo de los pueblos o las identidades -culturales tenderan a

atrincherarse colocandose en una posicion de antimodernidad a ultranza,
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con el consiguiente reflotamiento de los particularismos, los
fundamentalismos étnicos y raciales”. Cada region tiene un modo de ser
por su intelecto, ideologia, destrezas artisticas, idioma, etc. Como se
explica en el volumen Raza y Cultura de Claude Lévi-Strauss que reune
sus dos ensayos, “las distintas culturas, cada una de ellas vinculada a un
estilo de vida, a un sistema de valores, velen por sus particularismos; y

darse cuenta de que esta disposicion es sana...” (Lévi, 1993).

(Rivadeneira, Comunicaciéon y Cultura, 1997) Define a la comunicacion y
cultura como la “unién con el mundo, es decir, relacién con un entorno fisico
y social; relacion entre seres vivientes que equivale a multiples situaciones
con estimulacion reciproca al comportamiento, vale decir, a la espera de

provocar una respuesta”.

(Polo , Tellez, Cala, & Pérez, 2016) “la comunicacién y la cultura son
comprendidas como campos dinamicos que se entrecruzan entre si, puesto
gue en la cultura se tejen los contenidos y las significaciones sociales, y a
la comunicacion se le atribuye ser el vehiculo y la amplificacion de dichas

significaciones” (p. 27, 28).

Todo estos conceptos se reduce a lo que afirma Manuel Castells, “la

comunicacién determina decisivamente la cultura” (Torres, 2014).

Luego de conocer que es la comunicacion y cultura, es necesario en este

articulo cientifico saber que son las:
3.1.2 CULTURAS URBANAS Y ESPACIO PUBLICO

Haciendo un breve repaso histérico desde la antropologia que es la ciencia
indicada para conocer las manifestaciones sociales y culturales que
hablaba de la Escuela de Chicago, como la ciudad, lo urbano, basado en
las técnicas etnograficas, conocimiento de la urbe estadounidense y sus
habitantes. Desde este marco teodrico se abordaba los estudios

relacionados a lo urbano.

El concepto mas acertado es el de Robert E. Park (1967) “la ciudad es, mas

bien, un estado de mente, un cuerpo de costumbres y tradiciones, y de

12



actitudes y sentimientos organizados que son inherentes a dichas
costumbres y que se transmiten por medio de dicha tradicion. En otros
términos, la ciudad no es un mero mecanismo fisico ni una construccion
artificial. Esta involucrada en el proceso vital de la gente que la compone:
es un producto de la naturaleza, y en particular, de la naturaleza humana”
citado por (Monge, 2007). La ciudad esta moldeada por el orden moral de
la vida social, por sus relaciones sociales que se generan en el espacio

urbano.

Los vinculos sociales dan como resultado una segmentacion de personas
gue se relacionan de acuerdo a sus gustos. La zona urbana se transforma
en un espacio de expresion. “En ellas se reproducen y cambian sus
tradiciones, se desenvuelven los intercambios mas complejos de la

multietnicidad y la multiculturalidad” (Garcia, 1996).

Cuando hablamos de grupos que se forman de acuerdo a sus afinidades,
estos lo hacen en el &mbito comunicacion — cultura —ciudad. Esto significa

que:

Las ciudades son espacios privilegiados para comprender las
dindmicas de la cultura, los nuevos modos de socializacién e
interacciéon humana, los movimientos sociales, las identidades
colectivas, los modos de ser e imaginar de una sociedad; pero,
también, los diversos modos de expresién, simbolizacién, produccion
de significaciones y los usos sociales de la comunicacion (Pereira,
1995, p. 11).

Con esta lectura, comprendemos, que la cultura se desarrolla en lo urbano
y no como en afios anteriores en las periferias. De manera implicita, esta,
que para desarrollar las destrezas e ideas se necesita un espacio que son
los “escenarios de comunicacion y cultura, nos dan que sentir que pensar”
(Pereira, 1995, p. 12)

En el espacio publico podriamos decir, que la cultura se va gestando y
construyendo un pensamiento propio (Quiguanas, et al., 2013). Carridn lo

define como “un ambito o escenario de la conflictividad social que puede
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tener una funcién u otra, dependiendo de los pesos sociales y politicos”)
(Carridn, 2004, p. 3). Con frecuencia asociamos este término con un lugar
fisico, por ejemplo, un parque, cuando en realidad es el desarrollo

constante de circunstancias que giran en torno a la sociedad.

No se puede separar ciudad — espacio publico, por su coyuntura estan

vinculadas como lo explica el autor:

Originalmente puede cumplir, por ejemplo, una funcion mercantil (ejemplo:
tianguis), posteriormente puede asumir un rol politico (ejemplo: agora) y
luego predominantemente estética (ejemplo: monumento), lo cual significa
que el espacio publico cambia a lo largo de la historia y que en cada
momento tiene una légica distinta. Esta condicion cambiante le permite
tener multiples y simultaneas funciones que, en su conjunto, suman
presente al pasado y trascienden el tiempo y el espacio (Carrién, 2004, pp.
5,6).

3.1.3 EL HIP HOP COMO MOVIMIENTO URBANO

Como una forma de expresion de los jovenes surge el movimiento hip hop.
Fue una tactica de grupos que residian en las periferias. Por medio de
frases rapeadas llegaron a compartir las carencias y a la vez los suefios
gue querian lograr. Estas narraciones, el Hip Hop nacié en Estados Unidos
en los afos 70 en una etapa de “tensiones sociales, raciales y politicas que
se visibilizan en ciudades como Nueva York y se propagan a otros paises
del mundo.” (Tijoux, 2012, p. 2).

El Hip Hop es una vida cultural, las denuncias que hacian en sus canticos
es por el rechazo que cargaban dia a dia. A decir del abandono
sociopolitico y mediatico, comenzaron a crear sus propios codigos de
identidad, su vestimenta, lenguaje, actividades de territorio como el rap y
break dance, son caracteristicas que las convirtieron en propias y unicas
de este grupo estigmatizado. “Las formas expresivas negras, incluyendo la
mausica, la moda y la daza, contribuyeron a un movimiento dinAmico que

requeria de ellas al cubrirse de cierta impermeabilidad o, por lo menos, de
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ocultar su naturaleza politica como una precondicion para ser efectivas”
(Gilroy, 1987, citado en Pillai, 1999).

3.1.4 PROCESOS COMUNICACIONALES
La comunicacion frente a frente era aparentemente la mas Optima o a

través de los medios tradicionales, llevar uno el mensaje y lograr un alcance
“masivo”; era visto como la mejor manera de llegar al receptor. Hasta que
las Tic’s ganaron un espacio por permitir a los usuarios conectarse con el
mundo. Los medios de comunicacion brindan una trascendencia limitada.
Mientras que las nuevas tecnologias estan disponibles las 24 horas para
que tu generes el contenido que desees. Jédar afirma este desarrollo del
flujo comunicativo:

Las tecnologias un papel transformador y revolucionario en
todos los niveles, permitiendo la multiplicacion de las posibilidades
comunicativas con flujos de datos hasta ahora inimaginables. Se
logra transmitir mas informacion en los mismos canales,
permitiendo la especializacion de contenidos y, por tanto, la
fragmentacion de la audiencia y la definicion de un perfil de

usuario/receptor mas activo, demandante de contenidos adecuados
a sus necesidades (Jodar, 2010, p. 4).

Los procesos comunicacionales son una fase consecutiva del hombre que
comprende y trasciende la reproduccion selectiva y especializada del
manejo técnico de ciertos elementos discursivos que va mas alla de los
medios de comunicacién (Uranga, 2002). El mismo autor explica que ayuda
a “desentraiar la complejidad de las practicas que se dan en la realidad

social y en las organizaciones” (Uranga, 2002, p. 234).

Los mensajes que se busca transmitir requieren un medio, que, en la
actualidad, son las redes sociales. Debido a los roles que le permite
adquirir, tanto como emisor o receptor. No existen culturas que puedan
sobrevivir sin comunicacién sea verbal o no verbal. La identidad de los
grupos sociales se interpreta mediante la significacion de lo expuesto. Los
procesos comunicacionales parten desde el contexto y la cultura. Uranga
dice que “el sujeto es hablado por la cultura de su tiempo, de su historia, de
Su espacio: sujeto expresado a través de una puesta en escena en la vida
social” (Uranga, 2002, p. 235)
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Un proceso comunicativo no es ajeno a la cultura, el mismo no puede ser

aislado del entorno del emisor.
3.1.5 REDES SOCIALES

Las redes sociales han logrado y posicionarse en el tiempo porque esta no

tiene barrera como los medios tradicionales.

Esta abierta a los internautas que quieran participar en los procesos
comunicativos de produccion, difusion, recepcion e intercambio de todo tipo
de archivos: escritos, de audio, de video o integrados en una concepcion
audiovisual que lleva a los tratamientos multimedia con la incorporacion de
los complejos modelos de la navegacion, los enlaces y la interactividad y

gue enriquecen los modelos de comunicacion interactiva.

Existe una convergencia en redes sociales que llega mediante las TIC’s,
“se trata de una dimension de la realidad directamente vinculada a los
medios, pero, al mismo tiempo resulta en un espacio en el cual emergen y
se van gestando unas “otras” dinamicas comunicativas globales, que

conviven, en ese mundo llamado Internet, con los media” (Bacallao, 2010,
p. 3).

Campos Freire (citado en Bacallao, 2010) sostiene las redes sociales
ponen en practica un modelo empresarial mas sostenible a otros servicios
gratuitos de la red, basada en tres principios de aportacion de valor: la
afiliacion voluntaria que cada usuario realiza al agregarse a una red, la
aportacion colaborativa de contenido de cada uno (fotos, videos,
informacion, comentarios, votaciones, participacion) y la atencién que todos

prestan a la publicidad que la mayoria de ellas emiten.

En esta sociedad informacional la convergencia tecnoldgica fortalece a los
grupos que quieren construir e ir mas alla con su identidad dentro de
procesos comunicacionales. “Las técnicas implantadas por esta nueva
etapa digital constituyen un conjunto de tecnologias cuyas aplicaciones
abren un amplio abanico de posibilidades a la comunicacion humana. El

caracter sinérgico de las nuevas tecnologias marcard los procesos
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productivos y comunicacionales de nuestra era a nivel mundial,

denominada Revolucion Digital” (Jodar, 2010, p. 3).
3.1.6 IDENTIDAD

La identidad estad conectada al desarrollo de la personalidad, ambiente
social y ecoldgico. En referencia a la identidad de una cultura juvenil, el
concepto de: “la juventud comienza en la biologia y termina en la cultura.
Esto se explica ya que los procesos de la maduracion generan una serie
de cambios fisiol6gicos y sexuales; pues bien, estos desarrollos bioldgicos
y la necesidad en que se ve el individuo de adaptarse a los mismos, dan a
la adolescencia algunas caracteristicas universales y la separan de
periodos anteriores del desarrollo” (Ramirez, 2008, p. 3). (Hormigos &
Martin, 2004) afirman que la juventud es un periodo de indefinicion y
bdsqueda de una identidad. Los grupos juveniles plasman su identidad
mediante una linea musical que los representa, a través de los sonidos o

un baile expresa los sentimientos de una determina época (p. 260).

En el articulo identidad, cultura y adolescencia de Josefina Diaz Sanchez,

aborda la identidad de acuerdo a su entorno,

La cultura vivida e internalizada en los distintos ambitos se sintetiza de
manera diferenciada y singular en cada historia personal y contexto. Cada
individuo y grupo configuran su identidad de manera compleja en el marco
de las propias condiciones sociales, econémicas e historicas, y de los
significados que definen su cultura local en el marco de la global (Diaz,
2006, p. 432).

Las similitudes, los gustos, preferencias forman parte de la busqueda y
formacion de su identidad, lo explica Sanchez “la cultura local y los medios
culturales a los que los adolescentes tienen acceso son otra fuente
importante de apropiacion de significados que abonan la dimension
sociocultural de su identidad” (Diaz, 2006, p. 444).
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3.1.7 WEB 2.0

Debido al proceso evolutivo de la humanidad, ahora alcanza el maximo
aprovechamiento de la tecnologia. Hace algunos afos la comunicacion de
masas era un nicho Unicamente de los medios tradicionales de
comunicacion. Hoy se abren las fronteras a través de la red para las
distintas organizaciones culturales. Existe actualmente una migracion de la
comunicacion debido a ese bloqueo exclusivo que se vivia en contra de
culturas urbanas que querian expresar su arte. Para reforzar este texto, cito
a Manuel Castells que afirma:

La comunicacion de masas esté siendo transformada por la
difusién de Internet y la Web 2.0, asi como por la comunicacién
inaldmbrica. La emergencia de la autocomunicacion de masa
desintermedia a los medios y abre el abanico de influencias en el
campo de la comunicacion, permitiendo una mayor intervencion de
los ciudadanos, lo cual ayuda a los movimientos sociales y a las
politicas alternativas. Pero al mismo tiempo también las empresas,
los gobiernos, los politicos intervienen en el espacio de Internet. De
ahi que las tendencias sociales contradictorias se expresan por uno
y otro lado tanto en los medios de comunicacion de masas como
en los nuevos medios de comunicacion. De esta forma, el poder se
decide cada vez mas en un espacio de comunicacion multimodal.

En nuestra sociedad, el poder es el poder de la comunicacién
(Castells, 2008, p. 1).

El adoptar nuevas maneras de comunicarnos produce “un ecosistema
comunicativo marcado por la hegemonia de la experiencia audiovisual
sobre la tipogréfica y la reintegracion de la imagen al campo de la

produccion de conocimientos” (Barbero, 2004, p. 1).

La web 2.0 segun Cebrian (2008) permite que los usuarios directamente

desarrollen sus propios procesos comunicativos. Ademas, que logra

Profundizar en su dimensién comunicativa e informativa. No se entra en la
descripcion de su funcionamiento informatico, sino que se pasa
directamente a examinar el cambio producido en los procesos de
interrelaciones de las personas o0 grupos sociales que intervienen en su
aplicacion, asi como en las repercusiones que este enfoque tiene en la

generacion de un nuevo modelo comunicativo. No es s6lo un mero cambio
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sino una transformacién profunda producida por la intervencion de la propia
sociedad civil, la auténtica gestora de las redes sociales de comunicacién
(Cebrian, 2008, p. 2).

Este espacio virtual se diferencia del anterior porque consigue “dinamicas

activas de participacién de los sujetos” (Bacallao, 2010, p. 2)

La web 2.0 introduce “introducen nuevas formas de comunicacion, una
economia y cultura que prioriza nuevos valores y formas de intercambio
directas, segmentadas, personalizadas, colaborativas, comunitarias e
interactivas” (Campos F., 2008, p. 280).

4. DIAGNOSTICO

El diagnostico del estado actual de los procesos comunicacionales del
Movimiento Hip Hop ha dejado de ser estaticos. Afios atras las afinidades,
preferencias musicales se las conocian en un espacio fisico determinado,
por ejemplo, un barrio. La migracién fue otra determinante para la llegada
del Hip Hop a otras ciudades, este se daba cuando las personas cruzaban
fronteras, sobre todo cuando el destino era Estados Unidos. El
conocimiento de este nuevo ritmo, llegé algunos oidos por medio de
familiares que tenian discos de vinilo, cassettes con canciones rap o videos
de cinta que se compartian en su circulo social. Cabe resaltar que
conseguir este material era un lujo o una inversion costosa. Los medios de
comunicacién jugaban un papel importante en los afios 80 y 90. Las
peliculas, las series, las novelas y la muasica se difundian a través de
television, en el dltimo también por intermedio de la radio. No por nada
ocupan un poder social, el entretenimiento, el pasatiempo solo se
conseguia gratuitamente en los medios, que de forma correcta eran

llamados mass media.

Involucrarse en el Hip Hop, era complicado por el factor econémico, tener
un tornamesa requeria tener entre 800 a 1000 dolares y para conseguir las

mezclas se necesitaban de varios discos de vinilo para generar ritmos.
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El movimiento Hip Hop crece en aficionados que se suman a este arte. Sus
integrantes han revivido en la ciudad el freestyle o estilo libre, en enero de
2018. El freestyle, es una batalla, es rapear sin composicion previa. El
evento puede durar de tres a cuatro horas, segun el numero de inscritos.
Para esta actividad, buscan espacios publicos; lugares como el parque de
San Blas, la plaza de Bafios, El Puente Roto, Las Escalinatas, Parque de
Miraflores y el Parque Guatana. A pesar de los afos ciertos estigmas pesan
o el apoyo de autoridades estatales y municipales muestra deficiencia. Para
usar el Parque de la Madre, el movimiento paga una tarifa por el uso de
cuatro dias en el mes, este valor que cancelan a la Empresa Municipal de
Aseo de Cuenca (EMAC), esta justificado para la limpieza y en el caso de

existir algun dafio al lugar de recreacion.

Una de las leyes que ha beneficiado a las bandas de Hip Hop para lograr
reconocimiento. Es el 2 x 1, que consiste, que, del nimero de canciones de
grupos del extranjero promocionadas, de la misma forma la musica

producida en el pais debe reproducirse en las radios.

Con la imponente presencia de redes sociales y aplicaciones de musica, el
género Hip Hop se escucha con mas frecuencia. A diferencia de que antes,
las agrupaciones necesitaban de un sello discogréfico que con mucha
dificultad se podia acceder.

Otro punto a favor, de esta nueva era digital, es para los dj's que pueden
ellos mismos crear sus propias pistas y mezclarlas. Esto sucede por la

iniciativa propia de adquirir conocimiento por medio del internet.

Los miembros del movimiento Hip Hop para las batallas de improvisacion,
trabajan con impetu para fortalecer su conocimiento. Eventos como el
freestyle en el que el lider da temas como poesia, autores de libros
latinoamericanos entre otros. Ha motivado al autoeducacion, la lectura es

una de las herramientas principales para su desarrollo cognitivo.

El movimiento va mas alla de culturas sociales, la aceptacion de nuevas

generaciones, son por razones de reinsercion que hacen los lideres del Hip
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Hop a personas que buscan una convivencia pacifica en la sociedad. Ellos
imparten talleres de sus distintos elementos como el rap, graffiti, break
dance y tornamesa. La discriminacién cada vez se limita, el baile Hip Hop,

se incluye en escuela de baile de Cuenca.

Ademas, los hoperos hacen programas comunitarios en coordinacién con
instituciones de cultura, estas acciones han eliminado sefialamientos de la

colectividad.

4.1 EL HIP HOP Y SUS ELEMENTOS

El Hip hop es una cultura urbana que nacio en los barrios del bronx de new
york en los 70 se dio por la migracion y falta de recursos. Las pandillas que
se crearon, para respetar barrios, crearon un nuevo baile con los matices
de ritmos como el blues, funk y soul. Cuatro elementos incluyen el
movimiento, el rap, graffiti, break dance torna mesa; por la evolucion se ha

sumado un quinto, que es el conocimiento.

Rap: Se denomina a las palabras soltadas con fluidez que hace el maestro

de ceremonias.

Graffiti: una forma de expresion visual, que se cre6 para demostrar el

descontento de grupos excluidos de la sociedad.

Torna mesa o Dj: quien ejecuta o reproduce los loops y mezclas que forman

la fiesta del Hip Hop.
Break Dance: es el baile libre que se anexa a los otros elementos.

Conocimiento: Este elemento no puede ser ajeno para quien forma las

letras del rap de forma improvisada en las batallas de estilo libre.

Los elementos del movimiento Hip Hop no es inventado sino reinventado.

Son procesos que estan vinculados a una realidad precaria en su auge.

Cada movimiento tiene sus caracteristicas de vestir, los hoperos, lucen por
lo general, calentador o pantalébn ancho con unos zapatos deportivos, esta

ropa la usan porque ellos siempre estan listos para las batallas de rap o
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break dance, esto determina el ‘ahora es ahora’. Sumado estan los
accesorios como gorras y el bling bling, que es una cadena que puede llevar
en su dije su nombre o apodo por el que es reconocido en el grupo. Estos
distintivos son mas que eso, pues son sus convicciones con la cultura que

va mas alla de la moda y la estética.

4.2 MIGRACION DE LO TRADICIONAL A LO DIGITAL

Con la llegada de la red social Facebook, existe una clara migracion o uso

del espacio fisico y digital por parte del movimiento Hip Hop.

Quienes desarrollan el freestyle, manejan una fan page en Facebook,
nombrada Cuenca Skillz, en la que se comparte las batallas o también
conocidas como pelea de gallos por las rimas que se juegan. Las
publicaciones logran muchas veces sobre pasar los 100 me gustas, por lo
creativo o las vivencias que se van narrando el maestro de ceremonias,
MC.

Los medios tradicionales tienen sus reglas al momento de informar,
mientras que Facebook no presenta restricciones, excluyendo contenido
sexual y derechos de autor. La red social permite publicar sin limite de

tiempo y el tiempo que uno decide.

El Hip Hop es responsable con el lenguaje que usa porque su objetivo de
los lideres locales es intentar que la familia se adhiera o asista a eventos

gue realizan.

Existen palabras que usan adentro del movimiento, las mismas que evitan
usar en sus publicaciones. Se trata de que los mensajes compartidos
tengan un gran alcance. La intencion es que todos comprendan sin

exceptuar a nadie.

Aunque hay términos instituidos que no se pueden evitar como las

abreviaturas de break dance para los dos sexos, bboy y bgirl.

La escena hopera ha crecido independientemente en Facebook. El

contenido o productos creativos son realizados por ellos mismos. Con la
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ayuda de un celular o camara captan los momentos artisticos para

compartirlos en la red.

La transmision en vivo es otra opcidn de difundir las actividades que hacen

en el espacio publico.

Los espectaculos que organizan y los suscriben como evento en Facebook
ayudan a masificar, genera un gran alcance con un publico externo al

movimiento.

La promocion o difusién lo pueden hacer de forma gratuita, es decir sus
organizadores lo pueden compartir con sus amigos, alcanzando que el
movimiento lo conozca. Y si se prefiere llegar a determinado publico como
marca es solo cuestion de pagar publicidad de acuerdo a los que se
requiere. A parte de que Facebook asesora en el horario que el mensaje

llegara con mayor afluencia.

Los lideres del Hip Hop, usan a Facebook como un portafolio para
presentar sus proyectos artisticos. Se recuerda que esta red social no tiene

un limite de publicaciones multimedia.

Los enlaces de otras aplicaciones se suman a la difusion de musica.
Soundcloud, es una herramienta que ha solventado a bandas para
promover sus canciones. La gente sube contenido en plataforma y

comparte el link en Facebook, creando expectativa.

La diferencia entre un medio tradicional y Facebook es el nimero de

usuarios con los que cuenta. Mientras que la prensa es limitada en lectores.

Los medios tradicionales limitan la personalidad, el tiempo y la frecuencia.
A la vez son una fuente de credibilidad. Estamos en una era que se
menciona el informar sin la necesidad de periodistas. La veracidad y el
profesionalismo con el que se informa, no se logra con un tutorial que se
encuentra en las redes sociales. Facebook es una estructura que esta
abierta a los usuarios del mundo y el que no sea tangible crea dudas en el

entorno.
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Las reacciones como me los me gusta, no son una confirmacién de lectura.
Estas insignias pueden ser la confusidon de lograr la ratificacion de

asistencia a un evento.

Facebook no deja de ser un soporte comunicativo, la convergencia entre
medios tradicionales y su participacion en redes es un conjunto de fuente
fidedigna. Ademas de ser un promotor para un artista independiente y con

poco presupuesto, es un beneficio para impulsar un negocio o aficion.

4.3 EL HIP HOP Y PERFILES DE FACEBOOK

Si hablamos de personalidad y que Facebook deja abierta la puerta para
expresarse, sin lugar a duda, cada individuo hace un uso seglin sus
intereses. En algin momento existen coincidencias por pertenecer a un

mismo movimiento.

Franko Cabrera que se dedica al break dance como parte de su estilo de
vida desde su adolescencia, maneja a Facebook con mucho
profesionalismo por su trabajo. El dicta talleres en centros culturales, por
ello su perfil en la red social, se convierte en una carta de presentacion. En
la entrevista realizada, puso el claro ejemplo, de que como investigadora lo
contacte por la revision de que se hizo a sus publicaciones. Al repasar su
muro es muy estético y ordenado. Cada fotografia o video es sinénimo de
su relacion al Hip Hop. El contenido multimedia que distribuye es de alta

resolucion.

A simple vista lo que emite es una misiva de independencia, lo que llega a
los usuarios es la connotacién de trabajo autbnomo. En este articulo, se
indica la produccion independiente. A criterio de Franko discrepa en la
aseveracion. Para él, la academia es un pilar fundamental para desarrollar
productos comunicacionales con experticia. Marca una diferencia abismal
entre el rendimiento amateur y un entendido en la materia. Plantear un
cronograma y una planificacion de lo que se necesita para acercarse al
publico, es basado en un analisis de un especialista en la carrera a fin a las

exigencias.
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Oswaldo Morocho es de las pocas personas que dentro del Movimiento Hip
Hop hace uso de equipos analdgicos. A la presente fecha, la musica en el
freestyle es proveniente de un flash memory conectado a una grabadora o
un dj. El empleo del torna mesa sumado a la practica del disco de vinilo es
muy escaso. Oswaldo, en las fechas conmemorativas de fundacion e
independencia de Cuenca, desarrolla eventos con sentido cultural del Hip

Hop en los que reproduce la muasica de su coleccion de Long play.

Hay claras diferencias que se plasman entre los afos 70’s, 80’s y 90’s y
desde 2004 que surgié Facebook. De lo material, del disco fisico al
compartir enlaces de la muasica en digital, todo a un solo clic. Aunque,
Oswaldo hace un paréntesis, para indicar que la difusion intensa de
material y las transmisiones permanentes en vivo, podrian llegar a causar
desinterés en el receptor. En su caso, él explica que su contenido creativo
lo publica en ‘pastilla’, es decir una pequefa dosis de lo que pueden

presenciar en sus shows.

Resalta, ademas, ventajas y desventajas de la red social, entre lo positivo
indica la amplitud, el alcance que la informacién puede alcanzar en tan solo
segundos. Pero asi mismo el publicar algun contenido propio en la red, sino

se registra, se pierde el dominio del producto de creacion intelectual.

Representando al estilo libre o freestyle, esta Henry Rocano, un joven
promotor de eventos de rap, de los cuales él también se desenvuelve en
las batallas de gallos. Rocano, es el duefio de la pagina de Facebook,
Cuenca Skillz, portal que propaga la informacién, fotos y videos de la liga
de batallas de freestyle de Cuenca. Para él, Facebook, ha sido una
herramienta que ha servido para el crecimiento de la comunidad del Hip
Hop. De los estigmas o sefialamientos de cierto sector de la sociedad, esta
red social ha ayudado al movimiento Hip Hop ha visibilizarse. Por ejemplo,
a la fan page, se suben los videos de batallas con cierta tematica y los
padres de los protagonistas, comparten la grabacion en sus perfiles como

signo de orgullo. Estas acciones son factores de comunicacion que
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implicitamente explican la aceptacion y respuesta de reacciones favorables
que sirven de motivacion a los miembros del Hip Hop.

A esta investigacion también se suma, La Creme Team es una banda
cuencana de Hip Hop que confluye todos los elementos del movimiento en
cada una de sus presentaciones. Esta agrupacion esta conformada por 4
integrantes, Juan Albarracin, Mc/productor, Israel Vivar, Mc, Pablo
Pesantez, Dj/productor y Darwin Valdez Mc/ Productor que ademas se

dedica al arte del graffiti.

Estos jovenes aclaran que el Hip Hop, es un estilo de vida que se adhiere
a otras actividades de su vida cotidiana. Darwin que aparte de hacer musica
y pintar murales compagina su rutina con la gastronomia. En la entrevista
de esta investigacion puntualizan que el manejo de sus perfiles no solo esta
dedicado al Hip Hop, sino que es una combinacion de sus profesiones.
Valdez, previo a 2011, compartia todo lo referente al graffiti, bocetos,
eventos de Hip Hop, entre otros. En la actualidad, aflade a su muro de
Facebook, fotografias y videos de afinidad al movimiento seguido de sus
creaciones culinarias. Cada integrante maneja a Facebook de manera
autonoma. Por ello desde 2014, el grupo, tiene una fan page, denominada
La Dhe, con la finalidad de difundir el género que realizan. Ellos miran como
un aporte a la red social. Lo mas destacado de Facebook, es lo rentable
gue les resulta a los usuarios, no tener que pagar por publicidad, porque
puedes llegar a un numero grande en la promocion de un acontecimiento.
Dado el caso, no han tenido que cancelar un monto econémico para
difusion de contenido. De considerar necesario publicitar, Facebook
asesora indirectamente segun el movimiento o reproducciones del

contenido para lograr conseguir mayor audiencia.
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5. CONCLUSIONES

Facebook, ha servido al movimiento Hip Hop, como un soporte
comunicativo para acercar a la comunidad, haciendo de ella una
conglomeracion que consigue cada vez mas adeptos por el contenido de

calidad que se encuentra en la red social.

Hay quienes utilizan Facebook, como un medio de comunicacion bilateral,
de manera personal. Mientras que otros lo manipulan con un fin de
negocios, y si quieren enmarcar con un objetivo o una tematica, enseguida

crean una fan page, sin la necesidad de invertir dinero para publicitar.

Al momento de subir contenido de creacién intelectual propia no se debe
ser superficial. Aunque Facebook se ha convertido parte de la cotidianidad,
no se exime de responsabilidad de un correcto uso. Si se sube a esta
plataforma un producto hecho por su autoria, se debe ser un entendido en
el reglamento de leyes y normas de Facebook, esto con el fin de no perder

dominio de lo sustentado en su conocimiento.

Las redes se han convertido en un area comunicativa de promocion de
eventos, como una que permite discernir segun los gustos. Los medios
tradicionales y Facebook, convergen favorablemente a la comunicacion
multitudinaria. La prensa, la radio y la televisibn son herramientas de
comprobacion de informacion real. Facebook es la vigencia y el continuo
movimiento de que llegue a un publico amplio. La combinacién contribuye

a masificar al publico.

Los beneficios para el movimiento Hip Hop no solo se refleja en un @mbito
de invitaciones, sino de una red que reune enlaces de otras plataformas
gue llevan a un mundo virtual en donde los integrantes de la cultura urbana
hallaran bases musicales, elementos que fortaleceran al despliegue

artistico del Hip Hop.
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La comunicacién y la cultura jamas podran ir por caminos distintos. Las
sendas de la construccion de la identidad son perpendiculares. Las
expresiones siempre atribuirdn la amplificacion de miradas hacia las

significaciones sociales.
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FICHAS DE ENTREVISTAS

¢, Qué es el Hip Hop?

¢, Qué es el rap, break dance, graffiti, torna mesa/dj?

¢ Qué medio o plataforma permite la trascedencia de su identidad?

¢ Diferencia entre medios tradicionales y Facebook?

¢El Hip Hop actualmente que trata de expresar, en sus inicios era expresar

un descontento, ahora es mas artistica?

¢El graffiti, se plasma en muros como muestra de una realidad de la
carencia de la sociedad... ¢ Ahora que se comparte en Facebook, como

fondos que alcance a tenido?

¢,Cual es el lenguaje que usan en Facebook para su movimiento?



https://www.facebook.com/hashtag/plazoletadelvado?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/fiestadelam%C3%BAsica2019?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/rap?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/trap?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/randb?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/hiphopmusic?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/hiphoplife?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/hiphoplife?epa=HASHTAG

Compartiendo contenido ¢ Cudl ha sido el alcance con el publico
femenino?

¢Hay mujeres que también estan participando del espacio publico?

¢ Facebook les permite ampliar su produccion cultural?

¢ El contenido difundido en Facebook les sirve para quitarse ciertos
estigmas que les determina la sociedad?

¢, Sus practicas artisticas en Facebook ha sido una herramienta para de
cierta forma para modernizar externamente o internamente el género?

¢,Cual es el uso que le dan a Facebook como movimiento?

¢Ventajas y barreras que tengan en los medios tradicionales y en
Facebook?

¢,Facebook como soporte comunicativo, ayuda a que los proyectos
artisticos se unan con otros en el extranjero?

¢, Facebook les ha ayudado a tener un acercamiento a las autoridades de
la ciudad?

¢, Constituye Facebook un soporte comunicativo para fortalecer su
identidad?

¢, Se puede informar sin la necesidad de periodistas?

¢ Los comentarios del publico que les ha permitido conocer?
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ABSTRACT

This academic article describes communication processes around Hip Hop
movement social networks in Cuenca. This topic is approached from different edges
or hip hop’s components: rap, breakdance, graffiti and torna mesa. Leaders from
this artistic movement detail their migration and public space nexus to social
networks. Facebook, an extraterritorial media, which allows the identity to be
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1.1, TEMA

Ta investigacién se centra en el andlisis de los procesos comunicacionales en redes
sociales de las culturas urbanas en Cuenca. En la linea de investigacién periodismo
estratégico, medios y cultura, “Lineamientos para el disefio de trabajos de titulacién de
las carreras de Economia, Derecho, Trabajo Social y Periodismo”. Donde se abordaran.

las culturas Hip — Hop y Rock que se visibilizan en la red social Facebook.

1.2. TITULO DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

Andlisis de los procesos comunicacionales en redes sociales de las culturas urbanas de

Cuenca. Articulo Cientifico.
1.3. MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION

La investigacién se realizard en Cuenca, ciudad declarada Patrimonio Cultural de la
Humanidad por su desarrollo social, con sélidas tradiciones culturales que otorgan

identidad. Est4 ubicada en la provincia de Azuay en el sur de la sierra ecuatoriana, en un

valle de la cordillera de los Andes.

Cuenca, tiene varias agrupaciones juveniles que cuenta con personalidades basadas en un
género que construye su identidad colectiva. Hay una segmentacion de distintos
colectivos que usan el espacio publico de la ciudad para mostrar su imagen urbana.

Paralelo a estos mensajes visuales, existe otro rol de comunicacién que se da en la esfera

virtual, un medio extraterritorial.

Este articulo tiene el propésito de describir los procesos comunicacionales en redes
sociales que desempefian las distintas culturas urbanas en Cuenca. Se analizard el uso
virtual que realizan estos grupos. Actualmente expresan su trabajo y arte a traves de

Facebook, puesto que, no tiene un acesso permanente o frecuente en los medios de

comunicacién tradicionales.

Es importante saber la interactividad que producen y la identidad que construyen cada
una de las culturas juveniles como del: Hip Hop y Rock. Estas distintas tribus como se

les define, hacen uso de un espacio piiblico para desmostrar sus destrezas dentro de su

género.



Bl nimero de jévenes que pertenece a una cultura juvenil es amplio. Por ello, es vital

focalizar a estas personas porque se encuentran en un margen que podria tocar la

discriminacion o la exclusion.

Facebook, se ha convertido en un soporte comunicativo para esta poblacién juvenil. En

el que se brinda una comunicacién urbana para lograr difundir sus actividades.

La falta de un espacio mediético ha convertido a la red como el 4rea para comunicar y
promocionar contenido. Las también llamadas tribus urbanas han construido una relacion
comunicativa que les sirve para compartir sus interéses comunes. El presente articulo
cientifico identificard a las culturas urbanas con mayor presencia en Facebook para

posterior caracterizar e identificar los procesos comunicacionales.

Cuando se escucha el término culturas urbanas autométicamente se aisla de la sociedad.
De manera errdnea se asocia con un grupo excluido, si esto sucede es por la
invisibilizacién que producen los medios de comunicacién tradicionales. También el
poder politico los define como contraculturas porque los jévenes se oponen alos modo de
vida establecido. A causa de esto la poblacién y medios masivos disminuyen su opiniomn.
Esta actitud excluyente, ha hecho que estos colectivos juveniles miren en la redes sociales
un espacio para manifestar los valores de su cultura. Facebook se convierte en una figura

social que brinda el acceso a la comunicacién sin ningtn tipo de discriminacion o

sefialamiento.

La segmentacién juvenil se traduce a un modo de existencia, visto de otra forma una
cultura subalterna pero desvalorizada desde la sociedad. Las précticas artisticas de las

respectivas culturas son su esencia e identidad que define su presencia en el espacio
publico.

Haciendo un repaso a la historia, se encuentra las culturas populares que se referfa a los
grupos de zonas rurales. Luego atravesaron una “modernizacién”, convirtiéndose en
urbana por llevar su organizacién al otro extremo. Por tal razén, es necesario realizar un
andlisis de la actual migracién espacio ptiblico - esfera virtual. En este articulo cientifico,

se indagaré a profunidad para conocer €sos nuevos procesos comunicativos que recaen

en la redes sociales.

Sin duda, frente a la sociedad, se est4 contituyendo una dindmica urbana en facebook.

Los colectivos culturales aprovechan el medio digital para difundir sus destrezas a través




de un lenguaje audiovisual, gréfico, etc. Las culturas pasaron por barreras para divulgar
sus arte, ahora no tienen la condicién de ser aprobadas para continuar construyendo su
. identidad. Pueden llegar a crear una convergencia con culturas similares del mundo,
porque en este escenario cibernético, existe una desterritorializacion. Las nuevas
tecnologias permiten una transversalidad, se puede crear vinculos comunicacionales, de

manera paraddjica, cruzando fronteras sin la necesidad de hacerlo fisicamente.

Este nuevo escenario digital, inclusive da valor al trabajo artistico de la culturas urbanas.
La visibilizacién comunicativa que necesitaban, se logra, a través de la propagacién para
un piiblico amplio y no local, como lo era en el pasado. Contrario a la 16gica los medios
masivos, ya no causan el impacto de afios anteriores. En la actualidad la globalizacion
esta en las redes sociales. Ia internet rompe la estructuracién que anhelaban las distintas
culturas urbanas. El espacio digital es el propicio para comunicar sus actividades y
continuar y desarrollando sus técnicas artisticas.

1.4. FORMULACION DEL PROBLEMA

;Cudles son los procesos comunicacionales en redes sociales de las culturas urbanas en
Cuenca?

1.5. OBJETO DE ESTUDIO

Procesos de comunicacion

1.6. CAMPO DE ACCION

Los procesos comunicacionales a través de las redes sociales (F acebook) de las culturas

urbanas de Cuenca.

1.7. LINEAS DE INVESTIGACION DE LA CARRERA

Periodismo estratégico, medios y cultura.

1.8. OBJETIVO GENERAL

Analizar los procesos comunicativos en redes sociales de las culturas urbanas en Cuenca
1.9. OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Caracterizar las culturas urbanas en Cuenca

b) Identificar los procesos comunicativos de las culturas urbanas de Cuenca




¢} Describir los procesos comunicativos de las culturas urbanas en los espacios

publicos.
1.10. TIPO DE INVESTIGACION

El presente proyecto de investigacién de los procesos comunicacionales en redes sociales

de las culturas urbanas de Cuenca tiene sustento metodoldgico en el enfoque cualitativo,

enfoque exploratorio, bibliografico.

El método cualitativo se basa a la informacién que se adquiere mediante la observaciéon
de comportamientos naturales, discursos respuestas abiertas para la posterior
interpretacién de significados. En cambio, la investigacién bibliografica o documental
consiste en la revision de material bibliografico existen con respecto al tema a estudiar.
Se trata de uno de los principales pasos para cualquier investigacion e incluye la seleccion
de fuentes de informacion. Y la investigacién exploratoria nos permite darnos una
investigacidn, de tipo aproximativo, respecto a una determinada realidad. Este tipo de

investigacion se realiza especialmente cuando el tema elegido ha sido poco explorado y

reconocido.

1.11 MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL QUE SUSTENTA LA
INVESTIGACION

Uno de los campos més amplios en la que se inserta esta investigacién es Comunicacion
y Cultura, en primera instancia trataremos de hacer un acercamiento a este concepto con

el cual partimos el desarrollo del marco tedrico y conceptual.

1. COMUNICACION Y CULTURA

La comunicacién y la cultura son términos interdependientes. “Tomaés Moro, Tomas
Hobbes en el siglo XVI usaron la palabra en su connotacién de cultivo de la mente”
(Comunicacién y Cultura, 1997, p. 98). Lo que se traduce a cada uno de los talentos que
desempefia el hombre. Por ello, entendemos que cada territorio tiene una realidad
sociocultural. Se explica, por tal razén, que estas ciencias son inseparables. Porque sin
comunicacion se es imposible transmitir las tradiciones y costumbres de una cultura que
quiere subsistir en el tiempo. Todas las formas dela comunicacién son necesatias para
preservar la identidad de una civilizacién. Martin Barbero (2004) explica que es una
“cuesti6n crucial, pues o las construcciones identitarias son asumidas como dimensiones

constitutivas de los modelos y procesos del desarrollo de los pueblos o las identidades




culturales tenderdn a atrincherarse colocdndose en una pesicién de antimodernidad a
ultranza, con el consiguiente reflotamiento de los particularismos, los fundamentalismos
étnicos y raciales” (p.8). Cada regién tiene un modo de ser por su intelecto, ideologia,
destrezas artisticas, idiomé, etc. Como se explica en el volumen Raza y Cultura de Claude
Lévi-Strauss que retne sus dos ensaycs, “las distintas culturas, cada una de ellas
vinculada a un estilo de vida, a un sistema de valores, velen por sus particularismos; y

darse cuenta de que esta disposicién es sana...” (Levi-Strauss, 1983, p. 16).

Rivadeneira (1997) define a la comunicaci6én y cultura como la “unién con el mundo, es
decir, relacién con un entorno fisico y social; relacién entre seres vivientes que equivale

a multiples situaciones con estimulacién reciproca al comportamiento, vale decir, a la

espera de provocar una respuesta”.

Para Téllez, Pérez, Cala y Polo (2016) “la comunicacién y la cultura son comprendidas
como campos dindmicos que se entrecruzan entre si, puesto que en la cultura se tejen los

contenidos y las significaciones sociales, y a la comunicacién se le atribuye ser el vehiculo

y la amplificacién de dichas significaciones” (p. 27, 28).

Todo estos conceptos se reduce a lo que afirma Manuel Castells, “la comunicacién

determina decisivamente la cultura” (Castells, 1996, p. 400).

Luego de conocer que es la comunicacién y cultura, es necesario en este articulo cientifico

saber que son las:
2. CULTURAS URBANAS Y ESPACIO PUBLICO

Haciendo un breve repaso histdrico desde la antropologia que es la ciencia indicada para
conocer las manifestaciones sociales y culturales que hablaba de la Escuela de Chicago,
como la ciudad, lo urbano, basado en las técnicas etnograficas, conocimiento de la urbe

estadounidense y sus habitantes. Desde este marco tedrico se abordaba los estudios

relacionados a lo urbano.

El concepto més acertado es el de Robert E. Park (1967) “las ciudad es, mas bien, un
estado de mente, un cuerpo de costumbres y tradiciones, y de actitudes y sentimientos
organizados que son inherentes a dichas costumbres y que se transmiten por medio de
dicha tradicién. En otros términos, la ciudad no es un mero mecanismo fisico ni una
construccién artificial. Est4 involucrada en el proceso vital de la gente que la compone:

es un producto de la naturaleza, y en particular, de la naturaleza humana” (p. 17). La



ciudad estd moldeada por el orden moral de la vida social, por sus relaciones sociales que

se generan en el espacio urbano.

Los vinculos sociales dan como resultado una segmentacién de personas que se
relacionan de acuerdo a sus gustos. La zona urbana se transforma en un espacio de
expresién. Garcia (1996) “en ellas se reproducen y cambian sus tradiciones, se

desenvuelven los intercambios més complejos de la multietnicidad y la multiculturalidad”
(. 2).
Cuando hablamos de grupos que se forman de acuerdo a sus afinidades, estos lo hacen en

el &mbito comunicacién — cultura —ciudad. Esto significa que:

Las ciudades son espacios privilegiados para comprender las dindmicas de la
cultura, los nuevos modos de socializacién e interaccién humana, los movimientos
sociales, las identidades colectivas, los modos de ser ¢ imaginar de una sociedad,
pero, también, los diversos modos de expresién, simbolizacién, produccion de

significaciones y los usos sociales de la comunicacién (Pereira, 1995, p. 11).

Con esta lectura, comprendemos, que la cultura se desarrolla en lo urbano y no como en
afios anteriores en las periferias. De manera implicita, estd, que para desarrollar las
destrezas e ideas se necesita un espacio que son los “escenarios de comunicacion y

cultura, nos dan que sentir que pensar” (Comunicacién, cultura y ciudad, 1995, p. 12).

En el espacio ptiblico podriamos decir, que la cultura se va gestando y construyendo un
pensamiento propio (Cadavid, 2014). Carrién lo define como “un 4mbito o escenario de
la conflictividad social que puede tener una funcién u otra, dependiendo de los pesos
sociales y politicos” (Carri6n, 2004, p.3). Con frecuencia asociamos este término con un
lugar fisico, por ejemplo un parque, cuando en realidad es el desarrollo constante de

circunstancias que giran en torno a la sociedad.

No se puede separar ciudad — espacio publico, por su coyuntura estdn vinculadas como

lo explica el autor:

Originalmente puede cumplir, por ejemplo, una funcién mercantil (ejemplo:
tianguis), posteriormente puede asumir un rol politico (ejemplo: dgora) y luego
predominantemente estética (ejemplo: monumento), lo cual significa que el
espacio puiblico cambia a lo largo de la historia y que en cada momento tiene una

16gica distinta. Bsta condicién cambiante le permite tener miltiples y simultaneas




funciones que, en su conjunto, suman presente al pasado y trascienden el tiempo

y el espacio (Carridn, 2004, p. 5, 6).
3. IDENTIDAD

La identidad estd conectada al desarrollo de la personalidad, ambiente social y ecologico.
Bn referencia a la identidad de una cultura juvenil, el concepto de: “la juventud comienza
en la biologia y termina en la cultura. Esto se explica ya que los procesos de lamaduracion
generan una serie de cambios fisiolégicos y sexuales; pues bien, estos desarrollos
biolégicos y la necesidad en que se ve el individuo de adaptarse a los mismos, dan a la
adolescencia algunas caracteristicas universales y la separan de periodos anteriores del
desarrollo” (Ramirez, 2008, p. 3). Hormigos y Cabello (2004) afirman que la juventud es
un periodo de indefinicién y busqueda de una identidad. Los grupos juveniles plasman su
identidad mediante una linea musical que los representa, a través de los sonidos o un baile

expresa los sentimientos de una determina época (p. 260).

En el articulo identidad, cultura y adolescencia de Josefina Diaz Séanchez, aborda la

identidad de acuerdo a su entorno,

La cultura vivida e internalizada en los distintos &mbitos se sintetiza de manera
diferenciada y singular en cada historia personal y contexto. Cada individuo y
grupo configuran su identidad de manera compleja en el marco de las propias
condiciones sociales, econdmicas e histéricas, y de los significados que definen

su cultura local en el marco de la global (Diaz, 2006, p. 432).

Las similitudes, los gustos, preferencias forman parte de la bisqueda y formacién de su
identidad, lo explica Sénchez “la cultura local y los medios culturales a los que los
adolescentes tienen acceso son otra fuente importante de apropiacion de significados que

abonan la dimensi6én sociocultural de su identidad” (Identidad, cultura y adolescencia,

2006, p. 444).
4. PROCESOS COMUNICACIONALES

Ia comunicaci6n frente a frente era aparentemente lamads Optima o a través de los medios
tradicionales, llevar uno el mensaje y lograr un alcance “masivo”; era visto como la mejor
manera de llegar al receptor. Hasta que las Tic’s ganaron un espacio por permitir a los
usuarios conectarse con el mundo. Los medios de comunicacién brindan una

trascendencia limitada. Mientras que las nuevas tecnologfas estdn disponibles las 24 horas




para que t0 generes el contenido que desees. Jodar afirma este desarrollo del flujo

comunicativo:

Las tecnologias un papel transformador y revolucionario en todos los niveles,
permitiendo la multiplicacién de las posibilidades comunicativas con flujos de
datos hasta ahora inimaginables. Se logra transmitir més informacién en los
mismos canales, permitiendo la especializacién de contenidos y, por tanto, la
fragmentaci6n de la audiencia y la definicion de un perfil de usuario/receptor mas

activo, demandante de contenidos adecuados a sus necesidades (Jédar, 2010, p.4).

Los procesos comunicacionales son una fase consecutiva del hombre que comprende y
trasciende la reproduccién selectiva y especializada del manejo técnico de ciertos
elementos discursivos que va mas alla de Jos medios de comunicacién (Uranga, 2002). El
mismo autor explica que ayuda a “desentrafiar la complejidad de las préacticas que se dan
en la realidad social y en las organizaciones” (Gestionar desde la comunicacion —

gestionar procesos comunicacionales, 2002, p. 234).

I.os mensajes que se busca transmitir requieren un medio, que en la actualidad, son las
redes sociales. Debido a los roles que le permite adquirir, tanto como emisor o receptor.
No existen culturas que puedan sobrevivir sin comunicacién sea verbal o no verbal. La
identidad de los grupos sociales se interpreta mediante la significacion de lo expuesto.
Los procesos comunicacionales parten desde el contexto y la cultura. Uranga dice que “el
sujeto es hablado por la cultura de su tiempo, de su historia, de su espacio: sujeto

expresado a través de una puesta en escena en la vida social” (2010, p. 235).

Un proceso comunicativo no es ajeno a la cultura, el mismo no puede ser aislado del

entorno del emisor.
5. COMUNICACION DIGITAL

La comunicacién, la cultura y lo digital convergen para crear un Nnuevo Proceso
comunicacional para reconstruir o continuar la difusién de sus ideas y destrezas. La
comunicacién digital abre las puertas a productores y contribuye a que la distribucion del
contenido se ha retroalimentado. De esta manera beneficia a los grupos colectivos a cruzar

fronteras, redes, etc. sin hacerlo fisicamente.

En este campo, son grandes las implicaciones que tiene lo mediatico y lo masivo

sobre las formas de inclusién-exclusién, de diferenciacién y discriminacion, de




construccién de identidades, de acceso a bienes y servicios, y de acceso a sistemas
y redes de informacion, es decir, en c¢émo el sujeto social va construyendo y
transformando aquella trama de significaciones que se entiende como cultura, con
mediacién de la tecnologia. Desde esta perspectiva, la recepcion de productos
culturales medidticos como un acto consciente, activo, no se refiere sélo al
momento de exposicién del sujeto al medio de comunicacién, en particular al
artefacto, sino que se realiza cuando éste usa en su cotidianidad la informacién
recibida, la apropia, la 1'esigrﬁﬁcacién, crea nuevos sentidos y la hace recircular al

convertirla en su propio discurso (Barrios, 2008, p. 270).

Estas nuevas formas de compartir contenido rompen las barreras interpuestas por los
medios convencionales. “Los nuevos medios de comunicacién, hacen referencia a todas
aquellas estructuras de comunicacién que se dan en Internet y que caracterizan al nuevo

espacio de comunicacién, diferencidndose de los procesos de comunicacién de masas,

por su multimedialidad” (Tapia, 2011, p. 220).

La comunicacién digital se caracteriza “por integrar los distintos niveles de la
comunicacién, potenciando la multidireccionalidad de la comunicacion” (Lépez, 2005 p.
10). Segtn Llorca (2005) es un espacio de comunicacién en el que se desarrolla

mecanismos de comunicaci6n, que no responde a los pardmetros tradicionales del espacio

y el tiempo.
6. WEB 2.0

Debido al proceso evolutivo de la humanidad, ahora alcanza el méximo aprovechamiento
de la tecnologia. Hace algunos afios la gbmunicacién de masas era un nicho inicamente
de los medios tradicionales de comunicaci6n. Hoy se abren las fronteras a través de la red
para las distintas organizaciones culturales. Existe actualmente una migracion de la
comunicacién debido a ese bloqueo exclusivo que se vivia en contra de culturas urbanas

que querian expresar su arte. Para reforzar este texto, cito a Manuel Castells que afirma:

La comunicacién de masas estd siendo transformada por la difusién de Internet y
la Web 2.0, asi como por la comunicacién inaldmbrica. La emergencia de la
autocomunicacién de masa desintermedia a los medios y abre el abanico de
influencias en el campo de la comunicacion, permitiendo una mayor intervencién
de los ciudadanos, lo cual ayuda a los movimientos sociales y a las politicas

alternativas. Pero al mismo tiempo también las empresas, los gobiernos, los




politicos intervienen en €l espacio de Internet. De ahf que las tendencias sociales
contradictorias se expresan por umo y oiro lado tanto en los medios de
comunicacién de masas como en los nuevos medios de comunicacion. De esta
forma, el poder se decide cada vez més en un espacio de comunicacidn

multimodal. En nuestra sociedad, el poder es el poder de la comunicacién

(Castells, 2008, p. 1).

Fl adoptar nuevas maneras de comunicarnos produce “un ecosistema comunicativo
marcado por la hegemonia de la experiencia audiovisual sobre la tipografica y la
reintegracién de la imagen al campo de la produccién de conocimientos” (Medios y

culturas en el espacio latinoamericano, 2002 p. 1).

Ta web 2.0 segiin Cebrién (2008) permite que los usuarios directamente desarrollen sus

propios procesos comunicativos. Ademas que logra

Profundizar en su dimensién comunicativa e informativa. No se entra en la
descripcién de su funcionamiento informético, sino que se pasa directamente a
examinar el cambio producido en los procesos de interrelaciones de las personas
o grupos sociales que intervienen en su aplicacién, asi como en las repercusiones
que este enfoque tiene en la generacién de un nuevo modelo comunicativo. No es
s6lo un mero cambio sino una transformacién profunda producida por la
intervencién de la propia sociedad civil, la auténtica gestora de las redes sociales

de comunicacion (Cebrian, 2008, p. 2).

Este espacio virtual se diferencia del anterior porque consigue “dindmicas activas de
participacién de los sujetos” (Representaciones mediaticas de las redes sociales: un
estudio de casos, 2010, p. 2).

La web 2.0 introduce “introducen nuevas formas de comunicacién, una economia y

cultura que prioriza nuevos valores y formas de intercambio directas, segmentadas,

personalizadas, colaborativas, comunitarias e interactivas” (Campos, 2008, p. 280).

7. REDES SOCIALES

Las redes sociales han logrado y posicionarse en el tiempo porque esta no tiene barrera

como los medios tradicionales.

Est4 abierta a los internautas que quieran participar en los procesos comunicativos

de produccién, difusién, recepcién e intercambio de todo tipo de archivos:




escritos, de audio, de video o integrados en una concepcion audiovisual que lleva
a los tratamientos multimedia con la incorporacién de los complejos modelos de

la navegaci6n, los enlaces y la interactividad y que enriquecen los modelos de

comunicaci6én interactiva.

Fxiste una convergencia en redes sociales que llega mediante las TIC’s, “se trata de una
dimensién de la realidad directamente vinculada a los medios, pero, al mismo tiempo
resulta en un espacio en el cual emergen y se van gestando unas “otras” dindmicas

comunicativas globales, que conviven, en ese mundo llamado Internet, con los media”

(Bacallao, 2010, p. 3).

Campos Freire (citado en Bacallao, 2010) sostiene las redes sociales ponen en practica
un modelo empresarial mas sostenible a otros servicios gratuitos de lared, basada en tres
principios de aportacién de valor: la afiliacién voluntaria que cada usuario realiza al
agregarse a una red, la aportacién colaborativa de contenido de cada uno (fotos, videos,
informacién, comentarios, votaciones, participacién) y la atencién que todos prestan a la

publicidad que la mayoria de ellas emiten.

En esta sociedad informacional la convergencia tecnoldgica fortalece a los grupos que
quieren construir e ir mas all4 con su identidad dentro de procesos comunicacionales.
“Las técnicas implantadas por esta nueva etapa digital constituyen un conjunto de
tecnologias cuyas aplicaciones abren un amplio abanico de posibilidades a la
comunicacién humana. El cardcter sinérgico de las nuevas tecnologias marcara los

procesos productivos y comunicacionales de nuestra era a nivel mundial, denominada

Revolucién Digital” (Jodar, 2010, p.3).
1.12. HIPOTESIS O IDEAS A DEFENDER

Los procesos comunicacionales en redes sociales de las culturas urbanas de Cuenca

constituyen un soporte comunicativo para fortalecer su identidad.
1.13. METODOS A UTILIZARSE EN LA INVESTIGACION

Para cumplir con la investigacion se utilizard la metodologfa de investigacion cualitativa,

se programé las siguientes actividades que lleven a comprender la problemaética

estudiada.

1. Localizacién, lectura y analisis de todas las fuentes bibliograficas posibles

relacionadas con los procesos comunicacionales en redes sociaies, puede ser en




bibliotecas, como espacios digitales y otros lugares a los que se tenga acceso. Las
obras tomadas en cuenta la investigacién serd de los autores que gocen de
credibilidad, adem4s deberdn ser de un formato cientifico.

Esta técnica se le denomina revision bibliografica, sirvié para realizar el estado de

arte y posterior el marco teérice y conceptual.
2. Las entrevistas a profundidad también serdn 1tiles en esta investigacion. Es por

eso que se localizardn, fuentes primarias y con conocimiento basto de culturas

urbanas y su manejo de redes sociales respectivamente.
3. Por ultimo, se producird un Articulo Cientifico, para mostrar a la colectividad

acerca de los procesos comunicacionales en redes sociales de las culturas urbanas

en Cuenca.
1.14. POBLACION Y MUESTRA

Los sujetos sociales que serén investigados son los integrantes lideres de las culturas

urbanas de Cuenca. Por tal motivo, analizaremos a profundidad el movimiento hip —hop

con sus respectivos componentes, break dance, rap y grafiti.

Para este proceso investigativo se realizard un mapeo de cada receptor de medios en el

contexto de la ciudad, su ubicacién, el uso del espacio y la diversidad de targets.

Para proceder con el trabajo se deberd investigar a una segmentacion del universo de las

distintas culturas urbanas existentes en Cuenca.
Representantes de culturas urbanas

Wilson Boris Ortega — Hip Hop

Franco Cabrera — Break dance

Martin Under — Graffiti

1.5. CRONOGRAMA DE TAREAS

Calendario Marzo | Abril Mayo Junio Julio Agosto
Actividades 2019 2019 2019 2019 2019 2019
Revision y X

seleccion de la

informacién




bibliografica de las

teorias y conceptos

Blaboracion de la
fundamentacidén

tedrica

Validacion de los
instrumentos para
la recoleccién de

informacién

Aplicacién de los
instrumentos y
recoleccion de la

informacién

Validacién de los
instrtumentos  de
recoleccion de

informacion

Aplicacién de los
instrumentos y
recoleccion de la

informacién

Elaboracion  del
informe de
diagnéstico de la

investigacion

Presentacion  del
informe final en la

secretaria

Sustentacion
individual ante un

tribunal de grado.
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